PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO PARANA
ESCOLA DE ARQUITETURA E DESIGN
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM GESTAO URBANA

SCHIRLEI MARI FREDER

ARRANJOS ECOSSOCIOECONOMICOS EM ATIVIDADES COMERCIAIS
URBANAS: O CASO DAS FEIRAS URBANAS EM CURITIBA (BRASIL)
E VARSOVIA (POLONIA)

CURITIBA
2019



SCHIRLEI MARI FREDER

ARRANJOS ECOSSOCIOECONOMICOS EM ATIVIDADES COMERCIAIS
URBANAS: O CASO DAS FEIRAS URBANAS EM CURITIBA (BRASIL)
E VARSOVIA (POLONIA)

Tese de Doutorado apresentada ao Programa
de Pds-Graduacdo em Gestdo Urbana (PPG-
TU), da Pontificia Universidade Catdlica do
Parana, como requisito para obtencdo do titulo
de Doutora.

Orientador: Prof. Dr. Mario Procopiuck.
Coorientadora: Prof* Hab. Dra. Bogumita
Lisocka-Jaegermann, do Instituto de Estudos
Regionais e Globais, da Faculdade de Geogra-
fia e Estudos Regionais e do Centro de Estu-
dos Americanos da Universidade de Varsdvia.

CURITIBA
2019



Dados da Catalogacao na Publicacéo
Pontificia Universidade Catdlica do Parana
Sistema Integrado de Bibliotecas — SIBI/PUCPR
Biblioteca Central
Edilene de Oliveira dos Santos CRB/9 1636

F852a
2019

Freder, Schirlei Mari

Arranjos ecossocioecondmicos em atividades comerciais urbanas : o caso
das feiras urbanas em Curitiba (Brasil) e Varsdvia (Polénia) / Schirlei Mari
Freder ; orientador, Mario Procopiuk ; coorientadora, Bogumila Lisocka-
Jaegermann. -- 2019

282 p.:il.;30cm

Tese (doutorado) — Pontificia Universidade Catélica do Parana,
Curitiba, 2019
Bibliografia: p. 238-250

1. Planejamento urbano. 2. Espacos publicos. 3. Feiras livres — Curitiba
(PR). 4. Feiras livres - Varsovia (Polonia). 5. Sustentabilidade.
I. Procopiuck, Mario. Il. Lisocka-Jaegermann, Bogumita.
Ill. Pontificia Universidade Catdlica do Parana. Programa de P6s-Graduacgéo
em
Gestéo Urbana. IV. Titulo.
CDD 20. ed. —711.4




TERMO DE APROVACAD

“ARRANJOS ECOSSOCIOECONOMICOS EM ATIVIDADES COMERCIAIS
URBANAS: O CASO DAS FEIRAS URBANAS EM CURITIBA (BRASIL) E
VARSOVIA (POLONIA)”

Paor
SCHIRLEI MARI FREDER
Tese aprovada como requisito parcial para obtengao do grau de Doutor no Programa

de Pos-Graduagdo em Gestéo Urbana, area de concentrag8o em Gestao Urbana, da
Escola de Arquitetura e Design, da Pontificia Universidade Catdlica do Parana.

Prof. Dr. José Firmino
Coordenador do PPGTUPUCPER

Menv o — Origntador = PPGTUPUCPR

Prof®, DralB ila Lisocka-Jaegermann
Membro Extermo i niversidade de Varsdvia

Prof. Dra. Francisca :czie ga’u a hantns da Silva

Membro Extzrno - UMEB

Curitiba, 29 de margo de 2018,



AGRADECIMENTOS

Os pais s@o a nossa conexao com a fonte da vida, com algo além das
falhas que porventura tenham. [...] O amor exige que quem recebe re-
verencie o dom e o doador. Quem ama e honra a vida, implicitamente
glorifica e ama quem a dispensa. [...] Quando as pessoas recebem e
reverenciam o dom e o doador, erguem bem alto o presente até que
rebrilhe; e, embora esse presente passe por meio delas aqueles que
seguem, o doador continua banhado em sua luz.

(HELLINGER, 1999, p. 73).

Agradeco a Deus pelo dom da vida, que chegou até mim por meio dos meus amados
pais Remy e Lucia, que transmitiram toda minha ancestralidade polonesa, austriaca, tcheca e
brasileira. Com a forga de todo esse legado, e também com o incentivo dos familiares, especi-
almente meu marido Vinicius e meu filho Tiago, pude concluir mais esta importante etapa em
minha vida pessoal e profissional.

Agradeco a oportunidade concedida pelo projeto financiado, desde 2016, pela Coorde-
nacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), em que tive a oportunida-
de de realizar o estudo com o vinculo de bolsista. E também ao Edital PDSE da CAPES, que
possibilitou, em 2017, a permanéncia em Varsdvia para a pesquisa em campo, bem como par-
ticipar de eventos académicos.

Ao Professor Dr. Mario Procopiuck, meu orientador, minha gratiddo por todo o co-
nhecimento compartilhado, por todas as diretrizes, ajustes, apoio, orienta¢Oes e pela possibili-
dade de dialogo sempre que necessario.

A Professora Dra. Ph.D. Bogumita Lisocka-Jaegermann, minha coorientadora, minha
gratiddo por toda a generosidade e apoio ao longo de toda a estadia em Varsovia, e também
por todo o esforgo para que eu conseguisse compreender a realidade do estudo realizado.

Para ndo incorrer em erros ou esquecimentos, gostaria de agradecer ao menos dois
grupos de pessoas. O primeiro que contempla tantas e tantas pessoas queridas, impossiveis de
serem nominadas, que entenderam todas as minhas alegrias e conquistas, bem como as angus-

tias, queixas e auséncias nesse arduo processo de doutoramento. E o segundo grupo ao qual



agradeco € das pessoas que nomearei em razdo de contribui¢fes importantes ao longo da pes-
quisa, conforme segue:

Aos professores, colegas, coordenacdo e secretaria do PPGTU, por toda a informacéo
que se transformou em conhecimento e por tantas questdes vivenciadas ao longo desses qua-
tro anos. Sobrevivemos!

Ao Professor Altair Rosa e seus alunos de graduagdo, do curso de Economia da Escola
de Negdcios da Pontificia Universidade Catdlica do Parana. As Professoras Barbara Gibki,
Ewelina Biczynska e Dorota Rucinska, alunos de graduacéo e secretario Wojtek Doroszewicz,
do curso de Geografia da Universidade de Varsovia. Aos doutorandos e colegas da Universi-
dade de Varsovia, Zofia Piotrowska-Kretkiewicz e Krzysztof Zgbecki.

Ao Consul Geral da Republica da Pol6énia em Curitiba e amigo, Sr. Marek Makowski,
por toda a disponibilidade e incentivo para que o estudo fosse realizado. Ao Professor
Krzysztof Smolana, colaborador do Ministério da Cultura e Heranca Nacional da Poldnia. Ao
Padre Estanislau Gogulski, falecido em 27/12/2015, pela ajuda valiosa quando recebi diversos
livros em doacdo para a primeira etapa da referida pesquisa.

Ao Professor Marcin Raiman, que me apresentou Tomasz Szarek, que igualmente
agradeco, pela compreensédo, apoio e parceria de residir em Varsovia. Aos que colocaram a
mé&o na massa em campo, aplicando pesquisas em Curitiba: Débora Cristina Queirolo Mussak,
Rosane Svistalski, David Hidalgo, Nicole Accioly, Beatris Kemper Fernandes, Guilherme
Blank da Rocha, Lorenzzo Henrique de Paula Gusso, Tiago Freder Zamboni Freitas, Lucas
Furquim Lopes, Wallan Alonso Matos, Brenda Silvério, Geisson Willian Braz Taborda, Ma-
rineli dos A. Ramos, Rian Mateus Moraes do Nascimento e Fernanda Torres da Silva. E aos
amigos de todas as horas: Iraci Sokoloski, Beatris Kemper Fernandes, Salete Poletto, Pablo

Otto e Manon Garcia.



RESUMO

As feiras urbanas persistem ao longo do tempo, mesmo diante das mudancas advindas dos
sistemas politico e econémico nas cidades. Observa-las a partir das premissas dos arranjos
ecossocioecondmicos pode trazer novas perspectivas de tal espaco comercial nos territorios
urbanos. O presente estudo analisou como ocorrem as relagdes formais e informais em ar-
ranjos institucionais ecossocioecondmicos e como incidem sobre atividades convivenciais e
negociais, nas microssociedades chamadas feiras livres urbanas, nas cidades de Curitiba e
Varsovia. Os métodos mistos empregados contemplaram a coleta de dados de multiplas fon-
tes e andlise por meio da triangula¢do concomitante, utilizando, tanto estatistica descritiva
quanto a andlise documental. Responderam aos questionarios 334 feirantes em Curitiba e
233 em Varsévia (nimero definido por calculo amostral), e as entrevistas semiestruturadas,
trés gestores pablicos — sendo dois em Curitiba e um em Varsévia. Dois temas nortearam o
estudo: “atividades comerciais urbanas” e “ecossocioeconomia”; a partir destes, foram defi-
nidas trés categorias analiticas: “Configuragdo relacional interna na feira urbana”, “arranjos
interorganizacionais” e “arranjos extraorganizacionais”. Os resultados apontam para simila-
ridade nas caracteristicas gerais das feiras nas duas cidades, tais como escolaridade dos fei-
rantes, trabalho em familia, dependéncia financeira da renda da feira, concorréncia interna e
externa e legislacdo atualizada periodicamente. Apontam para diferencas em itens, como a
governanga, tanto no quesito de controle e acompanhamento da atividade quanto no tipo de
apoio e dependéncia que o feirante possui do poder publico e/ou gestor da feira, e formacao
de rede de sociabilidade em Curitiba. A principal conclusdo do estudo foi que as feiras
compBem o conceito hibrido de empreendimento comercial, onde atendem os requisitos de
comércio com um modo de vida individualizado, porém, com uma dindmica particular em
diferentes aspectos, como seguranca, gestdo, convivéncia, atividade laboral, inclusédo e coo-
peragéo, todos aspectos singulares que culminam no estabelecimento de uma rede socioeco-
némica interdependente e territorial.

Palavras-chave: Atividade comercial urbana. Ecossocioeconomia. Feiras urbanas. Arranjos
interorganizacionais. Arranjos extraorganizacionais. Relagdes convivenciais. Relagdes ne-
gociais.



ABSTRACT

Urban fairs persist over time, even in the face of changes arising from political and economic
systems in cities. Observing them from the premises of the eco-socio-economic arrangements
can bring new perspectives of such commercial space in the urban territories. The present
study analyzed how formal and informal relationships occur in institutional and eco-socio-
economic arrangements, and how they affect convivial and business activities in the micro-
societies called urban free trade fairs in the cities of Curitiba and Warsaw. The mixed meth-
ods employed included the collection of data from multiple sources and analysis through con-
comitant triangulation, using both descriptive statistics and documentary analysis. In Curitiba,
334 vendors responded to the questionnaires and 233 in Warsaw (number defined by sample
calculation), and to the semi-structured interviews, three public managers - two in Curitiba
and one in Warsaw. Two themes guided the study: "urban commercial activities" and "eco-
socio-economy"; from these, three analytical categories were defined: "Internal relational con-
figuration in the urban fair”, “interorganizational arrangements” and "extra-organizational
arrangements”. The results point to similarities in the general characteristics of the fairs in the
two cities, such as the schooling of the vendors, family work, financial dependence on the
income of the fair, internal and external competition, and periodically updated legislation.
They point to differences in items such as governance, both in terms of control and monitor-
ing of the activity, as well as in the type of support and dependence that the vendor has from
the public power and/or the fair manager, and sociability network formation in Curitiba. The
main conclusion of the study was that the fairs make up the hybrid concept of commercial
enterprise, where they meet the requirements of trade with an individualized way of life, but
with a particular dynamics in different aspects such as security, management, coexistence,
labor activity, inclusion and cooperation, all of which are unique, culminating in the estab-
lishment of an interdependent and territorial socio-economic network.

Keywords: Urban commercial activity. Eco-socio-economy. Urban fairs. Interorganizational
arrangements. Extra-organizational arrangements. Convivial relationships. Business relations.
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1 INTRODUCAO

As atividades econdmicas estao presentes nas cidades e contribuem para a organizagédo
de territérios e para o fortalecimento das dindmicas sociais e culturais, envolvendo uma diver-
sidade de agentes e atores, pessoas e instituicdes. A historia recente mostra que determinadas
atividades se mantiveram ao longo das décadas, como o comércio nos bairros, e outras se
transformaram, como os comércios de rua que migraram para ambientes de shopping center.
Ha ainda outras atividades que passaram por mudancas quanto as possibilidades de usos e de
exploragdo econdmica, a exemplo das antigas areas residenciais que passaram a receber ativi-
dades comerciais e espacos publicos, como ruas e parques, onde € possivel obter a permissdo
do poder publico para que recebam esse tipo de atividade comercial.

As mudancas da dindmica da economia e da ocupacdo do espaco urbano tém sido
identificadas em diferentes cidades pelo mundo, principalmente naquelas em que grande parte
da populagdo depende crescentemente de politicas para geracdo de trabalho e renda, em razdo
da desindustrializacdo. Essas mudancas tém imposto aos gestores urbanos e policy-makers a
busca por solugBes inovadoras, que assegurem um desenvolvimento urbano mais inclusivo.
Considerando a dindmica populacional, essas demandas tendem a crescer, pois, de acordo
com dados da ONU®, boa parte da populacdo mundial reside em areas urbanas e as projecées
indicam que, até o ano de 2050, cerca de 70% das pessoas do planeta ocupara essas areas. 1sso
tem motivado a realizacdo de pesquisas para encontrar possiveis caminhos para manter um
bom convivio, associado a melhoria de infraestruturas materiais urbanas. Esse cenario traz
indicativos sobre a importancia da permanéncia de atividades econdmicas menos intensivas
em capital, como comércios e industrias de pequeno porte, situados em bairros e regiées me-
nos nobres das cidades, como ativadoras de recursos locais ao longo do processo de adaptacédo
da sociedade a novas realidades.

Como contraposicdo a visdo classica de desenvolvimento urbano, hd movimentos
que buscam novos comportamentos menos vinculados a expansdo do consumo de produtos
altamente dependentes de recursos naturais ndo renovaveis. Algumas iniciativas nesse sen-
tido podem ser observadas, por exemplo, em acordos entre empresas e governos para buscar

novas alternativas de desenvolvimento urbano sustentavel. Mesmo assim, essas tentativas

! http://www.onu.org.br/onu-mais-de-70-da-populacao-mundial-vivera-em-cidades-ate-2050/
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ainda ndo respondem as questdes emergenciais do &mbito social (melhorar os niveis educa-
cionais, mais ofertas de moradia, etc.), econémico (mais oportunidades de geracao de traba-
Iho e renda, etc.) e ambiental (politicas de protecdo e preservacdo ambiental, etc.), mas é
possivel vislumbrar novas perspectivas de desenvolvimento urbano em diferentes contextos
nacionais e internacionais.

Nessa linha, estdo as propostas da comunidade global para tratar integradamente as
questdes ambientais, econdmicas e sociais. E nesse contexto que se insere, por exemplo, a
ecossocioeconomia como uma perspectiva que converge para as tentativas de equacionar refe-
renciais de desenvolvimento, com base em avaliagdes inter e multidisciplinares®, para ameni-
zar 0s impactos das agdes do homem e, a0 mesmo tempo, buscar o bem-estar individual e
coletivo por meio do convivio mais harmonioso com o meio ambiente natural. A ecossocioe-
conomia poderia, portanto, configurar uma mudanca de paradigma.

A possibilidade de mudanca de paradigma iniciou com as discussdes sobre a economia
ecoldgica (GEORGESCU-ROEGEN, 2012), os circuitos da economia urbana (SANTOS,
2008 [1979]), o ecodesenvolvimento (SACHS, 1986), o desenvolvimento sustentavel
(BRUNDTLAND, 1987), o desenvolvimento a escala humana e micro-organizacées (MAX-
NEEF, 2012) e o desenvolvimento territorial sustentavel (SACHS, 2007; SAMPAIO, 2010).
Esses indicativos ganham forgca em contraposicao a logica economicista do desenvolvimento,
em um processo histérico em que “um paradigma mais antigo é total ou parcialmente substi-
tuido por um novo, incompativel com o anterior” (KUHN, 1998, p. 125).

No processo de se repensar amplamente essa mudanca paradigmatica, ha tentativas de
elaboracdo de conceitos que abram debates e possibilitem espacos para estudos inter e multi-
disciplinares, relacionando, por exemplo, conhecimentos gerados nos campos da economia,
ecologia, antropologia cultural e ciéncia politica. O desafio esta em avancar para possibilida-
des realistas de constituir um nivel de analise com amplitude suficiente para abarcar o conjun-
to de conceitos articulados distintamente pelas diferentes areas de conhecimentos e interesses
humanos. O intuito é encontrar novos modelos de desenvolvimento mais sustentaveis, que
viabilizem o equilibrio social, ambiental e econémico. Faz sentido, portanto, prosseguir para a
apreensdo das dinamicas relacionais nas cidades, a partir da ideia de um modelo de desenvol-

vimento urbano ecossocioeconomicamente sustentavel.

2 0 termo interdisciplinar significa aquilo que é comum a duas ou mais disciplinas ou ramos do conhecimento, en-
quanto o termo multidisciplinar diz respeito aquilo que abrange muitas disciplinas (CARVALHO, 2006, p. 219).
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A formacdo de um arcabouco tedrico-conceitual da ecossocioeconomia surge como
um desafio razoavel, pautando empreendimentos de pesquisa e a agdo de gestores publicos e
policy-makers, a fim de pensar a cidade em perspectiva de longo prazo e para que se tornem
crescentemente inclusivas. A superacdo desses desafios ocorre tanto pela reducdo da escas-
sez da literatura quanto pela insuficiéncia de informagdes sistematizadas sobre o que ocorre
em grande escala, em diferentes sociedades, com herangas econdmicas distintas. Entretanto,
esses desafios sdo bem maiores quando se trata de compreender a agdo politico-
administrativa em microcontextos urbanos, nos quais as relacées econémicas, sociais e am-
bientais tém se formado historicamente, a partir de l6gicas proprias de comportamentos in-
tra e extraorganizacionais, a exemplo dos arranjos socioprodutivos em que se inserem as
feiras livres urbanas®. As feiras livres urbanas se mostram promissoras para serem investi-
gadas no tocante a compreensao dessas logicas relacionais menos dependentes da logica
capitalista classica, permitindo captar e avaliar valores, dinamicas e estruturas imersas no
ambiente urbano, em que se desenvolvem relagbes negociais mais proximas do mundo da
vida; logo, ao contrério das que ocorrem no mundo dos amplos fluxos econémicos desterri-
torializados. Com essa finalidade, as feiras livres urbanas se tornam interessantes como con-
textos empiricos para analise, principalmente pelas suas caracteristicas relevantes de serem
constituidas por relagcdes que aproximam mais equilibradamente os campos econémico, so-
cial, ambiental, cultural e territorial nas cidades.

A viabilidade do estudo foi avaliada previamente a partir de artigos, teses e demais
pesquisas sobre as feiras. Como resultado, foi constatada a existéncia de estudos sobre as fei-
ras em tematicas, como: representacdes sociais (TAVARES, 2005; ALMEIDA, 2009;
VEDANA, 2013), dimensdo socioeconémica na feira (GODOY, 2005), os territdrios e as re-
lagGes socioespaciais nas feiras (PORTO, 2005; MASCARENHAS; DOLZANI, 2008;
QUEIROZ; AZEVEDO, 2012; ERIMAR SANTOS, 2013). Entretanto, para o caso brasileiro,
Morais (2016, p.18) constata a caréncia de estudos organizacionais sobre feiras urbanas livres,
afirmando que, apesar da importancia desses arranjos, ainda sdo poucos o0s estudos desenvol-

vidos nesse sentido.

% Ao conceituar o tema, Ferretti (2000, p. 41) delimita que as feiras sio atividades comerciais eventuais, que aconte-
cem em local descoberto (rua, praga, etc.), com frequéncia semanal, em um local especifico, oferecendo um ndmero
maior de produtos do que os mercados.
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Com a finalidade de compreender o comportamento de agentes e instituicbes em re-
lagOes inter e extraorganizacionais nas feiras livres urbanas, dentro de uma logica ecossoci-
oeconbmica, a presente investigacdo tomou como base empirica uma cidade europeia e ou-
tra sul-americana. A primeira tem sua importancia por representar um contexto em que as
relaces socioecondmicas tém raizes em um sistema socialista fechado, que se desfez em
momento histdrico, relativamente recentemente. A segunda teve a sua trajetoria desenvolvi-
da sob a logica de um sistema capitalista, marcado pela democratiza¢do, também em mo-
mento histdrico relativamente recente. A primeira cidade é Varsovia, na Pol6nia, e a segun-
da é Curitiba, no Brasil.

O foco da investigacdo nessas duas cidades foi compreender como se inserem e se or-
ganizam as feiras livres urbanas em arranjos socioprodutivos locais, considerando a estrutura
regulatoria, delineada pelo poder publico e a autorregulacdo organizada pelos préprios feiran-
tes. Com essa configuracdo, a investigacdo abarca, em boa medida, as relacGes entre as orga-
nizagOes e seus membros no ambiente interno e, concomitantemente, com 0 seu contexto ex-
terno. Esses arranjos socioprodutivos, vistos como microssociedades negociais de convivio
sociopolitico, sdo interessantes por delimitarem territorios urbanos que se desenvolveram em
sistemas sociopoliticos diferenciados, o que pode ser tratado como casos inovadores, a partir
do referencial tedrico-conceitual da ecossocioeconomia. Portanto, o carater de ineditismo e de
originalidade da tese estariam configurados tanto no locus da investigagdo empirica quanto na
abordagem tedrico conceitual, que concebe as feiras como microssociedades negociais e con-
vivenciais, as quais se desenvolvem em um contexto ecossociecondmico urbano.

Em termos de configuracdo populacional, que esta diretamente relacionada com a tra-
ma convivencial e econdmica urbana, trata-se de duas cidades com porte similar, com popula-
cao proxima de 1.800 mil habitantes e que tém em seu perfil atual a prevaléncia da arrecada-
¢do municipal originaria dos setores do comércio e servi¢os. Quanto a tipologia de comércio
de mercado publico e feiras livres, as duas cidades possuem tradi¢do nessa pratica, com dife-
rentes categorias de produtos (hortifrutigranjeiros, artesanato, feiras de troca, antiguidades,
entre outras).

As contribuicBes da investigacdo estdo na tentativa de aplicar e avaliar bases conceitu-
ais da ecossocioeconomia, de explicitar categorias analiticas que poderdo ser Uteis para com-
preender a dindmica de microssociedades negociais e de convivencialidade, essas situadas
historica e territorialmente em contextos urbanos, de compreender com profundidade a dina-

mica organizacional de arranjos ecossocioecondmicos urbanos, a partir dos contextos inter e
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extraorganizacionais. A presente investigacdo perpassa e se associa a estudos de outros pes-
quisadores que tem tentado avangar para compreender a ecossocieconomia, como Sachs
(2007) e Sampaio et al. (2003; 2006; 2008; 2008; 2009b; 2010; 2010; 2011; 2011); a dinami-
ca socioterritorial, como Pecquer (2006) e Carriere e Cazella (2006); a convivencialidade co-
mo possibilidade de um desenvolvimento mais equanime, participativo e aberto para valores
relativos a preservagdo do equilibrio natural (ILLICH, 1973; IVAN, 1976) e a l6gica de orga-
nizacdo e acdo em microescalas (MAX-NEEF et al., 2012). A pesquisa também avanca em
conjunto com outras investigacdes sobre a ecossocioeconomia urbana em contextos convi-
venciais, negociais e criativos, representados pelas feiras livres urbanas, como, por exemplo,
0s de Procopiuck et al. (2013a; 2013b; 2014b; 2017b), de Freder et al. (2015; 2017; 2017), de
Zdepski et al. (2017) e de Grimm et al. (2016a).

Empiricamente, o estudo perpassa trés perspectivas de analise das feiras livres urbanas
em funcionamento, entre 2016 e 2018, nas cidades de Curitiba e Varsovia. A primeira toma as
feiras como espacos formados por arranjos inter e extraorganizacionais; a segunda procura
explicitar e avaliar o perfil dos feirantes como agentes comerciais e sociais envolvidos em
relacdes socioecondmicas de trocas materiais e simbolicas, tipicas de ambientes ecossocioe-
condmicos urbanos; e a terceira busca identificar e avaliar os pontos de vista dos gestores dos
espacos das feiras nas cidades, no seu papel de agentes intermediadores das relacfes intra e
extraorganizacionais, formal e informalmente institucionalizadas.

O conjunto das inquietacdes teodricas e das possibilidades objetivas para conhecer duas
realidades empiricas importantes suscitam algumas questdes norteadoras: como se conformam
0s arranjos institucionais (regulados e autorregulados) das atividades comerciais e conviven-
ciais das feiras livres urbanas, na perspectiva da ecossocioeconomia (inter e extraorganizacio-
nais)? Esses arranjos sdo resultados de incentivos de politicas econdmicas e/ou politicas pu-
blicas setoriais, que procuram potencializar as novas bases de desenvolvimento urbano sob a
perspectiva da ecossocioeconomia? A permanéncia das feiras no espaco urbano tem vincula-
¢do com as relagdes sociais que séo estabelecidas nesses ambientes? A permanéncia das feiras
depende dos interesses do feirante, da sociedade local, do poder publico ou da conjungédo de
interesses de todos? Quais sdo os indicativos de desenvolvimento urbano sob a perspectiva da
ecossocieconomia, passiveis de serem extraidos pela compreensdo em profundidade das rela-
¢des negociais e convivenciais, as quais caracterizam os territorios em que tomam lugar as

feiras livres urbanas?



22

Frente a essas indagacdes, surge como problema de pesquisa passivel de ser manejado
no tempo e no escopo de uma tese: a compreensdo sobre como arranjos ecossocioecondémicos
representados pelas feiras urbanas podem ser formados e influenciados por arranjos instituci-
onais nos contextos regulados e nos contextos autorregulados. Para isso, foram formulados os
objetivos geral e especificos e a pergunta de pesquisa que pautaram a investigacdo, conforme

demonstrado no Quadro 1.

Como ocorrem as relagBes formais e informais em arranjos institucionais ecossocioecon6-
micos e como incidem sobre atividades convivenciais e negociais nas microssociedades
chamadas feiras livres urbanas?

Pergunta de
pesquisa

Avaliar como ocorrem as relagfes formais e informais em arranjos institucionais ecossocio-
Objetivo geral econdmicos e como incidem sobre atividades convivenciais e negociais nas microssocieda-
des chamadas feiras livres urbanas, nas cidades de Curitiba e Varsovia.

OEL1 - Coletar e sistematizar os dados das atividades negociais e convivenciais das feiras
urbanas nas cidades de Curitiba e Varsovia;

OE2 — Descrever o0s arranjos institucionais incidentes sobre as atividades negociais e convi-
venciais das urbanas, no contexto da ecossocioeconomia;

OE3 — Identificar o perfil e perspectivas dos feirantes e como se sujeitam as influéncias de
arranjos intra e extraorganizacionais incidentes sobre as suas atividades negociais e convi-
venciais nas feiras urbanas;

OE4 — Compreender como 0s arranjos institucionais reguladores formais e informais de
atividades negociais e convivenciais influenciam na conformacéo ecossocioecondmica de
contextos inter e extraorganizacionais, formados por feiras livres urbanas.

Objetivos
especificos

Quadro 1 — Pergunta e objetivos da pesquisa.
Fonte: A autora.

Desse modo, a presente pesquisa esta alinhada com os trabalhos que estdo sendo reali-
zados no Programa de Pés-Graduagdo em Gestdo Urbana da Pontificia Universidade Catdlica
do Parand, que, entre seus objetivos principais, busca “formar gestores publicos capazes de im-
plementar politicas publicas e de gerenciar atividades e projetos setoriais nas cidades, a partir de
uma visdo integrada e sistémica do meio urbano e do processo politico-administrativo nos mu-
nicipios”. Ainda, em termos de trabalhos de pesquisa, a busca de compreensdo do contexto em
que as feiras urbanas se inserem é convergente com os objetivos da linha de pesquisa em Gestdo
e Politicas Publicas*, sob a qual vém sendo desenvolvidos trabalhos sobre governanca, formula-

¢ao de politicas publicas e formacao de arranjos de ecossocioeconomia.

* A Linha de Pesquisa em Politicas Piblicas enfatiza estudos sobre planejamento, gestéo e governanca, focando nos
arranjos institucionais e as praticas de articulacdo e participacdo de atores sociopoliticos na elaboragdo, implementagéo
e monitoramento em diferentes areas de politicas publicas. Os objetivos sdo analisar a transformagao das préaticas de
atuacdo da administracdo publica e da sociedade civil, enfatizando o uso de instrumentos de planejamento, de sistemas
e tecnologias da informagao e comunicacdo e de gestdo em diferentes escalas: comunitéria, municipal, intermunicipal,
metropolitana, estadual e em redes nacionais e internacionais.
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Em termos de alinhamento com outras investigacGes em andamento, em &mbito nacio-
nal, o presente estudo integra o projeto “Ecossocioeconomia urbana: arranjos socioprodutivos
¢ autogestdo comunitaria visando o desenvolvimento territorial sustentavel”, aprovado e fi-
nanciado desde 2016 pela Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES). Esse projeto tem como instituicdo lider a Pontificia Universidade Catdlica do Para-
néd e como universidades associadas a Universidade do Estado da Bahia (UNEB) e a Univer-
sidade Federal do Para (UFPA). O grupo de pesquisa do projeto é composto por professores,
mestrandos, doutorandos e pds-doutorandos em cada uma das universidades envolvidas, que
se dedicam a estudos locais sobre a ecossocioeconomia no contexto de feiras livres urbanas,
mercados publicos® e conjunturas em que se formam arranjos socioprodutivos locais.

Para essa pesquisa, em especifico, a bolsa de doutorado no Brasil teve origem no
projeto retrocitado e a possibilidade do estudo comparado entre as cidades de Curitiba e
Varsovia foi viabilizada pela concessao de bolsa de estudos para Doutorado Sanduiche no
Exterior, pela CAPES. A experiéncia com o grupo de pesquisa na Universidade de Varso-
via, junto a Faculdade de Geografia e Estudos Regionais, foi significativa em termos de
apoio a documentacéo, bibliografia, eventos académicos e visitas a realidade local. No peri-
odo de permanéncia foi possivel ter apoio para acessar os documentos junto a Prefeitura e
demais 6rgdos reguladores e também diferentes referéncias bibliogréficas sobre o tema de
estudos. Além disso, foi viabilizada a participacdo do grupo de estudos do Departamento de

Geografia do Desenvolvimento e Planejamento Espacial, formado entre professores e alunos

® Quanto aos antecedentes da pesquisa, a convergéncia de interesses para a realizagdo desse estudo tem ao menos trés
pontos principais. Primeiro, o interesse em aprofundar estudos no campo da gestéo e politicas publicas. Isso foi moti-
vado a partir de experiéncias empiricas no campo social, quando migrei minha trajetéria profissional a partir do ano de
2006. Também a partir da experiéncia de pesquisa ao ingressar no mestrado em “Gestdo Urbana”, na PUC-PR, em
2013, quando desenvolvi o estudo sobre as politicas publicas no campo cultural, vinculado a economia criativa, indis-
trias e classes criativas. Segundo, é meu vinculo profissional e pessoal com o tema do desenvolvimento sustentavel e,
agora, a ecossocioeconomia. Esse interesse surgiu no ano de 2007, quando iniciei um curso de pos-graduacdo em
“Gestdo Social e Desenvolvimento Sustentavel”, na Universidade Positivo. A partir desta experiéncia tive contato com
uma infinidade de temas que agregaram novas possibilidades profissionais, além de uma série de transformacdes pes-
soais. Terceiro, o interesse em aprofundar os estudos sobre a realidade atual da Polénia e compara-Ia, de algum modo,
com as comunidades étnicas polonesas no Brasil. Isso ocorreu a partir de uma iniciativa pessoal junto a essa comuni-
dade étnica, a partir de 2011, quando me envolvi para, coletivamente, fundarmos uma associagao com interesse cultu-
ral em Curitiba: a Casa da Cultura Polénia Brasil. Desde entdo, foram diferentes projetos realizados e, em paralelo,
venho desenvolvendo estudos em reas do meu campo de formagdo, em Administracdo e Politicas Publicas. Quanto a
pesquisa vinculada & ecossocioeconomia, o convite para integrar a equipe especifica desse projeto surgiu da proposta
para desenvolver um estudo sobre as feiras urbanas, definindo-se um estudo de caso multiplo com as cidades de Curi-
tiba (Brasil) e Varsovia (Pol6nia). Em seguida, surgiu a possibilidade de me habilitar para concorrer ao edital para a
bolsa de Doutorado Sanduiche junto a Capes, tendo a candidatura aprovada. Desse modo, foi possivel viabilizar a
permanéncia de quatro meses em Varsdvia, para o aprofundamento de conhecimento empirico da realidade das feiras
urbanas apresentada naquele ambiente e, posteriormente, compara-la com a realidade de Curitiba.
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visitantes®, em que cada um teve a possibilidade de apresentar sua pesquisa, no formato de
seminario, e desse modo, ter acesso a estudos similares e contato com outras literaturas sobre
0 tema. Para minha pesquisa, a participacdo junto ao grupo de pesquisadores do departamen-
to, bem como com os alunos visitantes, trouxe contribuigdes acerca das discussdes teoricas e
empiricas, visto que ambas estavam voltadas as discussdes em nivel local, tratando de ques-
tdes acerca da sustentabilidade, agricultura e também uma aproximagao junto a microescala
da economia urbana.

Cabe destacar o importante apoio que tive por parte da Coorientadora, Professora Bo-
gumita Lisocka-Jaegermann, que possibilitou amplo acesso a estudos locais, apoio para visitas
as feiras e a Central de Distribuicdo, essas acompanhadas por professores e/ou alunos da uni-
versidade, 0 que proporcionou uma experiéncia significativa nessa etapa de aproximagao com
a realidade local. Além disso, foi possivel viabilizar a aplicacdo dos 233 questionarios junto
aos comerciantes, gracas a adesdo e ajuda fundamental das Professoras Barbara Gibki, Eweli-
na Biczynska e Dorota Rucinska, do curso de Geografia, que, naquele semestre, aplicariam
uma atividade de campo com seus alunos, e dos dois doutorandos, orientandos da Professora
Bogumita Lisocka-Jaegermann: Zofia Piotrowska-Kretkiewicz e Krzysztof Zabecki. Desse
modo, foi realizada a aplicacdo do mesmo questionario utilizado em Curitiba, o que possibili-
tou tanto o preenchimento de lacuna acerca de questdes ndo encontradas na literatura quanto a
realizacdo do estudo comparado em diversos pontos sinalizados nas categorias analiticas.

Para o caso de Curitiba, contamos com a ajuda fundamental do Professor Altair Rosa,
do curso de Economia da Escola de Negocios da Pontificia Universidade Catolica do Parana,
que oportunizou a aplicacdo de 334 questionarios pelos seus alunos que, naquele semestre —

em 2016, necessitavam realizar atividade de campo.

® Professor Dr. José Ledn Garcia Rodriguez, Professor da Universidade de La Laguna, Tenerife, Espanha; Doutoran-
das Maria Cristina Sosa e Maria de Lourdes Diaz Aboytes, da Universidade do Ocidente, Sinaloa, México; Doutoran-
das Gloria Camargo Millan e Beatriz Pinilla Jimenez, da Universidade de Manizales, Colombia.
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2 FUNDAMENTOS TEORICO-CONCEITUAIS

Na historia das cidades ocorreram sucessivas crises no sistema econémico e também o
surgimento de diferentes solucdes para assegurar a manutencdo das funcdes urbanas em meio
aos momentos de instabilidade. Dessas solug¢des surgiram novas atividades econémicas, tanto
na industria quanto no comeércio e servico, que se desenvolveram e passaram a influenciar a
geracdo de novos valores e impactos variados nos sistemas social e econémico.

Mais recentemente, dentre as questdes que envolvem as cidades, aquelas vinculadas ao
desenvolvimento sustentavel vém sendo inseridas de maneira cada vez mais concreta. Uma
das iniciativas mais recentes no Brasil foi, por exemplo, a publicagdo do Guia para a Gestéo
Publica Sustentavel para incentivar a adocdo de iniciativas que se transformem em indicado-
res de sustentabilidade. Com esses indicadores, seria possivel, em tese, medir as diferentes
atividades que compdem a trama urbana e a maioria delas, mesmo estando vinculadas a seto-
res econdmicos diversificados, pode servir de base para mensuragdo dos aspectos sociais, am-
bientais, econdmicos e organizacionais. Essa medida, por sua vez, seria capaz de contribuir
com acdes ou discussbes pautadas em diferentes perspectivas da ecossocioeconomia. Portan-
to, o esforco para compreender de que modo seria possivel identificar essas iniciativas de
ecossocioeconomia no ambiente urbano certamente se justifica, pois representa possibilidades
de respostas a essa necessidade de se estabelecerem novas rela¢fes socioeconémicas que
oportunizem o desenvolvimento urbano sustentavel.

Neste capitulo serdo abordados aspectos tedricos que delineardo esse estudo: as ativi-
dades comerciais urbanas e seus arranjos socioprodutivos, situados a partir de tendéncias eco-
ndmicas atuais e de discussdes sobre novas alternativas de desenvolvimento. Dentre tais alter-
nativas, a atencdo € voltada para a ecossocioeconomia que se desenvolve desde as atividades
negociais de convivenciais de microescala, representadas pela ecossocioeconomia urbana e 0s

arranjos institucionais e organizacionais de sustentacéo.
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2.1 MUDANCAS ECONOMICAS DA ATUALIDADE E DESAFIOS DAS CIDADES

N&o ha crescimento continuo no sistema econdémico, mas uma sucessdo de colapsos,
crises, declinios e novos momentos de crescimento, formando ciclos econémicos. Nessa or-
dem de ideias € comum que se instalem novos processos de desenvolvimento em momentos
de crise ou de contratempos, ja que o sistema econdmico precisa se reanimar antes de poder
seguir em frente e, consequentemente, o seu sistema de valores se reestruturar. Desse modo,
as dindmicas econdmicas iniciam processos de reorganiza¢do, que nem sempre sdo a continu-
acdo do sistema antigo. Esse desenvolvimento econdmico provém de condigdes diversas e
como parte da acdo de pessoas diferentes, logo, muitas esperancas e valores antigos sao enter-
rados para dar lugar a outros completamente novos (SCHUMPETER, 1997, p. 204-205; 207).

Nessa linha, é fato que, na economia mundial, a industria vinculada aos setores
econdmicos tradicionais vem perdendo seu papel principal nos indicadores de desenvolvimen-
to das cidades. Dentre esses setores se destaca a importancia do setor de servigos para com-
pensar os efeitos de tais mudancas (IPEA, 2001, p. 331-332). O declinio da era industrial ge-
rou demandas para que as cidades se reinventem, incentivando a abertura de espagos para
pequenos comércios e empresas de servi¢os, aumentando a diversidade econdmica e incenti-
vando a atragdo de novos residentes, com capacidade de promover a dindmica socioecondmi-
ca no espaco urbano (GLAESER, 2011, p. 42-43; 67-68).

Nesse momento sdo identificados, portanto, eventos econémicos mundiais emergentes,
por exemplo, vinculados a avangos tecnoldgicos, cientificos e a processos de inovacao, que
tém impactado os sistemas econdmicos e politicos. Essas alteragdes nas relagdes tecnologicas,
econbmicas, cientificas e politicas influenciam aspectos sociais e culturais dos paises e, con-
sequentemente, das suas cidades. Nessa direcdo estdo os processos de reestruturacdo dos sis-
temas econémicos, em funcédo do declinio industrial, e a emergéncia de novas relacdes nego-
ciais, pautadas na valorizacdo da dimensdo intangivel, incorporada crescentemente no setor de
servicos por novas tecnologias e inovagGes. Novas estratégias passam, entdo, a serem utiliza-
das em politicas de desenvolvimento das sociedades, especialmente naquelas que ja sofreram
0 impacto da saida de industrias, com consequentes impactos na ordem local.

As significativas alteraces nas dinamicas dos mercados e na forma de valoragdo dos
bens reverteu a subvalorizacdo de recursos intangiveis que, historicamente, era justificada por

pensadores classicos da economia. Adam Smith (1723-1790), por exemplo, entendia que
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atividades econémicas vinculadas a servigos nao conseguiriam contribuir para a geragédo de
riquezas, pois nao estavam vinculados a cadeia produtiva e, desta forma, ndo geravam valor
agregado. A natureza intangivel das atividades econémicas representadas pelos servicos fazia
com que tais atividades se esvaissem ao serem produzidas e consumidas, justamente por sua
inexisténcia de base material, que poderia transferir valores em cadeias produtivas
(PROCOPIUCK; FREDER, 2014a, p. 299).

Com o processo de valoragdo de atividades e bens intangiveis, marcas de empresas e
produtos, diversificacdo dos servicos prestados, registros de propriedade intelectual, direito
autoral, as invencgdes e inovacgdes, passaram a ocupar um novo lugar, antes inimaginavel. En-
tretanto, isso ndo quer dizer que o bem material substitua completamente o bem imaterial, ou
vice-versa. Ambos os bens ocupam lugares distintos na sociedade, que procura dar sustenta-
¢do aos novos processos, mas sem deixar de lado outras possibilidades latentes. Uma dessas
possibilidades é o desenvolvimento sustentavel, que vem sendo gestado desde relativa longa
data, a partir de uma perspectiva ecoldgica.

O conceito de ecodesenvolvimento”®, disseminado por Sachs (1986), é apontado como
um caminho intermedidrio entre “ecologismo absoluto” e “economicismo arrogante”, que, se
utilizado, permitiria o desenvolvimento na perspectiva da justica social e em harmonia com a

natureza. Segundo o autor, o ecodesenvolvimento é um

[...] processo criativo de transformagdo do meio com a ajuda de técnicas ecologica-
mente prudentes, concebidas em funcdo das potencialidades deste meio, impedindo
o0 desperdicio inconsiderado dos recursos, e cuidando para que estes sejam emprega-
dos na satisfacdo das necessidades de todos os membros da sociedade, dada a diver-
sidade dos meios naturais e dos contextos culturais. As estratégias do ecodesenvol-
vimento serdo maltiplas e s6 poderdo ser concebidas a partir de um espaco endégeno
das populacdes consideradas. Promover o ecodesenvolvimento é, no essencial, aju-
dar as populagdes envolvidas a se organizar, a se educar, para que elas repensem
seus problemas, identifiquem as suas necessidades e 0s recursos potenciais para
conceber e realizar um futuro digno de ser vivido, conforme os postulados de justica
social e prudéncia ecoldgica (SACHS, 1986, p. 17).

" A autoria do termo ndo é bem estabelecida, mas existe concordancia “em atribuir a Ignacy Sachs, da Escola de Altos
Estudos em Ciéncias Sociais de Paris, uma preeminéncia nas suas qualificagdes conceituais” (MAY, 2010a, p. 8).

8 Sdo muitas as variedades das defini¢oes do termo desenvolvimento sustentavel. Entretanto, numa “nota final”, Sachs
(1986, p. 177, nota 8) reconhece que a ideia de ecodesenvolvimento foi langada por Maurice F. Strong, Diretor Execu-
tivo do Programa das Nagdes Unidas para 0 Meio Ambiente, no decorrer da 12 Reunido do Conselho Administrativo
desse Programa, realizado em Genebra, em 1973. Para Sachs, “o conceito de ecodesenvolvimento teve como inspira-
¢do inicial a definicdo de um novo estilo de desenvolvimento, particularmente voltado para 0 meio rural do Terceiro
Mundo, embora reconhecesse que ele pudesse ser estendido para o meio urbano” (CARVALHO, 2006, p. 195-196).
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O termo “Desenvolvimento Sustentavel” passou a ser divulgado e ganhou forca a par-
tir do ano de 1992, quando foram realizados, simultaneamente, dois eventos: a Clpula da Ter-
ra e a Conferéncia Rio 92. Esse momento marcou os esforcos de organizacdes internacionais
para institucionalizar o desenvolvimento sustentavel como uma nova estratégia de conduzir os
interesses de diferentes nac¢Ges (VEIGA, 2010).

Para o Brasil, a repercussao foi muito positiva, tanto em aspectos de estimular o debate
para as questdes sociais e ambientais quanto na criacdo de uma rede de articulagédo, que en-
volveu a participacdo de movimentos sociais, Organizacbes ndo Governamentais (ONGS),
movimentos ambientalistas, universidades, igreja catélica, entidades de defesa de direitos hu-
manos e civis, setores empresariais, entre outros. Esses encontros resultaram em um “Forum
das ONGs”, em que, ao longo dos encontros, foi possivel a sensibilizagdo dos agentes partici-
pantes para a interligacdo das questdes sociais e ambientais. O resultado final foi a aprovacéo
de documentos e relatorios utilizados como subsidios da Conferéncia Rio 92 (SCOTTO et al.,
2008, p. 37-42).

2.2 ECOSSOCIOECONOMIA E PERSPECTIVAS PARA O DESENVOLVIMENTO

Antes de avangar para tentativas de utilizacdo pratica para encetar praticas em diferen-
tes sociedades, as discussfes sobre sustentabilidade tiveram inicio muito antes, quando, por
exemplo, entre 1880 e 1883, Sergei Podolinsky discutia os principios da termodindmica e suas
implicagdes bioldgicas e econdmicas. Mahatma Gandhi fez consideracfes na década de 1920
sobre as dificuldades de implantar processos de desenvolvimento econdmico na india, simila-
res aos da Inglaterra, pois eram realidades distintas. Arthur Pigou defendia, nessa mesma épo-
ca, a necessidade de o sistema produtivo incorporar célculos das externalidades ambientais.
Entre 1924 e 1926, Vladimir Vernadsky se preocupava com os limites do uso econdmico dos
recursos naturais. Alfred Lotka, em 1945, analisava o fluxo de energia nos seres vivos e a
capacidade de consumo de energia dos seres humanos e suas consequéncias econdmico-
ecologicas. E em 1946, John Hicks langou o conceito sustentavel de renda em seu livro "Va-
lue and Capital” (MERICO, 1996).

Mais recentemente, o0 termo ecossocioeconomia passou a ser difundido por Ignacy

Sachs (2007), principalmente pelas possibilidades inovadoras de agéo e para abrir caminhos
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para um desenvolvimento mais justo e sustentavel. Essa abordagem se apresenta como um
dos resultados de discussfes sobre desenvolvimento, que ja vinham acontecendo desde a dé-
cada de 1970. Eram tentativas seminais de compreender os efeitos do sistema econémico so-
bre o meio ambiente e a sociedade, como apontam May (1995) e Merico (1996).

No campo econdmico, foram iniciados estudos em meados da década de 1950 para re-
visitar 0s conceitos e as bases do proprio sistema econdmico. Ciriacy-Wantrup, em 1953, pro-
pos “Padrdes Minimos de Seguranga” para preservar recursos naturais. Em 1968, Kenneth
Bouding concebeu uma economia adaptada as limitacdes do “Navio Espacial Terra”. Em
1971, Nicholas Georgescu-Roegen, com base na aplicag¢do de principios da “Lei da Termodi-
namica”, sugeriu que a entropia iria impor limites ao crescimento. Herman Daly propos o
desenvolvimento da “Economia do Estado Estavel”®, fundamentando-se nos principios da
“Termodinamica” de Georgescu-Roegen (MAY, 1995, p. 6-7).

Na década de 1970 surgem alternativas como as pautadas na “Bioeconomia”, estabele-
cida por Nicholas Georgescu-Roegen, como reacdo aos indicios de esgotamento de parte do
pensamento classico sobre as perspectivas de desenvolvimento (CARPINTERO, 2005, p. 57)
e a concepcdo de “Desenvolvimento Ecocompativel”, de Karl William Kapp (LUZZATI,
2005, p. 65). Esses dois autores sdo reconhecidos como os precursores da “Economia Ecol0-
gica”. Mais tarde, embora associassem a utiliza¢do do termo ecossocioeconomia a Karl Willi-
am Kapp, economistas, como Ignacy Sachs, procuram avangar em alternativas de desenvol-
vimento pautado no ecodesenvolvimento, um dos pressupostos da ecossocioeconomia.

Como tentativa de alinhamento com essas discussdes em busca de equilibrio entre as
dimensGes econdmica, social e ambiental, a comunidade internacional, por meio de agéncias
de cooperacdo, deu inicio, em 1970, a estruturacdo de um sistema de governanca global para
dar sustentacao a politicas ambientais. Esse movimento teve inicio com 0s preparativos para a
Conferéncia das Na¢des Unidas sobre o0 Meio Ambiente Humano e, em 1971, para 0 Semina-
rio Internacional da ONU, na Suica (VIEIRA, 2007). Em seguida, em 1972, aconteceu a Con-
feréncia das Nagdes Unidas sobre o Ambiente Humano, em Estocolmo; nesse encontro ocor-
reu a publicagdo do relatdrio “Os Limites do Crescimento”, de Dennis e Donella Meadows. A
declaracdo final se deu por meio de um Manifesto Ambiental, que contém 19 principios apon-
tando para a necessidade de “inspirar e guiar os povos do mundo para a preservacio e a me-

lhoria do ambiente humano™. A partir dessa conferéncia foram estabelecidas “as bases para a

° Declarago de Herman Daly: “a economia estaciondria é, por essa razio, uma necessidade” (GEORGESCU-
ROEGEN, 2012, p. 111).
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nova agenda ambiental do Sistema das Nag¢des Unidas”, o que originou o Programa das Na-
¢des Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA), que, desde entdo, coordena os trabalhos rela-
cionados ao meio ambiente global (ONU, 2016).

Os estudos, que surgiram depois da publicacdo do relatorio de Meadows, suscitaram
discussbes, como as de Dupuy, que denominou esse processo de “capitalismo ecoldgico”,

visto que tentava inserir os problemas ambientais na logica capitalista:

A ecologia do capitalismo € a integragdo dos constrangimentos ecolégicos na légica
capitalista. Essa integracéo € possivel e estd em via de conceptualizacdo, programa-
cao e implantagdo. Em resultado, o capitalismo serd sem divida fortemente trans-
formado, mesmo se, a um nivel suficientemente profundo, houver sempre a possibi-
lidade de detectar sua légica destrutiva. [...] O capitalismo deve portanto integrar es-
ses novos constrangimentos e proceder a uma mutagéo, ou entdo perecer. Apostemos
que ele sabera adaptar-se, como sempre soube fazé-lo em circunstancias inesperadas
que ndo foram previstas nem por seus turiferarios nem por seus desprezadores
(DUPUY, 1980, p. 16; 19).

Um dos primeiros resultados do PNUMA foi a Declaracdo de Cocoyoc, publicada em
1974. Nessa declaracdo se iniciaram as discussdes em torno da degradagéo ambiental causada
pela pobreza, tendo em vista a explosdo demografica. No ambito académico, entre 1970 e
1980, ocorreram 0s principais avancos em inserir o tema do vinculo da pobreza com a degra-
dacdo ambiental, por iniciativa de pesquisadores vinculados a institutos e centros de pesquisa,
tais como: o Centro Internacional de Pesquisa sobre Meio Ambiente e o Desenvolvimento
(CIRED), a Fundacéo Internacional para um Outro Desenvolvimento (FIDAP) e a Fundacdo
Dag Hammarskjold (VIEIRA, 2007, p. 11).

Como mais um momento importante nesse encadeamento de acdes para redirecionar
as perspectivas de desenvolvimento, em 1979 teve inicio a utilizacdo do adjetivo “sustenta-
vel” para qualificar o que seria desenvolvimento (VEIGA, 2010). Entre os anos de 1983 e
1987 ocorreu um esforco conjunto de pesquisadores e instituicdes de desenvolvimento para a
elaboracéo do Relatdrio “Nosso Futuro Comum?”, pela Comissao Brundtland (VIEIRA, 2007).

Sachs (VEIGA, 2010) aponta para a necessidade de compreender a diferenga concei-
tual entre crescimento e desenvolvimento, pois, mesmo que ambos estejam atrelados a eco-
nomia, conflitam conceitualmente. O crescimento econémico, embora seja uma condi¢cdo ne-
cessaria para a economia, ndo é suficiente. O desenvolvimento — numa perspectiva ampliada e
também levando em consideracdo os aspectos da sustentabilidade — é aquele socialmente in-

cludente, ambientalmente sustentavel e economicamente sustentado ao longo do tempo.


http://www.unep.org/Documents.Multilingual/Default.asp?DocumentID=97&ArticleID=1503&l=en
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No Brasil, comegaram a serem adotadas novas regulamentacdes na area ambiental, lo-
go apos a Rio 92. Entre tais regulamentos esta a norma ISO 14000, que regula os padrdes da
producdo com respeito ao meio ambiente e o acordo denominado “Protocolo Verde”, que
condiciona a concessao de empréstimos bancarios somente para projetos que levem em consi-
deracdo a protecdo ambiental (LISBOA, 1996, p. 9).

Num contraponto das discussfes apresentadas até aqui, apesar de tentativas de opera-
cionalizacdo pratica para pautar a¢Ges individuais e coletivas de agentes publicos e privados,
uma provocacao é colocada por Carvalho (2006), quando afirma que o termo desenvolvimen-
to sustentavel seria ainda um conceito sem teoria e sem método. Sem teoria, ja que entre tan-
tos fatores “carece de uma base tedrica e de medi¢do de desempenho para instrumentalizar
decisdes de politicas econdmicas concernentes ao desenvolvimento sustentavel” (p. 212). Um
dos motivos poderia ser o de que “o conceito de desenvolvimento sustentdvel sinaliza uma
alternativa as teorias e aos modelos tradicionais de desenvolvimento desgastados numa série
infinita de frustragoes” (p. 213). Por ter nascido da Comissdo de Brundtland, “sem método
cientifico convincente e ndo congregou suficientemente a comunidade cientifica capaz de
orientar a construcao tedrica de um novo paradigma cientifico, no sentido amplo de Kuhn” (p.
213). Haveria, portanto, a necessidade de convergir para estudos inter e multidisciplinares, de
forma a permitir o estabelecimento de dialogos e limites conceituais, sem reduzir a importan-
cia e complexidade de cada &rea (CARVALHO, 2006, p. 219).

Existem, entretanto, argumentos que justificam uma revisao nos padrdes ditados pelo
sistema econdmico, que vao desde uma redefinicdo para as politicas macroeconémicas até
uma revisao nas praticas cotidianas dos cidaddos, como, por exemplo, os padrdes de consumo.
Nesse sentido, as discussdes trazidas pela ecossocioeconomia convergem para 0s niveis da
microeconomia, em que o mundo da vida acontece no dia a dia. Sendo assim, o cidadao pode
ter incluido hébitos de fazer compras locais, incentivando o comércio e a producéo local, co-
mo, por exemplo, adquirir frutas e verduras nos pequenos comércios de bairro, frequentar a
feira semanal em seu bairro, decidindo ou n&o sobre os mais variados assuntos. Desse modo,
h& uma tendéncia para que a analise em escala microecondémica ganhe importancia nos espa-
¢os urbanos, principalmente pelas condi¢Ges que apresenta, para estimular acdes equilibradas
de desenvolvimento local e com fluxos socioecondmicos mais equilibrados do ponto de vista
social, ambiental e econdmico.

Lisboa (1996) aponta a necessidade de estabelecer instrumentos mais eficazes para

compreender as raizes que alienaram a sociedade acerca de um possivel equilibrio nas areas
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ambiental e economica. O autor reforga que “as exigéncias da praxis (a natureza multidisci-
plinar do problema ambiental) ultrapassam o ambito da teoria econdmica contemporanea” e,
desse modo, para que a economia possa ser reinserida de fato no ecossistema, “faz-se necessa-
rio uma compreensdo profunda da vida” (LISBOA, 1996, p. 11). A proximidade com o coti-
diano ocorre porque as necessidades sdo abastecidas no ambito local e ha um grande nimero
de micro-organizacGes que operam nos territorios. Essas organiza¢des tendem a ocupar espa-
cos deixados pelo mercado capitalista, bem como a funcionar com regras proprias e de orga-
nizacdo (MAX-NEEF et al., 2012, p. 71-75).

Nessa perspectiva, € possivel encadear as ideias do desenvolvimento a escala humana,
que aponta para a necessidade de atender as necessidades humanas, ativando um motor do
processo de desenvolvimento, para que ndo seja meramente a finalidade, pois, “o desenvolvi-
mento se refere a pessoas € ndo a objetos”. Nessa teoria, 0s objetivos convencionais, como o
crescimento econdmico, também sdo considerados, visto que se reconhece a oportunizacdo do
acesso a bens e servi¢os necessarios para a vida cotidiana das pessoas (MAX-NEEF et al.,
2012, p. 28;57).

O desenvolvimento ganha, portanto, espaco e forca a partir do planejamento participa-
tivo em que novos postulados éticos passam a ocupar um espaco de destaque, fortalecendo
dois vieses: o de atender as necessidades humanas fundamentais e a promocdo da autoconfi-
anca (self-reliance) das populag¢@es envolvidas nas a¢des comunitarias (VEIGA, 2010).

2.2.1 Tentativas de avancar na ecossocioeconomia em bases multidimensionais

Diferentes campos de pesquisa tém se envolvido em estudos inter e multidisciplinares
no campo da sustentabilidade. Na area de Design, por exemplo, pesquisas tém sido aplicadas
com o objetivo de buscar respostas as questdes ambientais em seus projetos, como foi 0 ponto
inicial que motivou o artigo de Kusumarinim et al. (2011). Os autores procuram o alinhamento
conceitual entre os designers a partir da aplicacdo do tripé da sustentabilidade'®, na anélise do

que seria um projeto de interiores sustentavel. Esse tripé € uma base importante para iniciar a

190 criador do termo “Triple Bottom Line” foi John Elkington. A expresséo significa que a sustentabilidade é o equili-
brio entre os trés pilares: ambiental, econdmico e social. (ELKINGTON, J. Towards the sustainable corporation: Win-
win-win business strategies for sustainable development. California Management Review, v. 36, n. 2, p. 90-100,
1994).
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compreensdo de ecossocioeconomia, ou seja, como considerar conjuntamente as dimensoes
social, econdmica e ambiental, para criagdo de préaticas e técnicas para transformar diferentes
realidades.

Esse estudo foi desenvolvido desde a proposicdo de que todas as etapas de um projeto
pudessem ser sustentaveis. Quando se discute o ambiente construido, é fundamental a combi-
nacao e agregacao de valor para atender, da melhor forma, as necessidades humanas. Ha, por-
tanto, a ampliacdo da atencdo de um projeto sustentivel para alem da dimensdo ambiental. A
proposta defende a ampliacdo da discussao para inter-relacionar as trés dimensdes do tripé do
desenvolvimento sustentavel: econémica, social e ambiental.

O desafio esté entre a descrigdo formal do conceito de desenvolvimento sustentavel,
que consta na teoria, e sua operacionaliza¢cdo com o que ocorre na pratica, propondo um mo-
delo que considere a mudanca necessdria para o0 equilibrio das trés dimensdes

(KUSUMARINIM et al., 2011). Essa proposta do modelo pode ser vista na Figura 1, a seguir:

Environmental

The Theory
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v U\ Envionmental,' ' !
: AU RN ’7,
Environmental NN /7,
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The Reality The Change Needed

Figura 1 — Os trés pilares do desenvolvimento sustentavel.
Fonte: Kusumarinim et al. (2011, p. 2.178).
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Como uma tentativa de cotejamento entre a modelagem e a base conceitual, € apresen-
tado, no Quadro 2, de um lado, as dimensdes apresentadas por Sachs (2002) e, de outro, as
trés dimensdes propostas por Kusumarinim et al. (2011).

Em todas as dimensdes, as propostas diferem entre si, especialmente pela abrangéncia
de cada uma dessas analises. A proposta de Ignacy Sachs propde uma visdo multidisciplinar,
fazendo com que os diferentes campos de estudo e pratica possam adotar as prerrogativas
dessa proposta. As propostas no campo do Design, do estudo em questdo, se confinam nas
limitaces da propria area, logo, ndo permitem aproximag®des multidisciplinares. Por exemplo,
se quisermos comparar com a area do comércio ou a area hospitalar, sendo que a proposta de

Ignacy Sachs permite essa aplicacéo.

Dimenséo Propostas de Ignacy Sachs Propostas para Design
Dimensdo Propde homogeneidade social, distribuicdo | Considera aspectos vinculados a identidade
social de renda justa, qualidade de vida e igual- cultural, design universal e inclusivo, vol-

dade social. tado para o comportamento humano.
Dimenséo Propde a preservacdo do capital natural e a | Considera aspectos vinculados a organiza-
ecoldgica limitacdo no uso desses recursos; a area ¢do do espaco, selecdo de materiais, siste-

ambiental engloba o respeito aos ecossis- ma de iluminag&o, sistema de ventilacéo,

temas naturais. saneamento do ar, polui¢do interna, emis-

sdo eletromagnética e gestdo de residuos.

Dimensao Aborda o equilibrio econdmico entre seto- | Considera aspectos vinculados a eficiéncia,

econdmica res, a seguranca alimentar, a modernizacdo | capacitacdo e crescimento, potencial e

dos meios produtivos, a realizacdo de equidade.

pesquisas cientificas e tecnologicas e a

inser¢do na economia internacional.
Quadro 2 — Comparagdo das propostas de Sachs com as de Design.

Fonte: Adaptado de Kusumarinim et al. (2011).

O Quadro 2 exemplifica algumas dificuldades para a aplicagdo operacional de concei-
tos complexos, a partir de abordagens disciplinares, como o de desenvolvimento sustentavel
pautado no tripé econdmico, social e ambiental. Em processo de aproximacdo sucessiva de
realidades mais complexas, nas subsecdes que seguem, sdo apresentadas inter-relagcdes entre
as dimensdes do tripé da sustentabilidade que, de algum modo, também sdo premissas da

ecossocioeconomia.
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2.2.2 Perspectiva ecoldgica na dimensao socioeconémica

As discussdes que permeiam o campo ecologico, quando confrontadas com as dimen-
sBes social e econdmica, demonstram o dominio exacerbado da area econdmica, que se sobre-
pde sobre as demais. Mesmo assim, existem esforcos de correntes tedricas para enfatizar a
importancia do campo ecoldgico e, assim, levar a virada de opinido, desencadeada desde as
discussdes da finitude dos recursos naturais.

Outra questdo recorrentemente discutida é a necessidade de multidisciplinariedade,
tanto no campo tedrico quanto nas praticas que envolvem toda a sociedade (governos, empre-
sas, atores da sociedade civil, consultores). Uma das discussdes, por exemplo, perpassa 0s
processos formativos de economistas e cientistas ambientais. Nao seria possivel, pois, aceitar
gue economistas ndo compreendam a complexidade das relacdes que existem entre o ambien-
te e a sociedade moderna. Do mesmo modo, ndo é aceitavel, para um cientista ambiental, ne-
gar a existéncia dos vinculos entre os processos econdémicos e 0 meio ambiente natural. Corre-
se 0 risco, portanto, de ndo se construirem avancos nessas questdes e, desse modo, ndo acon-
tecer o tratamento adequado para as questdes ambientais na sociedade moderna (MAY,
2010b, p. 5).

O sistema econdmico tem como base uma visdo mecénica e quantitativa que é medida
pelo Produto Interno Bruto (PIB) e demais taxas de crescimento dos paises. 1sso tem contribu-
ido para que 0s economistas nao entendam o “mundo real” (MAX-NEEF, 2011a). Por isso, 0S
fundamentos dessa economia convencional e dominante contém trés perigos que geram efei-
tos negativos, mas, quando combinados, podem trazer efeitos devastadores para a natureza e

para a sociedade:

Primero, la obsesion del crecimiento con incrementos exponenciales del consumis-
mo. Segundo, el supuesto de las externalidades, que desplaza de la responsabilidad
de los processos econdmicos, todos los efectos negativos. Tercero, la aberracion ma-
croecondmica de contabilizar la perdida de patrimonio como incremento del ingres-
so (MAX-NEEF, 2011a, p. 6).

Observam-se, deste momento em diante, varias tentativas de aproximacdo dos campos
de estudos com tentativas de dialogo, em que ambas as areas possam ceder, num movimento
onde seja possivel manter indices de crescimento econdmico sem agredir, de modo irreversi-

vel, o meio natural. Uma das tentativas é relatada por Romeiro (2010, p. 11), quando descreve
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um processo de cobranca de valores pela degradacdo ambiental, a partir de um determinado
nivel. Nesse calculo, conforme demonstrado na Figura 2, o objetivo principal é o ponto de
equilibrio chamado de “poluigdo 6tima”. Dessa forma, o agente econdmico busca um equili-
brio entre seus custos de controle de poluicdo e seus custos com pagamentos de taxas — 0
chamado “custo de degradacdo” (ROMEIRO, 2010, p. 11). Trata-se, entdo, de uma tentativa
de aproximar dois campos tdo diferentes; no entanto, essa metodologia néo é suficiente para

garantir a protecdo do ambiente natural.

Custos

custos marginais

custos marginais da degradacio

de controle

Poluicao otima Producao/Poluicao

Figura 2 — O equilibrio da poluicéo 6tima.
Fonte: Romeiro (2010, p. 11).

Como contraponto, voltando-se agora para a preservacdo e conservacdo ambiental,
Romeiro (2010, p. 18-19) indica uma forma interessante para se pensar sob outro viés, con-
forme demonstrado na Figura 3. Seria uma aposta em pequenas atitudes individuais, por meio
da vivéncia de crencas e valores intergeracionais, em que pais, filhos e netos teriam condicdes
de transmitir padrdes de vida favoraveis a preservacao ambiental, quase como se paralisassem

0 processo de degradacdo provocado pelos antepassados (ROMEIRO, 2010, p. 18-19).



37
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Figura 3 — Modelo de geracdes entrelacadas.
Fonte: Romeiro (2010, p. 19).

Embora essa forma de transmissdo de valores seja funcional nas comunidades, pode
ocorrer um processo contrario a preservagdo e conservacao, ja que uma geracdo influencia a
outra. Assim, essa transmissao pode ser positiva e/ou negativa quando se trata das questdes

ambientais.

2.2.3 Perspectiva social nas dimensfes econdmica e ambiental

Ao tratar da perspectiva social, nas dimensdes econémica e ambiental, pode-se consta-
tar, na literatura, que a dimenséo social vem ganhando importancia nas ultimas décadas, tanto
quanto a dimensdo ambiental. Este fato vem ocorrendo especialmente apds a qualificacdo dos
paises desenvolvidos, subdesenvolvidos e em desenvolvimento, quando foram criados para-
metros para medir os indices IDH™, Gini*?, etc. A partir disso, discussdes e pesquisas vém

sendo desenvolvidas no sentido de propor solugdes, tanto para a area socioambiental quanto

10 indice de Desenvolvimento Humano (IDH) é uma medida resumida do progresso a longo prazo, em trés dimen-
ses basicas do desenvolvimento humano: renda, educacdo e salde. O objetivo da criacdo do IDH foi de oferecer um
contraponto a outro indicador muito utilizado, o Produto Interno Bruto (PIB) per capita, que considera apenas a di-
mensdo econdmica do desenvolvimento. Criado por Mahbub ul Hag, com a colaborag8o do economista indiano Amar-
tya Sen, ganhador do Prémio Nobel de Economia de 1998, o IDH pretende ser uma medida geral e sintética que, ape-
sar de ampliar a perspectiva sobre o desenvolvimento humano, ndo abrange, nem esgota, todos os aspectos de desen-
volvimento (PNUD, 2017).

120 indice de Gini, criado pelo matemético italiano Conrado Gini, é um instrumento para medir o grau de concentra-
cdo de renda em determinado grupo. Ele aponta a diferenca entre os rendimentos dos mais pobres e dos mais ricos.
Numericamente, varia de zero a um (alguns apresentam de zero a cem). O valor zero representa a situacéo de igualda-
de, ou seja, todos tém a mesma renda. O valor um (ou cem) esta no extremo oposto, isto €, uma s6 pessoa detém toda a
riqueza. Na prética, o indice de Gini costuma comparar 0s 20% mais pobres com os 20% mais ricos (IPEA, 2004).
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para a economia, mas garantindo que haja melhoria da qualidade de vida (renda, moradia,
alimentacéo, etc.) da populagdo menos favorecida.

Para tanto, parece fazer sentido, e também reforca a ndo adesdo dos paises a proposta
da Conferéncia de Estocolmo, de 1972, garantir acesso igualitario aos recursos naturais. Na-
quela ocasido, todas as discussdes reforcavam a importancia da prudéncia ecoldgica, buscan-
do a equidade para que todos os habitantes (atuais e futuros) da “nave espacial Terra” pudes-
sem usufruir dos recursos naturais (SACHS, 2007, p. 208-209). Nos anos 1980, o relatério da
Comisséo de Brundtland demonstrou o agravamento dos indices de pobreza ligados ao baixo
desenvolvimento de paises periféricos e, ambas as questdes — sociais e econdmicas —, esta-
vam vinculadas & problematica ambiental (CARVALHO, 2006, p. 201-202).

Com isso, a questdo ambiental é colocada nas discussdes centrais que envolveram os
aspectos sociais, fazendo com que fosse reconhecido que o aumento da pobreza e da desi-
gualdade social entre os paises eram de fato ameacas ao desenvolvimento socioambiental
equilibrado e, por sua vez, este necessario aos paises (SCOTTO et al., 2008, p. 29). Outro
ponto que reforca essa inclusdo da &rea social nas discussfes do tema refere-se a juncdo da
sociedade e natureza, fazendo parte de um todo; se houverem lacunas, estas sdo no ambito
social e necessitam ser solucionadas, ja que sdo problemas no ambiente. Partindo desse olhar,
relegando questdes politicas e militares a serem resolvidas, as dimensdes social, ambiental e
econdmica passam a ocupar a pauta das discussdes internacionais, pois a fragilidade em qual-
quer uma dessas areas trara prejuizos mundiais, de ordem financeira, faléncias de empresas,
demissBes em massa, acidentes industriais, alteracdes no ambiente, qualidade e até falta de
alimentos, entre outros (PIRES, 2014, p. 106-107).

As discussdes passaram a envolver os ambientalistas, mais conservadores, e os defen-
sores dos direitos humanos. A partir da metade dos anos de 1990, essa vinculagéo perdeu for-
¢a nos argumentos e o debate se ampliou e levou a questdo social para outros campos, como,
por exemplo, a da responsabilidade do governo pela insuficiéncia de investimentos
(MENDES, 2009, p. 54). Nessa nova perspectiva, um mundo justo seria obtido quando os
seres humanos puderem viver dignamente, com equidade, sem medos e em condi¢bes que
satisfacam as suas necessidades universais. O ponto de partida dessa ideia € a constatacdo de
gue, mesmo que nunca tenha existido uma sociedade justa, € possivel encontrar sociedades
que ndo sdo inteiramente injustas. Portanto, no nucleo das sociedades ha uma relagdo entre
sua estrutura e seu nivel de justica. A constatagdo desse nivel de justica ocorre pela medida da

distribuicdo do poder econémico entre os membros dessa sociedade. Sendo assim, quando ha
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concentracdo de poder econdmico, menos justa é essa sociedade, mas “ndo seria possivel uma
alternativa mais humanizada?” (MAX-NEEF, 2011b, p. 9).

O atual modelo de mercado, denominado como desregulado ou livre, favorece uma divi-
sdo injusta do poder, justamente porque transfere mais poder e riqueza aos que ja os detém e ex-
clui os que ndo tém possibilidades de se defender da exploracdo pela qual sdo vitimados. Desse
modo, o sistema econdmico reforca as injusticas sociais e também ameaca todas as formas de vida
e também a propria vida (MAX-NEEF, 2011b, p. 10-11).

Buscar novas possibilidades de desenvolvimento passaria pelo que Max-Neef (2012) con-
ceitua como “desenvolvimento a escala humana”. Essa perspectiva tem a centralidade no ser hu-
mano e, por isso, é conhecida como “Desenvolvimento Eco-humanista”. O centro de atengdo do
desenvolvimento eco-humanista esta na realizacdo das necessidades humanas, desde que sejam
assegurados 0s recursos naturais, tanto para geracdo atual quanto para as geracOes futuras, advo-
gando também, portanto, a sinergia do homem com a natureza (MAX-NEEF et al., 2012, p. 61).
Assim, torna-se imprescindivel debrucar-se, da mesma forma, sobre essa perspectiva social, des-
tacando sua importancia perante as areas ambiental e econdmica. Esse esforco representara uma

importante contribuicdo para o desenvolvimento conceitual da ecossocioeconomia.

2.2.4 Perspectiva econdmica na dimensao socioambiental

Durante grande parte do processo histérico de desenvolvimento econémico da huma-
nidade, os recursos naturais sequer foram considerados, conforme € possivel verificar na Fi-
gura 4 (a). Nessa representacdo, eram considerados apenas o capital e o trabalho nos calculos
de producéo, logo, a economia existia sem 0s recursos naturais. Como 0s recursos naturais
ndo eram percebidos, € natural que ndo entrassem qualquer calculo do processo produtivo e
das relagdes econdmicas (ROMEIRO, 2010, p. 8).
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(a) (b) (c)

Figura 4 — Evolucéo das relagdes econdmicas com os recursos naturais (RN).
Fonte: Adaptado de Romeiro (2010, p. 8).

Com o tempo, 0s recursos naturais passam a ter uma funcéo dentro do processo produ-
tivo, mas ainda de uma maneira “multiplicativa” e, onde poderiam ser substituidos pelo “pro-
gresso técnico”, na eventualidade da auséncia de tais recursos, poderiam ser sobrepostos por
capital ou trabalho. O sistema econémico seria, conforme a Figura 4 (b), “suficientemente
grande para que a indisponibilidade de recursos naturais (RN) se tornasse uma restricdo a sua
expansdo, mas uma restricdo apenas relativa, superavel indefinidamente pelo progresso cienti-
fico e tecnologico” (ROMEIRO, 2010, p. 9).

O sistema econémico poderia, assim, se deslocar livremente, de uma base de recursos
para outra, explorando cada uma delas até seu esgotamento. Nesse caso, a ciéncia e a tecnolo-
gia exerceriam papel-chave para garantir que a economia mantivesse e/ou aumentasse seus
niveis de expansdo a longo prazo. Esse processo ficou conhecido na literatura como “susten-
tabilidade fraca”, que ocorre quando o0s investimentos compensam as futuras geragOes pelos
danos causados nos processos econdémicos de producdo e consumo. Por fim, na Figura 4 (c),
estd demonstrada uma nova visdo, quando se constata que 0s recursos naturais imporiam uma
barreira ao crescimento desenfreado e sem limites, pois 0s recursos naturais eram finitos
(ROMEIRO, 2010, p. 9).

Verifica-se entdo que, no processo de formacgéo das sociedades, a consolidacdo do sis-
tema econdmico tendeu a ser voltada para um processo em que a geracao de valor levou a

degradacdo do mundo fisico. Desde ha muito, fazia-se claro, portanto, que tal consequéncia
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dificilmente seria solucionada com a revolugéo tecnoldgica, justamente por se tratar de uma
questdo ampla, na qual séo exigidas resolugc6es sobre algo que foi decidido no passado. Neste
contexto, quanto maior a acumulacdo de capital, maior tende a ser a interdependéncia do futu-
ro com o passado (FURTADO, 1996, p. 12-13). De todo modo, os paises avancam, consoli-
dando seus sistemas econdmicos locais, articulando aliancas e parcerias estratégicas regionais
e internacionais, voltadas para a concepgéo e sustentacdo de novos modelos de crescimento.

Por isso, as grandes discussdes que permeiam o campo da economia, quando trazidas
para 0 campo socioambiental, dizem respeito ao uso irrestrito dos recursos naturais para o
processo produtivo, ao longo da historia, e também a fragilidade do argumento de que esses
recursos sdo infinitos. Porém, esse argumento vem sendo desconstruido nos Gltimos cinquenta
anos, a partir das inimeras construgdes teoricas, na medida em que se consegue comprovar a
finitude dos recursos naturais. Um dos pontos de convencimento esta na necessidade de inclu-
ir o sistema econémico dentro da bioesfera, como um elemento complementar e ndo dominan-
te, como ocorreu até a atualidade.

De uma maneira geral, a economia, como ciéncia, ndo tem conseguido encontrar equi-
librio para as questfes que envolvem as rela¢Bes socioecondmicas e socioambientais. Muito
embora seja possivel identificar tentativas de desenvolvimento de correntes tedricas que pos-
sam aproximar a economia do meio ambiente, como, por exemplo, a Economia de Recursos
Naturais difundida nas décadas de 60 e 70, essa perspectiva tinha foco na forma de utilizacdo
dos recursos naturais, com o objetivo de utilizar o “6timo” de recursos renovaveis € nao reno-
vaveis, trazendo, em geral, maior retorno financeiro com menor custo. Porém, isso ndo evitou
a degradacdo ambiental, levando, desse modo, 0s recursos naturais a exaustdo ou extincao.
Outra tentativa foi o desenvolvimento de estudos na perspectiva da Economia Ambiental, na
década de 80, que enfatizava a questdo da poluicdo percebida como uma externalidade no
processo de producdo e consumo. Seria possivel, portanto, internalizar os custos ambientais
nos precos dos produtos. No entanto, essas duas tentativas se mostraram insuficientes para
inserir a tematica do ambiente natural na anélise econdmica, visto que ndo consideravam uma
escala adequada das atividades econdmicas em relagdo aos ecossistemas e a biosfera
(MERICO, 1996, p. 15-16).

Surge, entdo, uma nova abordagem, a Economia Ecoldgica, que insere 0 uso dos re-
cursos naturais, identificando as externalidades do processo produtivo para enfatizar a utiliza-
¢do dos ecossistemas, levando em consideracdo a capacidade de suportar essas demandas tra-

zidas pela economia. Nessa nova abordagem, um dos principais pontos debatidos diz respeito
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as prospeccdes econdmicas, que tém como base uma escala quase infinita de crescimento e
gue — quando levadas e escalonadas ao ambiente natural em que estdo as principais reservas
de matéria-prima — em nada conseguem conciliar seus calculos e projec@es, pois esses recur-
sos sao finitos (MERICO, 1996, p. 13).

A relacdo entre a entropia®® e a necessidade de equacionamento entre as relacdes eco-
némicas e do ambiente natural foi discutida por Nicholas Georgescu-Roegen, um dos precur-
sores da economia ecologica, em 1971, com base na aplicagdo de principios da “Lei da Ter-
modinamica™'®. Dessa forma, a entropia imporia limites ao crescimento. Herman Daly, ex-
aluno e seguidor das ideias de Georgescu-Roegen, também cofundador da Sociedade Interna-
cional da Economia Ecolégica, em 1988 (GEORGESCU-ROEGEN, 2012, p. 200), propds um
outro termo, que seria o desenvolvimento da “Economia do Estado Estavel”; para isso, levou
em conta os principios da termodinamica de Georgescu-Roegen (MAY, 1995, p. 6-7).

Desse modo, é consolidado um novo campo para andlise cientifica, conforme defendi-
do por Merico (1996, p. 16), em que se constata a convergéncia das questdes que vinham sen-
do abordadas em outras perspectivas no campo econdmico, que parecem se consolidar nessa

visao da Economia Ecoldgica.

A relacdo entre a escala da economia e a capacidade de suporte da biosfera, o pro-
blema do aumento entrépico gerado pelo processo econémico, a introducdo do capi-
tal natural na anélise econdmica, a reestruturacdo dos macroindicadores com a intro-
ducdo de contabilidade de recursos naturais, a valoragéo de elementos do meio am-
biente e de funcdes ambientais, anélise dos fluxos energéticos, entre outros, sdo te-
mas a serem aprofundados e que constituem um campo de analise cientifica
(MERICO, 1996, p. 16).

O que se configura no campo econémico, portanto, sdo tentativas de aproximacgéo en-
tre as areas social e ambiental, nas quais especialistas de cada area apontam para possiveis

limites de crescimento ou desenvolvimento. Aparentemente, o grande desafio é manter o

13 “Trata-se de um conceito tdo complexo, que um especialista chegou a dizer que ele “ndo ¢ facilmente compreendido
nem mesmo pelos préprios fisicos” (HAAR, 1959, p. 37 apud GEORGESCU-ROEGEN, 2012, p. 80). Entretanto,
para 0 nosso proposito imediato, podemos satisfazer-nos com a simples definicdo da entropia como um indice da
quantidade de energia ndo utilizavel contida num dado sistema termodinamico num determinado momento da sua
evolugdo” (GEORGESCU-ROEGEN, 2012, p. 80-81).

14 «A termodindmica foi desenvolvida a partir de uma dissertacéo sobre o rendimento das méaquinas térmicas, escrita
por um engenheiro francés, Nicolas Sadi Carnot (1824). Primeiramente, ela trouxe a lume, entre outras coisas, o fato
de que o homem sé pode utilizar uma forma particular de energia. Entdo, a energia se divide em energia utilizavel ou
livre, que pode ser transformada em trabalho, e energia ndo utilizavel ou ligada, que ndo pode ser transformada”. O
autor ainda destaca que a “definigdo técnica da energia utilizavel (ou ndo utilizavel) ndo é exatamente idéntica a da
energia livre (ou presa). Mas a diferenca tem pouca importancia nesta nossa discussdo, e podemos ignora-la sem pro-
blema” (GEORGESCU-ROEGEN, 2012, p. 80).
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crescimento econdémico, mas preservando 0s recursos naturais, conforme apontado por Sachs
(2007, p. 80), quando diz que o economista que se preocupar com a ecologia devera se dedi-
car a buscar caminhos que permeiam 0s processos de cria¢do e de circulacdo de valores nos
processos produtivos.

As mudancas de pensamento no campo econémico necessitariam de revisdes profun-
das no corpo tedrico-conceitual, especialmente se a economia passasse a considerar a entropia
no raciocinio econémico, conforme apontado por Romeiro (2010, p. 9), a comegar “pela re-
presentacdo basica do funcionamento da economia por meio do diagrama do fluxo circular
entre firmas e unidades de consumo onde ndo ha lugar para os recursos naturais como insu-
mos e como rejeitos langados ao meio ambiente”. Outra abordagem, apontada por Max-Neef e
Smith (20114, p. 5), é que a economia ndo € uma ciéncia e sim “és uma disciplina cuya fun-
cion es construir modelos matematicos que pretendem interpretar y representar los processos

del mundo em que vivimos”. Se fosse, de fato, uma ciéncia,

los economistas actuarian como cientificos. Vale decir que si se constata que uma
teoria 0 modelo no funcionam, de imediato se los descarta para buscar otras alterna-
tivas. Pues eso es exatamente lo que el economista no hace. Y como resultado tene-
mos um mundo manejado por politicos, asesorados por economistas que no conocen
ni entienden la realidade (MAX-NEEF, 2011a, p. 5).

Nesse esfor¢o historico e entre as diferentes tentativas disciplinares para compreender
e dar diretrizes mais claras sobre o que seria sustentavel, evidencia-se a complexidade das
discussdes que envolvem a aceitacdo do ambiente natural, pelos sistemas e politicas econémi-
cas, ou vice-versa. Desse modo, mesmo compreendendo que se trata ainda de um tema emer-
gente, a intencdo de trazer essas abordagens para esse estudo foi para, de algum modo, tratar
dessas divergéncias e/ou convergéncias dos estudos do campo econémico, para avaliar como

poderiam ser enfrentados no campo da ecossocioeconomia.

2.2.5 A ecossocioeconomia e 0 desenvolvimento territorial a partir das microescalas

A ecossocioeconomia aponta para possibilidades de desenvolvimento, partindo das re-
lagdes que ocorrem em microescala e também da interacdo dindmica entre crescimento eco-

ndmico, aumento igualitario do bem-estar social e preservacdo ambiental. Nesse sentido, ja
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existem importantes questfes levantadas pela comunidade cientifica e outros por agentes so-
ciopoliticos, para compreender e tentar estabelecer novas abordagens que proporcionem mais
possibilidades de equilibrio das relacBes econdmicas, sociais e ambientais. Os pontos de con-
cordancia sobre esses conceitos sdo a necessidade de equilibrio das relagdes econémicas, so-
ciais e ambientais diante da problemética de manter os niveis de crescimento econémico, di-
minuindo as desigualdades sociais frente ao esgotamento de recursos naturais. O fortaleci-
mento do desenvolvimento local, a partir das atividades das micro-organizagdes, também se
destaca quando se trata de cumprir esses objetivos. E, dentre os pontos de discordancia estdo
os mais fortemente vinculados ao aparato das politicas econémicas, que desconsideram e di-
minuem a importancia dos processos que acontecem no territorio, ou seja, ha microescala, e
consideram em suas projecGes somente o que a industria tradicional pode continuar produzin-
do em grande escada, a partir de matérias-primas dependentes dos recursos naturais, com base
nos elementos tangiveis.

Na dimensdo urbana, ha um esforco para tentar trazer o conceito do desenvolvimento
sustentavel, especialmente quando se abordam aspectos do planejamento urbano, e também na
area técnica ambiental, embora haja divergéncia na dimensdo de analise. 1sso ocorre, por um
lado, porque os planejadores urbanos levam em conta a coletividade em uma escala ampliada,
considerando os grandes centros e, por outro lado, porque na area técnica ambiental sdo anali-
sados os grandes assentamentos, porém, considerando solucdes sustentaveis em pequena esca-
la (COSTA FILHO; SATTLER, 1999, p. 4). Assim, quando se trata das questdes de desen-
volvimento urbano sustentavel, a ecossocioeconomia tem sua importancia justificada por con-
tribuir para o desenvolvimento local, que ocorre na pequena escala, por meio dos arranjos
socioprodutivos e organizacionais, que também sdo considerados, tanto em atividades de au-
togestdo comunitaria quanto naquelas que se vinculam a economia de mercado.

Dessa maneira, essa perspectiva de desenvolvimento urbano so sera possivel se houver
o0 equilibrio entre as atividades socioeconémicas, criando condi¢des para que 0 meio ambiente
consiga suportar as atividades da vida humana (COSTA FILHO; SATTLER, 1999, p. 5). Uma
das formas é a que se apresenta em pequena escala, nos territorios onde ocorrem as relaces
inter e extraorganizacionais.

A vinculagédo da dimensédo urbana a sustentabilidade e suas derivacdes ocorreu a partir
das discussdes na Conferéncia Rio 92, onde o entendimento do conceito foi ampliado, pas-
sando a considerar novas areas dentro dessa tematica. Com a ampliacdo da visdo e ganhando

novas dimensdes de analise, indo além da sustentabilidade no ambito empresarial, inicia-se,
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entéo, o processo de analisar a sustentabilidade no &mbito das cidades e do urbano. Com isso,

as discussdes comegaram a ganhar um novo campo de interesse e de estudos:

[...] a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento
(Rio-92) ampliou este conceito, incluindo a sustentabilidade social, econdmica, fi-
nanceira e institucional, dentre outros aspectos, 0 que suscitou consideracdes a res-
peito de sua aplicacdo no espaco urbano. Apesar de as cidades apresentarem limita-
¢Oes conceituais, relativamente a obtengdo de um verdadeiro desenvolvimento sus-
tentvel, as areas urbanas tornaram-se um tema de maior debate e participacao
(SANTOS et al., 2004, p. 348).

A consolidagéo dessa visdo ocorreu em 1996, quando foi realizada, em Istambul, a
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre os Assentamentos Humanos - Habitat 11. Neste encon-
tro, foi aprovada a Agenda Habitat, documento que explicita 0s principios, compromissos e
acdes voltadas para o desenvolvimento sustentavel em areas urbanas, a serem adotadas pelos
atores sociais, entre eles o governo, sociedade civil e iniciativa privada. Nessa perspectiva, 0
“conceito de cidade ampliou-se, abrangendo os assentamentos humanos, de forma mais am-
pla, incluindo as formas mais variadas de ocupacao do territorio pela populagdo” (SANTOS et
al., 2004, p. 348).

Com isso, as discussdes acerca da sustentabilidade urbana passaram a considerar tam-
bém, junto aos aspectos ambientais, o “desenvolvimento econdmico local, a promogdo da
equidade e a justica social, a gestdo urbana democrética e participativa, a moradia adequada
para todos, além, entre outras, das questdes essencialmente urbanisticas e as ligadas ao orde-
namento territorial e regional”. Porém, ha um certo grau de complexidade em estruturar uma
agenda para a sustentabilidade urbana®, que reside no fato de que as cidades, sendo sistemas
abertos que dependem de recursos externos, ndo conseguem ter condic¢des de atingir a autos-
suficiéncia em uma série de recursos essenciais para seu funcionamento e também, no caso do
Brasil, pelas préprias caracteristicas do processo de urbanizacdo rapida e desigual (SANTOS
et al., 2004, p. 348-349).

Nesse contexto histérico, enquanto ocorria a formacdo de uma agenda internacional
com acordos entre 0s paises, aqui, no Brasil, que também assinou os tratados e acordos, ocor-

reu a aprovacdo da Lei Federal n.° 10.257/2001, do Estatuto da Cidade, regulamentando as

1> Conceitualmente, a sustentabilidade urbana esta relacionada com “a autossuficiéncia em consumo e com a disposi-
¢éo de residuos sélidos e liquidos, incluindo a disponibilidade de moradia adequada e de transportes publicos eficien-
tes. A busca do desenvolvimento sustentavel nas cidades sofre, assim, a contradicdo imposta por aspectos intrinsecos a
esses espacos” (SANTOS et al., 2004, p. 348-349).
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politicas urbanas em vérias areas. Estas foram desde a garantia a participagdo, funcéo social
das cidades, até a obrigatoriedade de adocdo de instrumentos de gestdo urbana, como, por
exemplo, o Plano Diretor para municipios com mais de 20 mil habitantes. No Estatuto da Ci-
dade, em seu artigo 2°, I, a cidade sustentavel torna-se um direito do cidaddo, sendo entendido
como “0 direito a terra urbana, a moradia, ao saneamento ambiental, & infraestrutura urbana,
ao transporte e aos servigos publicos, ao trabalho e ao lazer para as presentes e futuras gera-
¢oes” (BRASIL, 2001; SANTOS et al., 2004, p. 350).

Com o passar do tempo, perdeu forca a visdo de que as cidades eram insustentaveis,
no sentido de ndo produzir o que consomem e de eliminar adequadamente seus residuos. Des-
se modo, a cidade passa a ser “um espago social e ambiental com grande potencial de solu-
¢Oes criativas” e onde esses dois aspectos — social e ambiental — passam a ser tratados de mo-
do agrupado (SANTOS et al., 2004, p. 362-365).

Entdo, ao aproximarmos as tematicas da sustentabilidade urbana com a ecossocioeco-
nomia no espago urbano, surgem duas possibilidades vinculadas as suas premissas. A primei-
ra delas seria explorar o tema a partir das perspectivas ecoldgica, social e econdmica; a se-
gunda corresponde a uma abordagem em uma perspectiva da ecossocioeconomia das organi-
zacOes, que trata dos arranjos entre as organizacdes que atuam em um determinado territorio.
Esta ultima é a projecdo para esse estudo, pois permitird a aproximacdo com a atividade co-
mercial da feira urbana, a qual é uma iniciativa de desenvolvimento econdmico local em mi-
croescala, que se vincula diretamente ao territério.

Isso se justifica em razdo da importancia dessa tipologia de organizacao dentro da anéa-
lise dos arranjos ecossocioecondmicos, que se formam nas feiras urbanas, em que também
ocorrem processos de autorregulagdo, provocados pelos atores sociais envolvidos nesses am-
bientes. Esse recorte, a partir dessas experiéncias de ecossocioeconomia, que, embora se rela-
cione com a economia de mercado, aponta para outra perspectiva nas relacbes econémica e
organizacional. Essas relagcdes se configuram por meio de arranjos que podem ser interorgani-
zacionais, 0s quais contemplam as relacbes entre as organizacOes, e extraorganizacionais,
considerando as relaces das organiza¢Ges em seu respectivo territorio. Essas relages criam
dindmicas préprias no cotidiano dos territérios, fazendo com que os problemas e solucdes
sejam resolvidos localmente, por meio desses arranjos organizacionais (SAMPAIO, 2010, p.
17-18; 41).

Esses modelos de arranjos institucionais, na perspectiva da ecossocioeconomia das or-

ganizacBes, promovem processos sociopoliticos, por meio das a¢bes socioecondmicas, que



47

resgatam as capacidades humanas locais, bem como o sentido valorativo, afetivo, de costumes
e dos vinculos nas relacGes territoriais, o incentivo as praticas de diferentes tipos de acGes
sociais, que vao além dos interesses meramente econémicos, e a utilizacdo apropriada dos
recursos naturais (SAMPAIQ, 2010, p. 41-43).

Assim, 0s arranjos interorganizacionais se configuram por empreendimentos de pe-
queno porte, que contribuem para a ampliacdo de iniciativas de geracdo de trabalho e renda,
em agrupamentos urbanos que, geralmente, estdo desvinculados da economia de mercado.
Esses empreendimentos se relacionam com demais organizac6es privadas no territorio e am-
bas sdo reguladas pelo poder publico. A regulacdo e legitimacdo desses arranjos surgem do
entendimento entre as partes envolvidas, que devem levar em conta, nos processos de consen-
S0, tanto a visdo da microcomplexidade do territério quanto a da macrocomplexidade dos de-
mais territorios (SAMPAIOQ, 2010, p. 18; 41-42). A atividade comercial da feira, no contexto
interorganizacional, representa o interesse privado que dialoga com agentes privados locais e
com o poder publico, para que a atividade possa ser regulada e, desse modo, funcione no coti-
diano dos territérios, independentes das outras diferentes atividades comerciais que ocorrem
na mesma cidade.

Os arranjos extraorganizacionais se desenvolvem a partir dos arranjos interorganizaci-
onais e se relacionam diretamente com o territorio. E é no territério que ocorrem os acordos
sociopoliticos, socioprodutivos e geracdo de capital social (SAMPAIO, 2010). No contexto
extraorganizacional, a atividade comercial da feira, ao se juntar com o poder publico, se rela-
ciona, cria os vinculos e interfere no territério de diversas maneiras, desde relacbes sociais e
regras de convivéncia até as relacdes econdmicas entre lojistas concorrentes no mesmo seg-
mento de produtos comercializados pelo feirante.

Todas essas relagcdes estabelecidas na sociedade geram, no minimo, dois estilos de or-
ganizacgdo, que sdo as relacBes de dependéncia e de autodependéncia. As relagdes de depen-
déncia geram processos de dominagdo e frustracdo da satisfacdo das necessidades humanas,
pois exercem forca e poder de cima para baixo, do macro para 0 micro, do dominio social
para o individual. De outro lado, as relacGes de autodependéncia tém efeitos sinérgicos e mul-
tiplicadores, ja que fluem de baixo para cima, do micro para 0 macro, do local para o regional,
do regional para o nacional, combinando objetivos de crescimento econémico, justica social,
desenvolvimento pessoal e liberdade, atingindo, desse modo, a satisfagdo individual e social
das necessidades fundamentais do ser humano (MAX-NEEF et al., 2012, p. 60;62).



48

A analise da trajetéria dos acordos politicos em prol do desenvolvimento sustentavel
mostra que, em 2015, em nova assembleia da Organizacdo das Nag¢des Unidas, ocorreu a re-
pactuacdo com os paises signatarios, momento no qual foram lancadas novas metas, agora em
numero de 17, para atingir os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel — ODS (ONU,
2018). Ambas convergem numa mesma perspectiva, apontada também por Max-Neef (2012),
no sentido de atender a escala humana. Esta agdo é constatada nas diretrizes em varias areas e
também na perspectiva social, que se relaciona fortemente as necessidades humanas, de sau-
de, educacéo, melhoria da qualidade de vida e justica, todas dimensdes trazidas pelos ODSs.

Essa mesma perspectiva de desenvolvimento, a partir da dimensdo local, é defendida
pela ONU na chamada Agenda 2030, em que, por meio do envolvimento com governos e so-
ciedade local, sera possivel atingir as 17 metas dos Objetivos de Desenvolvimento Sustenta-
vel. A ideia € de que a agenda de ac¢des seja construida de modo integrado e interdependente,
entre diversos atores e setores da sociedade (ONU, 2018).

O ambito social ndo se separa do &mbito pessoal que, por sua vez, estimula a identidade,
capacidade criativa, autoconfianga e necessidade de liberdade nos territorios por meio das acGes
de autodependéncia. No &mbito social, a autodependéncia fortalece a capacidade de gerar maiores
espacos de liberdade coletiva. A combinacao necessaria do pessoal com o social, nessa perspecti-
va do desenvolvimento, leva a encorajar autodependéncia nos niveis: individual, local, regional,
nacional, onde um nivel interfere e fortalece o outro (MAX-NEEF et al., 2012, p. 61-62).

Essas caracteristicas sdo facilmente identificadas nas feiras urbanas, tanto nas relagdes
que se estabelecem entre os feirantes, em que um se envolve com 0 outro nas escalas de traba-
Iho, quanto no vinculo dos clientes com o feirante, que o procuram para adquirir produtos
especificos. Nesse contexto relacional € possivel identificar a autodependéncia local e regio-
nal, pois, geralmente, os feirantes adquirem produtos nas proximidades e, desse modo, ocorre
um significativo arranjo de autodependéncia, em muitos casos, dificil de ser mensurado.

Assim, quando sdo planejadas as politicas em nivel macro para alcancarem o ambito
microssocial, € necessario superar dois desafios: (1) o esforco em diminuir o risco de reprodu-
zir relagdes verticais em nome da autodependéncia local e regional, ou seja, de cima para bai-
xo; (1) fazer com que os processos de autodependéncia originados nos microespagos sejam
menos burocraticos, mais democraticos e mais eficientes na combinacdo do crescimento pes-
soal com o desenvolvimento social (MAX-NEEF et al., 2012, p. 62).

Da mesma forma, a autodependéncia é elemento decisivo para que ocorra a articula-

¢ao dos seres humanos com a tecnologia, do pessoal com o social, do micro com o macro,
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da autonomia com o planejamento e da sociedade civil com o Estado. S&o, portanto, esses
espagos grupais comunitéarios e/ou locais que possuem uma dimensdo mais nitida da escala
humana, na qual o social ndo anula o individual, antes, o individual fortalece o social. Sdo
espacos vitais para a criagdo de um ambiente sinérgico, pois, ao ocorrer de modo comple-
mentar nas relacdes entre micro e macro e entre 0s microespacos, estimulam e potenciali-
zam processos de autonomia, identidade sociocultural e autodependéncia econémica. E se,
ao contrario, 0s processos ndo se complementem reciprocamente, o micro pode ser cooptado
pelo macro (MAX-NEEF et al., 2012, p. 61-62).

Quando o micro é absorvido pelo macro, desqualifica-se a analise do desenvolvimento
a escala humana, visto que as perspectivas se alteram, como, por exemplo, micro ou pequenas
atividades comerciais quando estdo inseridas em um grande arranjo comercial, como um
shopping center. Essas, dificilmente, terdo condi¢bes de criar relacbes com seus clientes, do
mesmo modo que ocorre na feira, por mais que a atividade comercial seja idéntica. O mesmo
ocorre quando uma micro ou pequena atividade torna-se maior, pois, ao alterar a escala de
atuacdo, haverd mudanca na forma como se relaciona com o cliente e com o territorio.

Por isso, além do cuidado, para que o micro ndo seja cooptado pelo macro, no ambito da
politica publica, sera de fundamental importancia o apoio de planejadores e politicos, por meio de
um planejamento global, que mobilize grupos e comunidades, promovendo a autonomia local,
transformando estratégias de sobrevivéncia em opg¢des de vida, articuladas organicamente no teci-
do social e politico do espaco nacional. Somente desse modo havera impacto real das atividades
de grupos locais ou individuos isolados, visto que esses passam a agir com autonomia para satis-

fazer suas necessidades humanas fundamentais (MAX-NEEF et al., 2012, p. 62;64).

A autodependéncia implica um tipo de regeneracdo ou revitalizacdo que brota dos
esforgos, das capacidades e dos recursos de cada pessoa. Estrategicamente, isso sig-
nifica que o que puder ser produzido, ou resolvido localmente, é o que deveria ser
produzido localmente. Esse mesmo principio é valido para os niveis regionais e na-
cionais (MAX-NEEF et al., 2012, p. 65).

As feiras tém contribuido para o desenvolvimento local e para essa organicidade rela-
cional nos territdrios, por possuirem légicas préprias, 0 que pode explicar a sua permanéncia
ao longo dos séculos nas cidades. Essa possibilidade de liberdade coletiva oportunizada nes-
ses espacos das feiras as torna lugares de encontro e também de representacdo no modo de

viver dos individuos, clientes e comerciantes, que podem expressar livremente suas escolhas.
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2.3 ECONOMIA URBANA E ATIVIDADES COMERCIAIS LOCAIS

Nas cidades se aglomeram diferentes tipos de atividades econdmicas, que se alteram
com o passar do tempo, na medida em que a cidade também se adapta as novas realidades.
Desse modo, é comum encontrar atividades econémicas que desapareceram enguanto outras
se modificaram e permaneceram. Isso se d& em razao das recorrentes alteracdes nas dindmicas
politico-econémicas e culturais, em que ambos 0s processos criam praticas espaciais que se
entrelacam e interagem (HARVEY, 2005, p. 166;170). Com isso, as atividades se subdividem
e diversificam as funcdes econdmicas na cidade: industriais, comerciais e servigos, alternando
os niveis de influéncia com o passar do tempo. Dependendo do porte de cada cidade, elas po-
dem estar presentes em maior ou menor grau. Nas grandes cidades, todas essas fungdes estdo
geralmente presentes, enquanto nas pequenas e médias cidades pode haver apenas uma ou
outra dessas fungdes (SINGER, 1998, p. 139-143).

Para Singer (1998, p. 145-147), a estrutura interna da economia urbana é dividida em
duas partes: as atividades econdmicas que se destinam ao exterior da cidade e as que se desti-
nam ao interior, ou seja, a0 consumo interno. Assim, para que a cidade consiga manter suas
funcdes econdmicas, é necessario compreender e criar mecanismos de funcionamento dessas
estruturas, respeitando suas dindmicas para abastecer as demandas externas e internas.

A economia urbana é, portanto, composta por diferentes atividades que integram 0s
territérios e que ocorrem por meio das diferentes relagdes politicas e produtivas, de modo
interdependente. Assim como existem atividades econémicas, coexistem as diferentes formas
de organizacgéo do trabalho, que se subdividem entre atividades no campo e na cidade, ocor-
rendo, assim, imprescindiveis relacdes de troca, num circuito metabolico homem-natureza. Se
antes as relacdes entre a cidade e o campo previam atividades bem distintas entre si, com o
passar do tempo, essas relacGes se alteraram e passaram a incluir fungdes econémicas de in-
terdependéncia. Os elementos da natureza, produzidos e transformados no campo, séo trans-
mutados na cidade e a relacdo de dependéncia se repete na direcdo contraria, em que a cidade
oferece ao campo a possibilidade de consumir diferentes produtos e servicos urbanos
(SINGER, 1998, p. 17-18).

As primeiras atividades e relagdes econdémicas urbanas foram estabelecidas, num pri-
meiro momento, por meio das trocas — o escambo e, na sequéncia, a inser¢do da moeda como

valoracgdo da troca. Outro fator importante é que, desde o inicio desses processos, a base principal
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das relacGes comerciais foram os bens materiais, tangiveis, valorados por suas diferentes caracte-
risticas tangiveis, que entravam no mercado. Diante desse contexto das relagcBes econémicas que
acontecem na cidade e no meio urbano, sdo encontradas as atividades econémicas classicas e
também as modernas, que criam vinculos e interdependéncia em processos que se realimentam
e abastecem a cadeia do comércio ou servigos, como € o caso das feiras urbanas.

Além de outros ajustes e novas acomodagdes, por exemplo, no segmento da industria,
é possivel perceber a reconfiguragdo dos tipos de atividades econémicas, nas quais as ativida-
des tidas como classicas buscam meios para sua manutencao e as atividades econdmicas con-
temporaneas também ganham espaco para se consolidarem. Nesse contexto, 0s mercados € as
feiras, embora apresentem caracteristicas de atividades econdmicas classicas, também tém se
adaptado as mudancas no meio urbano. Ambos sofreram modificacGes significativas ao longo
do tempo e ajustaram-se as novas exigéncias legais e também do mercado consumidor. Al-
guns casos, identificado nas cidades, s@o as feiras que passam a adotar estratégias para atender
ao publico turista, por exemplo, aproveitando o fluxo deste novo perfil de consumidor. Pode-
se citar a feira do “Largo da Ordem”, em Curitiba (Parana) e a feira “Ver o Peso”, em Belém
(Pard). Ambas as feiras atendiam inicialmente ao publico local e, com o crescimento dos ser-
vi¢os em turismo, novos publicos passaram a frequentar esses espacos, fazendo com que ajus-
tes e adaptacdes fossem necessarios para também atender a esse novo perfil de clientela.

Os mercados e feiras também contribuem significativamente para trazer significado
aos territorios, criando lagcos de sociabilidade em areas urbanas, inclusive em areas ociosas.
Portanto, a permanéncia e/ou resisténcia das feiras urbanas é algo que desperta perguntas,
especialmente relacionadas ao perfil do feirante e a atuacdo do poder publico. Mesmo com as
alteragdes nos contextos econdémicos urbanos, quais os motivos pelos quais elas ainda se man-
tém ativas nas cidades? Qual a dindmica das relacGes estabelecidas com os clientes e com o
territério? Além da l6gica econdmica e do lucro necessario ao feirante, qual outro tipo de ga-
nho, monetario e/ou ndo monetario existe por tras da permanéncia da feira nas cidades? Quais
as caracteristicas dos arranjos socioprodutivos vinculados as feiras urbanas?

A observacdo das feiras como arranjos socioprodutivos vinculados aos territorios ur-
banos depende da qualificacdo e aproximacao do que se compreende por feiras. Por isso, sera
abordada no préximo subitem a contextualizagdo e a escolha tedrica acerca da economia de

microescala, em que se situam arranjos socioprodutivos locais.
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2.3.1 A economia da microescala na dindmica urbana

As relacOes sociais e econdémicas se estabelecem mais fortemente em espacos que
oportunizam convivio e troca de experiéncias e estes, por sua vez, se consolidam nos territo-
rios e nas comunidades. Essa configuracdo do espaco pode ser compreendida como microes-
paco ou microescala, e também é com base nessa perspectiva que observamos as relacdes
urbanas.

Sa0 esses espacos grupais, comunitarios e locais que possuem uma dimensao mais ni-
tida da escala humana. Sdo espagcos em que o social ndo anula o individual; antes o individual
da forca ao social. S&o esses espagos vitais para a criagdo dos satisfatores sinérgicos. Quando
ha relagcbes entre micro e macro e, entre 0s microespacos ocorrem de modo complementar,
acontece o estimulo e a potencializacdo de processos de autonomia, identidade sociocultural e
autodependéncia econdémica. Mas, ao contrério, caso 0s processos ndo se complementem re-
ciprocamente, o micro pode ser cooptado pelo macro (MAX-NEEF et al., 2012, p. 62).

Outro termo utilizado por Sawaya (1986, p. 93-94) é o espaco humanizado gue é algo
inseparavel do homem, ou seja, a relacdo que se estabelece entre sujeito e objeto, em um dado
momento, fazem com que o homem seja ora sujeito, quando tenta decifrar os objetos que o
envolvem, e ora objeto, quando faz parte do que deve ser decifrado (SAWAYA, 1986, p. 93-
94). O espago “¢ membro participante da vida dos individuos que o habitam e da coletividade
gue o mantém” (SAWAYA, 1986, p. 97) e essa caracteristica €, sem davida, identificada nas
feiras urbanas.

Nessa perspectiva da microescala também séo apresentadas outras alternatividades que
podem contribuir para a transformacdo estrutural na sociedade, como as “micro-
organizag¢des”. Embora estas ndo possam ser consideradas pilares de uma possivel transfor-
macdao estrutural na sociedade, sdo fundamentais para se compreender as dindmicas que ocor-
rem no mundo da vida e suas praticas na escala humana. Para isso, sdo apresentadas algumas
justificativas: (a) as micro-organizac¢des sdo protagonistas da vida cotidiana em suas préticas
produtivas, que se interligam com estratégias de sobrevivéncia coletiva, e também se vincu-
lam a identidade cultural e 8 memdria popular; (b) mesmo com as limitagbes econdmicas e
culturais, as micro-organizagfes geram conexdes entre praticas econémicas, com outras
organizagdes sociais e perfis culturais, que devem ser considerados nos discursos de desen-

volvimento enddgeno; (c) as micro-organizagcdes completam outras a¢cdes na perspectiva do
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desenvolvimento de “baixo para cima”, dando relevancia ao que se denomina tradicional-
mente como “marginal” (MAX-NEEF et al., 2012, p. 66).

Essa referéncia a um determinado setor econdmico esquecido ou negado pela socieda-
de é denominada por Santos (2008 [1979]) como “circuito inferior da economia”. E nesse
circuito que se enquadram atividades como servi¢os domésticos e transportes, atividades de
transformacdo, como artesanato, e formas pré-modernas de fabricacdo. Essas atividades se
localizam, portanto, numa espécie de “polo marginal da economia”, também denominado
“terciario primitivo” ou “terciario refigio”, que € um importante elemento nas rela¢bes urba-
nas em paises subdesenvolvidos. E nesse polo que se encontra a populagido empobrecida e
marginalizada (SANTQOS, 2008 [1979], p. 201).

As micro-organizagdes também sdo descritas por Santos (2008 [1979]) quando explica
esse segmento como sendo um circuito econémico ndo moderno, com atividades de pequeno
porte para produzir ou comercializar pequenas quantidades de mercadorias. Neste circuito se
inserem atividades vinculadas a pequena producdo manufatureira, geralmente artesanal, e as
pequenas empresas vinculadas ao comércio e com servicos com uma multiplicidade de todos
0s tipos.

Atividades em microescala abrigam um contingente consideravel da populacéo ativa,
mesmo que ndo aparec¢a em indicadores oficiais em raz&o de se ocupar de trabalhos ndo assa-
lariados. Por isso, esse setor ndo pode mais ser tratado como “residual da sociedade” (MAX-
NEEF et al., 2012, p. 66). Geralmente, essas atividades pertencem as familias e também a
autbnomos que realizam as atividades de modo arcaico ou tradicional, com equipamentos
precérios, podendo, inclusive, correr o risco de caracteriza-las como atividades de subempre-
go. Entretanto, em razdo do formato, sdo consideradas pequenas empresas que estdo na in-
formalidade (SANTOQOS, 2008 [1979], p. 197).

Essa perspectiva converge para diversas caracteristicas identificadas nas feiras urba-
nas, tais como as micro-organizagdes e a atuagdo em microescala urbana, atividades informais
e de pequeno porte, participacdo de familias, atividades e equipamentos — em muitos casos,
precérios —, e comercializa¢do de pequenos volumes de mercadoria. Essa contextualizacdo se
aproxima da ecossocioeconomia que, com atividades em microescala, vincula-se aos territo-
rios, possibilitando novas alternativas ao desenvolvimento sustentavel, conforme é apresenta-

do no préximo subitem.
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2.3.2 Ecossocioeconomia em arranjos socioprodutivos de feiras urbanas

Na literatura sio encontradas referéncias sobre a origem das feiras'®, sendo que os apon-
tamentos sdo divergentes entre si. Mumford (1998, p. 85-86) infere a existéncia das feiras ainda
antes de Cristo; eram num formato de atividades comerciais que se iniciaram dentro do templo.
Este, por sua vez, servia de local onde os bens eram trocados e tributados antes de circularem e,
a partir desta experiéncia, houve a expansédo da atividade comercial para outros formatos, entre
eles os mercados, comércio em praca aberta ou coberta, barracas em ruas ou lojas.

Na Idade Média, as feiras aconteciam anualmente, em pequenos espacos, e eram pro-
movidas pelos viajantes. A base da relacdo comercial era 0 escambo. A migracdo desse pa-
dréo para os conhecidos mercados ocorreu na Alta Idade Média, em que, na relacdo comerci-
al, ja se estabelecia o lucro (TAVARES, 2005, p. 17; 20). Os mercadores e produtores reali-
zavam encontros durante o ano, em datas fixas, durante as festas e comemoragdes religiosas e
profanas. Muitas dessas feiras ficaram famosas, como as que ocorriam na Franca (Troyes,
Lagny-sur-marne, Bar-sur-aube e Provins), localizadas no condado de Champagne. Situadas
entre as importantes rotas comerciais do Norte e Mediterraneo, contavam também com o
apoio dos Condes de Champagne, que garantiam a seguranca, isen¢do de impostos, apoio para
armazenagem das mercadorias, entre outros fatores que foram fundamentais para a expanséo
dessas atividades. E claro que, nesse apoio, havia interesses quanto ao aumento de ganhos da
classe dominante, na época, representada pela burguesia e o clero (GODOQY, 2005, p. 3-4).

Portanto, as feiras comp&em o tecido urbano ha séculos e, mesmo que tenha ocorrido a
migragdo de atividades comerciais para mercados, em estruturas fechadas, e também tenham
ocorrido alteragdes nas legislagdes locais, que interferem no funcionamento das feiras ao ar
livre, esses espacos negociais e de convivencialidade tém permanecido ativos.

Quando se analisa a perspectiva do espaco, 0 campo econdmico tem dificuldade em
compreender e integrar a terra € 0 espago, mas, este é rico em ensinamentos. Assim, quando
se pretende interpretar o espago, é necessario ter em mente que, muito além dele representar
meramente um ambiente onde as relacdes sociais se estabelecem, é complexo e original, fa-

zendo com que seja necessario um esforco de analise integrativa das relagfes que ali ocorrem

16 Ao conceituar o tema, Ferretti (2000, p. 41) delimita que as feiras sdo atividades comerciais eventuais, que aconte-
cem em local descoberto (rua, praga, etc.), com frequéncia semanal, em um local especifico, oferecendo um niimero
maior de produtos do que os mercados.
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entre 0 homem, a terra e 0 espa¢co (GUIGOU, 1986, p. 109-110). Portanto, essa perspectiva
pode trazer novos elementos na analise da producdo do espaco, a partir das feiras urbanas.

Desde o advento da producdo do espaco, o sistema econdémico deveria adaptar a cida-
de as suas necessidades préprias, amenizando os conflitos entre os tipos de diviséo espacial®’,
em que a adequacdo progressiva e uma futura fusdo da divisdo econdémica do espaco com a
divisdo social do espaco traria a cidade um ambiente equilibrado, que reproduziria as relagdes
de producgdo. Mesmo assim, onde ainda houvesse pontos de conflito demonstrando que os
agentes locais ndo teriam condi¢des de entrar em consenso, o Estado interviria com seu “arse-
nal juridico, politico e regulamentar” (GUIGOU, 1986, p. 125).

Nas feiras urbanas sdo identificados diferentes tipos de conflitos, nos quais, em alguns
casos, h4 a intervencdo mais marcada pelo Estado e, em outros casos, constata-se que 0s pro-
prios agentes locais, que incluem feirantes, comerciantes, lojistas, clientes e os diferentes
prestadores de servigo entram em consenso e conseguem estabelecer a¢des de autorregulacéo
desses ambientes.

As feiras de hortifrutigranjeiros também séo consideradas canais de distribuigdo junto
com sacol@es, varejoes e comboios. Essas, porém, com frequéncias semanais e restritas a um
determinado bairro, sdo importantes para as relagdes de “contiguidade e vizinhanga”. No ano
de 1995, por exemplo, em S&o Paulo, havia 835 feiras livres, que eram distribuidas em 26
pontos da administracdo regional do municipio (SANTOS; SILVEIRA, 2011, p. 151).

As feiras de produtos hortifrutigranjeiros serviram, por muitos anos, como principal
canal de abastecimento de alimentos e, com o passar do tempo e a criacdo de outras formas de
atividades comerciais, novas maneiras de prover os alimentos na cidade foram sendo elabora-
das, como as centrais de abastecimento (ERIMAR SANTQOS, 2013, p. 42-46). Mesmo assim,
apesar do surgimento de grandes estabelecimentos comerciais, as feiras permanecem nos es-
pacos urbanos, ainda que haja disputa entre feirantes e comerciantes locais por uma mesma
clientela nos territorios.

As feiras urbanas apresentam algumas caracteristicas do circuito inferior (SANTOS,
2008 [1979]) e constam em estudos como os de Godoy (2005), Porto (2005), Rocha et al.
(2010), Queiroz e Azevedo (2012), Santos (2013) e Brugger (2014), que reafirmam as

17 A partir do conceito da divisao do trabalho, que separa trabalhadores dos meios de producéo, sendo Divisdo Técnica
do Trabalho - DTT e Divisdo Social do Trabalho - DST, quando projetada a anélise para o espago urbano, é definida
por Divisdo Econdmica - DEE, que abrange a separagao entre o habitat, indlstria e comércio e a Divisdo Social do
Espaco - DSE, que considera o espaco a partir da DST, a segregacdo social e todas as consequéncias dessa perspectiva
(GUIGOU, 1986, p. 125).



56

caracteristicas presentes nesse circuito da economia urbana, como a personalizacdo de
atendimento ao cliente e a barganha nos precos, praticas comuns nas feiras urbanas, além
da baixa escolaridade do feirante e/ou comerciante.

No circuito inferior da economia é comum encontrar iniciativas de reaproveitamento e
reutilizagdo dos materiais como, por exemplo, “o jornal usado torna-se embalagem, o pedaco
de madeira se transforma em cadeira, as latas, em reservatorios de agua ou vasos de flores,
etc.”. Da mesma forma, a reutilizagdo ocorre com pecas de vestuario, pegas de veiculos, mate-
riais e utensilios utilizados na construcdo de casas e o reaproveitamento se da com pecas inuti-
lizadas de motores de veiculos ou equipamentos domésticos que ganham nova funcédo pelas
maos dos artesdos. Essas funcdes sdo consideradas sustentiveis atualmente, tanto para materi-
ais em geral quanto para o aumento da vida util de equipamentos e veiculos (SANTOS, 2008
[1979], p. 199).

As feiras urbanas apresentam aspectos muito peculiares, em que a relacéo estabelecida
neste ambiente vai além da dimensdo econémica, abrangendo também a dimensdo social,
desde o estabelecimento de vinculos relacionais, que incluem a convivéncia, vinculos de soli-
dariedade, compartilhamento, lagcos de confiabilidade, até a dimensdo negocial, a partir das
relacdes negociais, vinculadas ao valor de troca, clientelizacdo, lucro e circulagdo do dinheiro.
Desse modo, todas as caracteristicas citadas figuram e s&o fatores essenciais para o funciona-
mento da feira (MOURA JUNIOR, 2010, p. 154).

As feiras representam um importante elo entre o sistema produtivo e o sistema de con-
sumo, além de compor o cotidiano de pequenas, médias e grandes cidades brasileiras. Em
termos de contexto, as feiras ndo podem ser comparadas aos pequenos mercados, pois seguem
outra forma de organizacdo. As feiras em conjunto com pequenos mercados, armazéns e em-
porios, representavam, num passado recente, o principal meio de comercializacdo da produ-
cdo agricola. Na atualidade, parece que as feiras tém perdido espacgo, de forma crescente, para
0s super e hipermercados, conforme apontado no estudo de Carmo (1996, p. 222-223).

O crescimento da populacéo nas cidades, e a consequente demanda por servigos e pro-
dutos, fez com que houvesse 0 avanco de grandes redes de varejo no espaco urbano, denomi-
nado “segmento diversificado”, como os super e hipermercados. Embora as feiras facam parte
de uma dindmica especifica, ndo sendo passiveis de inclusdo em dados como esses apresenta-
dos por Carmo (1996), o que se vé no Brasil, ao longo das Ultimas décadas, é que houve uma

fragilizacdo no modelo de comércio urbano, no ramo de hortifrutigranjeiros, por exemplo, no
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varejo que inclui pequenos emporios, armazéns, e também nas feiras livres. Apesar disso, esse
modelo persiste, principalmente por razdes e motivagoes sociais.

Quando se trata da comercializacdo de produtos agricolas, a titulo de exemplo, deve
ser levado em conta um sistema complexo de apoio e logistica, que vai muito além da circula-
cdo das mercadorias. Desse modo, esse tipo de feira possui peculiaridades que a difere das
demais. Nesse sistema, considera-se uma serie de fungbes a serem cumpridas, para que 0s
bens ou servigos do produtor priméario possam chegar até o consumidor final, “no local e tem-
po certo, na forma e quantidade requeridas (GODQY, 2005, p. 71). Assim sendo, para que 0
processo de comercializagdo ocorra, sdo realizadas uma série de atividades que a precedem,
denominadas “funcbes”. De acordo com Hoffmann et al. (1987), sdo divididas em trés clas-

ses, conforme a Figura 5.

Troca Logistica Complementares
Compra Armazenamento Padronizacio
Venda Transporte Classificagdo
Preco Beneficiamento Assungdo de riscos
Embalagem Propaganda

Figura 5 — Classes das fungfes no processo de comercializagdo agricola.
Fonte: Adaptado de Hoffmann et al. (1987, p. 161).

As feiras sdo arranjos socioprodutivos, na medida em que se utilizam de uma logica
comercial singular e especifica, “como a solidaria (no sentido substantivo, valorativo), a utili-
taria (no sentido classico da ciéncia politica, na maximizacdo de ganhos coletivos) e econdémi-
ca individual (maximizagdo de ganhos individuais)” (GRIMM et al., 2016b).

O esfor¢o para definicdo da concepgéo de arranjo socioprodutivo parte dos modelos
empresariais dos arranjos produtivos locais, em que ha interacdo e cooperacgao entre empresas
que produzem bens e servigcos, com fornecedores de insumos e equipamentos, prestadores de
servicos em diferentes areas e segmentos, comerciantes, clientes, bem como institui¢bes pu-
blicas e privadas que promovem acOes de formacéo e capacitacdo de recursos humanos, na

pesquisa, desenvolvimento, promogdo e financiamento (GRIMM et al., 2016b).
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Os arranjos socioprodutivos seguem o conceito hibrido de empreendimento comercial,
que considera dois conjuntos de caracteristicas empreendedoras: formalidade e relacionamen-
to do empreendimento com a economia de mercado. Esse mesmo conceito € identificado em
feiras urbanas, tanto nos aspectos de formalidade, em que temos feirantes com empresa for-
malizada, quanto feirantes ndo formalizados, e também a relacdo com a economia de merca-
do, pois encontramos em uma mesma categoria de feira, por exemplo a Feira do Largo da
Ordem, iniciativas comerciais que se relacionam com a economia de mercado e feirantes vin-
culados com a economia solidaria, que segue uma perspectiva ndo econdémica, desvinculada
do mercado. A possibilidade para essa tratativa hibrida inicia em estudos aplicados por mem-
bros do Nicleo de Pesquisas em Ecossocioeconomia (NEcos)*®, que tém mapeado e identifi-
cado diferentes iniciativas urbanas e que também consideram essas caracteristicas, bem como
outras pesquisas acessadas no periodo desse estudo.

As pesquisas perpassaram enfoques em arranjos socioprodutivos em diferentes areas,
tais como turismo de base comunitaria (ZAMIGNAN et al., 2011), economia solidaria, ecosso-
cioeconomia e cooperativismo (DOMINGUES JR. et al., 2013), empreendimentos econémicos
e solidarios e arranjos institucionais (RIBEIRO DOS SANTOS, 2016), servigos ecossistémicos
(OLIVEIRA et al., 2017), ecossocioeconomia organizacional (GARCIA et al., 2017) e arranjo
socioprodutivo de base territorial (GRIMM et al., 2016b; GRIMM et al., 2018).

Frente as controvérsias que os embates sobre diferentes perspectivas da ecossocioeco-
nomia suscitam, Sampaio (2010, p. 40) defende, por exemplo, que os problemas contempora-
neos somente poderdo ser resolvidos de maneira multidisciplinar, também entre as organiza-
cOes, ou seja, a partir da reintegracdo do conhecimento dos multiplos campos do saber. A
ecossocioeconomia das organizagdes permite, pois, a ampliacdo de oportunidades de geracéo
de renda e trabalho, por meio de “empreendimentos compartilhados”, tanto para grupos das
areas urbanas quanto para os grupos da area rural (SAMPAIO, 2010, p. 18).0 arranjo socio-
produtivo &, portanto, aquele que privilegia grupos organizados, ou quase organizados, que se
articulam. S&o também denominados empreendimentos compartilhados, que tém a dependén-
cia da economia de mercado, porém, mantém sua dindmica comunitaria. Esse tipo de arranjo

também oportuniza a participacao de individuos ou grupos economicamente vulneraveis, que

8 O Ncleo de Ecossocioeconomia (NEcos) esta vinculado ao Programa de Pés-Graduagdo em Meio Ambiente e
Desenvolvimento (PPGMade) e ao Programa de Pés-Graduacdo em Desenvolvimento Territorial e Sustentavel
(PPGDTS), ambos da Universidade Federal do Parand (UFPR). Foi criado em 2010 pelo Prof. Dr. Carlos Alberto
Cioce Sampaio, a partir da sua participacdo no Nucleo Transdisciplinar de Meio Ambiente e Desenvolvimento, vincu-
lado ao Programa de Poés-Graduacdo em Sociologia Politica da Universidade Federal de Santa Catarina
(PPGSP/UFSC).
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conseguem se inserir em agdes de geracédo de trabalho e renda (SAMPAIO; DALLABRIDA,
2009a; GRIMM et al., 2016b).

O recorte teorico realizado para esse estudo ocorreu em razao de que, embora existam
diversas iniciativas comerciais no espaco urbano, o ambiente das feiras ndo se enquadra téo
facilmente em categorias como as dos empreendimentos sociais ou solidarios, que se relacio-
nam com o mercado de modo diferente, com os empreendimentos lucrativos. Estes geralmen-
te séo formais e necessitam de diversas licengas e autorizacgdes para funcionar, fato que néo se
encontra normalmente nas feiras. Logo, as feiras se utilizam desses dois critérios, a “quase”
formalidade e a relagdo com a economia de mercado, mas com uma autonomia diferente dos
empreendimentos em geral.

As feiras também se articulam com o territério numa perspectiva de microescala e sdo
consideradas micro-organizacdes de atividades familiares, que atuam de modo complementar
nos territorios urbanos (GRIMM et al., 2016b). Outros estudos, realizados por Vasques
(2016), Godoy (2005) e Gomes et al. (2013), trazem dados acerca das caracteristicas socioe-
condmicas e das relagdes do trabalho nas feiras. As feiras urbanas se vinculam & identidades
dos territorios, ofertando especializacdes produtivas, que sdo facilmente inseridas em merca-
dos locais por serem produzidos em pequena escala, permitindo também a difusdo dos mes-
mos em escalas maiores (FREDER et al., 2018).

Os arranjos socioprodutivos configurados a partir das feiras urbanas formam, portanto,
agrupamentos interorganizacionais de atividades que sdo executadas coletivamente, para que,
desse modo, seja possivel operacionalizar microempreendimentos formalizados, ou néo, e que
influenciam na organizacéo e identidade socioespacial na trama urbana (PROCOPIUCK et
al., 2017a). Diante disso, nesse estudo, é considerada essa concepcao do termo “arranjo soci-
oprodutivo”, que passa a delinear o recorte tedrico escolhido.

A observacdo de cada atividade, dentro de suas funcdes especificas, mostra que as re-
lacOes se consolidam em cada uma delas e isso ocorre nos territérios, tanto na origem, onde
ocorre a troca, quanto no territorio de destino, onde ocorrem outras atividades que vao além
das complementares. E possivel vincular também que, em cada uma das funcdes, as articula-
¢cBes acontecem em microescala, tal como preconiza a perspectiva dos arranjos socioproduti-
vos, sendo as feiras importantes estruturas que estimulam os diferentes atores, em cada territo-
rio onde ocorre sua influéncia.

As feiras séo, portanto, formas complexas de organizagéo territorial e que, a partir das re-

lacBes cotidianas, formam um fendmeno socioldgico numa rede socioeconémica de interconexao,
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que é formada por diferentes ocupac@es no mercado de trabalho, muitas vezes precérias, que vao
desde os comerciantes, carregadores até fornecedores, além de trazer novas “tendéncias do capita-
lismo informacional: dinamicidade, flexibilidade e cooperativismo (interdependéncia)”. Essa rede
de interconexao vai além da “informalidade de sobrevivéncia”, conceito que se vincula as ocupa-
¢Oes originadas de formas proprias de trabalho, e ndo tem, necessariamente, origem da desarticu-
lacdo de outras ocupacdes de trabalho formal (MOURA JUNIOR, 2010, p. 149).

Essa reflexdo de Moura Junior (2010, p. 149) parte de importantes levantamentos de
Portes e Haller (2004), com tentativas da construcao tedrica para o conceito. Das dificuldades
na definicdo de parametros e posterior conceituacdo estdo o grau de encobrimento das ativi-
dades informais, fazendo com que elas ndo sejam uniformes, portanto, dificeis de parametri-
zar e medir; nas sociedades onde essas atividades estdo ocultas, inseridas em redes sociais
estreitas e fechadas, as medicGes ocorrem por métodos de aproximacgao, sem a possibilidade
de se obterem dados precisos; por fim, nas sociedades onde o aparato do Estado utilizado em
fiscalizacOes é confiavel, serd ainda mais dificil identificar o montante dessa economia infor-
mal (PORTES; HALLER, 2004, p. 37-39). Na Figura 6, estd demonstrada a visdo dos autores

guando afirmam que quanto maior a regulacdo, maior é a amplitude das atividades informais.

Nivel de Possivel amplitude
regulacdo da atividade informal
Regulagdo | ‘ O
minima \
/ \
Regulacdo

moderada

Regulacdo /—\
total

Figura 6 — Regulacdo do Estado e a amplitude da economia informal.
Fonte: Portes e Haller (2004, p. 23).




61

As feiras também influenciam a formulacdo de politicas publicas, aplicadas ao seu
segmento; nesse caso, atividades comerciais urbanas ou comércio de rua. A formulagdo ocor-
re tanto no contexto autorregulado, quando os comerciantes demandam por solugcGes junto ao
poder publico, quanto no contexto regulado, quando o poder publico estabelece as regras, a
partir de demandas estabelecidas em programas de governo ou até mesmo a partir de deman-
das pontuais para resolver as diferentes questdes que surgem no cotidiano dessas atividades.

Sendo assim,

[...] ndo existe um modelo de politica pablica ‘ideal’ ou ‘correta’, pois elas sdo res-
postas contingentes a situacdo de uma cidade, regido ou um pais. Ou seja, 0 que po-
de funcionar em dado momento da hist6ria, em um determinado pais, pode ndo dar
certo em outro lugar, ou no mesmo lugar em outro momento (p. 15). [...] Uma das
caracteristicas importantes das politicas publicas é que se constituem ‘de decisdes e
acOes que estdo revestidas da autoridade soberana do poder publico’ [...] (p. 16)
(DIAS; MATOS, 2012, p. 15-16).

Quanto mais uma determinada atividade econdmica se vincule com o préprio territ6-
rio, mais dependera da sociedade proxima e das relagdes sociopoliticas locais, mantendo co-
nexdes horizontais em suas atividades (SANTOS; SILVEIRA, 2011, p. 151). Esses aspectos
séo facilmente identificados nas feiras que se relacionam com a vizinhanga e mantém signifi-
cativas articulagcdes entre os feirantes e comerciantes locais, onde estabelecem diferentes
acordos e regras que nem sempre constam nos regulamentos e/ou politicas publicas.

Nessa perspectiva, pode-se dizer que, nas feiras, ocorre a formacao de capital rela-
cional descrito por Vale (2007, p. 53-54; 62-71; 74-95), que consiste em considerar dife-
rentes aspectos das relacdes que se estabelecem em um determinado territério, apresenta-
dos no Quadro 3 a seguir. A partir dessas relacdes € que se configuram as mais diversas
redes entre os feirantes, cliente e poder publico local, que, consequentemente, formam o

capital relacional local.
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Niveis de analise Elementos basicos

Nocao de capital social como um “ativo” ou um “recurso” de um ator
social, individual ou coletivo (conjunto de atores), derivado de sua in-
sercdo em redes sociais

O papel da cooperacdo e da interacdo na dinamica territorial

Plano conceitual

Ator em redes formadas por vinculag6es, com distintas gradacdes de
intensidade, situadas em nivel interno e/ou externo

Plano das proposicdes tedricas - Dinamica entre vinculos internos e externos

Estrutura social condicionando oportunidades e sendo afetada pela
acao de atores

O reconhecimento das interfaces e interacfes entre as dimensdes soci-
ais e econdmicas (enraizamento ou embeddedness)

O papel dos lagos fortes na proposta de enraizamento

As interacdes entre o local e o global e entre os lagos mais fracos e 0s
lacos mais fortes

A natureza dos recursos enraizados (embedded) nas redes: informacéo;
solidariedade; influéncia, poder e controle

Avaliacdo dos beneficios associada ao contexto social, a natureza do
resultado ou propdsito pretendido pelo grupo, ou ao nivel de analise
pretendido pelo pesquisador

O reconhecimento do capital relacional como um tipo particular de
capital

Caracteristicas e propriedades

A dindmica entre redes locais e redes externas no desenvolvimento
territorial/competividade empresarial

A nocdo das relagdes sociais de um ator constituindo um dado estoque
de capital relacional, capaz de sofrer alteragdo via adicdo, supresséo,
etc.

O papel da agdo empreendedora e da inovacdo na reconfiguracdo das
redes e seu impacto no estoque de capital relacional local

As interacdes entre estrutura, acdo empreendedora e ambiente
Empresas como plataformas de relacionamentos

O papel relevante das instituicdes locais

Principios norteadores

Quadro 3 — Concepcéo geral de capital relacional.
Fonte: Vale (2007, p. 94).

Para o desenvolvimento local e regional, os ativos relacionais, que compdem o capital
relacional, sdo tdo ou mais importantes do que os recursos produtivos, historicos e culturais,
do que a qualidade da méo de obra encontrada em determinado territério. Por esse motivo,
devem ser incluidos quando se pretende analisar um determinado fenébmeno territorial, pois
interagem de maneira dinamica (VALE, 2007, p. 95).

Constata-se, assim, a importancia significativa do recorte tedrico escolhido, dentro do
tema ecossocioeconomia, que Sdo 0S arranjos inter e extra organizacionais, tanto no contexto
regulado quanto no autorregulado, bem como na perspectiva relacional e negocial, para que
fosse possivel trazer um novo olhar acerca dos tradicionais comércios de rua e/ou feiras urba-
nas. No proximo capitulo seréd explicada a abordagem metodoldgica escolhida para que fosse

possivel realizar a pesquisa.
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3 ABORDAGEM TEORICO-METODOLOGICA

3.1 METODOLOGIA

Metodologicamente, parte-se da premissa de que as feiras urbanas sao iniciativas com
caracteristicas da ecossocioeconomia, pois apontam para possibilidades de desenvolvimento,
tanto a partir das relacdes de sociabilidade em microescala quanto da perspectiva da interacdo
dindmica entre crescimento econdmico, aumento igualitario do bem-estar social e preservacao
ambiental. Pretende-se, entdo, verificar quais sdo 0s arranjos organizacionais que se estabele-
cem nesses ambientes e também quais sdo as caracteristicas e o perfil ecossocioecondémico
predominante de individuos e organizac¢des envolvidos nas feiras urbanas pesquisadas. Ainda,
as abordagens escolhidas permitem analisar as feiras que, com diferentes intensidades, podem
se vincular a caracteristicas dos arranjos ecossocioecondmicos, na perspectiva inter e extraor-
ganizacional, tanto no contexto regulado quanto no autorregulado.

Para compreender as relagdes organizacionais e comparar ou confrontar os casos, neste es-
tudo de natureza exploratoria optou-se pela utilizacdo da coleta de dados de multiplas fontes, co-
mo: observagdo, documentos (contratos, editais, etc.), legislagdo, material visual (fotografias),
entrevistas e questionarios. Por isso, foi escolhida a utilizacdo de mdaltiplas fontes de dados, de
natureza mista (qualitativa e quantitativa), ja que envolvem a coleta, analise e integracdo dos da-
dos que estavam separados e que serdo tratados e analisados por meio da triangulacdo concomi-
tante (SAMPIERI et al., 2013). Para a analise dos dados, feita por meio do Software SPSS (Ver-
sdo 25), foi empregada a estatistica descritiva e a analise documental e de fotografias, utilizando a
triangulacdo concomitante para detectar as similaridades e divergéncias dos casos estudados.

A escolha das cidades de Curitiba e Varsovia ocorreu por apresentarem similaridades,
como a distribuicao espacial das feiras, indicadores socioecondémicos e populacionais, bem como
diferencas nas politicas publicas e nos sistemas de regulagéo para a atividade comercial das feiras.
Em termos de caracterizacdo, ambas as cidades possuem uma populacdo proxima de 1.800.000
habitantes e tém em seu perfil atual a prevaléncia de arrecadacdo municipal voltada majoritaria-
mente para 0s setores do comércio e servigos. Quanto a tipologia de comércio das feiras livres, as
duas cidades possuem tradicdo nessa prética, com diferentes categorias de produtos (hortifruti-

granjeiros, artesanato, feiras de troca, entre outras).
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Inicialmente, foram buscadas informac@es sobre a atuacdo do poder publico em relacéo
as feiras urbanas livres em Curitiba e Varsdvia, com o levantamento na internet por meio de
dominios de topo (country-code top-level domains ou ccTLD) *°. Esse levantamento foi realiza-
do a partir dos termos apresentados no Quadro 4, tendo como elemento de pesquisa os websites
das prefeituras das duas cidades. Foram definidos como critérios de pesquisa, em portugués e
polonés, as expressoes “feiras livres” e “feiras urbanas”, para Curitiba, e “handel uliczne” (co-

mércio de rua) e “bazar” (feiras diversificadas), para Varsovia.

Contexto Dominio de topo Expressoes Ocorréncia
Prefeitura de Curitiba “curitiba.pr.gov.br” “feiras livres” 623
Prefeitura de Curitiba “curitiba.pr.gov.br” “feiras urbanas” 1.270
Prefeitura de Varsovia “warszawa.pl” "handel uliczne" 14.200
Prefeitura de Varsovia “warszawa.pl” “bazar” 19.000

Quadro 4 — Bases para mapeamento de discussdes na internet.
Fonte: A autora.

Esse levantamento apontou para importantes dados em termos contextuais para 0 vo-
lume de ocorréncia dos temas vinculados as feiras livres em cada cidade, trazendo elemen-
tos interessantes para serem averiguados em campo. Com base no levantamento, avangou-se
no desenho do estudo, que contempla trés unidades de observacdo: (a) as feiras enquanto
espaco e arranjo organizacional; (b) o feirante enquanto agente negocial que, além das rela-
cdes econbmicas, também estabelece as relagdes sociais e simbdlicas tipicas nesses territo-
rios; e (c) o gestor (publico e/ou privado) do espaco da feira como agente que intermedia e
regula as relacgdes territoriais. Portanto, define-se como universo da pesquisa a verificacao
de atividades negociais, convivenciais, regulatorias e autorregulatorias, nas cidades de Curi-
tiba e Varsovia. Para compreender o fenbmeno investigado, as feiras foram concebidas co-
mo arranjos inter e extraorganizacionais ecossocioecondmicos, que albergam atividades
negociais e dindmicas convivenciais nos campos politicos, culturais, econdmicos e sociais.

Os dados empiricos foram levantados por meio de surveys com os feirantes e entrevis-
tas semiestruturadas com os gestores dos espacos das feiras, nas duas cidades estudadas. O
detalhamento para operacionalizacdo dos objetivos geral e especificos e das técnicas de levan-

tamento e de analise dos dados consta no Quadro 5.

19 Esses dominios, atualmente em nimero de 250, sdo definidos pelo codigo 1SO 3166-1 alpha-2, publicados e atuali-
zados pela International Organization for Standardization. Aplicado para organizacdo da internet, o dominio de topo é
a sigla que serve para localizar e identificar conjuntos de computadores em cada pais e em suas dependéncias. Esses
codigos, quando utilizados de acordo com regras de programas de busca, como o Google, possibilitam isolar o nimero
de ocorréncias em consultas por pais, de acordo com parametros formados por palavras, termos, frases, etc.
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Pergunta de Pesquisa: Como ocorrem as relacfes formais e informais em arranjos institucionais ecossocioecondémicos e como incidem sobre atividades convivenciais e negociais nas mi-

crossociedades, chamadas feiras livres urbanas?

Objetivo Geral: Avaliar como ocorrem as relacdes formais e informais em arranjos institucionais ecossocioeconémicos e como incidem sobre atividades convivenciais e negociais nas
microssociedades, chamadas feiras livres urbanas, nas cidades de Curitiba e Varsdvia.

Obijetivos especificos

Fonte dos dados

Fase

Técnica de
pesquisa

Procedimento metodoldgico

OE1 — Coletar e sistematizar os dados das atividades negoci-
ais e convivenciais das feiras urbanas nas cidades de Curitiba
e Varsovia.

Documentos,
observacdo,
fotografias e
notas de campo.

Exploratoria e
Descritiva.

Pesquisa documen-
tal e observacao,
junto a organiza-
¢Oes publicas,
privadas e agentes
das atividades
comerciais.

Busca de informagdes por meio de pesquisa documental, com consulta a documentos
técnicos para identificar se existe e quais sao os tipos de contrato e/ou processos para
permisséo e controle da atividade de feirantes urbanos.

Observacéo e fotografia dos ambientes em que ocorrem as feiras, como base infor-
macional para caracterizagdo do territorio, do espago fisico, da infraestrutura das
feiras e das relagdes cotidianas de convivéncia em tais espagos urbanos.

Sistematizacéo das informacdes levantadas em bancos de dados para serem explora-
das qualitativa e quantitativamente.

OE2 — Descrever 0s arranjos institucionais incidentes sobre Documentos, Exploratoria e Pesquisa documen- Busca de informagdes por meio de pesquisa documental que envolvera a consulta de
as atividades negociais e convivenciais das feiras urbanas no observagéo, Descritiva. tal, observacéo, documentos e contratos, bem como websites.
contexto da ecossocioeconomia. fotogrgﬂas, e_ntre,zv_lsta_s € ques- Observacao e fotografia do ambiente onde ocorrem as feiras para levantar informa-
entrevistas, tionarios junto a cOes acerca do tipo de territorio e espago fisico das bancas.
questionarios e organizagoes pu- IAplicacdo de questionarios a feirantes escolhidos por amostragem aleatoria simples e
notas de campo. ggl;gr?tsésp(;;vsag'gf/i? realizagfio de entre:vistas sgmiqstrutura_das_ aos gestores'das 'feiras, com questdes de-
L senvolvidas a partir de variaveis constitutivas e operacionais.
dades comerciais.
OE3 - Identificar o perfil e perspectivas dos feirantes e Bibliografia, Descritiva e Andlise documen-  |Observagdo e fotografia do ambiente onde ocorrem as feiras para levantar informa-
como se sujeitam as influéncias de arranjos inter e extraor- documentos, /Analitica. tal; cOes acerca do tipo de territério, espago fisico, estrutura das bancas.
ganizacionais, incidentes sobre as suas atividades negociais e | entrevistas e Técnicas estatisti-
convivenciais nas feiras urbanas. questionarios. cas.
OE4 — Compreender como 0s arranjos institucionais regula- Dados da pesqui- |Descritiva e Avaliacéo dos lAvaliacdo dos dados levantados por meio das técnicas de analise de dados qualitati-
dores formais e informais de atividades negociais e convi- sa; Notas e foto-  |Analitica. dados levantados. 0s e quantitativos; Compara¢&o dos dois casos.

venciais influenciam na conformacéo ecossocioecondmica
de contextos inter e extraorganizacionais, formados por
feiras livres urbanas.

grafias de cam-
po.

Quadro 5 — Objetivos e fases da pesquisa.
Fonte: A autora.
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No OEL1, foram realizadas a¢des de coletas de dados vinculados as atividades negoci-
ais e convivenciais das feiras urbanas, nas cidades de Curitiba e Varsovia, por meio de consul-
ta aos portais das prefeituras locais, observacao e fotografia de campo, notas de campo, bem
como algumas conversas com os feirantes. Ao mesmo tempo em que a coleta acontecia, 0s
dados obtidos foram sistematizados e organizados para que, na sequéncia, fosse possivel criar
0 banco de dados. Para o cumprimento do OE2 foram realizadas as leituras dos documentos e
dados encontrados, para que, desse modo, pudessem ser descritos 0s arranjos institucionais
localizados, que estivessem vinculados as atividades negociais e convivenciais das feiras ur-
banas, no contexto da ecossocioeconomia. Para isso, tanto no OE2 quanto no OE3 (Quadro 5)
optou-se pela aplicacdo de questionarios e entrevistas porque essa técnica permite a obtencao
de informagdes diretamente com o entrevistado, sobre um problema ou assunto especifico,
com o intuito de compreender fatos acerca do contexto das feiras nas duas cidades, tendo em
vista a indisponibilidade de pesquisas e estudos prévios nessa area. As perguntas dos questio-
narios foram elaboradas a partir das variaveis constitutivas e operacionais, conforme detalha-
do no Quadro 6, tendo como base o referencial tedrico. Por fim, no OE4, foi realizada a anali-
se e avaliacdo das informacdes encontradas por meio das técnicas de analise de dados qualita-
tivos e quantitativos.

Para a aplicacdo dos questionarios, definiram-se dois publicos especificos. O primeiro
foi o grupo de feirantes que responderiam a questBes abertas e fechadas dos questionarios. A
definicdo do nimero de entrevistados foi feita com base em calculo amostral, demonstrado na
Tabela 1 (para a cidade de Curitiba) e na Tabela 2 (para a cidade de Varsdvia). O segundo
grupo, entrevistado com base em roteiro semiestruturado de questdes, foi composto por agen-
tes do poder publico ou privado local, para o caso de Varsovia, e publico, para o caso de Curi-
tiba. A definicdo dos entrevistados se deu por meio de amostra ndo probabilistica e o critério
de selecdo em razdo da importancia de ambos terem algum tipo de vinculo com a gestdo, con-
trole e/ou acompanhamento das feiras livres urbanas. A necessidade de qualificar os agentes
nas categorias publico e privado decorreu do fato de ter sido identificado, na pesquisa explo-
ratoria, o controle das feiras como sendo feito, em Curitiba, pelo poder publico e, em Varsé-
via, por agentes publicos e privados, onde ambas seguem a regulacdo publica.

Em Curitiba foi considerado o nimero total de 738 feirantes atuantes nas 123 feiras,
para fins de amostragem aleat6ria simples (SCHEAFFER et al., 2006). A partir disso, consi-

derando erro amostral de 5% e de coeficiente de confianca 95%, foi delimitado o grupo de



67

253 feirantes para obtencdo de questionarios validos respondidos, sendo que o nimero aplica-

do foi maior, totalizando 334 questionarios.

Tabela 1 — Populagdo e tamanho da amostra das feiras convencionais em Curitiba.

Feiras Total de feiras Total de feirantes

Nossa Feira 15 90
Organicos 14 84
Feira volante diurna 39 234
Feira volante noturna 12 72
Gastron6mica 03 18
Litoral 01 6
Direto da Roca e do Mar 09 54
Artesanato 20 120
Antiguidades 01 6
Artes pléasticas 01 6
Feiras Especiais 08 48

Quantidade total 123 738

Fonte: A autora, com base em IMT (2017) e SMAB (2017).

Da mesma forma, para o calculo da amostra de feirantes atuantes na cidade de Varsoé-
via, tomou-se como base as 476 feiras, utilizando-se também de amostragem aleatdria simples
(SCHEAFFER et al., 2006). Do total de 592, considerando erro amostral de 5% e o coeficien-
te de confianca 95%, foram aplicados 233 questionarios.

Tabela 2 — Populag8o e tamanho da amostra das feiras convencionais em Varsovia.

Feiras Total de feiras Total de feirantes
Feiras Fixas Permanentes em mercados (Targowisko state) 57 140
Pontos de venda (Stanowisko handlowe) 408 408
Feiras de um dia (Targowisko jednodniowe) 11 44
Quantidade total 476 592

Fonte: A autora, com base em Targowiska (2017).

A aproximacado da realidade empirica com os fundamentos tedricos ocorreu a partir
das categorias amplas vinculadas aos temas principais do estudo: (a) atividades comerciais
urbanas e (b) ecossocioeconomia. A partir disso, foram definidas trés categorias analiticas:
(C1) Configuracao relacional interna nas feiras urbanas, para compreender o perfil das
feiras nas duas cidades; (C2) Arranjos interorganizacionais; e (C3) Arranjos extraorgani-
zacionais, detalhadas a seguir e sistematizadas no Quadro 6.

Na categoria “Configuragdo relacional interna as feiras urbanas” — C1 —, as bases pa-
ra a construcdo das variaveis foram as perspectivas: de que as feiras contemplam atividades
de pequeno porte, geralmente familiares ou auténomas, que produzem ou comercializam
pequenas quantidades de mercadorias (SANTOS, 2008 [1979], p. 197); sdo atividades em
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microescala, que abrigam um contingente consideravel da populacdo ativa (MAX-NEEF et
al., 2012, p. 66); sdo consideradas canais de distribuicdo junto com sacoldes, varejoes e com-
boios (SANTOS; SILVEIRA, 2011, p. 151); apresentam algumas caracteristicas, como a per-
sonalizacdo de atendimento ao cliente e a barganha nos pregos (GODOY, 2005; PORTO,
2005; QUEIROZ; AZEVEDO, 2012; ERIMAR SANTOS, 2013; BRUGGER, 2014).

Para tanto, foram estabelecidas as seguintes variaveis: (a) VVariavel Relacional — iden-
tificar o perfil do feirante e de seu grupo imediato, bem como as caracteristicas e categorias
das feiras comuns para as duas cidades, tendo como unidade de anélise o individuo, sua fami-
lia, colaborador, funcionario e/ou vinculo com diarista; (b) Variaveis Operacionais — definir
os perfis de acordo com a faixa etéria, escolaridade, sexo, nivel de formalizagdo, razfes para
escolher a feira, nimero de pessoas envolvidas na atividade, bem como o tipo de vinculo para
formalizacdo do trabalho e o perfil geral da microssociedade, representada pela feira urbana.
Assim, por meio desse delineamento, esta categoria oportuniza a caracterizacdo das feiras
para averiguar quais informacg6es sdo significativas para compreender, e depois comparar, 0s
dois contextos socioecondmicos em que se inserem as feiras nos territorios de cada cidade.

A categoria “Arranjos interorganizacionais”, tem por base o conceito que se refere as
relacdes que ocorrem entre organizagdes (SAMPAIQ, 2010), os feirantes e o poder publico,
no contexto regulado e autorregulado, em Curitiba (PADILHA, 2017, p. 19) e em VarsoOvia
(WITKOWSKI, 1993; KLIMA; ZAJACZKOWSKI, 2008, p. 143).

Para isso, foi definida uma subdivisdo com o objetivo de facilitar a analise do contexto
regulado e autorregulado. Para o contexto regulado, foram estabelecidas as seguintes variaveis:
(a) Variavel Relacional — Arranjos institucionais formais, considerando o contexto regulado,
tendo como unidade de analise a Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB) e o Instituto
Municipal de Turismo (IMT); (b) Variaveis Operacionais — Avalia¢do da influéncia do gestor,
publico e/ou privado (para o caso da Polénia), no espacgo da feira, como agente que intermedia e
regula as relacdes territoriais, bem como quais as acOes de regulacdo, fiscalizacdo e controle
realizadas para a atividade comercial da feira. Este delineamento oportunizou apreender o modo
como se estabelecem as relagdes entre as organizac¢des publicas e privadas no territorio, também
como se da os delineamentos dos arranjos institucionais no contexto regulado.

Para o contexto autorregulado, foram estabelecidas as seguintes variaveis: (a) Varia-
vel Relacional — Arranjos institucionais informais, no contexto autorregulado, tendo como
unidades de analise os mecanismos utilizados na gestao dos diferentes interesses; as organiza-

cOes e formas de representacéo; editais (representacdo formal); Leis e Decretos; (b) Variaveis


https://mail.google.com/mail/u/0/#m_-4720017461004972784__ENREF_101
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_-4720017461004972784__ENREF_75
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_-4720017461004972784__ENREF_130
https://mail.google.com/mail/u/0/#m_-4720017461004972784__ENREF_52
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Operacionais — Tipologia e perfil dos arranjos organizacionais que atuam no territorio; se
existem acOes de incentivo ou de controle para a atividade da feira; qual a forma de participa-
cdo do feirante (independente ou associado/cooperado); e se existem e quais sdo as formas de
participacdo do feirante na formulagéo e proposicédo das regulacdes, com seu papel de agente
negocial no territério (contexto autorregulado).

Do mesmo modo, na categoria “Arranjos extraorganizacionais” (SAMPAIO, 2010) foi
estabelecida uma subdivisdo para facilitar a analise dos aspectos negociais e convivenciais das
feiras (GODQY, 2005, p. 3-4; TAVARES, 2005, p. 17;20). Nesses arranjos extraorganizacio-
nais, verificou-se de que maneira os arranjos interorganizacionais influenciam as relacfes
territoriais, trazendo impactos no modo de vida do feirante, nas suas relagdes com a clientela e
com o territério, também no contexto dos arranjos institucionais autorregulados. Com isso,
buscou-se compreender se ocorre e como ocorre a participacao do feirante como agente regu-
lador no territdrio, na formulacgdo e proposicéo das regulagoes.

No contexto negocial, foram determinadas as seguintes variaveis: (a) Variavel Rela-
cional — Relagdes negociais, tendo como unidade de analise as relagfes concorrenciais, crité-
rios para a formacao do preco de venda, permanéncia ou sentido de pertencimento do feirante
ao territorio; (b) Variaveis Operacionais — Estratégias de gestao utilizadas na banca e quais
0s meios de participacéo e influéncias dos feirantes na formulacdo das regulagdes de sua ati-
vidade comercial.

Ja para o contexto convivencial, foram estabelecidas as seguintes variaveis: (a) Varia-
vel Relacional — Relag6es convivenciais, tendo como unidades de andlise os conflitos, quais
os interesses individuais e coletivos que prevalecem no cotidiano e de que modo ocorre a re-
lacdo com o territorio; (b) Variaveis Operacionais — qual a influéncia das organizagdes —
publicas e privadas — nas relagdes territoriais ¢ como ocorre o “modo de vida do feirante”, a

partir da relacdo com os demais feirantes, com a clientela e com o territorio.

Categorias Variavel Unidade de Variavel
analiticas relacional anélise operacional
Perfil do Feirante e | Individuo; Definigdo de perfis a partir das variaveis:
de seu grupo imedi- | Familia; faixa etéria, escolaridade, sexo, nivel de
. x ato (familia, cola- Colaborador/ funci- | formalizag&o, razBes para escolher a feira,
Configuracéo . f o . . - .
relacional boradores, funcio- onario/ diarista. namero de pessoas envolvidas na atividade;
interna das narios, diaristas); Tipo de vinculo para formalizagéo do
: Caracteristicas e trabalho;
feiras urbanas . . - . .
categorias das feiras Perfil geral da microssociedade represen-
comuns para as tada pela feira urbana.

duas cidades.

continua
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conclusao

Categorias Variavel Unidade de Variavel
analiticas relacional analise operacional
Arranjos institucio- | SMAB; Avaliacdo da influéncia do gestor (publico
nais formais, no IMT. e/ou privado), no espaco da feira, como
contexto regulado. agente que intermedia e regula as relagdes
territoriais (contexto regulado);
Ac0es de regulacdo, fiscalizacdo e controle
sdo realizadas para a atividade comercial
. da feira.
Arranjos

interorganizaci-
onais

Arranjos institucio-
nais informais, no
contexto autorregu-
lado.

Mecanismo de
gestdo de interes-
ses;

Organizac0es e
formas de represen-
tacdo;

Edital (representa-
cao formal);

Leis e Decretos.

Tipologia e perfil dos arranjos organizaci-
onais que atuam no territorio;

As acdes de incentivo ou de controle para
a atividade da feira;

Forma de participacdo do feirante na feira
(independente ou associado/cooperado);
Formas de participacdo do feirante na
formulacéo e proposicéo das regulagdes,
com seu papel de agente negocial no terri-
torio (contexto autorregulado).

Arranjos
extraorganiza-
cionais

Relac@es negociais.

Relacbes concor-
renciais;

Formacéo do prego;
Permanéncia.

Estratégias de gestdo utilizadas na banca;
Meios de participagdo e influéncias dos
feirantes na formulacéo das regulagdes de
sua atividade comercial.

Relactes
Convivenciais.

Conflitos;
Interesses individu-
ais;

Interesses coletivos;
Relacdo com o
territorio.

Influéncia das organizagdes — publicas e
privadas — nas relagdes territoriais;

Modo de vida do feirante a partir da rela-
¢do com os demais feirantes, com a clien-
tela e com o territdrio.

Quadro 6 — Categorias analiticas.

Fonte: A autora.

Partindo da definicdo das categorias analiticas e das variaveis, foram estabelecidas as

perguntas que compuseram 0s questionarios, conforme apresentadas no Quadro 7. A versdo

completa dos questionarios, em portugués e polonés, aplicados para serem respondidos pelos

feirantes, estdo no Apéndice | e o roteiro de entrevista para o gestor da feira esta no Apéndice II.

Categorias analiticas

Questdes para o feirante
(Apéndice I)

Questdes para o gestor da feira
(Apéndice 2)

Configuracéo relacional interna das
feiras urbanas

Questbes de 1 a 10; 14; 16 a 21;
24-29.

Questdes nimero 1 a 3; 17.

Arranjos interorganizacionais - contex-

to regulado e autorregulado

Questbes namero 15; 22; 36 e
38.

Questbes nimero 4 a 8; 15.

Arranjos extraorganizacionais - rela-

¢des negociais e convivenciais

Questdes nimero 11 a 13; 23;
30 a 35; 39.

Questdes namero 9-14; 16.

Quadro 7 — Questdes das entrevistas.

Fonte: A autora.

Por fim, o detalhamento de cada caso, bem como as fases, procedimentos e critérios

utilizados em cada uma das cidades estdo descritos no proximo capitulo em especifico.
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4 APRESENTACAO E CARACTERIZACAO DOS CASOS

No Brasil e na Pol6nia, as feiras urbanas surgiram e se desenvolveram a partir de dife-
rentes contextos econdmicos e politicos. Entretanto, mais recentemente, as mesmas tém sido
ressignificadas e reordenadas a partir de novas regulacées locais, que alteram as permissoes e
o funcionamento, além de sofrerem o impacto das relacdes comerciais internacionais, advin-
das dos acordos comerciais globalizados, os quais impactam diretamente nesta atividade co-

mercial, como a vinda das redes de supermercados.

4.1 AS FEIRAS URBANAS NO BRASIL E NA POLONIA

No Brasil, as feiras compdem a cultura das cidades e tém suas origens no periodo co-
lonial, desde a influéncia de Portugal (ALMEIDA, 2009, p. 22). As primeiras referéncias so-
bre essa pratica comercial, com estrutura similar ao que ocorria na Franca, remonta ao ano de
1687, em Séo Paulo. Nessa época, a prefeitura autorizou a venda de “géneros da terra, hortali-
cas e peixe, no terreiro da Misericérdia” (PMSP, 2013). Com o passar do tempo, o formato e a
estrutura das feiras em Sdo Paulo foram se modificando e, no periodo que corresponde ao
final do século XVIII e inicio do século XIX, as feiras ganharam estruturas que se mantém até
os dias atuais. A partir desse periodo, as feiras se expandiram para todo o territdrio brasileiro,
passando a desempenhar fungdes no abastecimento das cidades (GODOY, 2005, p. 4). Desde
entdo, os diferentes tipos de feiras se consolidaram nas cidades brasileiras e também se adap-
taram aos variados tipos de realidades territoriais.

As feiras brasileiras ja perderam os aspectos mais tradicionais, no que diz respeito a
circulagdo de mercadoria e no sentido de formagéo de comunidade (TAVARES, 2005, p. 20).
Também perderam o protagonismo no comércio local, nos grandes centros urbanos; mesmo
assim, as feiras resistem as mudancas no sistema econdmico e as varias influéncias dos agen-
tes comerciais, sendo ainda representativas no espaco urbano. Quanto ao papel de formacao
de comunidade, houve a migragdo para um outro papel que faz com que as feiras estabelecam

variados tipos de relagdes de sociabilidade.
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Embora as feiras possam ser caracterizadas, de modo geral, como atividades economi-
cas ndo modernas, em alguns casos, as caracteristicas delas se alteram completamente, fazen-
do com que passem a fazer parte de uma atividade contemporanea. Isso se deu pelo fato de o
capital se apropriar da dindmica das feiras, fazendo com que o perfil das mesmas se alterasse.
Um exemplo é quando sdo transformadas em atrativos turisticos, passando a ofertar produtos
com valores maiores e atraindo um outro tipo de pblico. E o caso da Feira de Caruaru (PE), a
Feira do Ver-o-Peso (PA) (ERIMAR SANTOS, 2013, p. 40) e a Feira do Largo da Ordem
(PR). Porém, do ponto de vista das relacdes regionais, ha um importante aspecto que faz da
feira um elemento legitimo de interacdo entre rural e urbano. No Brasil, as feiras livres ainda
representam papel importante em outros aspectos, entre eles, a geracdo de renda e a constru-
¢ao de territorialidades.

Aspectos parecidos, acerca da importancia e da permanéncia das feiras, também sdo
identificados na Poldnia que, com a alteracdo dos regimes politicos e econd6micos no ano de
1989, em sua historia mais recente, vivencia alteracfes significativas para a populagdo em
geral e nas relacGes comerciais. As feiras, que sdo tradicionais na Europa, seguem em funcio-
namento, mesmo com as altera¢fes no sistema econdmico.

Na Pol6nia, os mercados publicos e mercados ao ar livre sdo as principais formas de
comércio de produtos da agricultura tradicional, mesmo com a existéncia de comércios fixos,
como supermercados e hipermercados. A origem desses produtos é, em geral, de pequenas
propriedades, sendo que algumas delas fazem a extracdo de modo sustentavel, com volumes
pequenos, inclusive de fontes da natureza selvagem, como é o caso das frutas silvestres: co-
gumelos, plantas medicinais e ervas (PAKOSZ et al., 2016). A comercializagdo direta desses
produtos, que ocorre entre o produtor e o consumidor, é uma das formas mais populares e
ainda mantém a preferéncia na Pol6nia (WAWRYSZUK e GOLEBIEWSKI, 2014). Possi-
velmente, ai reside uma das justificativas da permanéncia das feiras ao longo dos séculos: a
itinerancia das feiras e a comodidade de levar os produtos mais préximos do consumidor, por
funcionarem nos bairros, séo fatores de fidelizacédo junto aos consumidores. 1Sso ocorre apesar
de os mercados publicos, ou mercados municipais, oferecerem uma variedade de produtos
muito maior do que as feiras livres.

Em Varsovia, recentemente, as feiras e bazares tém sido pauta de diferentes discussdes
quanto a sua ressignificacdo diante dos processos de reconfiguracdo urbana e, em alguns ca-
sos especificos, quanto a extin¢do, o que divide a opinido dos moradores. A questdo principal

¢ a de que os bazares resistiram “a guerra, ao comunismo € até a expansao dos hipermercados.
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Eles cairdo sob a pressdo da gentrificacdo?” (WOS, 2018). Um caso recente, da Feira de Wo-
lumen, no distrito de Bielany, em que os comerciantes estdo se mobilizando para manté-la
frente as noticias de um novo plano urbano para a constru¢do de um conjunto habitacional no
mesmo local, mostra como estratégia o envolvimento do vice-prefeito, do referido distrito,
que esta preparando um projeto para registrar a feira como patriménio e, desse modo, tentar
preserva-la (WOS, 2018).

A feira, com seu jeito préprio de existir, conforme ilustrado na Figura 7, ndo agrada a
todos e, com isso, alguns movimentos de “modernizagdo” da Poldnia, frente a todo 0 processo
de entrada no capitalismo a partir de 1989, tém vencido pautas politicas que ja ocasionam o
encerramento de algumas feiras, como, por exemplo, uma grande feira que ocorria nas proxi-

midades do Estddio Nacional, em Varsovia.

Fonte: Wos (2018).
Autoria: Kornelia Glowacka-Wolf, para o jornal Agencji Gazeta.

Os mercados, também conhecidos por “bazar”, embora oferecam atendimento em
maior numero de dias na semana e com maior conforto e em locais fechados, acabaram
ficando em areas mais centrais, com o crescimento das cidades, dificultando o acesso de
grande parte dos moradores, especialmente os que residem em bairros periféricos. Este
fato fez com que o perfil da clientela nos mercados publicos ou municipais também se
alterasse ao longo do tempo. Quanto as feiras urbanas, existem pressdes contrarias a per-
manéncia delas no espaco urbano, tais como a concorréncia do comércio local, os vizinhos

que reclamam do barulho, da sujeira e das alteracdes no fluxo de transito. Mesmo assim,



74

as pressbes favoraveis se sobressaem, instigando perguntas sobre quais os motivos que
levam a permanéncia das mesmas ao longo das décadas.

A permanéncia das feiras no espaco urbano tem sido alvo de pesquisas, como as de
Mumford (1998); Ferretti (2000); Tavares (2005); Mascarenhas e Dolzani (2008); Erimar
Santos (2013), e apontam como fatores de sua sustenta¢do: os vinculos econémicos e comer-
ciais com os mercadores; a comercializacdo de producdo local excedente; a funcdo simbdlica
na troca de saberes e fazeres no cotidiano das cidades e no intercambio entre o campo e a ci-
dade; a funcéo social na geracéo de trabalho e renda; a funcéo socioespacial na apropriacdo do
territério pelos interessados, fortalecendo vinculos; e o sentido de pertencimento. Além disso,
todos esses fatores interferem na ocupagéo e na producdo do espago urbano, como a configu-
racdo dos arranjos socioprodutivos que se configuram a partir das feiras.

Existem duas razGes principais para a permanéncia das feiras nas cidades: populacao
suficientemente grande, que cria vinculos comerciais com 0s mercadores e esses, por sua vez,
estabelecem ligacdes distantes para ofertar uma diversidade grande de produtos, embora, em
muitos casos, os valores sejam mais altos; e a produtividade local, que permite que os exce-
dentes possam ser comercializados ao publico em geral e de diferentes formas (MUMFORD,
1998, p. 84-85). Para o caso brasileiro, uma das razbes para a permanéncia das feiras ocorre
em razdo das desigualdades na distribuicdo de renda, que faz com que as populacdes de baixa
renda se torne clientela fiel desse tipo de comércio, sendo a feira uma instituicdo ainda neces-
saria (FERRETTI, 2000, p. 63). Para o caso da Poldnia, mesmo com o comércio local e as
novas politicas econdmicas, as feiras continuam tendo sua importancia no contexto urbano.
As feiras ao ar livre sdo sazonais e ocorrem no periodo da primavera e do verdao. Desse modo,
enquanto ndo é possivel adquirir os produtos ao ar livre, a populagao recorre aos mercados e
feiras em locais fechados, que acontecem no periodo do outono e inverno.

Ao analisar as feiras, Godoy (2005) aponta para as diferentes dimensdes e funcdes: (a)
funces mercantilistas, representando um segmento do varejo; (b) funcdo simbolica, que vai
além da economia, consagrando a separacao do mundo urbano e o mundo rural; (c) funcéo
social, que fortalece a agricultura familiar, agregando valor aos produtos por encurtar a cadeia
comercial, e oportuniza maior controle de procedéncia dos produtos e a geracdo de emprego e
renda; (d) consolidacdo de um espaco formador de relagdes socioafetivas, pelos vinculos entre
o feirante e o consumidor final.

Outro aspecto importante que prevalece no ambiente das feiras diz respeito as relacdes

de sociabilidade e de construcédo do territdrio que, se intensificadas, fazem com que as pessoas
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se apropriem culturalmente dessa pratica e, desse modo, persista culturalmente a existéncia
desse elemento urbano classico (MASCARENHAS; DOLZANI, 2008). “A feira local ¢ um
dos poucos lugares onde vocé ainda pode se reunir em igualdade de condigdes” (WOS, 2018).
Assim sendo, uma das fungdes das feiras é permitir a apropriacao coletiva de um espaco, 0
que esta diretamente vinculado ao modo de vida dessa coletividade urbana. Portanto, as feiras
livres urbanas vao muito além da fungdo meramente econdmica, pois 0 espaco oportuniza
variadas experiéncias.

O dinamismo de uma feira ocorre de acordo com 0 que 0s interessados se apropriam,
pois é nesse ambiente que acontece o fluxo e interacdo das identidades, dos vinculos e senti-
mentos de pertencimento, interferindo na ocupagdo do espaco urbano (TAVARES, 2005, p.
98). Essa construgdo nem sempre é simples, j& que envolve inimeros interesses explicitos e
velados desses atores sociais e as tensdes também podem ser detectadas em alguns territérios
especificos, entre os feirantes e o comércio local.

E importante destacar que, embora existam as feiras tradicionais, constata-se também
um fendmeno urbano espontaneo em ambas as cidades, que sdo 0s grupos de pessoas que se
organizam para vender diferentes produtos. Exemplo: hortifrutigranjeiros hum modelo de
compras coletivas e também cooperativas ou associa¢es que recebem os pedidos e entregam
os produtos na casa dos clientes, como a Chacara Flor de Laranjeira, ou combinam um local
central de entrega e o cliente retira neste local, como faz a Casa da Videira.

Em Curitiba, foi identificado, nos ultimos dois anos, um crescente movimento espon-
taneo de eventos de bazares informais, de itens usados e também de itens novos, como as pe-
cas confeccionadas e criadas por artesdos e designers, que ocorrem em diferentes bairros e
épocas do ano. Entre eles, existem os bazares de pequeno porte: Santa Feira (no restaurante
Dom Anténio), Fancy & Fun (Juvevé), Casa 102 (Cabral), Feito em Curitiba (Juvevé). Baza-
res porte médio ou grande, que acontecem duas ou trés vezes ao ano, com média entre 80 a
100 expositores: Emporium Handmade, Manoo, Cute Cute.

Além disso, existem as feiras de grande porte, organizadas por grandes empresas
de eventos, em que, em muitos casos, 0s mesmos feirantes tradicionais do bairro também
expbem seus produtos. A diferenca é que pagam um alto valor pela locacdo do espago
para dois ou trés dias de feira. Nesta categoria, no segmento de artesanato, existem as
feiras: Feiart (nacional), Quilt Craft (nacional), Santa Rita (local). As demais feiras de
grande porte, com caracteristica mista, que permitem a venda de produtos artesanais e

industrializados, sdo: Feira das Malhas (Parque Barigui e Morumbi), Bebé e Gestante
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(Morumbi), Feira das Noivas (Barigui), entre outras pequenas feiras tematicas, que ocor-
rem nos espacos do Parque Barigui e Morumbi.

Na Poldnia, no periodo de observaces, foi constatada a ocorréncia da acao de coope-
rativas de produtores de hortifrutigranjeiros, que, por meio de grupos de pessoas, disponibili-
zam os alimentos que s@o adquiridos coletivamente, a exemplo da Warszawska Kooperatywa
Spozywcza.

O universo das feiras, portanto, é bem variado e € constituido por diferentes agentes e
atores: desde agricultores, artesdos, artistas, colecionadores e designers, que vendem e nego-
ciam a propria producéo; diferentes tipos de feirantes formais e informais; consumidores de
baixa renda e de classe média; envolvimento do poder publico, que € diferente em cada moda-

lidade de feira e em cada municipio.

4.1.1 O contexto de Curitiba

A cidade de Curitiba, capital do Estado do Parana, esta localizada na regido sul do
Brasil, foi fundada em 29 de margo de 1693 e possui uma populacdo estimada de 1.908.359
mil habitantes (IBGE, 2017). Ao longo de sua histdria, a cidade recebeu contingentes de imi-
grantes, desde europeus, asiaticos e africanos, que influenciaram e contribuiram em sua confi-
guracdo socioecondmica e sociocultural. A vinda de imigrantes, especialmente 0s europeus,

se intensificou a partir da segunda metade do século 19%°, com o incentivo governamental &

20 «Os poloneses chegaram em 1871 e criaram as colonias de Tomas Coelho (Araucéria), Muricy (Sdo José dos Pi-
nhais), Santa Candida, Orleans, Lamenha, Pilarzinho e Abranches. Atuaram basicamente na lavoura e no comércio.
Hoje, formam em Curitiba a maior colnia polonesa no Brasil. Em 1872, segundo registros historicos, a presenca dos
alemaes no nucleo urbano ja era notavel. Eles iniciaram o processo de industrializacdo — metalurgia e gréfica —, incre-
mentaram o comércio, introduziram modificagdes na arquitetura e disseminaram habitos alimentares. Difundiram,
também, a nocdo de associativismo. Os italianos vieram para Curitiba em 1872 e, em 1878, criaram a Col6nia Santa
Felicidade. Os oriundos do norte da Italia eram, em sua maioria, operarios, artesdos, profissionais especializados e
comerciantes. Os provindos do sul dedicavam-se a lavoura e introduziram novos implementos agricolas. Assim como
os poloneses, eles vendiam na cidade, de carroca, sua producdo de hortalicas.

Os ucranianos vieram em 1895. Estabeleceram-se no Campo da Galicia e foram expandindo suas propriedades ao
longo da atual Avenida Candido Hartmann e por todo o bairro Bigorrilho. Os japoneses marcaram presenga em Curiti-
ba a partir de 1915, com a chegada de Mizumo Ryu. Em 1924, deslocaram-se para c& em maior nimero e se fixaram
na cidade e redondezas - nos bairros Uberaba, Campo Comprido, Santa Felicidade e o municipio de Araucaria. Os
sirios e libaneses, no inicio do século XX, estabeleceram-se no comércio de roupas, sapatos, tecidos e armarinhos. Em
funcgdo das caracteristicas de suas lojas, ocuparam a area central da cidade. Os primeiros imigrantes vendiam as novi-
dades para as colénias mais distantes, viajando em lombo de burro e batendo de porta em porta. Curitiba também
guarda marcas da presenca negra, embora esta seja pouco documentada. Auguste de Saint-Hilaire, naturalista francés
que andou pela cidade em 1820, fez levantamentos sobre a populacdo da provincia: em 1818, havia 1.587 escravos
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colonizagdo e também devido a emancipacdo politica do Estado do Parand, em 1854
(PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2018a).

Nesse mesmo periodo, tiveram origem as feiras urbanas em Curitiba, quando esses
imigrantes, especialmente os alemaes, poloneses e italianos, deram inicio a esse tipo de co-
mercializagdo de hortifrutigranjeiros. Os alimentos eram produzidos em suas chacaras distan-
tes do centro urbano e o transporte ocorria por meio de carrocas (PREFEITURA
MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016).

No inicio do século XX, na primeira Republica, o cenario urbano recebe influéncias de
movimentos intelectuais em prol da modernizacdo e Curitiba também adere com projetos rea-
lizados nos anos seguintes. Desde entdo, houve uma melhoria em infraestrutura no alargamen-
to e asfaltamento de ruas, calcamentos em algumas vias publicas, a¢cBes de melhoria no poli-
ciamento, politicas econémicas para incentivo as industrias e ao comércio, movimentos es-
pontaneos com o surgimento de edificios mais modernos, além de lugares e clubes para lazer
e espacos culturais (CRUZETTA, 2010, p. 7-9; 11-14).

Entre os anos de 1915 a 1937, entrava em funcionamento o Mercadinho do Batel,
que cumpria as demandas de abastecimento da cidade nesse periodo. Apds sua demolicdo,
0 municipio permaneceu sem um prédio publico para abastecimento, por 21 anos. Para
resolver essa situacdo, a prefeitura implementou uma regulagdo autorizando o funciona-
mento das feiras livres itinerantes; desse modo, os feirantes poderiam percorrer os bairros
da capital. Mas as feiras ndo agradaram a populagdo, que exigia “um Mercado Municipal,

a maneira das grandes e pequenas cidades do Pais”. Somente a partir do Plano Agache?,

contra 1.941, 20 anos depois, em 1838. Nos mesmos anos, a populagdo total era de 11.014 e de 16.155 habitantes,
respectivamente. Ou seja: a populagdo cresceu em 5.141 pessoas e 0s escravos, em 354. Mas, apesar dos poucos do-
cumentos existentes, a escravatura existiu no Parana ao longo dos ciclos econdmicos e na construcdo de obras gigan-
tescas como, por exemplo, a Estrada de Ferro Paranagua-Curitiba, entre 1880-85, ligando o Litoral ao Primeiro Planal-
to e com a engenharia dos irmdos Antonio e André Rebougas, ambos mulatos” (PREFEITURA MUNICIPAL DE
CURITIBA, 2018a).

2L A histéria formal do planejamento urbano inicia em 1943, com o Plano Agache. O Plano Diretor de Urbanizacéo de
Curitiba, como também era conhecido, estabeleceu diretrizes e normas para ordenar o crescimento da cidade, com
énfase no trafego e no zoneamento das fungdes urbanas. Centros especializados sdo definidos para cidade, como:
Militar - no bairro Bacacheri, Esportivo - no bairro Taruma, de Abastecimento - Mercado Municipal no Centro, de
Educacdo - Centro Politécnico, Industrial - no bairro Reboucas e Administrativo - no bairro Centro Civico, cuja cons-
trucdo € iniciada em 1955. Crescimento radial para a cidade, estabelecendo principios de circulacdo, interligando os
diversos centros propostos. Por este motivo, o plano também era chamado de Plano das Avenidas (IPPUC, 2018).
Também teve influéncia francesa o segundo grande plano urbanistico de Curitiba, encomendado em 1941, pela firma
paulista Coimbra Bueno & Cia, que, por sua vez, contratou o arquiteto e urbanista francés, Alfredo Agache. O plano
foi entregue a Prefeitura de Curitiba em 23 de outubro de 1943. Pelo Plano Agache, foi adotado um sistema radial de
vias ao redor do centro. Deixou marcas que permanecem: as grandes avenidas, como Visconde de Guarapuava, Sete
de Setembro e Marechal Floriano Peixoto; as galerias pluviais da Rua XV de Novembro; o recuo obrigatério de 5
metros para construcdes novas; a concentragdo de fabricas na Zona Industrial atras da Estagéo Ferrovidria; a previsao
de éreas para o Centro Civico e para o Centro Politécnico; o Mercado Municipal. O Plano Agache orientou as autori-
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em 1956, foi iniciada a construgdo de um novo Mercado Municipal®

para essa funcdo. O
que se notou de diferente, especialmente em relagcdo ao grupo de atores interessados ao
comparar 0s arranjos para a formacdo dos mercados publicos anteriores para e€sse novo
mercado, foi o envolvimento de “arquitetos urbanistas, engenheiros, prefeitos, etc.”, que
traziam contribuicdes com “ideias modernistas, textos legais e planos urbanisticos”
(PADILHA, 2017, p. 64-66).

Nos anos de 1970, a escassez de alimentos fez com que o governo estadual adotasse o
tabelamento de precos para produtos basicos, medida que afetou Curitiba e demais cidades do
estado (PADILHA, 2017, p. 40). Entre os anos de 1970 e 1980, diversos movimentos gover-

namentais deram inicio a institucionalizacdo das feiras.

Muitas das feiras existentes foram sendo institucionalizadas e permanecem como um
espaco de acomodacdo, no sentido mais politico, sendo que parte delas surgiu de
pensamentos livres e de sociabilidades entrecruzadas, formando campos de batalhas
intensas e de reinvencdo de uma sociedade permeada pela industrializacdo em mas-
sa, globalizacdo e frenesi de consumo (BONZATTO; POLICHUK, 2014, p. 97).

Ao longo das décadas seguintes, as feiras foram se modificando e recebendo novas re-
gulacGes. Fato compreensivel, tendo em vista o0 avango das legislacdes brasileiras, que abran-
gem os niveis federal, estadual e municipal. Pode-se destacar a feirinha hippie, que surgiu nos
anos de 1970, e que, aos poucos, se consolidou com o agrupamento de artesaos, bancas com
servicos e alimentos, até que recebe o novo nome: Feira do Largo. No ano de 1989, comeca-
ram a funcionar trés barracas com a venda de produtos organicos. Com o aumento de barracas
de organicos, em 1993, ocorre a organizacdo de uma nova feira, no Passeio Publico, a Feira
Verde. Nos anos posteriores, quatro novas feiras foram renomeadas como Feiras Organicas
(PADILHA, 2017, p. 19).

Atualmente, as diferentes feiras livres estdo distribuidas em 41 pontos da cidade e
acontecem nas ruas e pracas do municipio, de terca a domingo. As diurnas ocorrem entre

7h e 12h30, também das 14h as 20h; as noturnas, entre 16h e 22h, variando de acordo com

dades municipais até 1958, quando foi criado o Departamento de Urbanismo da Prefeitura, junto com a Coplac - Co-
missdo de Planejamento de Curitiba (PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2018d).

22 Fundado em 02 de agosto de 1958, o Mercado Municipal de Curitiba é o principal e mais tradicional endereco para
compras de Curitiba. Nas bancas de hortigranjeiros, nas lojas de delicatessens e setor organico, o consumidor encontra
produtos, como: bebidas, queijos e vinhos de diversas procedéncias, ervas medicinais, temperos e especiarias, iguarias,
conservas, pescados, embutidos, carnes exdticas e com cortes especiais. Também sdo vendidos produtos de decoragdo,
utensilios domésticos, produtos de limpeza, armarinhos, presentes, entre outros. Pode-se curtir momentos agradaveis
nos restaurantes étnicos na praca da alimentacéo, ponto de encontro dos curitibanos de diversas geracoes, e ainda par-
ticipar de eventos realizados regularmente dentro do Mercado (MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2018).
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o0 bairro. Nessas feiras, 60% das vendas é de hortifrutigranjeiros e o percentual restante é
composto por produtos de uso domeéstico, lanches, conservas, temperos, armarinhos e semen-
tes. Elas geram um montante de comercializacdo proximo de 900 toneladas de alimentos por
semestre (PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016).

Para ilustrar a distribuicdo das feiras no municipio de Curitiba, buscou-se algum mapa
ou informac&o no website da Prefeitura Municipal e, na auséncia desse, foi possivel elaborar o
mapa a partir do Guia de Feiras, do Portal Gazeta do Povo, apresentado na Figura 8. O que
podemos perceber, pelos numeros destacados, € que as feiras volantes semanais ocorrem em
diferentes bairros. Notamos que a distribuicdo ndo € homogénea, havendo uma concentracdo

maior de feiras na regido central.
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Figura 8 — Mapa das feiras em Curitiba (Brasil).
Fonte: Gazeta do Povo (2018b).

Alem dessas feiras volantes, existem outras 81 feiras, em outras categorias, que funci-
onam mensalmente, nos bairros de Curitiba, e seguem diferentes cronogramas e horarios. Es-
sas sdo feiras diversificadas e estdo distribuidas da seguinte forma: 12 feiras gastronémicas
(noturna e diurna); 13 feiras com venda de produtos organicos; 22 feiras de artesanato; 13
feiras Direto da Roga; e a mais recente, Programa Nossa Feira, que comercializa produtos
com o valor fixo de R$ 2,29 por quilo e, em 2016, no inicio da pesquisa, totalizava 21 feiras
(PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2016). Ao voltar a campo, em dezembro de

2018, para aplicar questionarios complementares em Curitiba, foi constatada a diminui¢éo das
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feiras desta categoria, caindo para um nimero de dez (PREFEITURA MUNICIPAL DE
CURITIBA, 2018e). Na Tabela 3 estdo apresentados dados atualizados, com o periodo de

fechamento da pesquisa, em que havia um total de 117 feiras em Curitiba.

Tabela 3 — Feiras urbanas em Curitiba.

Categoria Agente publico Quantidade de Estimativa do namero de
responsavel feiras bancas/feirantes

Nossa Feira SMAB 10 50
Orgénicos SMAB 14 84

Feira volante diurna SMAB 38 342

Feira volante noturna SMAB 14 126
Gastronbmica SMAB 03 18

Litoral SMAB 01 2

Direto da Roca e do Mar®® SMAB 07 14
Artesanato IMT 20 1.490
Antiguidades IMT 01 4

Artes plésticas IMT 01 6

Feiras Especiais IMT 08 200
Numero total de feiras/feirantes 117 2.336

Fonte: A autora, com base em IMT (2018) e SMAB (2018).

A sequir, sdo apresentadas as fotos das visitas realizadas em algumas feiras, por cate-
gorias. Ndo foram visitadas as seguintes categorias: Litoral, Artes Plasticas, Feiras Especiais e
Gastrondmicas.

A feira denominada “Nossa Feira” faz parte de um programa que procura integrar os
produtores agricolas da Regido Metropolitana de Curitiba com a capital, para incentivar as
vendas diretas ao consumidor, com produtos vendidos a preco Unico. As regras gerais para
participacao do feirante é que eles tém de fazer parte de uma cooperativa e essa deve gerenci-
ar a banca, ofertando diferentes produtos, a cada dia de trabalho. Aqueles que atendem na
banca sdo agricultores cooperativados e ha o cuidado para que se ofereca variedade de produ-
tos. Também héa a autonomia, por exemplo, de revenderem produtos de outros fornecedores,
com valores diferenciados, para manter a variedade, pois, em alguns casos, ndo ha producéo
de determinado produto por cooperativados.

Mesmo sendo um programa interessante, no sentido de fortalecer a agricultura famili-
ar, ao longo da pesquisa, constatou-se o encerramento de algumas feiras. Na pesquisa de campo,

2 O Programa Direto da Roca e do Mar tem como objetivo dar oportunidade para o produtor rural da regido metropo-
litana, para que comercialize diretamente os produtos de sua lavoura. E autorizada a montagem de, no maximo, trés
barracas em locais predeterminados da cidade, preferencialmente em bairros onde ndo existam feiras livres. Este tipo
de feira funciona normalmente, das 8 as 12 horas, nos seguintes locais: Direto da Roca Abranches; Direto da Roca
Butiatuvinha; Direto da Roga Conjunto Abaeté; Direto da Roca Orleans; Direto da Roca Pilarzinho; Direto da Roga
Santa Felicidade; Direto da Roga Santa Felicidade - Jardim Italia (SMAB, 2018).
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os relatos apontavam para um desentendimento da cooperativa com a prefeitura, visto que, logo
apos iniciarem as bancas em alguns bairros, rapidamente surgiram pequenos comércios vendendo
as mercadorias a pre¢o unico, porém ainda menor do que o preco da cooperativa, fazendo com
que, segundo esses relatos dos feirantes, a cooperativa entrasse em faléncia. Desse modo, no
momento atual, a prefeitura estd reorganizando o programa, para continuar atendendo os terri-
torios, mas ja ndo se trata do mesmo grupo que iniciou o programa.

Nessa reorganizacgdo fragilizada, com diferentes conflitos entre os cooperados, a prefei-
tura e os territorios, nota-se que, em alguns bairros, onde ndo sera possivel a continuidade dessa
modalidade de feira, estdo sendo convidados feirantes das feiras volantes, que ja tém banca em
outros bairros e que estejam ociosos em determinado dia da semana. Estes jé estdo comecando a
ocupar o espa¢o do programa, ndo sendo possivel saber qual o futuro do mesmo. No Bairro
Uberaba, apresentado na Figura 9, segundo relato de alguns clientes, ndo existem supermerca-

dos nas proximidades e isso faz com que a feira se mantenha por mais algum periodo.
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Figura 9 — Conjunto de fotos da feira “Nossa Feira”, no Bairro Uberaba.
Fonte: A autora.

J& na feira na regido central, na Praca 19 de Dezembro, como consta na Figura 10,
existe fila e controle de acesso para evitar confusdo, visto que hd um grande movimento de
clientes para adquirir os produtos, especialmente no horario de final da tarde, quando as
pessoas deixam o trabalho em direcdo a suas casas (antes de acessarem o transporte publico,

adquirem produtos na feira). No mesmo espago, ainda funcionam duas bancas que servem
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lanches e, segundo comentérios dos feirantes, a inclusdo destes foi dentro dessa proposta de

reorganizacdo, em que estdo convidando novos feirantes para ajudar a manter a feira.

_— aa
Figura 10 — Conjunto de fotos da feira “Nossa Feira”, na Praga 19 de Dezembro.
Fonte: A autora.

Outra modalidade de feiras, com produtos organicos, ocorre em menor nUmero e pos-
suem publico fiel. Na Figura 11 sdo apresentadas algumas imagens da Feira de Organicos, no
Passeio Publico (acima) e Portdo (abaixo). A feira do Passeio Publico acontece aos sabados
pela manha e é reconhecida como a maior e mais tradicional. Foi neste local que se origina-
ram as feiras organicas. Segundo relatos dos feirantes, a feira atende o publico que reside na
regido central, mas nédo se restringe a ele.

A feira do Portdo acontece na terca-feira, ao lado de um terminal de 6nibus. Trata-se
de uma feira pequena. No dia da visita, havia somente cinco bancas funcionando e, segundo

os feirantes, os clientes sdo em sua maioria o publico de passagem e alguns moradores locais.
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Figura 11 — Conjunto de fotos da feira “Orgénicos”.
Fonte: A autora.

Na Figura 12 sdo apresentadas imagens da Feira “Agua Verde A”, de sexta-feira (aci-
ma); Feira do Reboucas, de terca-feira (ao centro); Feira da Praca 29 de Marco, de domingo
(abaixo), todas pertencentes a categoria “Feira Volante Diurna”. Estas acontecem em dias de
semana especificos e muitos feirantes itineram entre as mesmas, estendendo essa itinerancia
para outras feiras diferentes.

Na imagem da Feira “Agua Verde A”, é possivel ver um cartaz convidando os clientes
a visitarem a outra feira de sabado, do Alto da Gléria, pois havera promocdes e brincadeiras
para as criancas, alusivas ao Dia das Criangas, importante data para o comércio. O cartaz €
custeado por feirantes, que estio na Feira “Agua Verde A”, e que também participam da Feira
do Alto da Gléria.

A feira do Rebougas acontece na Rua Nunes Machado e é distribuida ao longo de qua-
tro quadras. Transversalmente, existem dois cruzamentos com vias de alta velocidade e com
pouca sinalizacdo para os veiculos, situacdo que pode oferecer risco em potencial aos usuarios
da feira. Em cada quadra, vé-se nitidamente a diferenca nas bancas, pois € como se houvesse
uma “quadra mais nobre”, que atrai mais clientes, e € nessa quadra que os feirantes disputam
espaco. Segundo relato dos mesmos, ja aconteceram casos de feirantes que desistiram da ban-

ca nessa area mais nobre, entdo, é aberto um tipo de sorteio para ver quem assume 0 espaco
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livre. No entanto, nos relatos, ha insatisfacéo, pois afirmam que ndo é um processo muito jus-
to e acham que deveria ser aberta chamada publica.

A Feira da Praca 29 de Marco, que acontece aos domingos, é muito frequentada por
moradores locais e das proximidades, atraindo também um publico de passagem e até mesmo
turistas, visto que oferece diferentes tipos de produtos alimenticios e também algumas bancas

de artesanato.

Figura 12 — Conjunto de fotos da feira “Volante Diurna”.
Fonte: A autora.

Na Figura 13 sdo apresentadas algumas imagens de feiras que fazem parte da cate-
goria “Volante Noturna”; sdo elas: a Feira da Praca da Ucrénia (acima) e a Feira de Santa

Felicidade (abaixo). O que se vé nessa categoria sdo feiras hibridas, pois nos ultimos anos



85

aconteceram desisténcias de feirantes de hortifruti e, para ndo extinguir a feira, segundo
relatos dos feirantes, aos poucos, vieram novas permissdes para feirantes da area gastrondmi-
ca. No dia da visita a feira da Praca da Ucrania, por exemplo, ndo havia nenhuma banca de
hortifruti; estavam apenas as bancas e trailers de feirantes da area gastronémica. No espaco,
ha um misto de bancas simples e trailers modernos, que vendem todo tipo de alimentacéo,
desde a comida étnica, polonesa, alemd, arabe, japonesa, etc., até a comida gourmet, com pe-
quenas porcdes de pratos famosos nos restaurantes, com hamburgueres artesanais ou frutos do
mar. Esse movimento de comida de rua, dentro da nova legislacdo do urbanismo que permite
o funcionamento dos food trucks, parece “invadir” o espago da feira, que é de responsabilida-
de da SMAB. De acordo com o relato da prefeitura, hd o cuidado para permitir o trailer so-
mente para quem tem permissdo para ser feirante, até mesmo para valorizar esse tipo de co-
mércio, desse modo, é possivel separar os tipos de empreendimentos entre os demais comer-
ciantes que possuem permissdo do urbanismo para food trucks.

A feira em Santa Felicidade funciona ao lado do terminal de 6nibus e possui mais ban-
cas de hortifruti, com algumas bancas que servem lanches e também bancas de artesanato. Na
aplicacdo das entrevistas, os feirantes estdo satisfeitos com o formato e tém clientela fixa. A

maioria deles participa de outras feiras nos bairros mais periféricos.
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Figura 13 — Conjunto de fotos da feira “Volante Noturna”.
Fonte: A autora.
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A feira “Direto da Roga” foi criada com a intengdo do produtor rural comercializar sua
producéo diretamente para os clientes. Na Figura 14, estdo apresentadas imagens da feira do
Capéo Raso, que funciona somente aos sabados, dentro do Shopping Popular, no mesmo es-
paco onde existem outras bancas fixas com hortifruti, flores e produtos naturais. Segundo 0s
feirantes e comerciantes das bancas, “um néo atrapalha o outro”, pois vendem produtos muito
diferenciados e héa clientes para todos os tipos de produtos. Aos sabados, dia da feira, os co-
merciantes das bancas fixas alteram os valores dos seus produtos, mas nao se preocupam mui-

to com isso, ja que hé clientes que preferem e confiam nos seus produtos.

Figura 14 — Conjunto de fotos da feira “Direto da Roga”.
Fonte: A autora.

As demais feiras em Curitiba estdo vinculadas a area cultural, de turismo e, da mesma
forma, acontecem de terca a domingo, em menor nimero, quando comparadas com as feiras
de hortifrutigranjeiros. Porém, cabe citar a excecdo que é a Feira do Largo da Ordem, con-
forme a Figura 15 e 0 mapa na Figura 16, que atrai cerca de 17.500 visitantes a cada domingo,
segundo pesquisa do Instituto Municipal de Turismo, no ano de 2012 (IMT, 2012). Esses da-
dos estdo em processo de atualizagdo (PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2018c),
pois, de 2012 até 2018, aconteceram muitas mudancas e também alteracdo no numero de fei-
rantes, o que possivelmente alterou o fluxo de visitantes, inclusive aumentando o seu numero.
Para se ter uma ideia do montante de visitantes nessa feira, é feita a comparacéo, por exemplo,
com o Jardim Boténico, que é o ponto turistico de Curitiba que mais recebe pessoas, cerca de
20.000 por més. Na Feira do Largo, sdo cerca de 18.000 visitantes em 5 horas, a cada domin-

go, totalizando um publico préximo de 72.000 pessoas, mensalmente.
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Figura 15 — Conjunto de fotos da feira “Artesanato Largo da Ordem”.
Fonte: A autora.

Na Figura 16 esta demonstrado o mapa com um tracado para pedestres, com aproxi-
madamente 800 metros, para que se tenha ideia da area ocupada pela feira, que acontece na
area principal do centro histdrico.
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Figura 16 — Mapa da Feira do Largo da Ordem.
Fonte: A autora, utilizando o Google Maps.

As feiras de artesanato que acontecem nos bairros possuem clientela fixa e, geralmen-
te, participam de feiras em bairros vizinhos. Na Figura 17 estdo imagens da feira no Bairro
Pinheirinho, ao lado do terminal e da Rua da Cidadania. Recentemente, apos reivindicarem
mais apoio e também espaco junto a Feira do Largo da Ordem, conquistaram um espaco na
mesma, no trecho da Rua Kellers, préximo a Mesquita. Participam feirantes de artesanato de
todos os bairros, na modalidade por escala, e, normalmente, dois feirantes dividem o espaco
da mesma banca. Ao aplicarmos as entrevistas, muitos deles relatam que achavam que a feira
traria mais clientes, mas ndo é isso que acontece, e ha domingos que ndo vendem nada. Al-
guns atribuem essa situacdo ao fato de estarem isolados em uma rua que ja estd no final da
feira e que as pessoas nem sempre circulam até esse ponto. Outros afirmam que a dificuldade
é porque ndo ha escala todos os domingos e, quando o cliente retorna, o feirante que procura

ndo esta |4, o que faz com que percam a venda.
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Figura 17 — Conjunto de fotos da feira “Artesanato de Bairro”.
Fonte: A autora.
Legenda: Feira de artesanato de bairro, no Pinheirinho.

As feiras em Curitiba séo reguladas pelo poder municipal, porém, séo geridas por dife-
rentes secretarias municipais, fato que acaba diferenciando as feiras entre si, em aspectos vin-
culados a governanca e editais de convocacdo diferenciados aos permissionarios. As feiras de
hortifrutigranjeiros, gastronémicas, diurnas e noturnas, estdo sob a responsabilidade da Secre-
taria Municipal de Abastecimento (SMAB), e as feiras de artesanato, artes plasticas, especiais
e antiguidades estdo sob a responsabilidade da autarquia do municipio, o Instituto Municipal
de Turismo (IMT), conforme consta na Tabela 3.

Diante dessa contextualizagdo, vé-se a relevancia das feiras para a cidade e 0 modo
como os arranjos foram se estabelecendo e influenciando no aperfeicoamento das legislacdes,
para que essas possam atender aos varios interesses, desde o poder publico, o feirante, até a

populacdo consumidora dessa atividade comercial.

4.1.2 O contexto de Varsovia

As feiras urbanas que ocorrem em Varsdvia vém sofrendo modificacdes ao longo das
Gltimas décadas e as transformacdes mais significativas ocorreram a partir de 1989, quando
houve o processo de transformacao politica, constitucional e econdmica (em escala macro e

micro) no pais®. A agricultura também sofreu transformacdes, especialmente a partir de 2004,

2% Apos a Segunda Guerra Mundial, por quase 50 anos, a Poldnia sofreu forte influéncia da Unido Soviética e perten-
ceu ao bloco de paises socialistas. A economia, subordinada as necessidades da Unido Soviética, desenvolvia-se nas
areas da indUstria pesada, bélica e energética. As plantas industriais eram de propriedade do Estado, que produziam
produtos de baixa qualidade, tanto pela baixa concorréncia quanto pelo atraso tecnolégico, quando o pais era compa-
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quando a Polbnia aderiu a Unido Europeia, adequando-se as exigéncias desta e resultando,
com isso, em um aumento no volume de produgéo e, consequentemente, na venda interna e
externa de produtos nesse segmento (WESOLOWSKA, 2012, p. 21).

As feiras, que antes funcionavam de maneira informal, ndo legalizadas, a partir dos
anos de 1992-1993, passaram a ter o funcionamento regulamentado, tanto em termos do espa-
co fisico, devendo funcionar somente em dias e locais permitidos, quanto ao cadastramento e
escolha dos expositores (KLIMA; ZAJACZKOWSKI, 2008, p. 143). No ano de 1993, consta-
ta-se o surgimento de novas relagdes comerciais informais em mercados de rua. Esse processo
se fundiu com os tradicionais mercados publicos existentes, que mantinham o comércio de
frutas, verduras e bazares de itens usados, mas agora trazendo inumeros produtos industriali-
zados a serem comercializados, alterando a logica, especialmente do comércio de rua
(WITKOWSKI, 1993).

Ao buscarmos o referencial historico na Polonia, desde os anos de 1970 até 1989,
constatamos inimeras ondas de protestos, greves e enfrentamentos entre civis, militares e
milicias, conforme apontam Kaminski e Korkuc (2016, p. 102-116), para que fosse possivel
derrubar o comunismo, vigente na época, ja que este adotava medidas extremistas, impedindo

melhores condicdes de vida a populacéo.

A repressdo sangrenta aos protestos operarios foi usada como pretexto para mais
uma mudanca de liderancas no partido comunista. Mais uma vez foram feitas con-
cessdes para a sociedade. Seguiu-se uma moderada liberalizacdo politica, o que
trouxe significativa melhora no nivel de vida. Porém, ndo houve reformas na eco-
nomia de controle centralizado. O crescimento da economia foi fruto dos emprésti-
mos concedidos por credores ocidentais. Outra crise ndo era somente questdo de
tempo. A tentativa de aumento dos precos de 1976 levou a mais greves e manifesta-
¢bes. Os comunistas retrocederam dos aumentos, mas usaram de muita violéncia
contra os manifestantes. Isto acelerou o surgimento de organizagdes de oposicéo [...]
que davam apoio a pessoas sob repressdo, editava imprensa clandestina e organizava
educacdo independente (KAMINSKI; KORKUC, 2016, p. 102-103).

Até 1989, o comercio de rua limitava-se a quiosques com itens diversificados, vende-
dores de flores e artistas que atendiam o turismo. Apds a queda do governo comunista, houve
a proliferacdo do comércio de rua, com imensa diversificacdo de itens, mas também com a
vinda de novos vendedores independentes de frutas e verduras. Nesse periodo, um dos maiores

mercados de rua situava-se no centro de Varsovia, na Praca da Defilad, proxima ao Palacio da

rado com os paises da Europa Ocidental. Com a queda do comunismo, em 1989, o pais torna-se livre e democrético e
iniciam-se 0s processos econdmicos voltados ao mercado. As industrias, entdo obsoletas, entram em colapso com a
entrada de capital e tecnologia estrangeira, que implanta processos de modernizagéo da produgéo (WESOLOWSKA,
2012, p. 19;21).
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Cultura (um arranha-céu “gético socialista”, dado por Stalin ao povo polonés, na década de
1950). Nos anos de 1990, a maior parte desse comércio de rua se reunia no lado norte e,
menos de um ano depois, uma nova aglomeracao se formou no lado leste, préximo da Esta-
cao Ferroviaria Central (WITKOWSKI, 1993).

Com as novas politicas econémicas, 0s mais variados bens podiam ser adquiridos mais
facilmente no Ocidente e estes produtos eram comercializados nesse comércio improvisado,
que acontecia na rua, em pracas, galerias e também em carros. Tratava-se de produtos alimen-
tares, industrializados, brinquedos, cigarros, eletronicos, fitas para cassetes de audio e video,
tipologia, que inclusive se assemelha a caracterizagdo do comércio inferior da economia urba-
na preconizada por Santos (2008 [1979]). Nesse momento, surgem variadas empresas, por
exemplo, as vinculadas aos processos de importagédo e os atacadistas. Com isso, 0s vendedo-
res ambulantes, na maioria dos casos pessoas que estavam desempregadas, passam a fornecer,
em canais improvisados de distribuicdo, havendo, desse modo, o crescimento do varejo in-
formal que, de maneira muito &gil, colocava as mercadorias a venda em locais privilegiados,
em que havia grande concentragdo do publico consumidor (WITKOWSKI, 1993).

Em 1991, o governo local impbs uma nova regulamentacdo, fazendo com que esses
vendedores tivessem que encontrar outro local para seu comércio de rua e eles se espalharam
em galerias subterraneas e em locais proximos ao centro histérico (cidade velha). Para mora-
dores locais, essas mudancgas nas relacbes econdmicas de compra e venda, que passaram a
acontecer, eram dificeis de ser compreendidas, por varios motivos, mas também porque, com
0 novo regime econdmico, precisavam aprender a comprar, comparar precos, avaliar merca-
dorias e fazer escolhas, e ndo estavam habituados a essa préatica. Era o inicio do periodo de
transicdo e, naturalmente, ndo agradou a todos, especialmente a populacdo residente nas areas
rurais, os mais idosos e as classes mais pobres (WITKOWSKI, 1993).

Nesse contexto, o processo de gentrificacdo também € verificado em diferentes cida-
des da Poldnia. 1sso se da a partir dessas transformacgdes econémicas, sociais e espaciais, que
tém se configurado no pais de modo mais intenso, nos ultimos 25 anos. A partir dos anos de
1990, ocorre uma alteracdo na legislacdo de direito da propriedade e no uso do solo; desse
modo, foi dada abertura para que empresas do mercado imobiliario passassem a explorar dife-
rentes tipos de investimento em areas urbanas e rurais (FORYS, 2013).

Para os agricultores de pequenas propriedades, uma das dificuldades enfrentadas atu-
almente € que a venda de seus produtos a um preco baixo ndo permite obter retorno financeiro

satisfatorio. Uma das possibilidades de valorizar e melhorar os pregos para esses produtores €
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fortalecer ou criar iniciativas de producdo e comércio local e, assim, diminuir o nimero de
intermediarios, aumentando as possibilidades da venda direta aos consumidores finais e tam-
bém o incentivo para a diversificacdo na oferta de produtos (WAWRYSZUK;
GOLEBIEWSKI, 2014).

Nas ultimas décadas, na Pol6nia, ocorreram alteracdes na regulamentacédo das politicas
agricolas com o estabelecimento de programas especificos, que valorizam e incentivam o0s
sistemas alimentares de producdo local e de vendas ao ar livre. Essas alteraces séo conse-
quéncia também das politicas em nivel macro, advindas da Unido Europeia®. O consumo de
alimentos que tém origem na produgdo local, além de melhorar os cuidados com a salde,
promove o desenvolvimento rural sustentavel, contribui para a valorizagdo do patriménio e
identidade cultural daquela regido e representa importantes indicadores econémicos locais
(WAWRYSZUK; GOLEBIEWSKI, 2014).

Possivelmente em razdo da construcdo dessas politicas agricolas e econémicas, ocorre
uma contribuicdo para o desenvolvimento local e, com isso, um tipo de comércio vem ga-
nhando forca em toda a Europa e também na Pol6nia, que séo as “redes agroalimentares”, de
producdo organica, que tem por base a seguranca alimentar e nutricional, justica social e sus-
tentabilidade ambiental (WAWRY SZUK; GOLEBIEWSKI, 2014).

Pelos dados levantados, o comércio ao ar livre representa de 5 a 10% de participacao
no varejo. Em termos de populacdo, quase metade dos consumidores poloneses costumam
comprar frutas e verduras nos mercados ao ar livre, enquanto a média da populacdo da Uniéo
Europeia € de 33%. Para o caso dos produtos a base de carne cerca, 29% dos consumidores
poloneses declaram as compras em mercados ao ar livre e a média para os paises da Unido
Europeia é de 11% (WAWRYSZUK; GOLEBIEWSKI, 2014).

O comércio em mercados abertos é uma pratica que ocorre ha séculos na Polénia. Em
geral, essa modalidade de mercados abertos era utilizada como ambientes de comercializagéo,
tanto pelos produtores agricolas quanto para 0s pequenos varejistas, o que fazia com que o
consumidor tivesse ampla oferta de alimentos frescos. Porém, desde os anos de 1990, com a
entrada de grandes redes varejistas e a criacdo de diferentes tipos de lojas e comércios de rua,
essas novas modalidades de comércio tém alterado a légica das feiras e mercados. Mesmo
assim, esses ainda representam importante complemento a dindmica econémica, que acontece

nos bairros das cidades polonesas.

% politica Agricola Comum para 2014-2020, estabelecida pela Comiss&o Europeia.
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Na Figura 18 séo apresentados dados sobre os mercados abertos permanentes e 0s sa-
zonais, em todo o pais. O montante total de mercados sazonais representa um numero muito
maior do que os mercados permanentes e estdo fortemente ligados a producéo agricola. Man-
tiveram um numero elevado ao longo do periodo analisado (2002 a 2011) e, em 2008, atingiu
um montante préximo de 9000. Sdo mercados localizados em pragas ou ruas, funcionam,
normalmente, por um periodo de seis meses e estdo relacionados ao aumento de demanda por
feriados, datas comemorativas e férias. Os mercados permanentes acontecem em areas comer-
ciais e o nimero flutua numa média de 2000, apresentando decréscimo global entre os anos
2003 e 2011. De qualquer forma, representavam 14 milhdes de metros quadrados em 2011
(WAWRYSZUK; GOLEBIEWSKI, 2014).
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Figura 18 — Montante dos mercados permanentes e sazonais na Polénia, em 2002-2011.
Fonte: Wawryszuk Golebiewski (2014, p. 23).

Diante dessa contextualiza¢do apresentada sobre o tema das feiras e mercados em Var-
sOvia, e as ocorréncias na Poldnia nessas ultimas décadas, preliminarmente, é possivel consta-
tar a relevancia que esse tipo de atividade representa na economia do pais.

Desde o ano de 2006, em Varsdvia, vem sendo realizadas uma série de acdes por
parte da prefeitura, para reorganizar o comércio de rua em Varsovia. Entre elas estdo a
orientacdo para que os comerciantes saiam da informalidade e, em contrapartida, 0 muni-
cipio tem aberto permissdo para novos espagos de comércio de rua, distribuidos em diver-
sos Distritos da Capital. Outra acdo é a reconfiguracdo de feiras e bazares atuais, como
conceitos contemporéneos, envolvendo faculdades e universidades de arquitetura e design,
que promovem concurso entre os alunos (NASZEMIASTO, 2010). Os dados e informa-

cOes gerais sobre as feiras em Varsovia estdo no website oficial da cidade, destinado ao
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comércio de rua®, e é nomeado como Warszawskie Targowiska (Mercados de Varsovia).
O mapa oficial das feiras permanentes e temporarias em Varsévia®’, bem como a legisla-
cdo que regula o funcionamento dos mercados® com as regras a serem cumpridas pelos
comerciantes, também estdo localizados no mesmo website oficial do governo municipal.

Uma das principais leis é a n. 1153/2008%°, que regula o comércio de rua ou os merca-
dos. Os locais permitidos para o comércio de rua sdo definidos pelo Presidente da Cidade de
Varsovia, que se baseia nas informagfes organizadas pelos Conselhos dos 18 Distritos® - o
comerciante firmard o acordo com este conselho local do Distrito onde ele implantara sua
atividade comercial.

Ao longo das décadas, os mercados e feiras foram se modificando para atender as di-
versas alteracGes econdmicas e politicas da cidade. Atualmente, a administracdo de Varsovia
permite trés tipos de atividades comerciais de rua, que sdo as feiras permanentes, pontos de
venda e feira de um dia, apresentados a seguir, na Tabela 4, em que constam os Distritos da

cidade e a quantidade de cada tipo de feira nos Distritos.

28 http:/Avww.targowiska.um.warszawa.pl/

27 http://wwwv. targowiska.um.warszawa. pl/ TargowiskaMapa.aspx

28 http://wwwv.targowiska.um.warszawa. pl/ TargowiskaAvrticle.aspx?article=aktyPrawne

29 http:/Avww.targowiska.um.warszawa.pl/Pliki/tj620zarz%C4%85dzenia_nr_1153 2008_1.doc

% Em Varsvia, 0s bairros séo nomeados como Distritos, desse modo, para que haja uniformizagdo no termo, passara
a ser adotada somente a nomenclatura “Distrito” para referir-se aos bairros da cidade de Varsévia.


http://www.targowiska.um.warszawa.pl/
http://www.targowiska.um.warszawa.pl/TargowiskaMapa.aspx
http://www.targowiska.um.warszawa.pl/TargowiskaArticle.aspx?article=aktyPrawne
http://www.targowiska.um.warszawa.pl/Pliki/tj%20zarz%C4%85dzenia_nr_1153_2008_1.doc
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Tabela 4 — Quantidade de mercados e feiras em Varsdvia.

Distrito Feiras Fixas Permanentes Pontos de venda Feira de um dia
(Targowisko stale) (Stanowisko handlowe) (Targowisko jednodniowe)

Bemowo 02 05 -
Praga Poludnie 06 34 01
Wawer 02 05 01
Bialofgka 04 16 01
Praga Pénoc 04 16 02
Wesola - 08 01
Bielany 07 08 -
Srodmiescie 03 53 02
Wilanow - 08 -
Mokotow 11 34 01
Targowek 06 31 -
Wiochy 02 13 -
Ochota 03 20 -
Ursus - 15 -
Wola 02 52 01
Rembertow - 07 01
Ursynéw 03 56

Zoliborz 02 27 -
Total 57 408 11

Fonte: A autora, com base em Targowiska (2017).

As feiras permanentes, sinalizadas em azul no mapa da Figura 19, totalizam 57 pontos
de comércio distribuidos em diversos Distritos da cidade de Varsovia. Dos 18 Distritos, trés
deles ndo possuem mercados fixos: Wesota, Wilanow e Rembertow. No Apéndice VI, cons-
tam os mapas detalhados de cada Distrito e a localizagdo das feiras permanentes. Os pontos
em amarelo sinalizam os pontos de venda, com maior nimero, que sao lojas fixas com apenas
um comerciante por ponto. Os pontos vermelhos representam as feiras de um dia, em que 0
produtor rural vende sua pequena producado diretamente ao consumidor final. As maiores con-

centracGes de comeércios de rua estdo, portanto, nos bairros mais populosos.
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Figura 19 — Mapa das feiras urbanas em Varsdvia (Pol6nia).

Fonte: Targowiska (2017).

Para acessar 0 mapa, foi realizada consulta no website oficial da Prefeitura de Varso-
via e, ao selecionarmos as categorias de comércios de rua, logo surgia a figura com marcas
coloridas, que sinalizavam a localizagdo dos comércios. O que foi constatado é que a maioria
desses comércios se concentra na area central da cidade. Foram realizadas visitas de observa-
cdo e fotografias nas feiras fixas com maior representatividade, em Bielany: Bazar Wolumen;
em Mokotdw: Bazar Lotnikdw e Bazar Watbrzyska; em Praga-Potnoc: Bazar Rozyckiego; em
Srédmiescie: Hala Mirowska; e em Ochota: Hala Banacha. As fotografias sdo apresentadas a
seguir, conforme nimeros: Foto 10 até a Foto 15.

Nos ultimos anos, os tradicionais mercados em Varsdvia vém sofrendo algumas alte-
racdes. Em alguns casos, tém recebido nova infraestrutura e permanecem no mesmo local e
com as mesmas fungdes; em outros casos, a alteracdo é mais significativa, fazendo com que a
funcdo se altere completamente. E o que ocorreu com um dos barracdes do Mercado Hala
Mirowska, representado na Foto 14, em que apenas algumas atividades comerciais anteriores

se mantiveram — o prédio recebeu nova infraestrutura e agora abriga um grande restaurante.
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Dos 18 Distritos, 15 dispdem de estruturas de mercados, que sao estruturas permanentes
e funcionam de segunda a sexta-feira, em horarios diferentes a cada periodo do ano. A tabela
completa com os enderecos e demais informac6es dos mercados estdo no Apéndice VIII.

A Feira de Wolumen, mostrada na Figura 20, apresenta um formato de feira com ban-
cas fixas, com comerciantes que revendem mercadorias e bancas moéveis, com comerciantes
que sdo produtores agricolas e revendem sua producdo diretamente ao consumidor final. Para
manter a variedade de produtos, os feirantes das bancas moveis possuem parcerias com outros
produtores ou adquirem produtos junto a central de distribuicdo. Eles revendem em suas ban-
cas, tudo para fidelizar a clientela.

E uma feira de grande porte, bastante movimentada e tem sido alvo de discussdes nos
altimos anos, primeiramente por causa da constru¢do de uma nova estacdo de metr6, o que
ocasionou mudancas na regido, mas ainda ndo havia afetado a feira. O que ocorre atualmente
sdo discussdes do poder publico com a comunidade local, tendo em vista 0s novos processos
urbanisticos e a especulacdo imobiliaria que trardo novas modificagcdes no bairro e, agora sim,
afetard a feira. O novo plano urbano concede a permissdo de construcdo de novos edificios
para moradias, ja que é uma regido com potencial de crescimento para essa finalidade, mas, o
proprietario do terreno onde acontece a feira quer vendé-lo para incorporadoras imobiliarias,
fazendo com que a feira mude de lugar. A comunidade local defende a permanéncia desta e,
por saber o que ja ocorreu em outras feiras em Varsovia, ao mudar de lugar, a feira tende a
enfraquecer e até a desaparecer.

Trata-se, portanto, de uma feira antiga, com fortes lacos de sociabilidade entre os fei-
rantes e clientes que percebem a for¢a desse vinculo, também com o territorio. O prefeito lo-
cal se envolveu na discussao e pretende apresentar um projeto para protegé-la, tornando-a um
patrimoénio da cidade. No entanto, as discussdes ainda estdo em fase inicial, ndo sendo possi-

vel saber o que acontecera.
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igura 20 — Conjunto de fotografias da Feira Permanente “Wolumen”.
Fonte: A autora.

Nas duas préximas Figuras, 21 e 22, sdo apresentadas as imagens de duas feiras perma-
nentes, denominadas “Bazar”, que funcionam no mesmo cruzamento viario e ferroviario, num
importante entroncamento que divide bairros com concentracdo de moradias. O primeiro deles,
Bazar Lotnikdw, representado na Figura 21, relne comerciantes, muitos deles imigrantes, que
revendem produtos industrializados em diversas categorias, desde papelaria, brinquedos, aces-
sOrios para casa e pecas de vestuario. Algumas bancas funcionam de segunda a sexta e outras

somente nas tercas e quintas, por isso, no dia da visita, haviam algumas bancas fechadas.

Figura 21 — Conjunto de fotografias da Feira Permanente “Bazar Lotnikow”.
Fonte: A autora.

O segundo mercado, Bazar Walbrzyska, mostrado na Figura 22, reine comerciantes

em bancas fixas, que revendem diferentes itens industrializados, incluindo vestuério, itens
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para casa, também acougue e mercearia. Alguns feirantes moveis, que possuem bancas de
itens frescos de hortifruti, trabalham somente alguns dias na semana. O espa¢o do mercado
possui cobertura precaria, mas protege do calor e do frio. O espaco entre as bancas é pequeno
e apertado, trazendo uma situacdo complicada para os clientes e comerciantes nos momentos
em que ha maior circulacdo de pessoas. Esses aspectos de infraestrutura precaria formaram o
maior volume de queixas dos feirantes, em diferentes feiras, no momento da aplicacdo dos

questionarios.

Figura 22 — Conjunto de fotografias da Feira Permanente “Bazar Watbrzyska”.
Fonte: A autora.

Na Figura 23 séo apresentadas algumas fotografias do mercado tradicional, o Bazar
Rozyckiego, que resiste aos diferentes planos urbanisticos e intengdes do mercado imobilia-
rio. Nas proximidades, foram feitas obras de grande porte para reorganizacdo das linhas de
onibus, metré e bonde, como forma de restaurar a regido. Atualmente, 0s movimentos mais
agressivos sdo por parte das construtoras com novos edificios, que circundam o Bazar. O con-
flito entre os feirantes, a prefeitura e as incorporadoras ja dura, aproximadamente, uns cinco
anos e ainda ndo foi solucionado. Ja surgiram propostas de universidades a pedido da prefeitu-
ra, com concursos entre os estudantes de arquitetura para que apresentassem novos projetos
para o Bazar, mas nenhum desses agradou 0s comerciantes e o impasse permanece. Na foto ao
meio, a direita, é possivel ver um guia turistico com um grupo de turistas, que vieram para
conhecer o Bazar. Em termos de infraestrutura, as bancas sdo fixas, mas possuem instalagdes
precarias e a maioria delas ndo funciona mais. Os poucos feirantes que estdo por ali revendem

vestidos para festas, vestidos de noiva, calgados, antiguidades.
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Figura 23 — Conjunto de fofograﬁas da Feira Permanente “Bazar RéZyckiego”.
Fonte: A autora.

O Bazar Hala Mirowska, que pode ser visto na Figura 24, é um mercado na regido
central de Varsovia, que também vem sendo reorganizado. Sdo dois grandes barracdes anti-

gos, concluidos em 1902, onde funcionam, em um deles, uma grande praca de alimentagédo
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que funciona s6 a noite, no espaco chamado Hala Gwardii, e o segundo barracdo que retne o
grande mercado. As bancas séo fixas e funcionam de dois modos: as bancas mais novas, numa
nova proposta de comércio, ficam dentro do barracdo; e as bancas mais antigas, com os fei-
rantes tradicionais, estdo do lado externo, ao fundo do mercado.

O foco da visita foram as bancas do lado externo. Estas sdo construidas sem um pa-
drdo definido e reinem todos os tipos de produtos, desde industrializados até in natura, con-
vencionais e organicos. Em algumas bancas, foi possivel encontrar filas para atendimento,
pois estas tinham menor preco das mercadorias. A regido central € um bairro que abriga mui-

tos edificios e, portanto, moradores fixos, que sdo os que mais frequentam estes mercados.

Figura 24 — Conjunto de fotografias da Feira Permanente “Hala Mirowska”.
Fonte: A autora.

O mercado ou feira permanente Hala Banacha, retratado na Figura 25, funciona no
bairro de Ochota, mais afastado do centro e recentemente reconstruido, perdendo suas carac-
teristicas originais. Este fato agradou uns e desagradou outros. No mesmo espac¢o, funcionam
0s comércios dentro do barracdo, algumas bancas fixas precarias, na parte dos fundos, e, no
dia da visita, ainda estava funcionando uma feira mével de hortifrutigranjeiros. Como se viu,

ha publico para todos os tipos de mercado e produtos e ha, também, de forma sutil, o conflito
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entre os feirantes, pois ali foi detectada a presenca de alguns imigrantes que, mesmo regula-
res, causam desconforto aos feirantes mais tradicionais, fato constatado em diferentes momen-

tos na aplicacéo dos questionarios.

Figura 25 — Conjunto de fotografias da Feira Permanente “Hala Banacha”.
Fonte: A autora.

Uma outra categoria de comércio de rua, que ndo foi considerada na aplicacdo dos
questionarios, mas identificada, sdo os chamados “pontos de venda”. S80 pequenos comér-
cios, regulados e autorizados pelo poder publico, que funcionam em areas proximas a pontos
de 6nibus e pracas, ou seja, proximos a locais com grande circulacdo de pessoas. Geralmente,
sdo constituidos de uma ou duas bancas, com estrutura fixa, funcionamento regular ao longo
de todo o ano e que comercializam frutas, verduras e, em alguns casos, flores. Eles estdo dis-

tribuidos em toda a cidade e identificados nos pontos em azul, conforme mapa da Figura 26.
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Figura 26 — Mapa dos pontos de venda.
Fonte: Targowiska (2017).

Segundo informacg6es do website da prefeitura de Varsdvia, e que constam na Tabela

5, s&o0 408 pontos de venda. Nas observagdes de campo, esses pequenos COmercios Sao consi-

derados pontos de feiras pelos moradores e consumidores.

Tabela 5 — Quantidades de pontos de venda por Distrito.

Distrito Pontos de venda por Distrito
Bemowo 05
Praga Poludnie 34
Wawer 05
Bialol¢ka 16
Praga P6noc 16
Wesota 08
Bielany 08
Srodmiescie 53
Wilanéw 08
Mokotow 34
Targéwek 31
Wiochy 13
Ochota 20
ursus 15
Wola 52
Rembertow 07
Ursynow 56
Zoliborz 27
Total 408

Fonte: Targowiska (2017).
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Outra categoria visitada e considerada na aplicacdo dos questionarios foi as “Feiras de
um dia” (Targowisko jednodniowe), distribuidas em alguns Distritos, conforme estdo sinali-
zadas em vermelho, na Figura 27. Essas totalizam 11 enderecos de comércio, distribuidos em
alguns Distritos. Nota-se que, em dois dos Distritos onde ndo ha ocorréncia da feira perma-

nente, Wesota e Rembertéw, os moradores recebem a Feira de um dia.
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Figura 27 — Mapa de localizacdo das Feiras de um dia (Targowisko jednodniowe).
Fonte: Targowiska (2017).

A seguir, apresentamos uma sequéncia com fotografias de visitas realizadas nas feiras
de um dia, em diferentes bairros e dias da semana. Na Figura 28 esta a feira que acontece no
Distrito de Mokotow, regido com grande contingente populacional. As fotos séo de dois dias
diferentes de visita. Num dia, haviam cinco feirantes e, em outro, apenas quatro. Essa feira
funciona em um terreno, em meio a alguns edificios residenciais, em uma area que parece um

parque e estd um pouco distante da parada de 6nibus.
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Figura 28 — Conjunto de fotografias da Feira de um dia “Mokot(')\X} .
Fonte: A autora.

Na Figura 29, guiada pelo mapa da prefeitura, chegou-se ao local da visita e qual ndo
foi a surpresa ao constatar que a feira de um dia funciona dentro de uma outra grande feira,
popular e muito conhecida na regido. No terreno ao lado, no mesmo dia da visita, estava fun-
cionando um grande bazar, em que cidaddos comuns poderiam vender pertences usados, me-

diante pagamento de taxas diérias.

Figura 29 — Conjunto de fotografias da Feira de um dia, em Praga Pénoc (Ulica Namyslowska 8).
Fonte: A autora.



106

A feira de um dia em Wesota, mostrada na Figura 30, Distrito recém incorporado ao
municipio de Varsovia, funciona em um terreno. No dia da visita, havia nove bancas grandes.
A maioria dos feirantes revende produtos da central de distribuicdo, mas ha alguns produtos
de fabricacdo prépria. Os feirantes se deslocam com caminh@es e furgbes para levarem as

mercadorias, visto que alguns realizam vendas fora de Varsovia, em outros dias da semana.

Flgura30 - onjunf de fotoras da Feira de um dia e ea
Fonte: A autora.

A feira de um dia, no Distrito de Praga Potnoc, € pequena, funciona em um terreno e,
no dia da visita, havia cinco feirantes que vendiam sua prépria producéo. Do lado de fora do
portdo, conforme a Figura 31, havia um feirante informal, vendendo duas sacolas de cogume-
los. Ele ndo recolhe taxas para 0 municipio e vende cogumelos e pequenas frutas silvestres

encontradas nos bosques da regiéo.

Fonte: A autora.
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A feira de um dia da regido central, em Srodmiescie, representada na Figura 32, funci-
ona embaixo do viaduto. Possui permissdo de funcionamento por parte da prefeitura e, no dia
da visita, havia dois veiculos de feirantes com produtos mistos, de revenda e producéo propria

de conservas de pepino e doces caseiros.

Figura 32 — Conjunto de fotografias da Feira de um dia, em Srédmiescie.
Fonte: A autora.

A feira de um dia, no Distrito de Wawer, reproduzida na Figura 33, € de médio porte e
funciona aos sabados, na regido mais periférica de VVarsdvia, em um terreno de estacionamen-
to da prefeitura. No dia da visita, havia muitas bancas que vendiam produtos variados, desde
naturais até industrializados. Foram encontrados produtos em conserva, itens de vestuario e
acessorios para casa, também mdveis, e era bem movimentada pela populacdo local e das

proximidades, ja que € de facil acesso a linhas de onibus e trens.

Figura 33 — Conjunto de fotografias da Feira de um dia, em Wawer.
Fonte: A autora.

A feira de um dia do Distrito de Wola, retratada na Figura 34, também funciona

dentro de outra grande feira da regido. De todas as feiras visitadas, essa foi a maior e mais
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movimentada. Funciona em um grande terreno e, no espaco, hd um misto de bancas fixas,
moveis, vendedores de itens usados e diversificados, moveis e itens de mercearia. Do lado de
fora, ha diversos vendedores informais, que ndo recolhem taxas e se arriscam ofertando seus
produtos. Esses sdo os casos de conflito, relatados pelos feirantes nas entrevistas, visto que
ndo ha fiscalizacdo suficiente e estes acabam atrapalhando as vendas dos comerciantes regula-

res, que pagam suas taxas em dia e estdo expostos a todas as regulacdes.

Figura 34 — Conjunto de fotografias da Feira de um dia, em Wola.
Fonte: A autora.
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A feira do Distrito de Rembertéw consta no mapa da prefeitura e, ao realizar a visita

de observacao, foi constatada que a mesma esté desativada, conforme a Figura 35.

Figura 35 — Feira de um dia, em Rembertéw.
Fonte: A autora.

Nas visitas de observacédo, foi constatado que o ponto localizado no distrito de Bi-
atoleka encontra-se desativado e ndo foi possivel conhecer o motivo. Os demais pontos esta-
vam funcionando, conforme dias e horarios obtidos via website da prefeitura de Varsovia. O
quadro detalhado com enderecos e horarios de funcionamento das Feiras de um dia estdo no
Apéndice VII.

Outra modalidade de feira foi identificada no website da Prefeitura de Varsdvia, a “Pe-
quena Feira”, que acontece a partir de um acordo firmado com o coordenador e/ou proprietario,
que é o responsavel pela gestdo do terreno, também denominado Uzgodnienie z zarzgdcg tere-
nu. Essas seriam iniciativas residuais, ainda do periodo socialista, em que as familias tinham
autorizacdo para plantar em pequenos espacgos, em seus terrenos e, se houvesse excedente de
producéo, poderiam vender em frente ao terreno; dai provém o termo “pequenas feiras”.

Porém, mesmo que essas iniciativas constem no mapa da prefeitura, ao realizar as visi-
tas, nenhuma dessas iniciativas foi encontrada. Algumas visitas apresentadas nas Figuras 36

até 39 sdo descritas a seguir.
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No Distrito de Wola, de acordo com o website, constam quatro pontos de pequenas

feiras, visualizadas no mapa da Figura 36.

Figura 36 — Maba coma Idéaliza(;éo das feiras, em Wola.
Fonte: Targowiska (2017).

Ao realizar a visita no dia 16 de agosto de 2017, seguindo as diretrizes do mapa que
apontava para dois pontos de comercio, foi encontrado um ponto de comércio de frutas e ver-
duras em Wola, no endereco indicado no mapa, na Ulica Okocimska, esquina com a Ulica
Goralska, conforme apresentado na Figura 37. Porém, o que foi encontrado ndo condiz com a
descri¢ao do que seria essa “pequena feira”, mas um “Ponto de Venda”, que é uma banca fixa.
Na sequéncia, foi feita a tentativa de encontrar o segundo ponto de comércio em Wola, que
estaria proximo desse endereco, mas esse nao foi localizado. Os demais enderecos ndo foram
visitados, tendo em vista as informacdes recebidas de que esses tipos de feira estdo sendo ex-

tintos e dificilmente seriam encontrados ativos.
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Figura 37 — Conjunto de fotografias da pequena feira, em Wola.
Fonte: A autora.

No distrito de Praga Poludnie, conforme consta no website oficial da Prefeitura e de

acordo com a imagem reproduzida na Figura 38, estd apenas uma “Pequena Feira”.
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Figura 38 — Mapa com a localizacédo da Feira em Praga Poludnie.
Fonte: Targowiska (2017).

Ao realizar a visita no dia 16 de agosto de 2017, seguindo as diretrizes do mapa,
ndo foi possivel localizar a area onde ocorreria esse comércio ou feira, com a permissao
do proprietério do terreno. No local, conforme a Figura 39, sé havia uma edificacdo, ainda
com entulhos da obra. N&o foi possivel localizar o histérico ou dados oficiais do que pode
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ter ocorrido com tais feiras, mas, ao que parece, por meio de alguns relatos informais re-

cebidos nas visitas, as mesmas estdo extintas.

Figura 39 — Terreno para uso da feira, no Distrito de Praga Poludnie.
Fonte: A autora.

Por fim, buscou-se também conhecer e visitar as feiras com produtos organicos, tendo
em vista que, na literatura, havia referéncia dessa categoria de feira. Entretanto, o que se cons-
tatou € que existe a comercializacdo de produtos organicos, mas isso ocorre em grandes redes
de supermercados e num espaco denominado Bio Bazar. O Bio Bazar é uma feira organica, da
iniciativa privada e funciona em trés cidades da Pol6nia (Varsovia, Katowice e Gdansk). Em
Varsovia, a visita foi realizada no endereco da Rua Zelazna 51/53. Nesse espaco funcionava
uma antiga fabrica e toda essa &rea foi comprada por uma empresa de empreendimentos imo-
biliarios, conforme esta na Figura 40. Essa regido da cidade vem passando por um processo de
especulacdo imobiliaria e, consequentemente, vem recebendo diversas novas edificaces, com
prédios residenciais e comerciais, além de uma nova linha do metrd. Essa edificagdo onde
funciona o Bio Bazar é uma area protegida pelo patriménio histérico e ndo pdde ser demolida,
assim, o espaco foi cedido para essa iniciativa.

O valor dos produtos é bem superior aos encontrados no comércio da redondeza e esse

foi um comentério geral dos consumidores, que se queixam e informam que até tem interesse
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em adquirir produtos organicos, mas o preco é muito alto. Os dias e horarios de funcionamen-
to sdo: quarta-feira, das 10h as 18h; sexta-feira, das 16h as 20h; e sabado, das 8h as 16h.

Na Figura 40 sdo apresentadas algumas imagens que demonstram o modelo de funcio-
namento da feira, onde as bancas estéo, dentro e fora dos barracdes, em estruturas fixas e bar-
racas moveis. Neste espaco sdo encontrados uma infinidade de produtos organicos industriali-

zados e in natura, além da oferta de cafeterias com produtos organicos.

Figura 40 — Conjunto de fotos do Bio Bazar Warszawa.
Fonte: A autora.
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5 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo, serdo apresentados os dados coletados por meio dos questionarios se-
miestruturados nas cidades de Curitiba e Varsovia, bem como a analise dos dados, a partir de
cada categoria analitica, estabelecida para esse estudo. Em ambas as cidades, foi realizada a
aplicacdo do teste dos questionarios e, na sequéncia, foram realizados o0s ajustes necessarios.

Em Curitiba, foram coletados dados durante os meses de abril e junho de 2017, e ou-
tubro de 2018, totalizando 334 feirantes participantes da pesquisa. Em Varsdvia, os dados
foram coletados no més de outubro de 2017, totalizando 233 feirantes que participaram da
pesquisa.

Foi identificada a ocorréncia de uma diversidade de feiras que se apresentam em am-
bas as cidades; entre elas, estdo as de hortifrutigranjeiros, pescado, arte, artesanato, produtos
industrializados, itens usados, feiras comemorativas e, em ambas as cidades, existem as dife-
rentes tipologias dessas feiras: permanentes, moveis, produtos convencionais, produtos orga-
nicos e produtos alimenticios preparados de modo artesanal.

Os dados serdo apresentados a partir de cada uma das trés categorias analiticas, defini-
das nesse estudo, que sdo: (a) Configuracdo relacional interna das feiras urbanas; (b) Arranjos
interorganizacionais, nos contextos regulado e autorregulado; (c) Arranjos extraorganizacio-

nais, nos contextos das relagdes negociais e convivenciais.

5.1 CONFIGURACAO RELACIONAL INTERNA DAS FEIRAS URBANAS

Esta categoria analitica foi estabelecida para apontar como ocorrem as atividades de
pequeno porte e quais caracteristicas gerais prevalecem no cotidiano das feiras. Embora todas
as questdes tenham sido pensadas numa perspectiva de que, hipoteticamente, os achados em
campo seriam previsiveis, algumas questdes, especialmente em Varsévia, ndo foram compre-
endidas por parte dos feirantes. Por exemplo, nas questdes pertinentes ao relacionamento do
feirante com o poder publico, entre outras situac6es relatadas ao longo desse capitulo descriti-
vo. Por isso, antes de efetivamente apresentar os resultados, serdo citados alguns relatos e
apontamentos trazidos pelos alunos que realizaram as entrevistas e observagdes em campo,

tais como:
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a) Incémodo em falar sobre o local de sua moradia e sobre os ganhos e renda da fami-
lia, conforme anotacdes de campo:

Os feirantes se sentiram incomodados em responder a algumas perguntas do questio-
nario, tais como o bairro ou distrito de moradia, sobre 0s ganhos familiares e também sobre os
integrantes da familia que trabalhavam na atividade da feira.

Em Varsdvia, foi constatado que “as pessoas ndo querem falar sobre o dinheiro que
ganham”, ndo se sentem a vontade em fornecer “informacées sobre as financas e sobre a
familia”, “falar sobre os locais onde moravam, nem sobre a renda da familia”, bem como
sobre ser “impossivel estimar ganhos”. A aplicacdo dos questionarios para obter informacdes
sobre o conteddo da questdo 8 (Qual a origem da renda de sua familia?) mostrou, portanto,
um contexto em que prepondera um clima de medo de fiscalizacdo ou penalidade com taxas
sobre as vendas, além do receio em confirmar a auséncia de controles financeiros, que acarre-
ta em imprevisibilidade do volume de movimentagdo nas feiras. 1sso ocorre porque ha des-
preparo em gerir 0 negdcio e também por se tratar de negocio informal ou ndo formalizado.
Este fato se mostrou nos contextos das feiras urbanas e a descricdo de outros depoimentos

desses topicos esta no Apéndice IX.

b) Percepcdo dos entrevistadores quanto a receptividade em participar da pesquisa:

Outra constatacdo importante foi 0 grande numero de questionarios que retornam em
branco ou, parcialmente, sem respostas. Nos relatos e apontamentos dos alunos que realiza-
ram as entrevistas, constam diversos comentarios acerca disso. Uma das razfes era 0 momen-
to da aplicacdo dos questionarios, com grande movimento de publico: “o vendedor foi muito
simpatico, mas estava muito ocupado” € “muitos clientes, por isso os feirantes ndo queriam
participar, estavam ocupados”. Em outros, mesmo o entrevistador sendo conhecido, néo foi
possivel coletar as respostas: “embora eu seja um cliente regular da feira, o vendedor néo
queria conversar; ele ndo queria falar sobre o que o incomoda e ndo gosta na feira”. Por
fim, havia o medo de que fosse alguém da fiscalizacdo e, naquele momento, “mesmo com
poucos clientes, ndo quis responder; havia desconfianca do feirante, que era uma pessoa re-
servada, fechada’ .

Foi possivel constatar que, em diferentes feiras, os comerciantes estdo bastante preo-

cupados com o futuro: “os proprietarios parecem ser um grupo bem fechado; eles ndo tém
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certeza de que a feira funcionard no futuro; é por isso que eles sao desconfiados”. Esta é
outra razdo das recusas em participar da pesquisa.

Existiram também relatos dos alunos, que aplicaram 0s questionarios, que, mesmo
com a disponibilidade em participar da pesquisa, alguns ndo entendiam as perguntas: “a mai-
oria estava disposta a falar, mas ndo sabia muito bem como responder a algumas perguntas”
OU “as pessoas ndo entendem algumas questoes”; também que “as pessoas reclamam que a
pesquisa é muito longa” €, por fim, “somente quando explicamos que é um trabalho impor-
tante para nds, para que sejamos aprovados na disciplina da faculdade, € que as pessoas
aceitavam responder”.

Também aconteceram alguns relatos em que os feirantes foram muito receptivos: “o
feirante estava disponivel para responder as perguntas; quis ajudar com a pesquisa e teve

’

paciéncia”; “o feirante respondeu com disposicdo, parecia contente que seu trabalho inte-
ressou a alguém”; “a feirante foi simpatica e interessada na pesquisa € no resultado da
mesma”’; e alguns “feirantes estavam dispostos a responder as perguntas; faziam perguntas
adicionais para entender do que se tratava ”. A descricdo de outros depoimentos desse topico
estad no Apéndice IX.

A explicacdo para as recusas em participar da pesquisa foi em razdo do movimento da
clientela, por medo da fiscalizacdo e também pelo cenério atual de incerteza em relagdo as

feiras em Varsovia.

¢) Relatos dos entrevistadores acerca dos estrangeiros que trabalham nas feiras:

Ao longo da pesquisa, soubemos que alguns estrangeiros possuem permissao legal pa-
ra trabalharem nas feiras, mesmo que isso seja alvo de conflitos locais. Mas, em alguns casos,
0s estrangeiros agem de maneira ilegal e, no momento dos entrevistadores se aproximarem,
aconteceram relatos de receio em responder as perguntas: “os feirantes tiveram medo de res-
ponder as perguntas, em especial os ucranianos”’. Houve até situacdes em que o feirante fe-
chava a banca ou se escondia para ndo responder as questdes, imaginando que 0s entrevista-
dores eram autoridades locais: “feirantes asiaticos fugiam das entrevistas” e “os vendedores
asiaticos fecharam as bancas para nao responder”.

Mesmo sem indagar os feirantes sobre a razéo de estarem na feira, um fez questao de
reforcar que “a motivacdo é o desemprego em seu pais, disse 0 feirante ucraniano”. Outro
comentario da percepcdo do aluno. quanto & banca de outro imigrante: “o vendedor vietnami-

ta de uma banca de roupas; uma feira bem organizada com bancas e produtos modernos”.
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Sem davida, da mesma forma que ocorre em todos 0s paises, a situacéo de legalizar o trabalho
do imigrante gera conflitos com a populagdo nativa, que se vé& concorrente em seu proprio
territério. Esses relatos quanto ao convivio e comentarios dos nativos, quando se referem aos
imigrantes, poderdo ser constatados ao longo da apresentacéo e analise dos dados.

A seguir, a apresentacao dos dados obtidos em campo, nas duas cidades.

5.1.1 Apresentacdo dos dados dos questionarios aplicados aos feirantes

A apresentacdo dos dados a seguir refere-se as questbes de 1 a 10; 14; 16 a 21; 24 a
29, do questionario que consta no Apéndice I. Na questdo 1, em ambas as cidades, nem todos
responderam a pergunta e, desse modo, a questdo foi invalidada, ndo sendo considerada na
analise dos dados.

A questdo 2 tratou da faixa etéria dos feirantes. Na sequéncia, sdo apresentados os re-

sultados, a partir da analise da Tabela 6.

Tabela 6 — Dados de faixa etaria em Curitiba e Varsovia.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
16 a 20 anos 12 7 19
21 a 30 anos 46 20 66
31 a 40 anos 78 50 128
41 a 50 anos 85 57 142
51 a 60 anos 68 55 123
Mais de 60 anos 43 37 80
Ndo informou 2 2 4
Total 334 228 562

Fonte: A autora.
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Em Curitiba, a maior parte dos respondentes encontra-se na faixa etaria de idade pro-
dutiva®, ou seja, entre 16 e 60 anos, conforme parametro estabelecido no questionario, com
base em critérios do IBGE. Nos resultados, ndo houve respostas no item que identifica parti-
cipantes com idade entre 10 e 16 anos, mas somente a partir dos 16 anos.

Os resultados mostram que ha equilibrio entre as faixas de 16 a 20 anos e mais de 60
anos, com 14% e 13%, representando um ndmero menor de pessoas que trabalham com a ati-
vidade comercial da feira. Quanto as faixas etarias entre 31 a 60 anos, ha um namero maior de
comerciantes, com quase 70% dos respondentes, confirmando diferentes estudos, que de-
monstram a opg¢do do trabalho na feira em detrimento da auséncia de trabalho em outra area.
Em Varsévia, a maior parte dos respondentes encontra-se na faixa etaria de idade produtiva®,
entre 16 e 60 anos, conforme pardmetro estabelecido no questionario. Esta escolha se deu em
razao de manter a base de dados, que pudesse permitir comparacGes com as duas cidades es-
tudadas. Porém, na Polbnia, sdo adotados outros critérios para definir a idade produtiva. De
acordo com o Instituto Geral de Estatistica (Glowny Urzad Statystyczny - GUS), a idade pro-
dutiva para homens é de 18 a 64 anos e, para mulheres, de 18 a 59 anos (GUS, 2018).

Dos recortes de faixa etaria ha equilibrio no montante de respondentes entre as idades
de 31 a 40 anos, com 22%, 41 a 50 anos, com 25%, e 51 a 60 anos, 24%, totalizando 71%;
portanto, um numero maior de pessoas trabalha com a atividade comercial da feira. As faixas
etarias entre 16 a 20 anos, correspondente a 3%, e 21 a 30 anos, 9%, representam um ndmero
menor de comerciantes, totalizando 12%. Quando somados, ainda € um nimero menor de
respondentes, quando comparada com a faixa etaria acima dos 60 anos, que é de 16%. Nos
resultados, ndo foram obtidas respostas no item que identifica participantes com idade entre
10 e 16 anos, mas somente apds 0s 16 anos, por questdes de maioridade civil. H&, portanto,
uma concentragdo no montante de feirantes, com faixa etéria entre 31 e 60 anos, totalizando
71%, convergindo para as respostas abertas, em que os feirantes afirmam ndo terem outra
opcao de renda em sua formacéo profissional, que ha falta de outras oportunidades, também
que 0s imigrantes que ndo conseguem outra ocupacao complementam a renda da familia tra-
balhando na feira. Tudo isso demonstra que a feira oportuniza facil acesso ao trabalho e que

muitos optam por essa atividade por ndo terem outra opc¢do e necessitarem de renda.

10 IBGE considera como populacio potencialmente ativa a faixa etaria entre 15 a 64 anos de idade. Em 2012, o
IBGE alterou a faixa etéria de idade produtiva, que passou de 10 anos ou mais para 15 anos ou mais (IBGE, 2018).
%2 Na Pol6nia, a idade produtiva é estabelecida pelo Instituto Geral de Estatistica (Gtowny Urzad Statystyczny — GUS).
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Ao compararmos as duas cidades, para este item da faixa etaria, em termos percentu-
ais, os dados encontrados sdao muito similares. Esse resultado se compara ao que foi encontra-
do nos estudos de Vasques (2016), Godoy (2005) e Gomes et al. (2013), em que a maioria dos
feirantes estava na faixa etaria acima dos 40 anos de idade e opta por essa atividade por ndo
conseguir outra op¢do remunerada.

A questdo 3 trata do nivel de escolaridade dos feirantes e os resultados sdo apresenta-
dos a partir da Tabela 7.

Tabela 7 — Escolaridade dos feirantes em Curitiba e Varsévia.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Ensino Fundamental 91 12 103
Ensino Médio 181 175 356
Ensino Superior 53 24 77
Pés-graduacédo 1 11 12
N&o informou 8 6 14
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

A maioria dos respondentes de Curitiba, com 54%, possui Ensino Médio, seguidos dos
respondentes que possuem formacéo no Ensino Fundamental, sendo 27%, e a minoria possui
nivel superior, 15,9%. Apenas um respondente possui formagdo em p6s-graduacéo.

Em Varsovia, o nivel de escolaridade ¢é elevado e a maioria dos respondentes, 76%,
possui Ensino Médio completo. Muitos deles responderam possuir a formacéo técnica que é
considerada um nivel de formacgéo equivalente a graduacdo. Outro percentual é a formacao
em nivel superior, 10%, e pds-graduacgdo, 4,8%. Em nimero pequeno, 5,3%, possui Ensino
Fundamental. Ao analisarmos, em termos qualitativos de ensino, o nivel médio com formagéo
técnica equivalente ao nivel de graduacdo no Brasil, vé-se que o indice de escolaridade dos
feirantes € maior em Varsovia.

Em termos de escolaridade, algumas diferengas foram constatadas quando compa-
radas as duas cidades; estas apontam para um percentual maior de feirantes em Curitiba,
que possuem Ensino Fundamental e Superior, e, em Varsdvia, hd um ndmero maior de
feirantes que possui Ensino Médio, em sua maioria formados em curso técnico, e feirantes

que possuem pos-graduacdo. Para o caso polonés, ndo foram localizados estudos que
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abordem a escolaridade dos feirantes. Ja para o caso brasileiro, o resultado contraria, por
exemplo, os estudos de Rocha et al. (2010), Godoy (2005) e Gomes et al. (2013), que aponta-
ram uma maioria de feirantes apenas com Ensino Fundamental. A conclusdo € a de que, em
Curitiba, embora um percentual importante figure entre os que possuem Ensino Fundamental,
a maioria dos feirantes possui Ensino Médio e, outro grupo, possui Ensino Superior, dados
que diferem das pesquisas anteriormente realizadas em outras cidades brasileiras.

O que se constatou nas observacdes de campo € que a maioria dos feirantes em Curiti-
ba tem se dedicado ao comércio, tanto por tradi¢do de familia quanto por gostarem da ativida-
de comercial. Nos ultimos anos, segundo relato de muitos feirantes, eles tém estudado mais e
também fazem questéo de incentivar os filhos a estudarem. Isso justifica o niUmero mais ele-
vado de escolaridade em Curitiba.

A questdo 4 mensura o nimero de homens e mulheres que trabalham nas feiras e os

resultados sdo apresentados a partir da Tabela 8.

Tabela 8 — Género dos feirantes em Curitiba e Varsovia.
Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Feminino 141 133 274
Masculino 193 94 287
Ndo informado 0 1 1
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Em Curitiba, os resultados mostram nimeros proximos de respondentes homens e mu-
Iheres, 42% e 57%, sendo que ainda prevalece a presenga masculina nesta atividade comerci-
al. Porém, a Figura 41 demonstra uma crescente participacdo de mulheres nos ultimos 30 anos
e uma tendéncia, nos ultimos dez anos, a equalizar o nimero de homens e mulheres que atu-
am nas feiras. Esse dado converge com os indicadores do aumento da insercdo das mulheres
no mercado de trabalho, nas mais diversas areas e segmentos, e nisto se inclui a atividade co-
mercial urbana da feira. 1sso se deve ao fato de que a presenca das mulheres € aceita em dife-
rentes espacos profissionais e porque as feiras abrigaram um contingente importante de popu-
lacdo trabalhadora. Sendo assim, o aumento da presenca das mulheres pode ser percebido

COmMO um pProcesso natural.
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Figura 41 — Tempo de atuacdo com atividades de feiras urbanas livres em Curitiba.
Fonte: Procopiuck et al. (2017a).

Em Varsovia, os resultados mostram um percentual maior de mulheres participantes
da pesquisa em relacdo aos homens, 58% e 41%. Esse dado converge com os indicadores do
aumento da inser¢do das mulheres no mercado de trabalho, também na Polbnia, nas mais di-
versas areas e segmentos; nisto se inclui a atividade comercial urbana da feira. Os homens
representam um numero menor entre os respondentes.

A Figura 42 demonstra que ha um histérico maior na participacdo das mulheres
nesta atividade comercial. Constata-se, também, um declinio constante no nimero de mu-
Iheres que participam da atividade desde 1977, possivelmente em razdo da grave crise
politica e econbmica que o pais enfrentava. Neste mesmo periodo, 0 que se percebe € que,
ao passo em que diminuiu o namero de mulheres nesta atividade, tem sido crescente a

participacdo dos homens.
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Figura 42 — Tempo de atividade na feira em Varsovia X Homem e Mulher.
Fonte: A autora.

Quanto aos dados que demonstram a presenga de homens e mulheres nas feiras das
duas cidades, confirmou-se que, ao longo do tempo, h4 uma participacdo maior das mulheres
nessa atividade comercial. Ao analisar as tabelas, nos ultimos 20 anos, em Curitiba, prevalece
a presenca masculina e, em Varsovia, a presenca feminina. Os resultados condizem com o
estudo realizado por Gomes et al. (2013), que aponta para um aumento da presenca feminina
no mercado de trabalho, nas mais diversas categorias laborais e também nas feiras. Em muitos
casos, ao realizar a observacdo de campo, surgiram respostas, tais como: “consigo ter mais
liberdade nesse tipo de atividade e com isso dar atengdo para meus filhos” e “sempre quis ter
minha propria renda e entrar para a feira foi mais facil do que criar a empresa”. O indicador
de 0% no periodo de 41 a 50 anos de atividade na feira aponta para o fato de existirem zero
respostas.

Na questdo 5, busca-se compreender qual a razéo da escolha dessa atividade comercial
para geracao de renda, em detrimento as outras opcBes, como comercio, servicos e industria.

Os resultados sdo apresentados a partir da Tabela 9.
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Tabela 9 — Motivag8o para a escolha da atividade de feirante.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Falta de emprego formal 38 58 96
Renda 20 0 20
Gosto pelo comércio 107 102 209
Tradigdo de familia 160 32 192
Outros 9 36 45
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Ainda seguindo na categoria que analisa a configuracao interna das feiras, na questao
formulada para compreender o motivo de escolha desta atividade comercial urbana em detri-
mento a indmeras outras, em Curitiba, a maioria dos respondentes vinculam essa escolha a
tradicdo familiar neste segmento, 47%, seguido dos que vinculam essa escolha ao gosto pelo
comércio, 32%. Para um numero menor de respondentes, a escolha dessa atividade comercial
se da em razdo da falta de emprego formal na sua area de formacdo, 11%, e, na sequéncia, o
desemprego seria 0 motivo que faz escolher esta atividade, 6%. Apenas um entrevistado néo
respondeu a questdo. Para um pequeno nimero de respondentes, existem outras razdes para a
escolha dessa atividade de geracdo de renda, que séo falta de emprego formal e desemprego
(ganha melhor do que na area de formacao, oportunidade para mudar de atividade, de ter ne-
gocio proéprio, oportunidade de trabalho, sem outra op¢cdo de emprego ou renda). Na questao
de resposta aberta “outros motivos”, s@o identificadas questdes, como: completar a renda da
familia (ajudar os pais, complementar a renda familiar, necessidade de dinheiro, finangas e
renda, questao de sobrevivéncia e sustento da familia), insuficiéncia de estudos , liberdade de
horéarios (flexibilidade de horarios) e outras opc¢des (continuou a atividade do vizinho, convite
da igreja).

Em Varsdvia, a maioria escolhe a atividade por gostar da area comercial em si, sendo
44%, seguido do outro grupo, que segue a tradicdo da familia na feira, 14%. O restante per-
tence ao grupo de quem nao tem emprego formal ou estd desempregado, representando um
importante nimero de pessoas que consegue obter renda para a familia a partir da atividade
comercial da feira, enquanto esperam por uma oportunidade de emprego formal, o que corres-

ponde a 40%. Este dado também confirma uma percepcao na observacdo de campo que é a
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facilidade de entrar na atividade comercial da feira em Varsovia, pois ndo é necessario esperar
muito tempo e também ndo existem muitas burocracias.

Para a questdo de resposta aberta, “outros motivos”, surgiram respostas, como desem-
prego dos pais ou 0 respondente € estrangeiro (na maioria das vezes, ucraniano ou vietnamita)
e ndo consegue outro tipo de atividade que gere renda. Outro detalhe importante é que alguns
respondentes escolheram mais de uma opcéo para justificar as razdes pela escolha desta ativi-
dade comercial urbana.

Quando comparadas as respostas nas duas cidades, um percentual bem diferente surge
no item “tradicdo de familia”, no caso de Curitiba (é senso comum que a atividade passa de
geracdo em geracdo). Essa questdo nem sempre é bem vista pelos feirantes que estéo nas dife-
rentes feiras. Esse conflito foi constatado no momento das visitas de observacdo, em que ha-
via relatos de que algumas familias “sdo donas da feira ¢ estdo nos melhores bairros”, sendo
que ‘“as autoridades sabem disso” e “deveriam mudar as leis para autorizarem a entrada de
novos feirantes”. Em algumas feiras, ha o regulamento em que o ponto de comércio s6 pode
ser passado ao herdeiro, geralmente os filhos, e, nessa linhagem, néo estéo incluidos cunha-
dos, genros ou noras.

Em Varsdvia, mesmo com os dados tedricos levantados, que informavam gue havia o
repasse da atividade de feirante entre as geracdes, 0s resultados mostram que essa realidade é
para a minoria dos respondentes. Os dados destacam e se sobressaem para a escolha da ativi-
dade em razdo do gosto pelo comércio. Quanto ao cenéario de falta de emprego formal e de-
semprego, 0s montantes sao maiores em Varsovia, demonstrando indicadores importantes
acerca das taxas de ocupacao nas duas cidades.

Quanto a motivacdo principal para a escolha da atividade do feirante, os resultados
apontaram que, em Curitiba, a maioria dos respondentes se mantém na atividade por ser
tradicdo de familia e por gostarem do comércio. Em Varsovia, a maioria dos respondentes
afirma que se mantém na atividade por gostarem do comércio, seguido de um numero signi-
ficativo de feirantes que ndo enxergam outra opcao de trabalho ou renda, por isso estdo na
feira. Das referéncias tedricas utilizadas nesse estudo, o resultado de Varsovia é condizente
com o que aponta Godoy (2005); j& em Curitiba, o que foi identificado é justamente o con-
trario, um percentual menor de feirantes permanece na atividade por falta de outra oportuni-
dade de trabalho e renda.

Na questdo 6, formulada para identificar o nivel de formalizacdo da atividade comerci-

al dos feirantes, os resultados sdo apresentados a partir da Tabela 10. Cabe destacar que, em
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razdo da atividade comercial do feirante, a maioria dos respondentes prefere ser chamado de

“comerciante”, fato identificado em ambas as cidades.

Tabela 10 — Nivel de formalizagdo dos feirantes em Curitiba e Varsovia.
Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Permissionario 157 83 240
Empresario 169 118 287
Nao informado 8 27 35
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Em Curitiba, os resultados demonstram que um pouco mais da metade possuem em-
presas formais e que um namero também elevado dos respondentes ndo possui empresa e de-
senvolvem a atividade na condicdo de permissionario. Esta condi¢do permite que o cadastro e
posterior habilitacdo em edital de chamamento sejam feitos apenas com os dados da pessoa
fisica, ndo sendo exigido, portanto, o registro de pessoa juridica. Na pesquisa exploratoria,
buscou-se a informacdo de possiveis dados historicos acerca do tema da formalizacdo dos
feirantes, mas ndo foram obtidas respostas. Se houvesse esse dado, seria possivel compreen-
der se existe um eventual movimento convergente, também para os feirantes, com o recente
incentivo em politicas publicas brasileiras para micro e pequenos empreendedores, Nnos mais
diversos segmentos empresariais, no sentido de sairem da informalidade de suas atividades.

Em Varsdvia, um pouco mais da maioria respondeu que sim, desenvolve atividade
comercial formal e possui empresa. J& um namero menor de respondentes afirma que néo
possuem formalizacdo, mas tem autorizacdo e/ou permissdo do governo municipal de Varso-
via para trabalharem nesta atividade e o fazem por meio de cadastro da pessoa fisica e/ou a
partir de entidades representativas, seja associagdo, sindicato ou cooperativa. Um numero
significativo dos que nao quiseram responder confirma as observac@es feitas em campo, pois
muitos sdo imigrantes ucranianos, vietnamitas, entre outras nacionalidades, e tém apenas
permissdo para moradia e trabalho; isto é, ndo possuem, necessariamente, permissao para ati-
vidade comercial. Notou-se que ndo se sentiam seguros para responder a essa pergunta e,
eventualmente, poderiam sofrer alguma consequéncia, como dendncia ou algo parecido, e que

isso poderia prejudicar sua situacdo legal na Poldnia.
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Na analise comparativa, os resultados sdo idénticos para a confirmacéo do dado sobre
empresas constituidas, comprovando o nivel de formaliza¢do nas duas cidades, sendo, portan-
to, uma constatacdo importante que desqualifica a caracterizacdo das feiras no circuito inferi-
or, demonstrando mudangas nesse enquadramento, quando se trata de feira urbana, ja que nédo
pertencem a informalidade.

Sao também similares os dados acerca da auséncia de formalizacdo, porém, mesmo
nessa condicdo, h4 a permissdo para que o feirante desenvolva a atividade com o cadastro de
pessoa fisica, sendo um nimero maior de ocorréncias em Curitiba. Nessa condicéo, para par-
ticipar da atividade, em ambas as cidades, constatou-se que é possivel em razdo das regula-
cOes existentes, que permitem cadastros de pessoa fisica e/ou vinculados a associagdes, coo-
perativas ou sindicatos.

Quanto aos ndo respondentes, o numero em Varsovia chama a atengdo e comprova o
gue se constatou nas visitas de observacdo: em razdo de existirem muitos feirantes imigrantes.
Muitos deles ndo se sentiam a vontade para responder a algumas questdes, entre elas, sobre a
formalizacdo, pois tinham apenas permissdo de moradia e trabalho por um tempo determinado
e alguns estavam em situacao irregular de permanéncia no pais.

A questdo 7 foi formulada para buscar compreender quantas pessoas formam o nucleo
familiar do feirante, bem como identificar quantos deles trabalham em feiras e também levan-
tar a informagao de quantos homens e mulheres da familia se envolvem na atividade da feira.
Ocorreram davidas no momento da aplicagdo dos questionarios, em ambas as cidades, fato
gue ocasionou a invalidacdo desta questdo. Sendo assim, esta ndo foi considerada na analise
dos dados.

A questdo 8 levanta dados sobre o percentual da renda da familia, que é obtida a partir

da atividade da feira. Os resultados séo apresentados a partir da Tabela 11.
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Tabela 11 — Renda das familias a partir da feira.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Mais de 80% na feira 214 89 303
Mais de 50% em atividade assalariada 57 67 124
Mais de 50% em comércio diferente da feira 33 28 61
Mais de 50% em aposentadoria, pensdes, beneficios sociais 26 26 52
Né&o informado 4 18 22
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Num primeiro momento, para mensurar um eventual volume de moeda que circula nas
feiras, por exemplo, perguntando qual o montante de faturamento diario ou mensal da banca,
houve a tentativa de formular uma questdo que pudesse trazer esse dado, porém, notou-se que
os feirantes ndo se sentiam seguros em responder a questdo desta forma. Por isso, foi formu-
lada nova questdo voltada para compreender se a atividade comercial da feira estava contribu-
indo para a subsisténcia da familia e com qual percentual isso ocorria.

Em Curitiba, para a maioria dos respondentes, 64%, mais de 80% da renda familiar
tem origem a partir da atividade da feira. E para um nimero menor dos respondentes, 10%,
mais de 50% da renda tem origem em outra atividade nado relacionada a feira. Para 17% dos
respondentes, mais de 50% da renda vem de atividade assalariada. Para uma minoria dos res-
pondentes, 8%, a familia depende de 50 % de renda que tem origem em aposentadoria, pen-
sbes e beneficios sociais. Houve 1% de ndo respondentes. H4, portanto, uma dependéncia
significativa de renda vinculada a feira, o que justifica muitos relatos, no sentido de aceitarem
muitas regras ou imposi¢oes da prefeitura, sem reclamar.

Dos resultados encontrados em Varsdvia, mostraram uma distribuicdo maior entre as
vérias opgdes, sendo maior 0 numero de comerciantes que tém mais 80% de sua renda com
origem nas atividades da feira, correspondendo a 39%. Para outro grupo de respondentes, a
atividade da feira é representativa, pois complementa em 50% o volume da renda familiar,
sendo 29% com renda de atividade assalariada e 12% com outro tipo de atividade comercial,
ndo relacionada com a feira. Para um grupo menor dos respondentes, a familia depende da
renda que tem origem em aposentadoria, pensdes e beneficios sociais, com um total de 12%.

Por fim, mais uma vez, o numero de nao respondentes, 8%, chama a atencdo, confirmando a
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observacdo do incobmodo em responder a essa questdo, tanto para nao revelar, ou até mesmo
ndo saber a renda, quanto referente as questdes peculiares dos imigrantes, que nao se sentiam
plenamente em condi¢cGes de responder a essa questdo. Em Varsdvia, a renda dos feirantes é
obtida por meio de diferentes fontes, tendo uma dependéncia menor da feira.

Na analise comparada das duas cidades, constata-se que, em Curitiba, hd um nivel
maior de dependéncia da atividade da feira. Em VarsOvia, embora seja um numero relevante,
constata-se que outras atividades, como assalariadas e ndo vinculadas com a feira, suprem a
renda da familia. A dependéncia, em Curitiba, pode ser justificada pelo formato das politicas
publicas que concedem diferentes regulacdes que apoiam o feirante, tais como o facil acesso e
permissdo para a atividade, e os diferentes apoios nao financeiros, como limpeza publica, au-
torizacdo para funcionamento em ruas e pracgas publicas, sanitarios e outros beneficios em
troca de taxas com valor simbolico. Situacdo contraria acontece em Varsovia, em que as feiras
funcionam em terrenos alugados e todos os beneficios s@o pagos: limpeza, sanitarios, aluguel
da banca, aluguel da cobertura separado do aluguel da banca. Além do pagamento de taxas
para o dono do terreno, o feirante ainda recolhe as taxas junto a prefeitura, para manter forma-
lizada sua atividade comercial.

A questdo 9 procurou elucidar se, no caso de o feirante obter uma oportunidade de tra-
balho formalizado, com carteira assinada, ganhando o que ganha como feirante, ele deixaria a
feira. Os resultados sdo apresentados a partir da Tabela 12.

Tabela 12 — Troca da atividade da feira por outra fonte de renda.
Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Sim 71 65 136
Né&o 189 108 297
Néo sabe 74 52 126
Ndo informado 0 3 3
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Ao serem questionados se trocariam sua atividade de comerciante, por outra atividade
formal e que proporcionasse a mesma renda obtida na feira, em Curitiba, a maioria, 57%, nao
trocaria de atividade e se manteria na feira. Para a minoria dos respondentes, 21%, disseram
que sim, trocariam de atividade. E 22% ndo sabem dizer e alegaram que isso depende de qual
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seria essa atividade. Na observacdo de campo, 0 que se constatou é que a autonomia e a liber-
dade em trabalhar por si mesmo é um dos principais motivos de gostarem dessa atividade.
Mesmo sendo questionados quanto aos horarios serem tao diferentes, pois muitos ja comegam
a montagem da banca as 4h da manhd, eles alegam que isso ndo é um problema.

Em Varsdvia, a maioria dos participantes respondeu que ndo deixaria a atividade da fei-
ra, 47%. Ja 23% ndo soube responder se aceitaria trocar de atividade; 29% sim, aceitariam tro-
car de atividade; e 1% dos participantes ndo respondeu. Tendo em vista 0 cenario que vem se
construindo a partir das respostas ao questionario, a maioria se mantém na atividade, por néo ter
oportunidade em outra area. E um percentual maior, comparado com Curitiba, aceitaria trocar
de atividade, porque buscam a estabilidade por meio de um trabalho formal. Nos relatos de
campo vieram muitas observac¢@es vinculadas a insatisfagdo em relagdo as condicGes de traba-
Iho e precariedade das instalacdes, o que acaba deixando os feirantes descontentes.

Na analise comparativa das duas cidades, os resultados sdo similares para a troca de ati-
vidade de geragéo de renda por outra formalizada, que proporcionasse a mesma renda, sendo o
total um pouco maior em Varsovia, 29%, do que em Curitiba, 22%. Com um percentual maior
em Curitiba, 57%, a maioria dos respondentes ndo trocaria de atividade, seguido de um bom
numero dos respondentes em Varsdvia, 47%. A indeciséo acerca de eventual troca de atividade
ou a auséncia de respostas foi similar nas duas cidades: em Varsovia, 23%, e Curitiba, 22%.
Considerando as peculiaridades relatadas na descri¢do de cada cidade, € interessante constatar
gue os percentuais de respostas sdo similares, especialmente no percentual maior de feirantes
que ndo deixariam a atividade, destacando Curitiba, por todo o apoio que o feirante recebe e
Varsovia, por este ndo querer deixar a atividade e por ndo ter outra oportunidade de trabalho, ja
que a condicao da feira € precaria e muitos estdo insatisfeitos com a situacao atual.

A questdo 10 foi formulada para que fosse possivel mensurar o tempo de atividade do

feirante. O detalhamento da analise sera apresentado a partir da Tabela 13.
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Tabela 13 — Tempo de atividade na feira.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Até 1 ano 16 8 24
1-10 anos 115 55 170
11 - 20 anos 81 26 107
21 - 30 anos 75 21 96
31 -40 anos 37 4 41
41 - 51 anos 3 0 3
Total 327 114 441

Fonte: A autora.

Destaca-se uma concentracdo maior no numero de feirantes, com periodo entre 1 e 30
anos de atividade na feira, totalizando 88% em Curitiba e 96% em Varsovia. Em ambas as
cidades, a maioria dos feirantes possui mais de 20 anos nessa atividade, resultados que condi-
zem com estudos de Vasques (2016, p. 56) e Gomes et al. (2013, p. 7-8), ja que se trata de
atividade tradicional que estabelece muito mais do que o vinculo comercial, que determina
um vinculo de sociabilidade entre cliente, feirante e territorio.

Ao percorrermos cada periodo de tempo, os resultados condizem com os relatos dos
feirantes em Varsovia: por ndo existirem outras oportunidades de trabalho, a feira se torna
uma opcao importante. Os dados obtidos demonstram que 7% dos respondentes ingressaram
na feira no ultimo ano; s6 em Curitiba, foram 5%. Um total de 48% dos respondentes esta na
feira em um periodo de 1 a 10 anos. Em Curitiba, foram 35% dos respondentes.

No periodo entre 11 e 20 anos, 23% dos respondentes sdo feirantes em Varsdvia e
25% em Curitiba. No periodo entre 21 e 30 anos, sdo 18% dos respondentes em Varsévia
e 23% em Curitiba. Especialmente nesse periodo historico, que abrange 11 a 30 anos de
atividade nas feiras, concentrando 41% dos respondentes em Varsdvia e 48% em Curitiba,
€ 0 momento em que ocorreram transformacdes importantes nos dois paises. No Brasil, a
Constituicdo Federal que trouxe novas regulacdes tambem para as atividades da feira e, na
Poldnia, a partir do ano de 1989, inicia-se um novo momento politico e econdémico, com a
entrada do capitalismo e o0 novo sistema democratico. Esses dois processos politicos e

econdbmicos impactaram em diferentes atividades e também contribuiram para regular e
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trazer mais seguranca juridica para o feirante e para o poder puablico, com as permissdes
concedidas para legalizar a atividade.

A questdo 14 foi formulada para elucidar se o proprietario ou socio da banca participa
ativamente da atividade, incluindo a permanéncia na barraca, ou se seria constatada maior
presenca de empregados ou diaristas. Essa questdo também procurou saber se o feirante esta
na atividade somente de forma temporaria, como “bico”. Os resultados sdo apresentados a
partir da Tabela 14.

Tabela 14 — Perfil do entrevistado.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Informal 12 11 23
Empregado 52 46 98
Sécio 32 34 66
Proprietario 236 131 367
Néo informado 2 11 13
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, no momento da aplicacdo dos questionarios, a maioria dos respondentes,
81%, se identificaram como proprietarios ou socios da banca, sendo que um numero pequeno
de respondentes era empregados da banca, 16%. Para um pequeno grupo dos respondentes,
4%, o vinculo é temporério/informal, como um “bico”. N&o responderam a pergunta, 1% dos
participantes. O grande numero de proprietarios da banca, no momento da aplicacdo dos ques-
tionarios, indica seu envolvimento direto com a atividade comercial e também aponta para um
indice mais confiavel na resposta, ja que foi coletado diretamente com o feirante que é propri-
etario ou socio da banca. Um percentual pequeno de respondentes, que afirmam estarem tem-
porariamente na atividade, responde o que foi percebido em campo, que a razdo de troca de
atividade é para outra com carteira assinada.

Em Varsovia, no momento da aplicacdo dos questionarios, 71% dos respondentes se
identificaram como proprietarios ou sécios da banca, seguidos de 20% que sao funcionarios.
Para 5% dos respondentes, o vinculo é temporario, como um “bico”. E, novamente, um nime-

ro maior do que em Curitiba, 5% dos participantes, ndo respondeu a pergunta.
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Analisando comparativamente as duas cidades, surgem dados similares quanto a parti-
cipacdo e envolvimento direto do proprietario ou socio da banca. Esse dado corrobora com a
literatura quando aponta para o envolvimento direto do feirante na atividade comercial, difi-
cilmente delegando essa tarefa para empregados. Com isso, o feirante € quem realiza todo o
processo comercial, desde a compra até a venda, fazendo com que se estabeleca um vinculo
mais forte, diretamente com o consumidor final, que, geralmente, é cliente de longa data.

Quanto aos empregados, Varsovia apresenta um ndmero um pouco maior, com 20%.
Em Curitiba, sdo 16%. Na observacdo de campo, 0 que se constatou € que nem sempre esses
“empregados” estdo formalizados ou possuem registro em carteira, mas trabalham como dia-
ristas, temporérios, para ajudar em diferentes tarefas da feira, tais como a montagem das ban-
cas, atender os clientes, repor mercadorias, ajudar nas entregas aos clientes, etc.

Quanto ao dado para tentar identificar o volume de respondentes que eventualmente se
envolveriam na feira como atividade temporaria, ou “bico”, 0s resultados sdo similares e bai-
X0s nas duas cidades, totalizando 4% em Curitiba e 5% em Varsdvia. Isso demonstra que a
regulagéo praticada nas duas cidades faz com que o feirante acesse a atividade de modo mais
permanente, impedindo, inclusive, que oportunistas ou irregulares venham interferir na ativi-
dade daqueles que estdo regulares, cumprindo as leis, e que, conforme os dados comprova-
ram, se dedicam h&a muito tempo na atividade.

Na questédo 16, busca-se identificar qual o montante de pessoas que trabalham na e pa-
ra a banca, pois existem tarefas antes, durante e depois da feira. Mas, esse item néo foi verifi-
cado porque a maioria das respostas vieram invalidadas.

A questdo 17 foi formulada para compreender o perfil das feiras, tanto pelos tipos de pro-
dutos comercializados quanto em quais delas ocorrem com maior frequéncia. Para facilitar a tabu-
lacdo de dados nesta questéo, foram subdivididas em categorias de produtos, de acordo com o que
foi identificado na etapa exploratdria, que séo: produtos naturais, industrializados — ambos produ-
tos de revenda; alimentos e produtos culturais — que tém sua origem na producdo propria.

Por isso, para facilitar a organizacéo e cruzamento de dados, essas informagdes fo-
ram separadas da seguinte forma: (a) produtos naturais, que abrangem frutas e verduras,
convencionais e organicas; (b) produtos industrializados, que englobam duas subcategori-
as: utilidades domésticas — ferramentas, acessorios para cozinha, etc., e vestuario — roupas
e calgados; (c) alimentos, que incorporam duas categorias: alimentos preparados fora da
feira - embutidos, salgados, doces, etc., e alimentos preparados na propria feira — sandui-

ches, assados, doces, etc.; (d) produtos culturais, separados em trés opcdes: artesanato,
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obras de arte e uma categoria aberta, denominada “outras”. O detalhamento da analise sera

apresentado a partir da Tabela 15.

Tabela 15 — Tipologia das feiras em Curitiba e Varsovia.

Nome da cidade Total
Curitiba Varsovia
Produto Natural — frutas e verduras convencionais 120 76 196
Produto Natural — frutas e verduras organicas 32 34 66
Produto industrializado — utilidades domésticas 15 18 33
Produto industrializado — vestuario (roupas e calcados) 21 39 60
Alimentos — preparados na feira ) 50 5 55
Alimentos — preparados fora da feira . 93 55 148
Produto cultural — artesanato ] 23 16 39
Produto cultural — obras de arte ) 0 9 9
Outros tipos de produto 14 28 42
Né&o responderam 20 19 39
Total 388 299 687

Fonte: A autora.

Em Curitiba, na categoria de produtos naturais, 31% dos respondentes comercializam
frutas e verduras convencionais e 8% comercializam frutas e verduras organicas. O resultado
encontrado confirmou o que se observou no campo empirico, pois sdo poucas as feiras que
comercializam produtos organicos. Essas feiras sdo especificas e separadas porque as bancas
com produtos convencionais e organicos nao podem funcionar umas ao lado das outras e, de
fato, o nimero de feiras de orgénicos em Curitiba € bem menor quando comparadas as feiras
volantes que comercializam os produtos convencionais.

Para a categoria de produtos industrializados, 4% dos respondentes comercializam
utilidades domésticas, tais como ferramentas, acessorios para cozinha, etc., e 5% comerci-
alizam itens de vestuério, tais como roupas e calgados. O nimero baixo de produtos nesta
categoria pode estar vinculado ao costume de adquirir este tipo de produto em outros tipos
de comércio, de rua e em centros comerciais, €, portanto, a aquisi¢do dos mesmos nao é

tdo comum em feiras.
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Na categoria de alimentos, somam-se 37% dos respondentes, sendo 13% de alimentos
preparados fora da feira, embutidos, salgados, conservas, doces etc., e 24% de alimentos pre-
parados na propria feira, tais como sanduiches, assados, doces, etc. Trata-se de um montante
significativo de respostas nos itens alimenticios, especialmente se somarmos 0 montante de
37% da categoria de alimentos com 0 39% do montante de produtos naturais (convencionais e
organicos), totalizando 76% das bancas entrevistadas. Este €, portanto, um indicativo funda-
mental acerca da importancia desta atividade comercial vinculada nesta categoria de produtos.
Esse fato também ajuda a justificar a permanéncia das feiras nos territérios, ja que a maioria
dos produtos vendidos é essencial no cotidiano das pessoas.

Para a categoria de produtos culturais, 6% dos respondentes comercializam artesa-
nato e 4% comercializam outros tipos de produtos culturais. Ja no item obras de arte, ne-
nhum respondente se incluiu nesta categoria. Quando somadas, estas categorias totalizam
10% dos respondentes, ndo sendo muito expressivo 0 numero de comerciantes com este
tipo de item. Estdo incluidos em outras categorias 4% dos respondentes, com produtos
vinculados a itens usados, antiguidades, flores, materiais para pet. Ndo responderam a
pergunta 5% dos participantes.

Em Varsovia, na categoria de produtos naturais, somam-se 37% dos respondentes,
sendo 25% os que comercializam frutas e verduras convencionais e 11% aqueles que comer-
cializam frutas e verduras organicas. O resultado encontrado confirmou o que se observou no
campo empirico, primeiramente, pelo maior nimero de produtos convencionais vendidos e,
apos, porque sdo poucas as feiras que comercializam produtos organicos. Constatou-se tam-
bém que muitos feirantes comercializam itens advindos de producdo prépria e, mesmo que
nédo possuam o selo que qualifica o produto organico, comercializam os itens na condigéo de
organicos, fato validado pelos clientes e consumidores, especialmente nas bancas onde ha
parte dos produtos que é produzido pelo proprio feirante. Os clientes confiam no comerciante
e preferem levar esses produtos em vez daqueles que o comerciante trouxe para revenda.

Para a categoria de produtos industrializados, somam-se 19% dos respondentes, sen-
do 6% os que comercializam utilidades domésticas, tais como ferramentas, acessorios para
cozinha etc., e 13% comercializam itens de vestuario, tais como roupas e calgados. O nime-
ro um pouco mais alto de produtos, nesta categoria, pode estar vinculado ao costume de
adquirir este tipo de produto nas feiras e somente recentemente, nos ultimos 15 anos, vé-se a
criacdo de maior variedade de lojas e centros comerciais, conforme observagdo empirica nas

respostas dos moradores locais e também levando em conta as recentes mudancas politicas e
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econdmicas no pais. Outros itens na categoria de produtos industrializados, que surgiram
nas respostas, foram: eletrodomésticos, roupa intima, produtos zooldgicos, armarinhos, fios
e agulhas.

Na categoria de alimentos, somam-se 20% dos respondentes, sendo 18% de alimentos
preparados fora da feira, embutidos, pées, salgados, doces etc., e 2% de alimentos preparados
na propria feira, tais como sanduiches, assados, doces, etc. Na observacdo empirica, consta-
tou-se que havia poucas bancas com itens nesta categoria de produtos de preparo de alimen-
tos, no ambiente da feira, e a cultura local é a de que as pessoas adquiram esses itens em pe-
quenos comeércios de rua, em ambientes fechados.

Para a categoria de produtos culturais, 5% dos respondentes comercializam artesa-
nato e 3% comercializam obras de arte. Trata-se de um montante pequeno, de 8%, quando
comparado as demais categorias de produtos. J& no item “outros tipos de produtos cultu-
rais”, nenhum respondente se incluiu nesta categoria e 6% dos participantes ndo responde-
ram a esta questéo.

Ao compararmos as duas cidades, na categoria de produtos naturais, obteve-se um re-
sultado similar, que totalizou 39% em Curitiba e 36% em Varsovia. Em Curitiba, destaca-se o
volume um pouco maior, de 31% em produtos convencionais, enquanto que, em Varsovia,
esse percentual é de 25%. Varsdvia se destaca com um percentual maior na comercializacdo
dos produtos organicos nas feiras, um montante de 11%, contra 9% em Curitiba. Em ambas as
cidades, na observacdo empirica, ocorreram relatos de que as pessoas gostariam de adquirir
uma quantidade maior de produtos organicos, mas ndo o fazem em razdo dos valores serem
bem mais elevados quando comparados com produtos convencionais.

Na categoria de produtos industrializados, foi possivel confirmar os dados da observa-
cao empirica, em que ha cultura de adquirir esses tipos de produtos em feiras na cidade de Var-
sOvia, pois o percentual de bancas desse tipo totalizou 19% (em Curitiba, foram apenas 9%).

O mesmo ocorreu, em propor¢do inversa, na categoria de alimentos, ja que se confir-
mou a cultura de consumir alimentos preparados na e fora da feira, com um percentual total
de 37%, em Curitiba, e, em Varsovia, 20%. Cabe destacar que a divergéncia de percentual é
mais relevante para a subcategoria de alimentos produzidos na feira, sendo 13% em Curitiba e
apenas 2% em Varsovia. Para a subcategoria de alimentos produzidos fora da feira, os resul-
tados sdo similares, totalizando 24% em Curitiba e 18% em Varsovia.

Para as subcategorias de artesanato, essas apresentam similaridade nos resultados, to-

talizando 6% e 5%, para Curitiba e Varsovia, respectivamente. Na subcategoria obras de arte,
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ndo houve resultados para a cidade de Curitiba, e, em Varsovia, houve a ocorréncia de um
percentual de 3%. Em ambos os casos, confirma-se observacdo de que inexiste essa préatica
em Curitiba e de que sdo observadas algumas praticas isoladas em Varsovia.

O montante de respostas na questdo aberta totaliza 4% em Curitiba e 9% em Varsovia
e pertencem a produtos naturais para decoracdo, como arranjos e flores naturais; itens usados,
tais como livros, roupas e calgados; bem como itens com maior valor agregado, que perten-
cem a categoria de antiquario e antiguidades. Outros itens vendidos na feira, e que tem origem
na producao artesanal, sdo pées e outros produtos de panificacdo e conservas de frutas e ver-
duras. Entre os itens alimenticios, surgiram respostas, como: frutas secas, carne e ovos. Houve
similaridade na quantidade de participantes que ndo responderam a pergunta, totalizando 5%
em Curitiba e 6% em Varsovia.

Para as questdes 18, que identifica a quantidade de itens diferentes que sdo comerciali-
zados, e 19, que mensura o item mais caro e 0 mais barato de cada banca, ocorreram proble-
mas e ddvidas durante a aplicagdo dos questionarios, em ambas as cidades, e as respostas vol-
taram invalidadas, por isso, essas duas questdes ndo serdo consideradas na anélise dos dados.

A questdo 20, mostrada na Tabela 16, que identifica 0 modo de transporte das merca-
dorias, tem a intencdo de auxiliar na compreensdo de um possivel nivel de ajuda muatua, nesse
quesito de deslocamento das mercadorias do ponto de origem até o local da feira. Os resulta-
dos demonstram que, nas duas cidades, a maioria dos feirantes possui transporte proprio e ndo
divide o mesmo com outro feirante, sendo que, em Curitiba, isso ocorreu para um numero
significativo de feirantes, com 92% dos respondentes e, em Varsdvia, foram 71% dos respon-
dentes. Em Varsdvia, a pratica de compartilhamento do transporte € um pouco maior, tanto
para quem possui transporte proprio quanto para quem utiliza transporte terceirizado, soman-
do 14% (em Curitiba, é de 7%). Também em Varsovia, como tem ocorrido com diversas
questdes, 16% dos participantes ndo responderam a questdo. Dos relatos obtidos em campo,
houve uma resposta de feirante, o qual informou que “agora vem de transporte publico, antes

tinha carro proprio”.
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Tabela 16 — Tipo de transporte utilizado para os produtos comercializados na feira.
Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Transporte préprio exclusivo 307 162 469
Transporte préprio compartilhado 7 10 17
Transporte terceirizado compartilhado 16 20 36
Né&o informou 4 36 40
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

A questdo 21 tratou de dois dados diferentes: origem dos produtos comercializados na
feira e identificacdo do feirante com a concorréncia. A apresentacdo dos dados sera feita na

Tabela 17, sobre a origem dos produtos, e na Tabela 18, sobre a concorréncia.

Tabela 17 — Origem dos produtos vendidos na feira.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Produtos adquiridos para revenda 229 194 423
Produgéo propria 124 48 172
N&o respondeu 6 8 14
Produtos de revenda e producédo 25 17 42
prépria
Total 384 267 651

Fonte: A autora.

Nesta questdo, buscou-se compreender a origem dos produtos comercializados, se
eram de producdo prépria do feirante ou se tinham a origem com atacadistas. Em Curitiba, do
montante de respondentes, 60% afirmou que adquire do atacadista e revende os produtos na
banca. Para 32% dos respondentes, os produtos sdo produzidos por ele ou sua familia e co-
mercializados na banca. Para 7% dos respondentes, a origem dos produtos € mista, ou seja,
adquirem no atacadista, mas também tém origem na producédo propria ou da familia. Dos par-
ticipantes, 1% ndo respondeu esta questdo. A maioria dos feirantes, portanto, revendem as
mercadorias, fato que confirma duas questdes importantes: uma, nas respostas do feirante,

com um grande volume de respostas na formacéo de preco do produto em que ele compde o0
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preco, todos os dias, de acordo com o valor da aquisi¢do da mercadoria, e a segunda questao,
do argumento do gestor publico, quando afirmou que o feirante tem o papel de regular o preco
das mercadorias. E claro, um papel que quase desapareceu ao longo do tempo, mas, de algum
modo, ainda esta presente nos territorios e acaba regulando o preco em sua area de abrangén-
cia. No caso de Curitiba, constatou-se que os feirantes trabalham em diferentes bairros, desse
modo, contribuem para regular os precos também nesses outros territdrios.

Em Varsdvia, do montante de respondentes, 73% afirmou que adquire do atacadista e
revende os produtos na banca. Para 18% dos respondentes, os produtos sdo produzidos por ele
ou sua familia e comercializados na banca. Para 6% dos respondentes, a origem dos produtos
é mista, ou seja, adquire-se no atacadista, mas também tém origem na producéo prépria ou da
familia. Dos participantes, 3% ndo responderam esta questdo. Vé-se pelos resultados que a
maioria dos feirantes, em Varsovia, revende as mercadorias € poucos sdo 0S que possuem
producdo propria. Da observagdo em campo, a queixa dos feirantes € a forte influéncia dos
supermercados, que atrapalham suas vendas, pois vendem os produtos com preco bem menor.
Surgiram alguns relatos no sentido de que o “governo nio deveria permitir que novos merca-
dos fossem abertos” ou “o governo deveria fazer alguma coisa para regular os precos dos su-
permercados”, porém, trata-se de algo que independe do governo; a populagéo local, com os
feirantes, € que vai elaborando as regras de preco.

Ao comparar as duas cidades, ha similaridade no total de respostas, na opgéo dos fei-
rantes que compram os produtos para revenda, representando a maioria das respostas, com um
numero maior para Varsovia, que totalizou 73% (total de Curitiba foi de 60%). Os feirantes
que vendem sua prépria producdo representam percentuais divergentes, sendo 32% em Curi-
tiba e 18% em Varsdvia. O percentual de feirantes que ndo respondeu a pergunta foi similar
nas duas cidades, totalizando 2% em Curitiba e 3% em Varsovia.

Espontaneamente, surgiu uma opc¢éo de resposta no momento das entrevistas, que foi a
necessidade dos feirantes responderem as duas opcoes, visto que alguns, além de comprarem
itens para revenda, também comercializam itens de sua producdo prépria. Esses percentuais
foram similares nas duas cidades e totalizaram 7% em Curitiba e 6% em Varsdvia. Se somar-
mos com a opcao de resposta de producdo propria, obteremos 39% em Curitiba e 24% em
Varsdvia. Portanto, € um importante nimero de feirantes que consegue vender sua propria
producéo e, dentre os produtos vendidos, estdo aqueles que, embora nédo recebam o selo de
produtos organicos, ganharam a confianga do cliente, que procura esse tipo de produto com a

vantagem de té-lo proximo de sua casa, ndo precisando se deslocar até a area rural.
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Tabela 18 — Identificacdo de concorrentes nas feiras.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
iConcorrentes dentro da feira 173 172 345
(
Concorrentes proximos a feira 40 56 96
N&o tem concorréncia 100 22 122
Né&o responderam 39 17 56
Total 352 267 619

Fonte: A autora.

Seguindo agora para a segunda parte da questdo 21, que trata da percepcao e identifi-
cacdo do feirante com a concorréncia, em Curitiba, para 60% dos respondentes, séo identifi-
cados concorrentes dentro da feira, equivalendo a 49%, e nas proximidades da feira, 11%.
Outros 29% dos respondentes ndo identificam concorrentes em sua categoria de produtos e
11% preferiram nédo responder a esta questdo. Um fato interessante € que diversos participan-
tes responderam mais de uma opcdo, que transitou entre as respostas de concorrentes dentro e
proximo a feira. Isso confirma o grande volume de respostas obtidas e também o que se ob-
servou em campo, pois muitos feirantes alteram o valor do produto ao chegarem na feira, jus-
tamente porque o outro feirante esta com preco menor; sao regras tipicas do mercado.

Em Vars6via, um numero maior de respondentes identifica concorrentes dentro da fei-
ra, 64%, e nas proximidades da feira, 21%. Para um percentual pequeno, de 8% de responden-
tes, estes ndo identificam concorrentes em sua categoria de produtos e 6% preferiram néo res-
ponder a esta questdo. Da mesma forma que em Curitiba, o que se observou em campo é que,
por mais que os feirantes se ajudem em alguns aspectos, como um cuidar da banca do outro,
ceder produtos quando falta para o feirante ao lado, mesmo assim eles sdo concorrentes.

Ao comparar as duas cidades, constata-se um percentual mais elevado de concorrén-
cia, dentro e nas proximidades da feira, com um resultado maior em Varsdvia. Destaca-se
que, em ambas as cidades, os feirantes possuem um numero grande de concorrentes dentro da
prépria feira. Desse modo, a andlise geral é de que, independente do tipo de atividade comer-
cial, ha a concorréncia e cada tipo de atividade busca estratégias proprias para sobreviver. Por
exemplo, na questdo do preco, toda a sequéncia de tarefas em uma banca, desde a compra do
produto, a formacdo do preco de venda até a exposi¢dao do produto no caixote, estdo implica-
dos muitos fatores, que influenciam na deciséo final do feirante. S&o procedimentos dinami-

cos e informais, que sequer caberiam em sistemas ou férmulas, pelo simples fato de que,
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dependendo do preco que o outro feirante esta vendendo determinado item, o vizinho alte-
ra seu preco, mesmo sob risco de prejuizo. Por isso, as feiras tém sua dinamica propria e,
muitas vezes, incompreendida.

Seguimos agora para a apresentacdo dos resultados das Ultimas questdes que compdem
a categoria da configuracédo das feiras. A questdo 24, apresentada na Tabela 19, foi elaborada
para entender se, na percepcao do feirante, ha a necessidade de melhoria na sua atividade,
tanto na parte de equipamentos e infraestrutura quanto em aspectos que envolvem a aplicagéo
de alguma tecnologia. Dos resultados obtidos, a maioria esta satisfeita com as condi¢des atu-
ais da feira, tanto em termos de banca quanto de infraestrutura geral e também de tecnologia a

ser adotada.

Tabela 19 — Percepcdo do feirante se existem alternativas para melhorar sua atividade.

Cidade
Curitiba Varsévia Total
Né&o 183 157 340
Né&o respondido 11 22 33
Sim 140 54 194
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Na questao 24, aberta, em que o respondente expressou se haveria alguma tecnologia
ou modificagdo, alguns dos que afirmaram que sim, haveria alguma melhoria, ndo souberam
citar ao certo que tipo de melhoria poderia ser adotada. Isso ocorreu nas duas cidades. Em
ambas, notou-se que, quando as questOes eram abertas, na maioria das situacdes, os feirantes
utilizavam a pesquisa para reclamar e apontar problemas. Um exemplo, em Curitiba: “a feira
é popular, se modernizar ndo vai funcionar. Os técnicos sabem da teoria, mas quem sabe 0
que funciona é o feirante. Eu queria muito ter espaco na feira noturna, mas ndo deixaram
porque é uma feira so para itens de primeira necessidade”. Houve similaridades nas respostas
guando comparadas com a questdo 23, apresentada em outra categoria. A sintese dessas ob-

servacdes de Curitiba estd no Quadro 8 e, de Varsdvia, no Quadro 9.
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Dependem do poder publico, segundo percepc¢do do feirante

Divulgacéo, marketing e
propaganda da feira

propaganda

redes sociais e divulgacdo

marketing

tecnologias de divulgacédo

melhorar a divulgacéo

divulgacéao

divulgacéo do governo/prefeitura

midias sociais, sites especializados para divulgar a feira

Melhoria na barraca,
estrutura da banca e mais
apoio na feira como um
todo

A N N N N N N e N e N N NN

\

melhorar a barraca, ser mais apresentavel

modificar /modificar as barracas

melhorar o formato das bancas de orgéanicos

barraca muito ruim; “a gente paga a banca, poderia ser melhor”

barraca mais confortavel e de graca

barracas melhores cedidas pela prefeitura (como em Joinville)

cobertura melhor da barraca

barraca esta feia

estrutura da barraca é precaria

decoracdo das barracas padronizada

padronizacdo do modelo das barracas

infraestrutura

mais tomadas elétricas

numeracdo da barraca

musica ambiente na feira

mapas da feira mostrando os setores, bancas e tipos de produtos

outra estética para as barracas

tudo é precario

barraca nova

precisam rever o valor do aluguel da barraca

as barracas atuais esto furadas e sujas

infraestrutura das barracas. Estao sujas, furadas e com suporte enferrujado
estrutura da banca mais reforgada. Usa uma cedida pelo Instituto de Turis-
mo, mas é muito fraca. Paga R$ 20,00 por dia de uso

criar uma feira ambulante, em um énibus articulado, em parceria com a pre-
feitura

energia elétrica; gerador de energia

Seguranca

policia

som de alerta, por exemplo, em caso de assaltos
sistema de seguranca

alarme de presenca

cameras

Limpeza e higienizacéo
da feira

higienizacéo
lavagem das calcadas

Banheiros

AN ANENENENENENENEN

banheiro quimico

Dependem do feirante

Melhorias nas atividades
e processos da banca

AN N N N N U N N Y NN

melhor transporte das mercadorias

carro com balcéo melhor, talvez uma van

TV para passar informacdes para os clientes, para demonstrar os produtos
imagem dos produtos

prateleiras para expor seus produtos

impressora 3D

torno para ourivesaria

melhorar a exposicdo das pegas

uma maquina para ela mesma elaborar os desenhos dos produtos
maquina de costura

méaquina de fazer doce

continua
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conclusao

Dependem do feirante

Melhorias nas atividades
e processos da banca

AN

AN NN N YV N U N Y N NN

ANRNEN

AN NN NN YN N U N N N N N Y N NN

ventilador e também aquecedor

adotar um reservatério de dgua maior (para limpeza dos materiais e higieni-
zacdo das maos)

sistema para impressao de pedidos

receber as vendas em vale-refeicdo

reformar as instalac6es do trailer, refrigeracdo, etc.

trocar o atual trailer por um melhor

tem banca simples e ndo quer trailer, mas quer um container para vender
seus produtos

computador para implantar sistema de vendas

barraca melhor (barraca propria)

prateleira para expor produtos

maquina para cartfes de débito e crédito

maquinas computadorizadas para recorte do MDF

aparelho para picar tomate

maquina para fazer a carne pururuca

carro tipo van, que facilitasse na hora de chegar na feira

mudar o trailer para um modelo de carro, que é melhor e atende seu tipo de
venda

refrigeracdo para coco

mais maquinas para ralar o coco

balanca com etiquetadora, que tivesse o nome da banca, informacdes de
validade e peso do produto

geladeira

maquina para senha, na fila de espera

caixa registradora

algo que facilitasse a montagem da banca

trailer

algum tipo de melhoria na montagem da banca ou adotar o trailer

caixa automatizado com computador

trailer, mas com layout para bem atender o cliente de flores

trailer, mas é muito caro

computador

melhorar o equipamento para fritar pastel

maquina para etiquetar produtos

melhorar a banca ou adotar trailer

maquina para descascar 0 coco

ter mais variedade de produtos

computador para cadastro dos clientes

computador ou notebook

trailer mais baixo, que mantivesse as caracteristicas da banca, em que con-
segue olhar o cliente de perto

caixa com controle de pedido

video com produtos da banca

freezer

cadigo de barras

Independem do feirante e d

e AN NE NN

p

oder publico

Melhorias em geral, para
o feirante, incluindo
tecnologia e servigos

AN N N NN

sistema de som com mdsicas, na feira
aplicativos

caixa eletrdnico

wi-fi

internet

algum aplicativo para feirantes

restaurante com preco acessivel para os feirantes

Quadro 8 — Curitiba — Respostas abertas com sugestes de melhoria para as atividades na banca.

Fonte: A autora.
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Em Curitiba, em algumas modalidades de feira, as bancas séo fornecidas por uma em-
presa terceirizada que, historicamente, havia recebido insumos da prefeitura para confeccionar
novas barracas. Em campo, boa parte dos feirantes expressa que a responsabilidade das ban-
cas € da prefeitura e, consequentemente, a responsabilidade pela melhoria cabe a ela. Outro
ponto interessante é que, nas feiras onde ocorre o fornecimento da barraca por parte da prefei-
tura, ou seja, por parte dessa parceria da prefeitura com a empresa terceirizada, boa parte dos
feirantes entrevistados fez reclamagdes sobre o estado da banca. Ja nas feiras onde a banca é
de responsabilidade do feirante, mesmo essa estando em condi¢des iguais, parecidas ou até
piores daquelas referidas anteriormente, apenas dois deles admitiram que havia necessidade
de reformar a banca e entdo apontavam outros tipos de melhorias, que acabavam recaindo sob
a responsabilidade da prefeitura e ndo dele mesmo.

A questdo aberta trouxe diferentes informacoes, que expuseram um conflito, até entédo
implicito, dos feirantes com o poder publico em Curitiba, relatado a seguir.

Segundo os feirantes, faltam campanhas de divulgacdo e marketing da feira e, por esse
motivo, as feiras estdo enfraquecendo. De outro lado, na entrevista coletada junto ao gestor
publico, este reforcou que ndo faz esse tipo de campanha para as feiras por forca de legisla-
¢do, pois “como ira divulgar algo privado?”. O que eles fazem sdo campanhas institucionais
para reforcar o lado positivo das feiras, dando énfase para sua importancia. E uma questo
operacional complexa e parece que ambos tem razéo; de um lado, o feirante ndo pode extra-
polar, ir além de determinados comportamentos, j& que € permissionario e precisa cumprir
regras (embora exerca atividade comercial, faz isso em local publico); e, por outro lado, 0
poder publico se vé limitado em divulgar uma atividade comercial privada, utilizando a ma-
quina publica. A solucdo seria o poder publico assumir o “agente feira urbana” e aprimorar os
meios de divulgacdo institucional, por exemplo, em seu prdprio website, pois la as informa-
cOes estdo desatualizadas e, de modo algum, esta acdo caracteriza 0 uso da maquina publica.
A feira é um patrimonio para a cidade e tem relevancia na microescala territorial.

No item de melhoria da banca, foram constatadas diferentes situagdes; uma, em que 0
feirante possui sua propria barraca, tendo a responsabilidade da manutengdo, montagem e
desmontagem no dia da feira; e outra, em que o poder publico intermedia a locacdo da barra-
ca, mas nao tem responsabilidade nenhuma sobre isso, repassando para “os barraqueiros”, que
sdo empresas que locam a barraca ao feirante. Esse historico se da, segundo o gestor publico
da Feira do Largo da Ordem, em razdo da necessidade de padronizar as barracas, visto que se

trata de uma feira “muito importante para a cidade, ¢ um cartdo de visita”. Essa problematica
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parece um caso vencido, em que, de fato, o poder publico ndo deveria se envolver nessas
questbes operacionais, mas regular para que haja um padréo nas barracas. Esse controle deve-
ria ser feito por ambos, feirante e poder publico, no entanto, por ndo disporem de verbas, 0
impasse ndo tem data para terminar.

No item sobre seguranca, as queixas se deram mais na Feira do Largo da Ordem, que
concentra um maior nimero de pessoas. Nas feiras de bairro, esse tema ndo surgiu com tanta
énfase e, ao aproximarmos dos relatos dos feirantes em campo, a propria feira oferece a segu-
ranca no bairro, ja que atrai mais pessoas e os lugares ndo ficam tdo vazios. Alguns clientes
relataram que se sentem seguros quando a feira estd ali. Nesse item, mais uma vez caimos
num impasse, afinal, a seguranca da feira deve ser publica ou privada? Ao mesmo tempo,
quando o feirante solicita “som de alerta, em casos de assaltos”, na Feira do Largo da Ordem,
a exemplo de outras feiras pelo Brasil, de quem seria a responsabilidade?

Nos dois ultimos itens que surgiram, em que os feirantes atribuem a responsabilidade
ao poder publico, diversos feirantes pedem a melhoria na limpeza e também a oferta de ba-
nheiros pablicos. O que se viu em campo € que a limpeza é feita ap6s a feira, dando margem
para situa¢Ges como encontrar o local sujo quando o feirante chega para trabalhar. Sendo as-
sim, ha um pleito para que a limpeza fosse feita antes da feira; no caso dos banheiros, segundo
0 poder publico, isso estd em regulacdo e é fornecido ao feirante, mas ndo é o que se consta-
tou em campo, pois nem todas as feiras dispdem do sanitario quimico. Essas sdo questdes
operacionais muito pontuais e, ao que tudo indica, parecem seguir para uma solugao.

Na outra categoria que surgiu espontaneamente, algumas solugdes dependem somente
do feirante. Foram diversos apontamentos, no sentido de melhorias na operagdo da banca,
com equipamentos mais modernos, tanto para a producéo e manuseio de produtos quanto para
itens que melhorem o atendimento ao cliente, com senhas ou codigo de barras.

Por fim, surgiram algumas questdes que, em verdade, independem do poder pablico e
também do feirante, mas que certamente poderiam ser solucionadas em conjunto, por ambos.
Isso seria possivel caso a relacdo interorganizacional fosse alterada, ja que, atualmente, ambos
tém preocupacBes operacionais voltadas para suas questdes, ndo sendo possivel criar espacos
de debate para elaboragdo estratégica para solugdes, por exemplo, pleiteadas pelos feirantes
em seus relatos: sistemas de som, aplicativos, caixa eletronico préximo a feira, rede wi-fi,
restaurantes com descontos para feirantes, entre outras.

A seguir, o quadro sintese de Varsdvia. O que se pode confirmar é que tiveram poucas

sugestdes, pois havia o receio de que os entrevistadores poderiam pertencer ao poder publico.
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No geral, as solicitagdes se concentraram em melhorias na estrutura da banca, &gua corrente

acessivel no ambiente da feira, também aquecimento e cobertura para a mesma.

Dependem do gestor da feira

Divulgacéo, marketing e v" marketing
propaganda da feira v/ pagina web com os produtos
Melhoria na barraca, estru- | v° aquecimento para as bancas e barracas
tura da banca e mais apoio | v* reformar a banca
na feira como um todo v’ cobertura/telhado
v’ agua, luz
v aluga o local; tem uma mesa de trabalho muito simples
v/ mais ajuda e apoio por parte da prefeitura
v cobertura gratuita
v/ 4gua corrente
v/ acesso a agua
Seguranca v" melhorar o servigo de seguranca
Dependem do feirante
Melhorias nas atividades e v telefone
processos da banca v"um caixa fiscal mais moderno
v melhorar a entrega de produtos aos clientes
v’ precisa de uma melhoria, que é uma maquina de cortar carne
v' computador
v maquinas para vender com cartdo de crédito
v"uma calculadora para mim
Independem do feirante e do poder publico
Melhorias em geral para o v' wi-fi gratuito
feirante, incluindo tecno-
logia e servigos

Quadro 9 — Varsdvia — Respostas abertas com sugestdes de melhoria para as atividades na banca.
Fonte: A autora.

Em Varsdvia, os pleitos sdo para o gestor da feira, que, na verdade, é o gestor do ter-
reno que aluga o espaco das bancas, e algumas questfes sdo diretamente para os proprieta-
rios das bancas, que as alugam para o feirante. Conforme mencionado anteriormente, em
Varsovia, o feirante tem permissdo para a atividade concedida pelo poder publico, recolhe
as taxas e, além disso, paga o aluguel da banca, aluguel da cobertura e de qualquer outra
melhoria, diretamente ao gestor do terreno. A maioria das feiras fixas, os mercados, possu-
em estruturas precarias, razdo de diferentes impasses e discussdes entre a populacdo local,
feirantes e poder publico. Segundo os feirantes, caberia ao gestor do terreno ou ao dono da
banca a melhoria desses locais, ja que eles pagam o aluguel, mas ndo é o que ocorre. Quanto
as melhorias na operacdo da banca, surgiram também poucos comentarios, tendo em vista o
processo cultural dessa relagdo com a feira, em que, por exemplo, a maioria dos feirantes s6
opera com dinheiro em espécie, ndo havendo ainda a necessidade de recebimentos com car-

tbes bancarios. O modelo das bancas é tradicional e atende as expectativas do feirante e do
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cliente; o que incomoda é a precariedade das infraestruturas das bancas e da propria feira,
ou mercado, em si.

Por fim, constata-se que, das diferentes questfes a serem solucionadas, em Curitiba, a
maioria possui um carater mais operacional, administrativo e regulatorio e, em Varsovia, es-
sas questdes possuem, também em sua maioria, um carater de infraestrutura, administrativo e
regulatério. Todas sdo questdes que acabam nado influenciando tanto o territorio em si, mas as
relacdes interorganizacionais entre o feirante e o gestor da feira.

Na proxima questdo, de numero 25, é abordado o tipo de contrato de trabalho com o
empregado da banca, porém, o que se percebeu é que, na maior parte das respostas, ndo havia
contrato formal estabelecido, pois trata-se de bancas em que os proprietarios sdo autbnomos
ou trabalham em familia, fato que, no entendimento deles, nem sempre requer formalizacdo
da atividade laboral. Essa pergunta gerou desconforto entre os respondentes, que tém receio
de fiscalizacGes trabalhistas, e, possivelmente, isso justificou 0 numero téo alto de nao res-
pondentes em ambas as cidades, sendo 54% em Curitiba e 86% em Varsovia. As informacdes
com as respostas obtidas estdo apresentadas na Tabela 20.

Entre outras respostas obtidas em Varsdvia, surgiram anotacdes dos entrevistadores,
itens ndo contemplados na tabulacdo de dados, tais como: contrato temporario; contratos fixos
e temporarios; ndo tem contrato, por isso, oficialmente, € como se ndo trabalhasse; trabalha
sozinho; trabalho informal; trabalho ilegal; sdo empresarios; ndo tem empregados; contrato
eventual; empresario autbnomo - empresa de apenas uma pessoa. Em Curitiba, surgiram res-
postas, como: diarista; mensalista; freelancer; folguista, sendo enquadrados aqui todos os tra-

balhos informais, sem registro.
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Tabela 20 — Tipo de contrato de trabalho com o empregado da banca.

Cidade
Curitiba Varsovia Total
Autdnomo 52 10 62
CLT 14 8 22
Cooperados 1 0 1
Diaristas 7 4 11
Familia e diaristas 2 0 2
Familia, diaristas e CLT 1 1 2
Familiares 75 0 75
Freelancer 1 6 7
Informalidade 1 2 3
Né&o respondido 180 201 381
Néo sabe 0 1 1
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Na questdo 26, com os resultados apresentados na Tabela 21, a abordagem foi feita pa-
ra levantar a informacéo sobre qual o tipo de recurso empregado para financiar a atividade da
banca; se € recurso préprio ou financiamento bancario, em que o risco e/ou endividamento
fica sob responsabilidade do préprio feirante, se ha algum tipo de organizacdo, como associa-
¢do ou cooperativa, que apoie o desenvolvimento da atividade do feirante, ou ainda se, even-
tualmente, ele buscaria esse recurso financeiro junto a familiares ou amigos.

A expectativa inicial era de que, em Varsdvia, poderiam haver mais ocorréncias de
subsidios por parte de associa¢Ges ou cooperativas, tendo em vista a influéncia do antigo sis-
tema politico e econdmico no pais, mas o que se confirmou € que iSso ocorre muito pouco.
Para eles, é mais facil recorrerem ao apoio eventual da familia, amigos e do banco do que
obterem esse apoio junto a instituicdes coletivas.

De modo geral, para ambas as cidades, foi confirmada que a maioria dos feirantes uti-

liza recursos proprios para financiar sua atividade comercial, sendo 86% em Curitiba e 76%
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em VarsOvia, e poucos se sentem a vontade para recorrer aos bancos, tendo em vista a alta

taxa de juros, segundo relatos coletados em campo.

Tabela 21 — Tipo de recurso para financiar a atividade da feira.

Cidade
Curitiba Varsovia Total

Associacdo 0 3 3
Bancério 12 3 15
Bancario, microcrédito do Banco do 1 0 1
Brasil
Cooperativa 1 2 3
Empréstimo com amigos 1 0 1
Empréstimo com familia 0 3 3
Empréstimo com familia, Empréstimo 0 1 1
com amigos
Né&o respondido 13 27 40
Né&o sabe, o dono da banca néo estava 3 2 5
Recurso proprio 287 178 465
Recurso proprio e antecipagdo de 1 0 1
valores dos cartdes de crédito
Recurso proprio e Associacdo 1 0 1
Recurso proprio e Bancéario 13 3 16
Recurso proprio e cartdo de crédito 1 0 1
pessoal
Recurso proprio e empréstimo com 0 1 1
amigos
Recurso proprio e empréstimo com 0 7 7
familia
Recurso proprio, bancéario e emprésti- 0 1 1
mo com familia
Recurso proprio, empréstimo com 0 2 2
familia e empréstimo com amigos

Total 334 233 567

Fonte: A autora.
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A questdo 27, com dados apresentados na Tabela 22, foi elaborada para compreender
como é a relacdo do feirante com o seu fornecedor, se adquire a vista, & prazo ou se, eventu-
almente, estabelece algum tipo de negociacdo mais livre, como, por exemplo, o fornecedor

manter uma linha de crédito com o feirante.

Tabela 22 — Relagao do feirante com seu fornecedor.

Cidade
Curitiba Varsovia Total
Adquire a prazo 40 14 54
Adquire a prazo e consignagédo 1 0 1
Adquire a prazo e fica com crédito com o 1 0 1
fornecedor
Adquire a vista 221 157 378
Adquire a vista e a prazo 43 7 50
Adquire a vista e a prazo, ficando com crédi- 1 7 8
to com o fornecedor
Adquire a vista, adquire a vista dos coopera- 1 0 1
tivados e demais fornecedores
Compra com cartéo de crédito pessoa fisica 1 0 1
Depende do fornecedor 0 1 1
Fabricacdo propria 1 0 1
Fica com crédito com o fornecedor 4 8 12
N&o compra com fornecedores, faz coleta 1 0 1
N&o compra, busca a matéria-prima 1 0 1
N&o respondido 11 32 43
Né&o sabe 2 0 2
N&o sabe, o dono da banca néo estava 0 3 3
Producéo propria 5 3 8
Varia de acordo com o tipo de fornecedor 0 1 1
Total 334 233 567

Fonte: A autora.
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Em Curitiba, 66% dos respondentes adquirem as mercadorias a vista, 13% a prazo, e
se utilizam das duas formas 13% dos participantes. Ndo quiseram responder a pergunta 4%,
para 1% deles a questdo ndo se aplica, pois tém producdo prépria, e 3% deles responderam
com outras alternativas, tais como: possuem credito com o fornecedor, utiliza o cartdo de cré-
dito da sua pessoa fisica, possui fabricacdo propria, recebe doacdo da matéria-prima. Ha, por-
tanto, maior incidéncia de compras a vista.

Em Varsovia, 68% dos respondentes adquirem as mercadorias a vista, 6% a prazo, e se
utilizam das duas formas 3% dos participantes. Ndo quiseram responder a pergunta 14%. Para
1% deles, a questdo nao se aplica, pois tém producdo prépria; 1% deles ndo conseguiu res-
ponder, ja que o dono da banca ndo estava no momento da aplicacdo do questionario; e 7%
deles responderam com outras alternativas, tais como: possuem crédito com o fornecedor e
depende do fornecedor. Ha, portanto, maior incidéncia de compras a vista, da mesma forma
que ocorreu em Curitiba. Os percentuais divergentes comparados com Curitiba sdo mais nas
compras a prazo, existe maior relagdo de confianca, ficando com crédito junto ao fornecedor,
e novamente houve um namero significativo de nao respondentes.

Para ambas as cidades, a maioria dos feirantes adquire os produtos a vista e esse com-
portamento € muito comum no comércio, pois, do mesmo modo que o0 comerciante barganha
com o fornecedor, o cliente barganha com o comerciante. Dos relatos em campo, esse com-
portamento ocorre pelo fato de que se obtém descontos vantajosos nas compras a vista, me-
Ihorando o lucro do feirante. Além do que, sabe-se do processo cultural da barganha do clien-
te junto ao feirante, atitude que nédo se pratica em redes de supermercados, mais uma vez con-
firmando a ldgica tdo diferenciada dessa atividade comercial.

Os resultados obtidos em ambas as cidades é de que um percentual parecido de res-
pondentes adquire a prazo e, da mesma forma, um percentual similar utiliza as duas modali-
dades, ou seja, compra a vista e também a prazo. Novamente, destaca-se um nimero maior de
nédo respondentes em Varsdvia. N&@o foi constatada nenhuma parceria diferenciada, como, por
exemplo, linha de crédito com o feirante, trocas solidarias ou escambo, confirmando que a
relacdo é estritamente comercial.

Na questdo 28, com dados apresentados na Tabela 23, a abordagem é para compreen-
der qual a forma mais comum, utilizada pelo feirante, para a formacao do preco de venda das

mercadorias.
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Tabela 23 — Formacdo do prego de venda das mercadorias.

Cidade
Curitiba Varsovia Total

% de lucro 118 1 119

Barganha do cliente 12 29 41

Custo da matéria-prima e valor da hora trabalhada 17 0 17

Em fungdo do célculo do lucro no dia da feira 109 81 190

Muda o preco quando chega na banca e vé o preco 14 53 67

da outra banca

N&o respondido 14 61 75

N&o sabe, 0 dono da banca néo estava 0 4 4

Outros 0 2 2

Pesquisa de mercado 4 1 5

Preco fixo em tabela 46 1 47
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, somam-se 82% dos respondentes que utilizam técnicas de formacédo do
preco de venda em cima do lucro, calculo no dia da feira e tabela fixa de precos. Das respos-
tas obtidas, a maioria usa estratégias em torno do lucro, em que muitos deles acrescentam, em
média, 30% (uns mais, outros menos que 30%) sobre o valor de custo da mercadoria; outros,
em sua maioria vinculados aos alimentos in natura, utilizam a estratégia de definir o percen-
tual somente no dia da feira, pois, por vezes, por mais que tentem empregar um percentual
fixo, em muitos casos, ocorre de outro feirante ndo ter determinada mercadoria e, desse modo,
ele pode vender num prego até maior. O contrario também ocorre, de acordo com a oferta e
demanda; o feirante observa o preco vendido nas demais bancas e ajusta o seu, para manter o
mesmo precgo e atrair os clientes. Também surgiram respostas no sentido de preco fixo em
tabela, bem como a incluséo da hora trabalhada no artesanato. Dos participantes, 4% nao res-
ponderam a essa questao.

Uma constatacdo importante surge no sentido de que o preco é formado em cima de

um percentual de lucro e é dada pouca importancia a barganha do cliente, contrariando 0s
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apontamentos dos estudos de Godoy (2005), Porto (2005), Rocha et al. (2010), Queiroz e
Azevedo (2012), Santos (2013) e Brugger (2014).

Em Varsovia, foram obtidas respostas mais diversificadas. Somam-se 37% dos respon-
dentes que utilizam técnicas de formacao do preco de venda em cima do lucro, calculo no dia da
feira e tabela fixa de precos. Dos respondentes, 23% mudam o preco ap0s observarem o preco
vendido nas demais bancas, assim conseguem atrair os clientes. Dos que cedem a barganha do
cliente, somam-se 12%, um ndmero maior do que em Curitiba. Dos participantes, 26% ndo res-
ponderam a essa questdo; mais uma vez, um numero significativo de ndo respostas.

Surgiram outras respostas abertas, tais como: a formacéo do prego de venda depende
da quantidade de estoque; depende do tipo do fornecedor; depende do fluxo de venda, pois, se
a clientela ndo vem, é preciso baixar o preco; muitos fazem o célculo somente em cima da
méao de obra; outros utilizam a base de precos da internet mais um percentual de lucro em
cima da mercadoria. E, por fim, as feiras que apresentaram itens de antiguidade seguem outro
tipo de formac&o de preco de venda, em que ndo é possivel sequer comparar com as demais
modalidades de feira, pois trata-se de um tipo de comércio muito especifico.

Ao compararmos as duas cidades, 0s nimeros sao convergentes apenas na opc¢do de
calculo do preco no dia da feira. Nas demais op¢Oes, 0s percentuais sdo divergentes com nu-
meros maiores em Varsdvia para: ceder a barganha do cliente, alterar o preco quando chega
na banca e vé o preco do outro feirante, ndo respostas, ndo soube responder porque o dono da
banca ndo estava. Em Curitiba, os percentuais foram maiores nos itens: faz o calculo em cima
de um percentual de lucro fixo, considera o custo da matéria-prima e hora trabalhada, faz pes-
quisa de mercado para vender com valores similares ou menores, adota prego fixo em tabela
que é reajustada uma ou duas vezes por ano.

O que se confirma é que, em Curitiba, os feirantes ja estdo adotando técnicas mais especi-
ficas para formacéo do preco das mercadorias, especialmente nas feiras de artesanato e gastrono-
mia, que seguem uma logica diferente da feira com produtos naturais, as quais sofrem alteracoes
diarias nos precos de compra dos produtos, refletindo automaticamente no precgo de venda.

Por fim, a questdo 29, conforme dados apresentados na Tabela 24, foi elaborada para
compreender qual € a forma mais comum que o cliente utiliza para pagar a mercadoria adqui-
rida, se ainda ha mais dinheiro em espécie circulando ou se os clientes adotam os cartdes de

débito ou crédito para pagarem suas compras nas feiras.
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Tabela 24 — Formas de pagamento utilizadas pelos clientes.

Cidade
Curitiba Varsovia Total

Dinheiro 60 213 273
Dinheiro e venda com cartdo de débito 29 5 34
Dinheiro, venda com cartdo de débito e cartdo de 80 1 81
crédito
Dinheiro e venda com cartdo de crédito 0 3 3
N&o respondido 11 8 19
Venda com cartdo de crédito 24 2 26
Venda com cartdo de débito 65 1 66
Venda com cartdo de débito e com cartdo de 65 0 65
crédito

Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, 51% dos respondentes afirmam que a forma de receber dos clientes vem
se alterando na ultima década e, atualmente, aceitam as trés formas mais comum, sendo 18%
deles somente em dinheiro e 33% com dinheiro, cartdo de crédito e débito. Dos respondentes,
46% afirma que ndo recebem mais em dinheiro e concentram o recebimento nos cartfes. 1sso
ocorreu em razao da facilidade de se obter as maquinas para recebimento das vendas e, embo-
ra haja taxas altas, os feirantes afirmam que se sentem mais seguros, pois ndo movimentam
dinheiro em espécie.

Em Varsovia se confirmou a observacdo empirica em que a maioria quase absoluta
dos feirantes, 91%, recebe suas vendas em espécie, ja que ainda ndo ha a adocao das maqui-
nas de vendas com cartdes bancarios (por este motivo, os demais percentuais se tornam insig-
nificantes).

Ao compararmos as duas cidades, foram encontrados nimeros bem divergentes nes-
sa questdo da forma de recebimento das vendas. Uma das explicacdes, especialmente para
a adocdo em massa dos recebimentos com cartdo, em Curitiba, se da em razdo de incenti-
vos e adocdo de politicas econdmicas e regulatorias para beneficiar e incentivar as ativida-
des dos pequenos empreendedores e autbnomos no Brasil, ja que estes representam quase
98,5% das empresas privadas no pais, segundo o SEBRAE (2018, p. 4). Com essa acdo, as

redes bancarias criaram programas especificos para atender a esse perfil de empreendedor e
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0s comerciantes das feiras ndo ficaram de fora. Inclusive, no depoimento de um dos gestores
publicos, houve a afirmag@o de que eles “autorizaram” a visita dos bancos durante a feira para
facilitar a adesdo dos feirantes, iniciativa que extrapola um pouco a funcéo do gestor da feira,
visto que os empreendimentos sdo particulares e cabe aos bancos visitarem livremente seus

clientes, onde julgarem mais apropriado.

5.1.2 Apresentacao dos dados das entrevistas aplicadas aos gestores das feiras

Neste subitem serdo apresentados os dados obtidos nas entrevistas, aplicados aos ges-

tores das feiras, nas duas cidades, e terdo por base o roteiro que consta no Apéndice IlI.

5.1.2.1 Entrevista aplicada em Varsovia

Neste topico serdo apresentados os dados obtidos nas entrevistas aplicadas aos gesto-
res das feiras e referem-se as questfes de nimeros 1 a 3, e 17. Em Varsdvia, a aplicacdo da
entrevista aconteceu no dia 2 de novembro de 2017. Foram quase duas semanas de tentativas
até que um técnico aceitou conceder a entrevista, porém, ndo permitiu grava-la. O que se de-
tectou é que, em geral, ndo querem conversar sobre o assunto das feiras, pois acham que po-
dem se comprometer, dado o atual momento politico em Varsdvia - estdo com um novo go-
verno em transicdo e enfrentam algumas descontinuidades em programas de governo, além de
conflitos partidarios. A entrevista foi importante para possibilitar informagdes complementa-
res sobre as feiras.

A Professora Bogumila me acompanhou na visita e traduziu as questdes para que a en-
trevistada pudesse responder. A pessoa entrevistada foi um técnico da prefeitura, que trabalha
apenas na area que controla e lanca os editais para gestao dos terrenos.

Na questdo 2, quando perguntado se considera que 0s equipamentos e a tecnologia
utilizados pelo feirante atendem as necessidades atuais dos mesmos, a resposta foi de que
ndo sabe dizer se teria outra tecnologia que ajudaria o feirante. Informou que eles possu-

em uma maquina que emite a nota fiscal ao consumidor e que isso também é feito pelo
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fiscal que circula diariamente na feira, inclusive, na maioria das vezes, a nota é emitida
pelo fiscal. Esse também é um meio de controle de frequéncia do feirante, para que seja
gerada a taxa para a prefeitura.

Na questdo 3, que aborda a percepc¢do do gestor sobre as relacdes de trabalho existen-
tes na feira, a resposta foi de que ndo sabe dizer sobre os contratos de trabalho, pois sua area €
somente sobre a gestdo do terreno. Quanto aos contratos para ser feirante, geralmente, isso
ocorre diretamente com o dono do terreno ou com a prefeitura, mas ndo quis dar detalhes de
COmo isso acontece.

A questdo 17, foi elaborada para verificar a percepcdo do gestor da feira acerca da
formalizacdo das atividades do feirante, se ele notou alguma modificacdo ao longo do tempo e
também de que modo ele tem conhecimento dessas condigdes. A resposta foi de que, atual-
mente, o nivel de formalizacdo esta meio a meio, ou seja, metade dos feirantes regularizou sua
atividade e a outra metade ainda ndo regularizou, mas percebe que S0 poucos 0s casos nao
formais e, quando acontece a formalizagdo, eles informam a prefeitura.

Para o caso de locacédo do terreno, que € feito por uma pessoa, associacdo, cooperativa
ou sociedade, com a finalidade de explorar a area comercialmente, sublocando para o feirante,

ndo € necessaria formalizacéo.

5.1.2.2 Entrevistas aplicadas em Curitiba

Em Curitiba, as entrevistas foram aplicadas no dia 27 de novembro de 2018, junto as
duas secretarias que sdo responsaveis pelas feiras: a Secretaria Municipal de Abastecimento e
o Instituto Municipal de Turismo. Desse modo, a apresentacdo dos dados sera a partir das
categorias analiticas, mas, em separado, estardo as respostas de cada uma das secretarias. A

juncdo das informages esta no topico “Apresentacao dos resultados”.
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5.1.2.2.1 Entrevista aplicada junto a Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB)

A Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB), criada em 1987, assume a gestédo
das feiras, sendo que estas ja aconteciam ha muito tempo no municipio. Atualmente, a SMAB
tem, sob sua responsabilidade, oito categorias de feiras, conforme informacdes obtidas no
website da Prefeitura Municipal e confirmada pelo entrevistado:

e Volante — com produtos de hortifrutigranjeiros, cereais, alimentacao, servicos, itens
de higiene pessoal, armarinhos, itens de alimentagdo in natura e produtos transfor-
mados.

e Gastrondmica — alimentacdo pronta para 0 consumo.

¢ Noturna — mista com hortifrutigranjeiros, cereais e alimentos prontos para o con-
sumo.

¢ Nossa Feira — hortifrutigranjeiro, com preco maximo e controlado.

e Organicas — hortifrutigranjeiros e itens de alimentagdo in natura e produtos trans-
formados.

¢ Direto da Roga — hortifrutigranjeiros.

e Ponto de Pescado — peixes e frutos do mar.

o Feira do Litoral — peixes e itens do litoral.

Cada uma dessas categorias segue uma légica especifica e surgiram em diferentes pro-
gramas de governo. Algumas se consolidaram ao longo do tempo, volantes (diurna e noturna),
gastrondmica, organica, outras se encontram fragilizadas, com um nimero reduzido de feiran-
tes, sdo elas: Nossa Feira, Direto da Roga, Ponto do Pescado, Feira do Litoral. Estas surgiram
em momentos especificos da politica de seguranca alimentar, para criar novos locais para
venda do produtor, diretamente ao consumidor. No entanto, 0 movimento enfraqueceu e o que
se V&, nos dias de hoje, sdo algumas dessas feiras com apenas uma banca.

O vinculo do entrevistado junto a SMAB ¢ de funcionario publico, concursado e que
estd ha bastante tempo na mesma secretaria, portanto, possui conhecimento das diferentes
alteracGes que ocorreram nos Ultimos anos. Quando apresentada a questdo para entender a
percepcao do entrevistado, se o feirante utiliza de equipamentos e tecnologias e se estes aten-
dem as suas necessidades atuais, o entrevistado entende que “h& um processo de melhoria

constante, gradativo, especialmente na area de alimentacdo, com a busca de equipamentos
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adequados para levar alimento de qualidade a populacdo”, mas “as feiras tem historico antigo,
foram compostas assim e sdo mantidas do mesmo jeito, com pequenas melhorias”.

A percepcdo do gestor quanto as melhorias se refere as adequacdes exigidas aos feiran-
tes, por meio da regulacdo, seguindo novas regras sanitarias, em que, para continuarem com a
permissdo de trabalho, tiveram que realizar alguns ajustes nos Gltimos anos, sempre com prazos
longos, permitindo que o feirante se adapte. Os ajustes foram sendo elaborados a partir do olhar
da Vigilancia Sanitaria, sob a responsabilidade da Secretaria de Salde, que recebia queixas, as
quais surgiram por parte dos cidaddos, sendo assim estabelecidas novas regras. Mas, segundo 0
gestor, ocorriam conflitos entre as duas secretarias (da Salude e SMAB) e, com o tempo, a
SMAB prop0s 0 ajuste do quadro técnico na secretaria, para que esta tivesse técnicos de salude
especificos para acompanhar as feiras, pois entendem que é uma fiscalizacéo diferente da que
acontece no urbanismo ou nos comércios que possuem lojas fixas.

Para o caso das bancas de alimentos pereciveis, como carne, peixe e lanches, essas ti-
veram de melhorar a infraestrutura; muitos migraram do modelo tradicional de barraca para
trailer e, além disso, foram adquirindo novos equipamentos e mobiliarios que melhorassem,
sob a exigéncia sanitaria, a manipulacdo, preparo e servimento dos alimentos. Para o caso das
bancas de hortifrutigranjeiros, uma das exigéncias foi para que tivessem um reservatorio e
recipiente para lavar as maos. Alguns feirantes dessa categoria mudaram para a proposta de
trailer, pois assim ndo perdem tempo com a montagem da banca. No entanto, na opinido de
muitos feirantes, esse modelo de trailer ndo é adequado, visto que perdem o contato com o
cliente, que também tem mais dificuldade para acessar as mercadorias. Assim, esses feirantes
ndo pretendem mudar a estrutura da banca. Outro ponto, na opinido do gestor, é de que algu-
mas melhorias estdo sendo atingidas, outras, porém, ndo serdo possiveis devido ao proprio
processo cultural da feira, no modelo de banca, por exemplo, em que feirante e cliente apro-
vam esse modelo. Os modelos das bancas, dependendo do tipo de mercadoria, ficam a critério
do feirante, ndo sendo obrigatoria a adesdo ao trailer. Contudo, no caso das carnes, peixes e
lanches, as exigéncias sdo tantas que acabam néo se encaixando mais naquele modelo de bar-
raca tradicional, por isso, muitos optaram por mudar o tipo de banca para trailer.

No inicio, eram mais de “120 bancas dos mais diversos tipos”, mas a “concorréncia
diminuiu o numero de feirantes” e eles “sofrem os reveses da economia”. Atualmente, sdo
88 feiras, segundo o website da SMAB. A Secretaria Municipal do Abastecimento tam-

bém “regula, controla e monitora, com foco em melhorar a qualidade do alimento; antes
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eram barracas, hoje séo trailers e isso trouxe melhora na questdo operacional, na exposi-
¢éo e acondicionamento dos produtos e assim ofertam produto melhor”.

O que se constata em campo é que existe um numero menor de feirantes, segundo rela-
tos do gestor e também dos proprios feirantes. Em algumas feiras visitadas, como no caso da
feira da Vila S&o Pedro, havia mais de 15 barracas, sendo que a maioria era de hortifrutigran-
jeiros e, hoje, 0 que se V& sdo apenas trés bancas, uma com lanches, outra de hortifrutigranjei-
ros e outra com utensilios domésticos e roupas. A queixa é que ha muita concorréncia em al-
guns segmentos, como € o caso de hortifrutigranjeiros, fazendo com que o feirante desista da
atividade ou desista daquele bairro. Para ndo enfraquecer a feira, a prefeitura acaba alterando
a permissdo e incluindo feirantes de outras categorias, para que a feira ndo se esvazie ainda
mais. Quando o gestor se refere aos reveses da economia, algo também relatado pelos feiran-
tes, uma das alternativas encontradas por ele, que se vé responsavel por buscar uma solucéo, é
flexibilizar a legislacdo, que, atualmente, esta sendo revisada para diminuir a burocracia e
permitir mais agilidade para colocar novos feirantes em determinados bairros. O que tem
acontecido € que, seguindo a legislacdo vigente, ha demora e muitos desistem de se habilita-
rem em editais. Se esse processo for mais eficiente, acompanhara o ritmo do mercado, que
age mais rapido, e, desse modo, conseguira autorizar novos feirantes, mantendo a feira viva e
funcionando normalmente.

Existem diferentes imposi¢Oes (motivos de queixas dos feirantes) constatadas ao longo
das visitas em campo, isto é, o poder publico exige cada vez mais ajustes dos feirantes. Mais
uma vez isso se ajusta ao que Guigou (1986, p. 125) aponta nas situacBGes de construcdo de
espaco, em que ndo ha consenso e o poder publico intervém utilizando diferentes meios., Nes-
se caso, utilizou as regulagBes sanitarias, ja que ndo encontrou outra solugdo para atender as
queixas do cidadao, e pediu para que o feirante adotasse, livremente, novos habitos sanitarios.

A questdo 3 foi elaborada para entender como o gestor publico vé as relagdes de traba-
Iho na feira, se ele percebe 0 que ocorre em termos de contratos formais, informais e nao for-
mais. A resposta foi de que “ha um histérico, eram feirantes pessoa fisica e sua familia estava
trabalhando. Com o tempo, ha um percentual maior de empresas na feira”. As novas regula-
¢des trouxeram uma exigéncia maior, por exemplo, nas questfes sanitarias, o que naturalmen-
te foi exigindo que os feirantes se formalizassem para contratar técnicos especializados para
laudos e projetos, além da necessidade de terem funcionarios experientes. Com isso, aos pou-
C0s, 0 que se nota é uma alteracdo na feira, embora ainda haja um namero expressivo de fami-

lias trabalhando juntas.



159

Essas mudangas mais significativas, segundo o entrevistado, ocorreram a partir de 2005,
quando um outro governo® assumiu a gestio do municipio e adotou como estratégia a organi-
zacdo de uma equipe técnica na SMAB. Inicia-se, assim, uma série de estudos que, posterior-
mente, se transformaram em novas regulamentacdes, especialmente no que diz respeito a “preo-
cupag¢do com a qualidade do produto na feira”. Aos poucos, 0 que se V& € que a relacdo do poder
publico com o feirante se altera, surgindo mais conflitos em relagdo aos novos controles exces-
sivos, expondo os feirantes a novas situagfes, como altos investimentos que ndo tinham condi-
¢Oes de assumir em um curto prazo. Desse modo, 0 gestor ndo cedeu e as regras para 0s ajustes
das bancas se mantiveram, mas outras entraram em vigor, no sentido de conceder mais prazo
para esses ajustes; isso ja dura mais de dez anos. Em virtude desse fato, vem sendo aplicadas
diversas medidas em um longo prazo, tais como: orientativas feitas pelos técnicos da SMAB,
informando quanto aos prazos e as providéncias que devem ser tomadas; como se faz a higieni-
zacdo do espago, mesmo que ainda seja em barraca, estabelecendo um acordo para as melhori-
as; num segundo momento, os feirantes sdo alertados quanto aos prazos e possiveis punigdes
que podem sofrer, como suspensdo e até o cancelamento da permisséo.

Antes dessas mudancas, a SMAB contava com a ajuda da Secretaria de Salde para
fiscalizar as barracas na feira, mas o olhar deles é diferente, possui maior rigidez e inflexibili-
dade em entender o contexto do feirante que ali trabalha também por interesse da prefeitura,
visando contribuir para as relagdes sociais locais, entre outros aspectos. Entdo, apds 2005,
uma série de ajustes vem sendo feitos e isso inclui a contratacdo de técnicos em saude e vigi-
lancia sanitaria, agrénomos, veterinarios, que, em conjunto, estdo desenvolvendo os estudos
para as novas regras e monitoramento. N&o foram disponibilizados dados nem estudos que,
eventualmente, estdo sendo realizados pela SMAB e seu quadro técnico.

A questdo 17 aborda a percepcdo do gestor quanto aos indices de formalizacdo dos fei-
rantes, quantos deles criaram suas empresas e de que forma ele vé essas alteracdes ao longo
do tempo. Oficialmente, afirma o entrevistado, “ndo ha historico de indices de formaliza¢do
dos feirantes e 0 permissionario é pessoa fisica, mas, se houvesse uma pesquisa, seria consta-
tado que muitos feirantes s@o registrados na categoria de Microempreendedor Individual
(MEI) ou Microempresa (ME) e, certamente, esse incentivo se deu a partir de sua atividade de
feirante”. O que ocorre € que, em meio a tantas exigéncias, segundo relato dos feirantes, estes

acabaram vendo a necessidade de contratar alguns técnicos para concederem laudos e isso s6

* Inicia-se a gestao de Carlos Alberto Richa (2005-2010).
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seria possivel se ele fosse uma empresa, uma pessoa juridica. Assim, alguns entenderam essa
situagdo como oportunidade, também para recolherem previdéncia social e ganharem novos
clientes, pois poderiam fornecer nota fiscal, fazendo com que uns influenciassem os outros
nesse processo de formalizacao.

Outra afirmacdo do entrevistado ¢ que de “uso do espago publico tem que ser por meio
de empresas, por isso a regularizacdo, que é o que ja esta acontecendo no Mercado Munici-
pal”, por exemplo. Porém, isso pode trazer risco aos feirantes tradicionais que possuem ocu-
pacdes laborais informais, mas reconhecidas socialmente. Se todos constituirem empresas,
logo serdo vistos como comércio normal, com ainda mais exigéncias. Parece mais comodo
para o poder publico padronizar as relagdes com as pessoas juridicas, j& que as Secretarias de
Urbanismo e de Saude ja lidam somente com esse perfil de solicitagdo comercial. Para a feira,
de fato, isso representa uma situacao delicada.

Um outro incentivo para os comerciantes vem ocorrendo pelo programa chamado
“Redesim”, criado para facilitar a abertura de empresas em que a prefeitura tem parceria des-
de 2017. Trata-se de um programa que facilita a regularizacdo das empresas por meio de uma
acao conjunta com diversos 6rgdos publicos, entre eles: Junta Comercial e Secretaria de Ur-
banismo, que agiliza emissao de alvara. Por exemplo, um Cadastro Nacional de Pessoa Juridi-
ca (CNPJ) pode ser liberado em dois dias e isso incentiva os empreendedores e também fei-
rantes a se formalizarem. Na feira, também ocorre a emissdo de nota fiscal por demanda, em
que esta é enviada mais tarde para o cliente. Por isso, o entrevistado afirma que “aos poucos,
ha o incentivo e ajuste junto aos feirantes”.

O incentivo para que os mais diferenciados servigos e comércios de pequeno porte
se formalizem, constituindo microempresas, ou microempreendedores individuais, tem
ocorrido por diferentes razdes, entre elas: de um lado, para que o governo tenha condigGes
de estabelecer politicas publicas para essas iniciativas, para que o governo aumente a arre-
cadacao de impostos; de outro, os empreendedores comecam a recolher para a previdéncia
privada e podem aumentar sua clientela, ja que passam a emitir nota fiscal; e ainda o cli-
ente pode solicitar a nota fiscal e obter incentivos fiscais com descontos em impostos e

taxas municipais ou estaduais.
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5.1.2.2.2 Entrevista aplicada junto ao Instituto Municipal do Turismo (IMT)

O Instituto Municipal de Turismo - IMT, criado em 2005, é uma autarquia vinculada a
Prefeitura Municipal de Curitiba. O vinculo do entrevistado é de técnico concursado e com-
pOe a equipe que trata dos assuntos das feiras, sob a responsabilidade do IMT. A entrevista foi
aplicada em dezembro de 2018 e as feiras que sdo coordenadas por este Instituto sdo: artesa-
nato, gastronomia, antiguidades e artes plasticas.

De acordo com o entrevistado, esse é o atual perfil das:

o Feiras de Bairro, que acontecem em 22 bairros: no Bacacheri, sdo 50 barracas do

IMT, que funcionam anexas a uma feira da SMAB; na Praca 29 de margo, sdo 25
barracas; no Passeio Publico, sdo 50 barracas do IMT anexas a Feira de Organicos
da SMAB; no Juvevé, sdo 25 barracas do IMT, as quais funcionam anexas a Feira
Verde, da SMAB.

¢ Na Feira do Largo da Ordem estdo 1.300 feirantes cadastrados, nas quatro categori-

as autorizadas, e o IMT atende, em média, 4.000 feirantes e familiares.

e Aos sabados, sdo duas feiras: Antiguidades, na Praca da Espanha, e Artes Plasticas,

na Avenida Luiz Xavier.

Segundo relato do entrevistado, a parceria das feiras de artesanato com a SMAB ja
ocorre ha mais de 20 anos. Nos dias da visita, nas feiras citadas acima, ndo foi identificado
um numero tdo grande de barracas do IMT, conforme relatado na entrevista. Possivelmente
isso tenha ocorrido porque as feiras ndo acontecem ao mesmo tempo e ha o revezamento dos
feirantes, de acordo com os proprios feirantes, quando da aplicacdo dos questionarios. Os fei-
rantes de bairro, que ainda ndo conseguiram se tornarem feirantes fixos no Largo da Ordem,
receberam um espacgo na Rua Kellers, que € um dos trechos de término da feira. Eles conse-
guiram, por meio de rodizio, participar da feira. Dos relatos das visitas em campo, ha registros
de que esses feirantes estdo em um lugar muito ruim, onde os clientes ndo chegam. Muitos
ficam s6 nas “melhores quadras”, que Sdo as mais centrais da feira; com isso, estdo vivendo a
experiéncia, mas desanimados. Muitos deles afirmaram que iriam desistir da Feira do Largo,
mantendo somente a barraca no bairro.

Quanto as regras para se tornar um permissionario nas feiras, o entrevistado explicou
espontaneamente que “a feira de bairro e a feira especial (pascoa, junina, primavera, Natal) séo

feitas por edital; ja a Feira do Largo da Ordem, por ser muito concorrida e porque dificilmente
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alguém desiste, possui regras especificas”. Vé-se claramente que, por mais que as feiras geridas
pelo IMT sejam por categorias, estas ndo seguem as mesmas regras, trazendo a tona um conflito
implicito, pois, por parte dos feirantes, em seus relatos, ha tratamento desigual e questdes politi-
cas muito sérias na Feira do Largo da Ordem, o que compromete e expde qualquer um que tente
se envolver. Sendo assim, “ninguém consegue mudar nada na feira”.

Sao diferentes ocorréncias e situacGes nas feiras, mas a Feira do Largo agrupa um nu-
mero maior de feirantes e, por isso, as demandas também sdo maiores. Segundo relato do en-
trevistado, “quando do falecimento do titular, os familiares podem utilizar, por direito”; ou em
outra situacdo, “quando surge uma vaga, procuramos preencher o mais rapido possivel porque
existe invasdo, segundo os feirantes, de imigrantes do Equador e Bolivia, que tentam vender
produtos industrializados e que ocupam indevidamente o espaco. Além disso, hé conflito com
os feirantes formais porque eles se queixam de pagar taxas e os imigrantes ocupam a feira
irregularmente”. Tendo em vista as politicas de imigragcdo no Brasil, essas pessoas estao lega-
lizadas e talvez fosse o caso de, além de permitir que exergam uma profissao, possibilitar que
se tornem feirantes/comerciantes, da mesma forma que ocorre em Varsovia. Certamente, isso
ndo diminuiria os conflitos, mas ndo deixaria 0s imigrantes em situacdes vexatorias, como
comumente se presencia em feiras.

Para que um novo permissionario seja aceito, em geral, acontece um processo de ana-
lise que, conforme relato do entrevistado, inicia com “uma solicitagdo por escrito, com fotos
dos produtos e este permanece na fila de espera. Quando surge a vaga, realizam a comissédo de
representantes de cada trecho da feira e essa comissdo avalia a proposta do candidato”. Nesta
comissdo acontecem as discussdes sobre a autorizacdo da vinda de determinado tipo de arte-
sanato, visto que um dos critérios é que, no mesmo trecho, ndo tenham dois feirantes com o
mesmo tipo de artesanato. De acordo com o entrevistado: “na comissdo, € discutido como
realocar os novos feirantes em cada trecho. Por exemplo, a vaga surgiu onde havia um feiran-
te que trabalhava com madeira. Preferencialmente, é sugerido que um novo feirante com esse
tipo de material ocupe aquele espago. Se ndo houver candidatos com esse perfil, escolhe-se
um que ndo conflite com outro feirante do trecho ou se coloca outro feirante com um produto
completamente diferente, que traga novidade para a feira”.

A comissdo € escolhida por meio de uma elei¢éo, regida por decreto, e € composta por
sete membros do poder publico e sete membros da feira, ou seja, os proprios feirantes. Nos dias
da aplicacdo da entrevista, estava para acontecer mais um processo de escolha de representan-

tes. Segundo o entrevistado, o processo é transparente e fiscalizado pelos proprios feirantes, em
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que “para sigilo, usam urnas do TRE com cabines e os cinco trechos da Feira do Largo elegem
um representante e um suplente”. Essa comissao de feiras representa todas as feiras de artesana-
to da cidade e tem encontros mensais, nos quais sdo discutidos os mais diversos temas. Nem
todas as categorias de feiras sdo atuantes. Ainda conforme o entrevistado, “ja tentaram trazer
algum representante de antiguidades, mas eles ndo querem participar, S0 uma categoria mais
restrita, em menor nimero, e parece ndo haver interesse. Eles se sentem simbolizados pelo re-
presentante do trecho. Quando ha algum problema pontual, que relaciona os feirantes de antiqu-
arios ou livros usados, eles sdo avisados sobre a pauta e convidados a participar”.

De acordo com os relatos obtidos em campo, nem todos os feirantes confiam no pro-
cesso de escolha da comissdo, nem tampouco na propria comissao, especialmente quando se
trata da Feira do Largo, devido ao préprio arranjo que esta consolidado entre conjuntura poli-
tica e administrativa. Nas feiras de bairro acontece o contrario, hd grande confianca na lide-
ranca da feira, mas o processo de integracao entre as feiras de bairro com a Feira do Largo é
algo dificil de se consolidar, sendo necessaria uma coordenacdo especifica para tratar das
questBes do bairro. Outra questdo interessante € que ha conflito também nas politicas publicas
locais, ja que a Fundacdo Cultural de Curitiba, responsavel pelo campo cultural e artesanal, é
que deveria estar gerindo as feiras. Inclusive, o municipio aderiu ao Sistema Nacional de Cul-
tura, o que traré beneficios aos artistas, artesdos e criativos do municipio. Desse modo, o IMT,
juntamente com as politicas multinivel no campo do turismo, poderia trazer diferentes contri-
buicOes para a Feira do Largo, com recursos para as barracas, divulgagédo, visitas guiadas,
entre tantas outras iniciativas de fomento as feiras de arte, artesanato, antiguidades e gastro-
némicas, ja que essas demonstram as influéncias das diferentes formaces étnicas da cidade.

Passamos para a questdo 2 da entrevista, que busca identificar se o entrevistado “con-
sidera que os equipamentos e a tecnologia utilizados pelo feirante atendem suas necessidades
atuais”. O entrevistado acredita que sim, sempre ha algo a ser alterado: “tudo se atualiza, as
feiras, de modo geral, ndo tém muito o que modernizar porque acontecem uma vez por sema-
na, em espaco publico; o que da para fazer é renovar, por exemplo, as lonas, mas tem que ser
equipamento desmontavel”. O modelo de equipamento desmontével é conhecido pela facili-
dade de instalar e retirar a banca, ja que a feira ocupa de oito a dez quadras na area principal
do centro histarico.

Das feiras que sdo coordenadas pelo IMT, a Feira do Largo é a que tem maior porte e
exige tratamento especifico para o espaco ocupado e para cada tipo de produto comercializado,

conforme depoimento: “a feira do Largo da Ordem é montada no centro historico da cidade,
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ocupa pragas e ruas e ndo tem como se expandir muito em termos de equipamentos. S&o barra-
cas padronizadas, 2mx2m no artesanato; na gastronomia, sdo barracas um pouco maiores; e
artes plasticas e antiguidades sao espacos menores e utilizam espacgo diferenciado”.

Ao longo das visitas, surgiram os comentarios de que existem duas iniciativas em dis-
cussédo entre os feirantes, mas ndo souberam dizer sobre o andamento. Essas iniciativas pro-
pdem modificacbes na Feira do Largo; a primeira é torna-la Patriménio Imaterial da cidade, o
que traria a garantia da feira continuar acontecendo, independente do espaco, j& que pode
ocorrer em qualquer lugar da cidade. Ha rumores de muda-la de lugar, justamente para que
possa ser ampliada, mas a maioria ndo concorda. A aprovacao para reconhecimento da Feira
de Arte e Artesanato como Patrimonio Imaterial aconteceu em abril de 2018 (GAZETA DO
POVO, 2018a) e ainda aguarda tramites burocraticos, como a Lei que regulamentara esse pa-
trimbnio. A segunda iniciativa, ainda em fase de estudos, € um novo modelo de barracas pa-
dronizado, que esta sendo desenvolvido pelo IPPUC (PREFEITURA MUNICIPAL DE
CURITIBA, 2018b).

A estrutura estd sendo desenhada no Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de
Curitiba (IPPUC), como proposta para revitalizacdo de toda a feira, que recebe 20
mil visitantes, em média, aos domingos. ‘Hoje existem novas técnicas para estrutu-
ras de rapida utilizagdo. As atuais barracas ja estdo obsoletas. A nova armacdo sera
mais leve, pratica e Util aos feirantes e clientes’, explica o arquiteto José Novak, res-
ponsavel pelo projeto no IPPUC. Respeitando o uso ja regulamentado dos comerci-
antes, as novas estruturas obedecem ao mesmo tamanho das utilizadas atualmente,
mas com a nova proposta passardo a contar com cobertura retratil. O novo desenho
prevé que toda a barraca possa se fechar e concentrar a armagdo em um sé eixo, co-
mo um grande guarda-chuva. 1sso facilita o transporte e diminui o peso. A Prefeitura
também procura proporcionar mais conforto aos visitantes. Para isso, cada unidade
contempla uma cobertura independente, que avanca sobre a calcada a frente e pro-
duz sombra e protecdo aos pedestres, formando um grande corredor coberto de pas-
sagem (PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA, 2018b).

Nas Figuras 43, 44, 45 e 46 sdo apresentadas algumas imagens do estudo para a nova
proposta das bancas, que terdo o0 mesmo padrdo, mas num formato mais leve e mais facil de
montar. A dificuldade certamente sera a irregularidade das calgadas na regido do centro histo-
rico, bem como o local onde as barracas sdo montadas, pois algumas ficam em calcadas es-
treitas e o desnivel até a guia de meio-fio causa, com frequéncia, acidentes e quedas. Entre 0s
feirantes, ndo h& consenso quanto a aprovacdo do novo modelo, visto que alguns acreditam
que essa ideia ndo saird do papel e outros gostariam muito que isso acontecesse, dada a situa-

cao atual das bancas, que é péssima.
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Figura 43 — Projeto das novas bancas para a Feira do Largo da Ordem (1).
Fonte: Prefeitura Municipal de Curitiba (2018b).
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Figura 44 — Projeto das novas bancas para a Feira do Largo da Ordem (11).
Fonte: Prefeitura Municipal de Curitiba (2018b).
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Figura 45 — Projeto das novas bancas para a Feira do Largo da Ordem (I11).
Fonte: Prefeitura Municipal de Curitiba (2018b).
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Figura 46 — Projeto das novas bancas para a Feira do Largo da Ordem (1V).
Fonte: Prefeitura Municipal de Curitiba (2018b).
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A questdo 3 procurou compreender como € a percepcao do gestor publico em relacdo
aos contratos de trabalho (formais, informais, ndo formais) que ocorrem nas feiras. A resposta
foi de que “a maioria dos feirantes ndo trabalha sozinho, sdo atividades familiares; sédo fami-
lias que obtém o sustento da feira, alguns tém funcionarios. A feira é um espaco para a cidade
e para o feirante, como oportunidade de negocios e para seu sustento”. Na questdo 17, formu-
lada para verificar se o gestor percebe alteracdo nos indicadores de formalizagédo das ativida-
des do feirante com o passar do tempo, 0 entrevistado nota que “a maioria dos feirantes é pes-
soa fisica porque é a condicdo de permissionario. Para ser feirante, € exigido somente a condi-
cao de pessoa fisica, mas sabemos que muitos tém lojas, fabricas e empresas”. A constatacdo
é a mesma que se vé com os feirantes coordenados pela SMAB, havendo uma tendéncia natu-
ral para que muitos se formalizem. Inclusive, ha casos peculiares de feirantes do Largo da
Ordem, que criaram suas empresas para conseguirem emitir nota fiscal e exportar produtos, ja
que vendem pela internet.

Diante das respostas obtidas nessa categoria, junto a SMAB e IMT, constata-se que as
regras diferem de acordo com a categoria da feira e com a secretaria. Embora existam regras
formais a serem cumpridas, nem sempre sdao comuns a todos os feirantes geridos pelas duas
secretarias. Essa é uma das razGes dos comentarios dos gestores de ambas as secretarias, para
que se revise as leis. Ambas as secretarias se encontram estudando novas possibilidades junto

ao setor juridico do municipio.

5.2 ARRANJOS INTERORGANIZACIONAIS — CONTEXTO REGULADO E
AUTORREGULADO

Iniciamos agora a apresentagdo dos dados obtidos junto aos feirantes e gestores, na se-
gunda categoria analitica, intitulada “Arranjos interorganizacionais no contexto regulado e

autorregulado”.
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5.2.1 Apresentacdo dos dados dos questionarios aplicados aos feirantes

A apresentacdo dos dados a seguir refere-se as questdes 15 e 22; 36 a 38, do questio-
nario que consta no Apéndice I.

A questdo 15 foi formulada para compreender de que modo ocorre a participagdo do
feirante no ambiente da feira e se haveria algum vinculo organizacional com associacdes, sin-

dicatos ou cooperativas. O detalhamento da analise sera apresentado a partir da Tabela 25.

Tabela 25 — Tipo de participacéo do feirante.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Independente 313 201 514
Associacao 17 22 39
Né&o informado 4 5 9
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Em Curitiba, a participacdo, para 94% dos respondentes, ocorre de modo independen-
te, desvinculado de associacfes ou sindicatos e apenas 5% dos respondentes afirma estar vin-
culado a algum tipo de organizacdo para participar da feira. E um perfil interessante, pois, na
observacdo empirica, notou-se que ha pouca influéncia de atividades associativas, reforgcando
o carater comercial vinculado a empreendedores individuais dessa atividade comercial.

Em Varsovia, a participacdo para 86% dos respondentes ocorre de modo independen-
te, desvinculado de associacdes ou sindicatos (de produtores ou feirantes). E 10% dos respon-
dentes afirma estar vinculado a algum tipo de organizagéo para participar da feira. Apenas 2%
dos participantes ndo responderam a pergunta.

Ao compararmos as duas cidades, chama a atencdo a similaridade no percentual
elevado de respostas que afirmam o carater independente de participacdo do feirante, des-
vinculado de quaisquer tipos de organizagfes associativas ou cooperativas, confirmando a
atividade com perfil comercial e individualizado, que independe de vinculo com institui-
¢oes. De certo modo, se houvesse mais apoio das instituicdes, sendo as feiras de carater
coletivo ou cooperativo, certamente, os acordos para melhorias de diversas solicitacdes

dos feirantes seriam mais facilmente consolidados, pois, com um numero tdo grande de
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bancas e de feirantes, 0 consenso torna-se quase impossivel, tendo em vista os diferentes e
difusos interesses.

A questdo 22 tratou de quatro dados diferentes, porém relacionados ao contexto regu-
lado que contempla a fiscalizacdo e controle exercido pelo poder publico, bem como a per-
cepcéo do feirante em relacdo ao papel da prefeitura.

A apresentacdo dos dados seré feira a partir das tabelas a seguir: na Tabela 26, o item
“regulamentacdo”; na Tabela 27, o item “fiscalizag&o”; na Tabela 28, o item “regulamentos”;

e na Tabela 29, a percepcao do feirante em relacdo ao papel da prefeitura.

Tabela 26 — Percepg¢do do feirante em relacdo ao controle da feira no item Regulamentacéo.
Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Insuficiente 28 22 50
8,4% 9,6% 8,9%
Adequada 206 114 320
61,7% 50,0% 56,9%
Muito rigida 89 11 100
26,6% 4,8% 17,8%
Né&o sabe 11 0 11
3,3% 0,0% 2,0%
Né&o informado 0 81 81
0,0% 35,5% 14,4%
Total 334 228 562
100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: A autora.

Esta questéo foi formulada no sentido de compreender de que modo o feirante percebe
0 processo de regulamentacdo de sua atividade comercial. Para isso, foram estabelecidas trés
opcOes de resposta, em que o feirante apontaria se a regulamentacéo € insuficiente, adequada
ou muito rigida.

Em Curitiba, para 8% dos respondentes, a regulamentacdo vigente é insuficiente para
atender aos pormenores da atividade. J& 62% dos respondentes consideram que a regulamenta-
cao € adequada, atendendo a contento as necessidades gerais encontradas na atividade. E para
27% dos respondentes, a regulamentacdo vigente é muito rigida, tendo em vista a especificidade
desta atividade comercial. Embora a maioria afirme que a regulamentacdo vigente é suficiente,
quando somamos o0s que afirmam ser insuficiente e os que afirmam muito rigor, obtemos um
total de 35% dos respondentes, sendo, portanto, um ndmero significativo de respondentes que
se posicionam como insatisfeitos com a regulamentacdo atual. Por isso, ha esse processo de

revisao da legislacdo, mas nem sempre é garantida a participacdo efetiva do feirante, segundo
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queixa dos mesmos. Seria interessante a preparacdo de um amplo processo para entender 0s
pontos de conflito entre os comerciantes e o0 gestor municipal, ja que essa atividade é tdo impor-
tante para ambos, gerando renda ao feirante e contribuindo para a ocupa¢do organizada de espa-
¢cos publicos, muitas vezes, 0ciosos na cidade.

Para a aplicacdo do questionario em Varsévia, foi criada uma nova opgao “ndo sabe”,
pois, na observacdo de campo notou-se que o feirante possui maior contato com o gestor do
terreno, que nem sempre é vinculado a prefeitura, do que com algum 6rgéao publico. Em geral,
notou-se também que o feirante desconhece a legislacao e regulamentos da atividade comer-
cial. Desse modo, em Varsdvia, para 50% dos respondentes a regulamentacdo é adequada,
atendendo a contento as necessidades encontradas na atividade. Para 10% dos respondentes, a
regulamentacdo vigente ¢ insuficiente para atender aos pormenores da atividade. E para 5%, a
regulamentacéo vigente é muito rigida.

Conforme observacdo empirica, 35% dos participantes ndo responderam a questdo, o
que confirma duas outras questdes: a primeira, o desconhecimento dos regulamentos e, a se-
gunda, o numero elevado de imigrantes que participaram da pesquisa, mas, como em outras
questdes ao longo do questionario, deixaram de responder varios itens.

Entre os comentarios relatados pelos alunos que realizaram as visitas em campo, estdo:
“as autoridades da cidade ndo participam”; “eu ndo tenho contato com os fiscais”’; “as au-
toridades do Distrito ndo fazem nada para e pela feira”. Essas afirmagdes confirmam, por-
tanto, a dificuldade de relacionamento dos feirantes e do poder publico, além da recusa, por
parte deste, em conceder entrevista e fornecer informacoes. A prefeitura preocupa-se somente
com a arrecadacdo e deixa todos os conflitos para serem resolvidos pelo gestor do terreno, que
é 0 agente (pessoa fisica, cooperativa ou associac¢do) que aluga o terreno diretamente da pre-
feitura e que faz a gestdo de todo o espaco da feira.

Na analise comparativa, foi possivel constatar que ha similaridade no percentual de
respostas dos feirantes que concordam que a regulacéo é insuficiente, sendo 8% em Curitiba e
9% em VarsOvia. A maioria dos respondentes acreditam que a regulacdo é adequada, sendo
62% em Curitiba e 49% em Varsovia.

Os percentuais dos dois outros itens chamam a atencédo, pois divergem nas duas ci-
dades. Em Curitiba, 27% dos feirantes considera a regulacdo muito rigida e somente 5% dos
feirantes, em Varsovia, tém essa visdo. Ja a auséncia de respostas em Varsvia, com um

percentual de 37%, confirma ao menos duas percepc¢des: a primeira, o desconhecimento dos
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regulamentos e, a segunda, o numero elevado de imigrantes que participaram da pesquisa e

que deixaram de responder vérias questdes por medo de possiveis retaliacfes.

Tabela 27 — Percepcdo do feirante em relagdo ao controle da feira no item Fiscalizag&o.
Nome da cidade
Curitiba Varsoévia  Total

Cumprimento das exigéncias dos fiscais 177 55 232
53,0% 24,1%  41,3%

Cumprimento dos regulamentos dispensa preocupagdo com os fiscais 141 106 247
42,2% 46,5%  44,0%

N&o sabe 16 0 16
4,8% 0,0% 2,8%

Né&o informado 0 67 67
0,0% 294%  11,9%

Total 334 228 562

100,0%  100,0% 100,0%

Fonte: A autora.

O proximo item da questdo 22 foi formulado no sentido de compreender de que modo
o feirante percebe o processo de fiscalizacdo da atividade comercial. Para isso, foram estabe-
lecidas duas op¢Oes de resposta, em que o feirante apontaria: “procuro seguir apenas o que 0s
fiscais exigem”, no sentido de que nem sempre cumpre o regulamento, mas, quando recebe a
visita do fiscal, cumpre o que ele solicita. A segunda op¢ao, “se cumprir os regulamentos nao
€ necessario se preocupar com o que os fiscais exigem”, corresponde ao que o feirante tem
por diretriz, significa que ndo se preocupa muito com a visita do fiscal, pois este vem verificar
a aplicacdo do regulamento.

Em Curitiba, 53% dos respondentes seguem apenas o que os fiscais exigem, ou seja,
ndo se preocupam muito com o cumprimento do regulamento. Ja 43% dos respondentes pro-
curam cumprir os regulamentos, para ndo se preocuparem com o que os fiscais exigem. O que
se conclui é que, embora os resultados sejam expressivos e similares, a maioria prefere cum-
prir somente o que os fiscais exigirdo na visita e o regulamento fica em segundo plano.

Para a aplicacdo do questionario em Varsovia, foi criada uma nova op¢ao “nao sabe”,
pois, semelhante com o que ocorreu no item anterior, na observagdo de campo, notou-se que o
feirante possui maior contato com o gestor do terreno do que com a prefeitura e desconhece a
legislacdo e regulamentos da atividade comercial.

Em Varsdvia, 46% dos respondentes procuram cumprir 0s regulamentos para que nao
se preocuparem com o que os fiscais exigem. Outros 23% dos respondentes seguem apenas 0

que os fiscais exigem, ou seja, ndo se preocupam muito com o cumprimento do regulamento.
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Um namero expressivo de participantes, 31%, ndo responderam esta questdo. O que se
conclui é que a maioria prefere cumprir os regulamentos, seguido de um nimero menor
gue cumprem apenas o que os fiscais exigirdo na visita. O grande numero de participantes
que se absteve da resposta confirma duas questdes: o desconhecimento dos regulamentos e
0 numero elevado de imigrantes que participaram da pesquisa e que deixaram de respon-
der a varias questoes.

Na analise comparativa, foi possivel constatar que ha percentuais divergentes no item
que trata de cumprir somente o que os fiscais exigem, totalizando 53% de respostas em Curi-
tiba e 23% em Varsdvia. Ha similaridade nas respostas para o item de cumprimento do regu-
lamento, totalizando 43% em Curitiba e 46% em Varsovia. Ja a auséncia de respostas em Var-
sovia, com um percentual de 31%, mais uma vez chama a atencdo, pelas razbes explicitadas
acima. Com isso, vemos que os feirantes decidem correr o risco no cumprimento das exigén-
cias, comportamento também confirmado em campo. Em Curitiba, por exemplo, € exigida a
presenca do permissionario na banca e, quando o fiscal passa, ele faz essa verificacdo. Em
Varsovia, para os casos dos que estdo informais, a fiscalizacdo é insuficiente e por isso é raro
o fiscal aparecer. Sendo assim, eles se arriscam e se, por acaso, o fiscal aparecer, preferem
recolher a multa e, nos dias seguintes, voltar ao comércio irregular. Por esse motivo, a prefei-
tura delegou aos guardas municipais, recentemente, que auxiliem na fiscalizagdo. Esses guar-
das agora podem recolher toda a mercadoria irregular, o que virou motivo de queixa dos fei-
rantes, que dizem que os guardas ndo sabem fiscalizar feiras, pois sdo muito rigidos e nao

entendem o perfil do feirante.

Tabela 28 — Percepgdo do feirante em relacdo ao controle da feira no item Regulamentos.
Nome da cidade

Curitiba Varsbvia Total
Claros 257 158 415
Confusos 65 56 121
Nao sabe 12 0 12
Nao informado 0 14 14
Total 334 228 562

Fonte: A autora.

Nesta questdo, buscou-se compreender de que modo os feirantes entendem e cumprem
os regulamentos nas feiras. Estes regulamentos podem ser estabelecidos pelo poder publico ou
pelos feirantes e, em muitos casos, sdo regulamentos tacitos, ou seja, ndo estdo escritos em

lugar algum, sdo regras de convivéncia entre os feirantes, em que todos zelam pelo ambiente
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da feira. Para isso, foram estabelecidas duas op¢des de resposta, sendo “regulamentos claros”,
que sdo faceis de entender e de cumprir, e a segunda op¢éo, “regulamentos confusos”, que Sao
dificeis de compreender e de cumprir.

Em Curitiba, para a maioria dos respondentes, 77%, os regulamentos vigentes sao cla-
ros e ndo ha davida quanto a sua aplicacdo no cotidiano de sua atividade comercial. Para 19%
dos respondentes, os regulamentos sdo confusos e, portanto, eles tém dificuldades em enten-
der a aplicagdo e o uso das regras. Um percentual de 4% ndo respondeu a quest&o.

No caso de Varsovia, para a aplicacdo do questionario, foi criada uma nova opc¢édo de
resposta “ndo sabe” pois, da mesma forma que nos itens anteriores, na observagdo de campo,
notou-se que o feirante possui maior contato com o gestor do terreno do que com a prefeitura
e desconhece a legislacéo e regulamentos da atividade comercial. Nesta questdo, para a maio-
ria dos respondentes, 68%, o0s regulamentos vigentes sdo claros e ndo ha ddvida quanto a sua
aplicacdo no cotidiano de sua atividade comercial. para 24% dos respondentes, os regulamen-
tos sdo confusos e, portanto, eles tém dificuldades em entender a aplicacéo e o uso das regras.
Nesta questdo, notou-se um numero menor, 8% de participantes que se abstiveram da respos-
ta. Isso ocorre porque as regras de cotidiano sdo estabelecidas pelo gestor do terreno e sdo
mais facilmente percebidas pelos comerciantes.

Na comparacdo das duas cidades, o percentual de respostas foi similar, sendo que a
maioria respondeu que os regulamentos séo claros e ndo existem davidas em relaco a aplica-

¢do e cumprimento do mesmo no cotidiano da feira.

Tabela 29 — Percepg¢do do feirante em relacdo a Prefeitura Municipal.

Nome da cidade

Curitiba Varsovia Total
Mais auxilia nas minhas atividades na feira 175 75 250
52,4% 32,9% 44,5%
Mais atrapalha nas minhas atividades na feira 109 64 173
32,6% 28,1% 30,8%
Né&o sabe 50 0 50
15,0% 0,0% 8,9%
Né&o informado 0 89 89
0,0% 39,0% 15,8%
Total 334 228 562
100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: A autora.

Esta questé@o foi formulada para buscar compreender de que modo o feirante perce-

be a atuacdo do gestor municipal em sua atividade comercial. Em Curitiba, a maioria dos
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respondentes, 52%, afirmam que a prefeitura auxilia em sua atividade. Para 33% dos res-
pondentes, a prefeitura mais atrapalha do que auxilia e 15% preferiram ndo responder a
pergunta, possivelmente por ndo desejarem se comprometer com a repercussao de sua res-
posta, para nao se sentirem incomodados.

Para a aplicagdo do questiondrio em Varsdvia, foi criada uma nova op¢ao “ndo sabe”,
pois, na observacdo de campo, notou-se que o feirante possui maior contato com o gestor do
terreno do que com a prefeitura e desconhece a legislacdo e regulamentos da atividade comer-
cial. Em Varsovia, para 32% dos respondentes, a prefeitura auxilia em sua atividade. Para
28% dos respondentes, a prefeitura mais atrapalha do que auxilia e 40% preferiram néo res-
ponder a pergunta, para ndo se comprometerem com a repercussao de sua resposta, especial-
mente porque ha um namero de imigrantes que participaram da pesquisa € que deixaram de
responder varias questdes, também porque ndo possuem vinculo direto com a prefeitura.

Em Varsdvia, houveram relatos importantes trazidos pelos entrevistadores, pois séo ex-
pressdes usadas pelos feirantes que ndo constam no roteiro do questionério, tais como as vincu-
ladas & relacdo do feirante com o poder publico ou com organizac¢des: “ndo tenho contato com
instituicGes ou associacdes, mas tenho clientes trabalhando 1a; as organiza¢Ges ndo interferem
e assim é melhor; eu s6 tenho contato com quem administra a feira, ndo sei quem sdo as auto-
ridades urbanas”. Outras observac¢Oes dos entrevistadores em Varsdvia mostraram que os fei-
rantes que ndo pertenciam a alguma associa¢do foram mais abertos para responder as perguntas.
Relataram também um desconforto em responder a questionamentos sobre as relagdes do fei-
rante com as instituicbes e com outros fornecedores. No geral, a questdo 22, como um todo, foi
dificil para o feirante, visto que ele ndo tem contato com a autoridade publica.

Na analise comparativa, parte-se da literatura que aponta que, em Curitiba, existem
mais regulaces em vigéncia e hd um sistema de governanga diferente do que ocorre em Var-
sovia. Nesta, embora exista a regulacdo, sdo dois 6rgaos publicos diferentes que controlam a
atividade e esses se envolvem diretamente com a atividade de controle da feira, mas apenas
com o controle do terreno.

Na percepcdo dos respondentes com um percentual divergente nas duas cidades, sendo
52% em Curitiba e 32% em Varsdvia, ha a concordancia de que a prefeitura auxilia na reali-
zacdo de sua atividade. O percentual de respostas de que a prefeitura atrapalha foi similar,
totalizando 33% em Curitiba e de 27% em Varsévia. Chama a atengdo o percentual de parti-
cipantes que ndo quis responder & questdo em Varsovia, totalizando 40%, indicando desco-

nhecimento ou receio na repercussao das respostas.



175

As questbes 36 a 38 foram elaboradas para compreender se ha algum espaco onde o
feirante possa expressar sua opinido sobre o funcionamento da feira, sobre as leis ou sobre
assuntos desta, se conseguem criar um espaco para a autorregulacdo, bem como saber se o
feirante conhece e/ou participa de alguma organizacdo que represente a classe dos feirantes.

A questdo 36, com dados tabulados e apresentados na Tabela 30, aborda se ha algum
espaco onde o feirante possa expressar sua opinido acerca do funcionamento da feira, sobre as

leis e regulamentos, entre outros assuntos.

Tabela 30 — Espaco para o feirante expressar sua opinido.

Cidade
Curitiba  Varsovia Total
Associacao 12 0 12
Com o lider na feira 21 0 21
Cooperativa 1 0 1
Fundacdo 1 0 1
Grupo de WhatsApp da feira de bairro 6 0 6
IMT 23 0 23
Né&o respondido 27 28 55
Né&o sabe, 0 dono da banca ndo estava 3 0 3
N&o tem espaco 160 205 365
Prefeitura 21 0 21
Regional da Cultura 1 0 1
Reunido entre os feirantes 4 0 4
Sindicato 1 0 1
SMAB 53 0 53
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Dos resultados em Varsdvia, a maioria, 88%, afirma ndo haver esse espaco e os de-
mais participantes, 12%, ndo quiseram responder a questdo. Isso se deve ao fato da feira ser
gerida por agente privado com interesse comercial, ndo se envolvendo nas questdes das de-
mandas dos feirantes. Estes sentem falta desse espaco coletivo, ja que as queixas, em diferen-
tes feiras, sdo as mesmas, cabendo ao poder publico local uma parcela na responsabilidade
pela intermediacdo dos problemas, uma vez que concede a permissao e recolhe as taxas.

Em Curitiba, uma minoria se expressa em algum espaco na associacao, sindicato, coo-
perativa ou fundagéo que faz parte, 5%; alguns se expressam em reunides entre os feirantes e
também em grupos do aplicativo WhatsApp, 3% ; outros diretamente com o lider que repre-
senta o feirante, 6%; boa parte deles vé que o 6rgdo publico responsavel pela feira da esse

espaco, ou seja, eles tém esse espaco junto ao IMT e a SMAB, 24%; um namero importante
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de feirantes ndo quis responder, 9% e outro numero significativo de 48% afirma que ndo tem
espago para expressar sua opiniao.

Entre os comentarios abertos, surgiram diferentes apontamentos, queixas por nao te-
rem espaco para expressarem sua opinido: “deveria ter um espaco; a gente ndo pode se ex-
pressar muito, ndo consegue se expressar, deveria ter um tipo “reclame aqui’’; é muito res-
trito, a prefeitura ndo ajuda; mas disse que sente falta de ter um espacgo para dar sua opinido
e também cobrar o que falta; mas deveria ter um espaco para isso; quando a prefeitura muda
0s critérios, ndo leva em consideracdo a opinido do feirante; na maioria das vezes, as mu-
dancas sdo impositivas ”. Por mais que o gestor afirme haver o espago e a comisséo, foi cons-
tatado nas respostas um percentual importante de feirantes, de 24%, que afirmam se dirigir
diretamente aos gestores para tratar suas demandas. Um outro numero, de 48%, chama a aten-
¢do, pois estdo insatisfeitos e pedem um espaco. O que se V€ na pratica, também nas respostas
dos proprios feirantes, € que ndo se tem tempo e interesse em participar. Os relatos do gestor
publico é de que eles estdo abertos e prontos para atender, mas, historicamente, ndo ha parti-
cipagéo efetiva dos feirantes. Por exemplo, surgiram respostas em que o feirante assume que
ndo tem interesse de participar mais ativamente: “so participo da votagdo dos coordenado-
res/representantes; até chamam para participar, mas nédo vou; participo na SMAB, mas sO
qguando convocam; na SMAB, quando chamam para reunido”.

Também houve comentérios sobre as a¢Ges para solucdo de problemas e alguns feiran-
tes dizem que ndo sentem boa vontade por parte dos gestores da prefeitura, em solucionar os
assuntos, e que falta mais atuacdo: ‘fiscalizam e dao broncas, as vezes tem elogios; serve
para as fiscalizacOes, broncas e também orientacdes; até ouvem as reclamacgdes, mas nao
melhoram em nada; hoje, falta seguranca; pouco fazem pela feira; participo das reunifes na
SMAB, mas nunca tem resultados e ac¢des praticas para melhorar para os feirantes; prefeitu-
ra ndo ajuda em nada; ndo ddo nem infraestrutura; ndo ha apoio na SMAB, s6 tem cobran-
ca; participo do espaco da SMAB, mas ultimamente tem mais cobranca do que solugdo de
problemas”. Muitos feirantes expressam insatisfacdo, opinido contraria do que foi levantado
em dados acima, visto que a maioria se diz satisfeita com a prefeitura e com os regulamentos.

Os feirantes de organicos sentem que nao tém um espaco adequado, como relatado a
seguir: “prefeitura convoca as vezes, mas a reunido € junto com a feira de produtos conven-
cionais, no nosso caso de organicos, nao funcionam muito”. ESsa queixa é porque a tratativa
dos produtos orgéanicos é muito diferente dos produtos convencionais, pois exige estilos de

feiras exclusivas para ndo contaminar os produtos, além de terem uma outra ideologia. Um
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exemplo, em alguns relatos, ao final das feiras, € de que as de organicos sempre estdo mais
limpas e organizadas, j& que as sobras sdo reaproveitadas em hortas e para a producdo de ou-
tros alimentos. Ja as feiras convencionais acumulam muito residuo de cascas, que poderiam,
certamente, serem reutilizadas, mas a maioria dos feirantes ndo tem esse habito.

Em outro relato, queixando-se das regras em geral, o participante comentou que “os
feirantes com mais de 15 anos sdo apadrinhados politicos”. 1ss0 vale para todas as feiras e
estes feirantes possuem privilégios, ou seja, as regras s6 valem para os demais feirantes, esses
que estdo ha mais tempo possuem combinados a parte.

Em outros relatos, no caso dos feirantes de artesanato de bairro que fazem rodizio na
Feira do Largo da Ordem, comentou-se que “no bairro tenho onde falar, mas aqui na Feira
do Largo ndo tem esse espago para quem é do bairro se expressar”. Outros feirantes respon-
deram que se sentem contemplados por espagos em que € possivel pedir ajuda e dar sua opini-
do em alguns casos. Eles recorrem a trés agentes: “participo no IMT e na SMAB, também
consigo espago com a Julieta Reis; consigo trocar ideias com o fiscal da feira”.

Em casos especificos, o feirante ndo pode participar e nem é convidado a participar:
“venho da economia solidaria e 14 tem o coordenador da feira; € sé ele que participa porque
as reunides ndo sdo abertas”. Outro queixou-se que as reunides acontecem no Unico dia de
sua folga, pois, normalmente, eles trabalham de terca a domingo: “até tem um espago na pre-
feitura, mas fazem as reunides na segunda, Unico dia que o feirante tem de folga. Nao costu-
mo participar, até porque sdo 0s mesmos assuntos de sempre ”.

A questdo 37, com dados na Tabela 31, indaga se o feirante tem conhecimento da exis-
téncia de algum tipo de organizacdo (sindicato, associacao, grupo, férum, conselho, entre ou-
tros) que represente a classe dos feirantes. Em Varsovia, a maioria, com 65%, afirma nao ter
conhecimento de alguma organizacgdo que os represente. Ao contrério, em Curitiba, a maioria,

com 56%, afirma que conhece alguma organizacao.

Tabela 31 — O feirante conhece alguma organizacdo que o represente.

Cidade
Curitiba Varsévia Total
Nao 147 150 297
Sim 187 83 270
Total 334 233 567

Fonte: A autora.
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Na mesma questdo, aos que responderam sim, foi solicitado que informassem qual era
a organizacgéo. Os dados estdo na Tabela 32. Em Curitiba, quase metade, com 47%, e em Var-
sOvia, a maioria, com 67%, ndo soube informar qual seria essa organizacdo, mesmo afirmando
anteriormente que haveria uma organizacdo. Em Varsdvia, boa parte dos que conhecem a or-
ganizacdo, com 34%, informam que é associacao, sindicato, grupo, forum ou conselho. Em
Curitiba, as informacdes ficaram bem distribuidas entre associagdo, 29%, conselho, grupo,
férum, 9%, sindicato, 4%, cooperativa, 1%. Incluiram também as secretarias e érgdos munici-
pais: SMAB, IMT, Fundacdo Cultural de Curitiba e a Fundacdo de Acdo Social, com 7%.
Curiosamente, estas duas Gltimas ndo tinham aparecido em outros momentos dos questiona-
rios. Outro fato curioso foi novamente a indicacdo da Vereadora Julieta Reis como uma “or-
ganizagdo” que os representa, 2%. Para o caso da Certificadora, trata-se da empresa que certi-

fica os produtos organicos, com 1% das respostas.

Tabela 32 — Que tipo de organizacdo o feirante conhece.

Cidade
Curitiba Varsbvia Total
Associacao 96 67 163
Certificadora 2 0 2
Conselho, Grupo, Férum 30 8 38
Cooperativa 2 0 2
Coworking em outro bairro 1 0 1
FAS - Fundacdo de Acdo Social 2 0 2
Fundacdo Cultural 2 0 2
Instituto Municipal de Turismo 13 0 13
N&o informado 153 155 308
Né&o sabe 1 0 1
Representante da feira 3 0 3
Sindicato 14 3 17
SMAB 9 0 9
Vereadora Julieta Reis 5 0 5
WhatsApp 1 0 1
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Ao compararmos as duas cidades, pela maioria das respostas, confirma-se que a maio-
ria dos feirantes ndo tem conhecimento de alguma organizagdo ou grupo que 0S represente.
Do mesmo modo, ndo identificam que ha o espaco para se manifestar, conforme dados apre-
sentados no item anterior.

A questdo 38 indaga se o feirante ¢ afiliado e/ou participa de alguma dessas organiza-
cOes. Nas respostas, surgiram o0 nome de algumas organizacdes, 6rgaos publicos e grupos ndo
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formalizados: Cooperativa, TECPAR, Prefeitura, FUNAI, IMT, Associagdo Arnaldo Gilberto
(pacientes psiquiatricos), Forum de Economia Solidaria, Associagdo de Arte de Curitiba,
ANAYV, SMAB, Associacdo dos Feirantes da Feira A — AFFA, Grupo, Forum.

Em outros relatos abertos, surgiram respostas: “participa na Feira ‘A’, mas diz que 0s
feirantes tém que se unir mais. Outras respostas: “participam e estdo ajudando a montar (mas
nado especificou qual); ndo sabe, o dono da banca néo estava; ndo tem tempo de participar, é
sozinha na banca; ajuda doando itens para campanhas e sorteios na feira; sou paciente e ven-
do produtos por uma associa¢do, mas acho que eles deviam pagar mais para nos que somos
atendidos por eles; resolvem e conversam os assuntos na propria feira e quando tem algo mais
complicado fazem reunido, ndo precisam de associacdo; ainda ndo se associou, mas tem inte-
resse em fazer parte; ndo querem participar, s6 da confusdo; ajuda no rateio de custo em cam-
panhas promocionais, mas nao confia nas decisdes das reunides; ajuda a imprensa com as ma-
térias; paga para a associacdo nas campanhas de Dia das Maes, Dia das Criancas, por exem-
plo, com taxa de R$ 10,00, para ter alguma atividade e atrair mais clientes para a feira; é afili-
ado mas néo participa das reunides; pretende se filiar, pois sdo unidos .

Nessa questdo aberta, novamente ficou constatada a necessidade dos feirantes em
apresentar as mais diversas reclamacdes e queixas. No entanto, de algum modo, acreditam no
grupo, pois aderem a campanhas para divulgar e promover a feira. Nessa resposta também
surgiu algo que, recentemente, estd sendo criado, que é a “Associacdo da Feira A”, a feira do
Alto da Gloria, que acontece aos sabados de manha. Atualmente, é considerada a maior feira
da SMAB, pois, de fato, reine um grande nimero de bancas (numero total ndo informado
pelo gestor e ndo localizado no website da prefeitura). Anexa a esta feira, o IMT também pos-
sui barracas de artesanato como forma de oportunizar mais um espago pujante para vendas

dos feirantes de bairro.

5.2.2 Apresentacgdo dos dados das entrevistas aplicadas aos gestores das feiras

No proximo item serdo apresentadas as respostas obtidas junto aos gestores das feiras
em Curitiba e Varsovia, dentro da categoria analitica “Arranjos interorganizacionais”. VVamos

aos dados.
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5.2.2.1 Entrevista aplicada em Varsovia

Neste subitem serdo apresentados o0s dados obtidos na entrevista aplicada ao gestor vincu-
lado ao controle dos terrenos das feiras. Eles se referem as questoes de nimeros 4 a 8 e 15.

Em Varsdvia, a aplicacdo da entrevista aconteceu no dia 2 de novembro de 2017. O
que se constatou é que hd um modo de controle e governanga, em que h& uma separagao bem
demarcada em relac@o ao controle exercido em cada setor da prefeitura. Essa separagédo ficou
esclarecida nas respostas obtidas na entrevista.

Notamos que existem varios departamentos da prefeitura que cuidam dos diversos as-
suntos das feiras. Existe o setor que fiscaliza a permissdo, outro setor é a vigilancia sanitéaria,
outro é a guarda municipal e esse setor que cuida dos terrenos. Porém, existe uma equipe em
cada bairro de Varsovia. Nao foi, desse modo, constatada uma governanca mais efetiva acerca
desses comércios de rua. Todos 0s bairros seguem a mesma legislacdo municipal e nos espa-
cos de cada feira, a associagdo/cooperativa ou sociedade elabora um regimento interno ou
regulamento proprio para o funcionamento daquele espaco.

A guestdo 4 foi elaborada para entender se ha algum apoio publico ou privado para a
atividade do feirante e, em caso positivo, quais seriam esses apoios. O respondente ndo soube
falar sobre isso, informou apenas que o recurso arrecadado do aluguel vai para a prefeitura e
que existem também as tarifas que sdo cobradas do feirante.

O dnico apoio que conhece é quando, em alguns casos, ocorre alguma enfermidade
com o feirante ou, em periodos do ano em que o movimento de vendas € muito baixo, o fei-
rante solicita apoio para baixar o aluguel e este geralmente é concedido pela prefeitura.

Na questdo 5, para saber se existe alguma acdo ou alguma alternativa de financiamento
ou empréstimo para as atividades do feirante, o respondente ndo soube informar, pois ndo é de
sua area.

A questéo 6 foi formulada para entender qual o recurso “nao financeiro” fornecido pe-
la prefeitura ou do gestor da feira ao feirante, a exemplo: barraca, cessdo do espago para a
feira, taxa ou tarifa de aluguel, entre outras op¢bes. O respondente informou que ndo existe
apoio “ndo financeiro”, ou seja, tudo € pago pelo feirante. O terreno também é alugado e tem
taxas semanais sobre as vendas.

Citou exemplo de sua area, de terrenos, que existem algumas situacdes em que uma

determinada area ndo podera mais ser utilizada para as feiras (por diversos motivos, area
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vendida para construcdo de um edificio ou uma nova rua sera construida, etc.), entdo, este
setor tem de localizar nova area e reorganizar os feirantes.

Outra situacdo é a venda de produtos com bicicleta, as “Bike Foods”, que tém se tor-
nado uma nova demanda, que precisa ser regularizada, mas que ha dificuldades com a vigi-
lancia sanitaria, que ainda ndo encontrou uma solugdo sobre isso.

Em outros casos, nos quais o feirante muda de atividade, ou queira vender um novo
produto, deve solicitar nova permissdo, mas isso ndo é de responsabilidade deste setor da pre-
feitura, pois eles se ocupam apenas dos terrenos. Outro setor € responsavel por verificar as
empresas e 0s tipos de produtos que eles vendem.

A questdo 7 procura entender se, para a feira acontecer, existem parcerias entre atores
(publicos, privados, empresas locais, organizacdes, associa¢fes, cooperativas, outros). A res-
posta foi de que, em geral, o0 apoio se da no sentido de eliminar irregularidades e desordem.
Tentam fiscalizar para que ndo ocorram casos de feirantes irregulares e estes casos sao fre-
quentes em alguns locais da cidade. Cuidam também para que ndo invadam &reas verdes, Vis-
to que nesses espacos € proibida a atividade de feira e comércio.

Existem as sociedades/associacOes de feirantes e sindicatos que costumam intervir em
prol do coletivo, em assuntos como: seguranca, sanitarios, limpeza e contratos dos alugueis.
Mas as negociagdes de valores dos alugueis sdo feitas com este setor da prefeitura e sdo agoes
individuais.

Nem todos os feirantes se associam ou se vinculam a uma entidade e, em geral, as
queixas da populacdo sobre o funcionamento da feira, ou eventuais problemas, sao feitos dire-
tamente a essas associagdes. Estes assuntos e demais conflitos ndo chegam neste setor da pre-
feitura. Recentemente, a cidade tem um novo regulamento em que a guarda municipal pode
multar e confiscar as mercadorias de vendedores ambulantes, comércio de rua e outros que
estejam em situacéo irregular.

A questdo 8 foi elaborada para levantar com o gestor da feira, sobre qual o tipo de
apoio é mais solicitado pelo feirante, por exemplo: coleta de residuo, melhoria em infraestru-
tura, barracas melhores, calcamento, banheiros, apoio financeiro, apoio para o transporte, en-
tre outros. O respondente afirma que todos estes itens sdo solicitados pelo feirante, mas que
tudo isso é de responsabilidade da associacdo, sociedade, cooperativa ou gestor do terreno,
que deve tratar dessas questoes.

A questdo 15 foi elaborada para verificar a percepc¢ao do gestor da feira sobre a regu-

lagdo vigente, se esta atende & demanda da realidade atual da feira. O respondente afirma que,
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para o aluguel do terreno, a regulacdo é suficiente, mas que, de forma geral, as leis tém sido
alteradas, em média, a cada dois ou trés anos. Um exemplo é a nova legislacdo para adequa-

cdo dos espacos das feiras a acessibilidade.

5.2.2.2 Entrevistas aplicadas em Curitiba

Em Curitiba, a gestdo das feiras é realizada por duas secretarias distintas e, por isso, as
entrevistas foram aplicadas em ambas. A seguir, sera apresentado o resultado da sistematiza-

¢do das entrevistas na categoria “Arranjos interorganizacionais”.

5.2.2.2.1 Entrevista aplicada junto a Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB)

Na questdo 4, buscou-se compreender se ha apoio publico ou privado para a atividade
do feirante e qual o tipo desse apoio. De acordo com o entrevistado, a “prefeitura faz o trato
publico para que o local esteja disponivel em dia, horério e data para o feirante utiliza-lo; A
prefeitura ndo faz propaganda, ndo faz marketing, o feirante é quem faz. O feirante tem que
divulgar, havendo risco sanitario, a prefeitura intervém”.

A prefeitura s6 faz agdo institucional. Faz a divulgacéo institucional da feira como um
todo, mas ndo pode divulgar uma feira em especifico. Por exemplo, a midia divulga que caiu
0 consumo do feijdo e a SMAB faz campanha para aumentar o consumo do produto. No en-
tanto, ndo divulga a feira de determinado bairro. Estd em vigéncia, por exemplo, a Campanha
“comida de verdade”, que vocé encontra nos Armazens da Familia, Mercado Municipal e nas
feiras. Veja, o feirante é autbnomo, algumas feiras se utilizam da campanha da prefeitura e se
mobilizam para divulgar a propria feira. Das 89 feiras, s6 algumas se utilizam disso”.

Na questdo de marketing e divulgacdo, o entrevistado também explicou que “campa-
nhas e patrocinios, o poder publico ndo pode fazer e por isso 0 incentivo ao associativismo, ja
que a associacdo podera buscar o apoio, por exemplo, de uma construtora com empreendi-
mento imobiliario, que quer divulgar seu empreendimento na feira; em contrapartida, podera

divulgar a data de ocorréncia da feira para patrocinar determinada agdo na feira do bairro tal.
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Mas s6 pode via associa¢do”. Outro exemplo: “campanha do Dia das Mées doando flores,
mas pode ser o feirante isolado, por isso a importancia da associagdo. Existem feiras muito
bem organizadas e outras ndo. A “Feira A”, no Alto da Gléria, é um grupo organizado que faz
campanhas e sorteios nas datas de Dia das Méaes, Dia dos Namorados e Natal. Veja bem, ha o
incentivo para que as feiras de todos os bairros facam essas a¢Ges, mas nem todas se organi-
zam para isso”.

Um comentario do entrevistado é que, muitas vezes, o feirante ndo entende a comple-
xidade de acdes que sdo necessarias para que uma feira aconteca num bairro. Por exemplo,
para “instituir uma nova feira, ha uma conversa com varias secretarias e entidades, entre elas
SETRAN, IPPUC, Urbanismo, Saude, Meio Ambiente, Ceasa, Sebrae. Em paralelo, é prepa-
rado o chamamento publico via edital para convocar feirantes”.

Quanto as taxas e/ou impostos recolhidos pelos feirantes, ndo ha subsidios ou abonos
por parte da prefeitura. As taxas sdo recolhidas de duas maneiras: via taxa mensal ou via taxa
anual. A referéncia para composicéo do valor da taxa é o metro quadrado (m?), utilizado pelo
feirante, e o dia trabalhado.

Os feirantes cadastrados na categoria volante pagam taxa mensal e aqueles que sao
produtores, ou seja, tém producdo prépria de produtos, recolnem uma taxa anual e possuem
uma taxa diferenciada, conforme explicagdo do entrevistado: “é uma taxa diferenciada com
valor anual para incentivar a producdo prépria, mas a maioria dos feirantes sdo de revenda,
compram na CEASA e revendem na feira. Sabemos que dentro do histdrico da feira, esses
feirantes sdo os que ajudam a regular o preco dos produtos; talvez hoje nédo tenha tanto impac-
to, mas ainda € referéncia”.

Na questdo 5, a pergunta foi se o entrevistado tem conhecimento sobre alguma acéo,
alternativa de financiamento ou empréstimo para as atividades do feirante. A resposta foi de
que “a prefeitura ndo faz; o que sabemos € que eles (os feirantes) buscam crédito pessoal. Em
2005, havia parceria com 0 BNDES, porque as estruturas das bancas comecaram a se alterar
em razdo das novas exigéncias sanitérias (reformas e melhorias e alguns migraram para 0 mo-
delo de trailer) e a prefeitura foi buscar solugdes e linhas de crédito para que o feirante pudes-
se se ajustar. Por exemplo, bancas de frios que eram revendidos em bancas comuns e tiveram
que ir para trailer”.

Outro tipo de incentivo que a prefeitura tem feito, nesse caso, mais em especifico a
SMAB, segundo o entrevistado: “a SMAB esta incentivado que os feirantes se organizem em

associacOes, que facam acOes, que o grupo de feirantes de cada bairro se organize e interaja
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com o local de atuacdo, numa gestdo compartilhada, em que poder publico e o feirante traba-
Ihem juntos, cada um cumprindo sua fungdo. Temos o exemplo de 2005, quando foi incenti-
vado que, no Mercado Municipal, fosse fundada uma associacdo, para cogestdo. Atualmente,
0 custo operacional € administrativo e o restante € bancado pelo permissionario”.

Na préxima pergunta, a questdo 6, formulada para verificar junto ao gestor da feira qual
seria 0 apoio, dentre os recursos ndo financeiros, que o feirante recebe do municipio ou do gestor
da feira, obtivemos a resposta: “limpeza publica, sinalizacdo, iluminacéo e sanitarios”.

A questdo 7 foi elaborada para saber se existem e quais sao as parcerias para que a fei-
ra aconteca.

O entrevistado respondeu que, da parte da prefeitura, existem diversos 6rgdos, como
Secretaria de Transito (SETRAN), IPPUC, Secretaria Municipal de Urbanismo, Secretaria
Municipal de Saude, Secretaria Municipal do Meio Ambiente, CEASA e o Sebrae, que ofer-
tam capacitacao para os feirantes.

Ha o apoio da Secretaria Municipal do Meio Ambiente (SMMA), que limpa 0s espa-
cos publicos apo6s a feira. O entrevistado relatou que a “feira organica tem menos residuo pelo
proprio processo cultural dessa feira, que é mais sustentavel; ja nas feiras volantes, isso ndo é
tdo comum, nem sempre fica organizada”.

A questdo 8 foi formulada para entender a visdo do gestor publico sobre as solicitacdes
e pedidos que o feirante faz para eles. Pedimos para que o gestor relatasse qual tipo de apoio é
mais comumente solicitado pelo feirante. Segundo o entrevistado, a maior solicitagao do fei-
rante é quanto ao item “Marketing, propaganda e divulgacdo da feira”.

O entrevistado afirma que “a SMAB se preocupa com campanhas positivas para as fei-
ras. Por exemplo, acontece um periodo grande de chuvas, muita perda de produtos e o0s jorna-
listas vdo onde? Na feira. O feirante entdo reclama, porque tem outros comércios que também
sdo prejudicados, mas a énfase é sO para o feirante e isso espanta seu publico. Nas reportagens
da televisdo s6 mostram o lado negativo, entdo a SMAB procura propor pautas positivas junto
aos veiculos de comunicacdo, para que incentivem a populacdo a visitarem as feiras”. Outro
exemplo: “na safra de verdo, nos SacolGes e feiras, passamos de 23 produtos para mais de 31
tipos, entdo, chamam matéria positiva para que os clientes vao para a feira”.

Na pergunta 15, elaborada para entender junto ao gestor da feira de que modo ele vé a
atual legislacdo, se esta atende a realidade atual da feira, a resposta foi de que “ndo. Por isso
estd em revisdo. Hoje, atende em partes. Esta em processo de revisdo, especialmente na ques-

tdo do controle de qualidade. Por conta da maneira dinamica do mercado”.
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Essa dindmica do mercado se da no sentido de que, em diversos pontos da cidade, on-
de ocorrem as feiras, em muitas situagcOes que presenciaram, rapidamente, um comerciante
abre uma loja e passa a concorrer com o feirante. Em casos em que um feirante desiste, o pro-
cesso de repor outro € muito demorado, conforme explica: “uma licitacdo para colocar um
novo feirante leva seis meses para acontecer. Esse tipo de situacdo é bem complicada. Estdo
tentando criar mecanismos, junto a Procuradoria Geral do Municipio, para agilizar alguns
tramites, seguindo a legislacgdo, € claro”. O entrevistado ainda opina em relacdo ao IMT, outro
gestor de feira no municipio: “la no IMT é mais simples de organizar isso, mesmo que sejam
1200 feirantes, isso acontece s6 no domingo. Para nos, sdo 400 feirantes e 1100 permissfes ao
longo da semana, distribuidas em diferentes bairros”.

Outro ponto destacado pelo entrevistado, em que houve melhoria e mais autonomia na
gestdo, é de que de 2005 para ca conseguiram estabelecer equipe multidisciplinar propria da
SMAB para atender as feiras: “tem veterinario, nutricionista, engenheiro agrénomo, etc. Isso
facilitou muito porque, na parceria anterior com a Secretaria de Saude, por exemplo, eles vi-
nham como fiscais”. Ele explicou que, por serem secretarias diferentes, a visdo de ambas é
diferente em relacdo a feira. Isso ndo quer dizer que a SMAB néo fiscalize e ndo adote os con-
troles sanitarios, eles fazem isso, mas através de membros da equipe da mesma secretaria, que
possui diretrizes especificas.

Em relacdo aos avangos e controles, ele afirma que “orientamos, regulamos e busca-
mos a melhoria. Hoje, nosso controle de qualidade atende plenamente o que se pede aos fei-
rantes. No caso do modo de entrada do feirante, para conceder as permissdes, esta sendo revi-
sado. O modo de comportamento do feirante esta ok, sendo monitorado. A falha maior hoje é
que a legislacdo ndo atende a reposicéo do feirante de modo mais rapido”.

Ele relatou outra situagdo que vem ocorrendo. “A questdo comercial esta sendo revis-
ta, também porque tem a regulacdo do food truck. A SMAB vai administrar 0s pontos, mas a
regulacao € pelo urbanismo. Temos o exemplo de uma empresa de food truck, que ganhou a
licitacdo em julho e seré feirante. Vai entdo trabalhar como food truck e no outro dia seré fei-
rante. Tem duas permissoes”.

A Feira da Praca da Ucrania, por exemplo, esta se modificando. E uma feira noturna,
bem movimentada e onde restaram poucas barracas de hortifrutigranjeiros. Os trailers e food
trucks ocupam a maior parte da praga. Segundo o entrevistado, isso talvez se deva pelo fato
do “curitibano deixar de ir pra rua e ir para ambiente fechado; por isso a Ucrania é bem mo-

vimentada™.
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Outro ponto importante relatado pelo entrevistado é de que o perfil da feira vem se mo-
dificando: “hoje sdo menos feirantes, mesmo tendo mais tipos de feira. Antigamente, as feiras
eram por bairro, por perimetro, a partir da regido central; eram por letras - A, B,C,D,Ee F -,
ndo existe esse mapa; com a evolucgdo da regulamentacdo, o que aconteceu € que se individuali-
zou a feira, isso ndo foi bom, agora a referéncia é pelo nome do bairro; No grupo A e B, eram
seis feiras em cada grupo para escoar o produto, de terca a domingo, todos os dias, circulando

dentro da letra; hoje, o feirante j& desloca para outros bairros, sempre com permissao”.

5.2.2.2.2 Entrevista aplicada junto ao Instituto Municipal do Turismo (IMT)

Na questdo 4, que buscou entender se, na visdo do gestor pablico, ha algum apoio publi-
co para a atividade do feirante, o entrevistado comentou “ha concessdo do espaco e fazemos a
administracdo deste para manter a ordem e disciplina, por meio da fiscalizagdo. Também con-
trolamos o que cada feirante vende, pois ele tem permissao para determinado produto”.

Quanto ao uso da barraca, atualmente, “¢ de responsabilidade do feirante; o feirante
paga pelo uso do solo, uma taxa irriséria anual de R$ 152,00, para as bancas 2mx2m. Ha ain-
da os casos de feirantes que estdo hd mais tempo com barracas 4mx2m e, assim, o feirante
paga o dobro, anualmente. A Secretaria de Financas formaliza o valor e h4 um pequeno rea-
juste anual”.

O entrevistado comentou que ha um estudo em andamento para melhoria das barracas,
conforme segue relato: “o IPPUC, a pedido do atual prefeito e com o0 apoio da presidente do
IMT, esta elaborando um projeto para que a prefeitura forneca a barraca. E uma proposta em
estudo. Mas, como a prefeitura ndo tem recurso, isso estd sendo buscado junto ao Ministério
do Turismo”.

Na questdo 5, se ha alguma acdo ou alguma alternativa de financiamento ou em-
préstimo para as atividades do feirante, o entrevistado comentou que “sé financiamento
particular; o proprio feirante busca isso de maneira particular e ndo ha nenhuma participa-
cdo da prefeitura. Por exemplo, quando comecaram a usar as maquinas de cartdo, o IMT
permitiu que os bancos fizessem visitas aos feirantes durante o horario da feira, para ofe-
recer as propostas para os feirantes e eles aderiram muito bem ao passarem a receber suas

vendas por meio dos cartdes”.
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Na questdo 6, dos recursos ndo financeiros, sobre qual o apoio que o feirante recebe do
municipio, o entrevistado centrou sua resposta na problematica das barracas e comentou que
“alguns podem ter sua prépria barraca em que montam e desmontam sozinhos, mas a maioria
aluga com os “barraqueiros”, que sdo empresas que trabalham dentro da feira, prestam servico
para o feirante e que ndo tem vinculo com a prefeitura; eles instalam a barraca, o feirante se
instala, faz suas vendas, no fim retira tudo e, depois de um determinado horario, o barraqueiro
desmonta a estrutura; isso € cdmodo para o feirante, é uma préatica adotada por comodismo;
mas, se se der certo 0 novo projeto, que esta em estudo, o proprio feirante tera que cuidar de
sua barraca; a prefeitura vai ter que manter aces rigidas para que o feirante mantenha a bar-
raca em bom estado”.

O entrevistado também comentou que, no ano de 2007, houve uma parceria do Banco
do Brasil e o Ministério do Turismo para aquisicdo de novas lonas e estas seriam utilizadas
para as barracas, desse modo “0s feirantes ganharam as lonas, ndo as estruturas, para manter a
feira bonita; os feirantes entregaram as lonas para os montadores de barracas e estes usaram
de qualquer jeito”.

Essa questdo da precariedade das barracas, segundo os comentarios do entrevistado,
também tem preocupado o poder publico. Eles até tem a disposicdo de assumir essa parte de
cuidar das barracas, “isso esta sendo estudado, o IMT fez projeto, enviou, mas a Procuradoria
do Municipio ndo concordou, pois ndo é vidvel para a prefeitura cuidar disso, por conta da
falta de equipe e de recurso; mas tem um projeto para que a prefeitura se responsabilize tanto
pela montagem quanto pelo cuidado, no entanto, tem que ser feita concorréncia, o que é de-
morado; ja foi pensado em patrocinio, por exemplo, a cada 300 barracas, uma empresa priva-
da patrocina, mas ha um impedimento de uso de propaganda por empresas privadas em espa-
o publico, entdo, para resolver isso desse modo é necessario um estudo aprofundado”.

Em uma das visitas em campo, ao acompanhar o encerramento da feira e 0 momento
em que os feirantes retiram seus produtos, pude realizar algumas fotografias e constatar que,

de fato, as barracas estdo precarias, conforme mostra a Figura 47.
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Figura 47 — Conjunto de fotos que demonstram o estado das barracas no Largo da Ordem.
Fonte: A autora.

Na questdo 7, que buscou entender se existem parcerias e, se existem, quais séo elas,
para que a feira aconteca. De acordo com o entrevistado, “ndo tem parcerias para a feira acon-
tecer, s6 depende da prefeitura; sei que tem umas oito associacdes de artesanato em atividade
e elas poderiam se unir mais para ter mais forca; séo fracas, algumas dessas associagdes tém
barraca para que os associados vendam seus produtos, uma delas é a Federacdo — FEDART”.

Na questdo 8, sobre qual o tipo de apoio é mais solicitado pelo feirante, o entrevistado
relata que “sao barracas melhores, mas ndo tem muito o que fazer”, e também mais seguranca.
Neste item, o relato é de que “seguranga tem sido um problema. Contamos com a guarda muni-
cipal e com a Policia Militar, mas nem sempre eles vém e, em outras épocas do ano, ha negli-
géncia. Os feirantes reclamam e comparam que, quando acontecem eventos grandes ou jogos de
futebol, por exemplo, o policiamento é intensificado e para a feira nenhuma acdo € proposta.
Veja, a Feira do Largo da Ordem recebe 23.000 visitantes a cada domingo, dados da pesquisa
de 2012. Estdo atualizando os dados da pesquisa e acredita-se que o numero ¢ maior que esse”.

O entrevistado reforcou a importancia de atualizar essa pesquisa para subsidiar novas
melhorias para a Feira do Largo. Em relagdo ao nimero de visitantes, comentou que “numa
reunido de técnicos da prefeitura, acho que em 2013, envolvendo vérias secretarias, quando
houve uma discussé@o sobre a seguranca na cidade, foi comentado qual seria 0 ponto turistico
gue mais recebe visitantes. A resposta foi de que seria o Jardim Botanico, que recebe 20.000
pessoas por semana, de terca a domingo. Mas, veja bem, a Feira do Largo da Ordem recebe

23.000 visitantes em cinco horas”.
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Outro ponto levantado pelo entrevistado é a falta de entendimento do feirante quanto
aos regulamentos e as frequentes tentativas de burlar a legislacdo. Nesse item, comentou que
“o feirante tem que conhecer o regulamento, pois a responsabilidade é dele. Para os novos
feirantes, eles tém feito reunibes com assinatura de termo, dizendo que conhece o regulamen-
to, para que haja um respaldo, porque o feirante cobra isso do poder publico. Ou acontecem
outros problemas como, por exemplo, tem autorizacdo de vender determinado produto e ven-
de outro tipo de produto. J& aconteceram situacfes em que o feirante entrou com agédo junto ao
Ministério Publico contra a prefeitura, entdo nds, da prefeitura, temos nos resguardado e me-
Ihorado o controle das permissdes, para que ndo tenham problemas”.

Na questdo 15, para entender a visdo do gestor sobre a regulacdo vigente, se atende a rea-
lidade atual da feira, a resposta foi de que “algumas coisas sim, a maioria sim. Alguns itens estéo
sendo revisados para se adequar a realidade atual. Por exemplo, na ampliacdo da feira, proxima a
Mesquita, é necessario colocar placas, envolver o urbanismo, entre outras aces necessarias. Para
que isso ocorra, é preciso estar no regulamento e, por isso, estdo sendo feitas atualizagdes na legis-
lacdo. As situacOes sdo levadas em consultas junto & Procuradoria do Municipio, que, em alguns

casos, fornecem apoio, e, em outros, passam orientacdes de como proceder”.

5.3 ARRANJOS EXTRAORGANIZACIONAIS DE RELACOES NEGOCIAIS E
CONVIVENCIAIS

A seguir, serdo apresentados os dados coletados junto aos feirantes e aos gestores das
feiras, na terceira e Gltima categoria analitica: “Arranjos extraorganizacionais ¢ as relagdes

negociais € convivenciais”.

5.3.1 Apresentacao dos dados dos questionarios aplicados aos feirantes

A apresentacdo dos dados a seguir refere-se as questdes 11 a 13 e 23; 30 a 35; 39, do

questionario que consta no Apéndice I.
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Nas questdes 11 e 12, procuram elucidar se o feirante tem bancas em municipios dife-
rentes de Curitiba e/ou Varsovia, e também a frequéncia com que participa da feira. As res-
postas em Curitiba e Varsdvia foram similares, no sentido de que a maioria dos feirantes tra-
balha de segunda a sabado em Varsdvia, e de terca a domingo em Curitiba.

No entanto, ocorreram divergéncias, pois, nos relatos em Varsovia, existem algumas
peculiaridades como, por exemplo, no verdo, que ha diversidade de frutas e verduras, ja no
inverno extremo, isso ndo é possivel; em outros casos, muitos feirantes trabalham nas bancas
fixas somente alguns dias na semana, conforme respostas: “trabalho todos os dias, com exce-
cdo de domingo; todos os dias; no verdo, vendo morangos todos os dias, é minha prépria
producdo; no verdo, trabalho todos os dias; trabalho dez horas por més; trabalho tercas e
sextas, trés vezes ao més”’.

A questdo 13 busca compreender se o feirante participa de espagos em outros bairros
das cidades analisadas. Em Varsdvia, o feirante ndo faz itinerancia nos bairros, ele se mantém
na mesma banca fixa, nos mercados, de segunda a sdbado. E nos casos dos feirantes que tém
bancas provisorias, ele faz a feira apenas em um dia da semana, que ¢ a “Feira de um dia”.

Para o caso de Curitiba, foi constatada a formacdo de uma rede que expressa, por um
lado, o carater itinerante da atividade dos feirantes de Curitiba e, por outro, que, em tal confi-
guracéo, pela interatividade propiciada pela probabilidade de contatos entre feirantes em dife-
rentes territorios da cidade, pode se considerar que se configura em arranjo socioprodutivo
pautado em relacbes de sociabilidade, fundadas em atividades de comércio itinerante
(PROCOPIUCK et al., 2017a).

A rede representada na Figura 48, originada da interacdo entre feirantes que atuam em
diferentes feiras na cidade, se aproxima do que Klijn (1999, p. 30) chama de “conjuntos de
agrupamentos em torno de conjuntos de a¢Ges”, nas quais agentes tentam atingir interativa-
mente objetivos, a partir de propdsitos concretos, intercambiando recursos e almejando a ob-
tencdo de resultados estrategicos individuais e, a0 mesmo tempo, comuns aos participantes.
Considerar a¢Oes concretas para avaliacdo da acdo social, segundo Touraine (1969), é impor-
tante porque tais acdes existem se estiverem direcionadas para certos objetivos e orientagfes
coletivas concretas. Ndo basta, portanto, que sejam tratadas somente em termos de intencGes
individuais, uma vez que, por decorrerem de processos essencialmente coletivos, sdo susten-
tadas por sistemas de relacdes, capazes de criar e atribuir sentidos a sociedade por meio de
sistemas simbdlicos, que ganham corpo, alicercado em realizacGes de pessoas que convivem

em determinada comunidade.
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A origem na rede é explicada pelo fato de 82,9% dos feirantes atuarem em mais de um
espaco destinado a realizacdo de feiras na cidade. Nessa rede, o didmetro de todos os circulos
é proporcional ao nimero de feirantes que partem ou apontam para determinada feira. Os en-
laces destacados em vermelho indicam que ha reciprocidade entre as feiras, ou seja, ha feiran-
tes que atuam em ambas as feiras, conectadas na rede. Em termos préticos, essas relacfes ma-
peadas expressam a intensidade e a amplitude relacional existente entre as feiras. Com o intui-
to de evitar a poluicdo visual da Figura 48, foi delimitado o nimero maximo de dez relagdes
representadas por um Unico enlace de reciprocidade, ou seja, a representacao da existéncia de,
pelo menos, dez feirantes que compartilham espagos comuns na cidade, para exercerem suas
atividades. O numero real de relacBes contempladas por cada um dos principais enlaces da
figura anterior estdo explicitados na Tabela 33, que representa com maior precisao a intensi-
dade das principais relagcbes mapeadas na Figura 48. Nessa figura, o total das linhas represen-
ta 0 numero de feirantes que partem da feira, identificada na primeira coluna, e que participam
de outras feiras. Os totais apresentados na ultima linha da tabela expressam o numero de par-

ticipantes que também atuam em outras feiras.



Tabela 33 — Numero de relagdes entre feiras em Curitiba.
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Fonte: Procopiuck et al. (2017a).

A questdo 23, aberta, buscou levantar informacdes sobre quais tipos de melhorias eles

esperam que sejam realizadas na area onde ocorrem as feiras. As respostas estdo separadas

por niveis de responsabilidade, sendo que, no modelo atual, algumas questées dependem do

gestor da feira, outras do feirante e algumas delas independem de ambos. Os dados de Curiti-

ba estdo apresentados no Quadro 10 e de Varsdvia no Quadro 11.

Dependem do gestor da feira

N N N N N NN

Divulgacéo, marketing e propaganda da feira
Seguranca publica

Regulamento (cobranca)

Mais banheiros; banheiros quimicos mais espalhados
Sinalizacéo

Estrutura das barracas, higiene e estética
Seguranca (cones)

Estender o horério da feira

Mudar local da feira

Abrir mais pontos de feira em outros lugares
Fiscalizacdo na saida da feira

Fiscalizacdo menos exigente

continua
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continuagdo

Dependem do gestor da feira

N N R N N O N N N N N N N e N N N N

N N R N N N NN

Melhorar a pavimentagdo da rua

Mudar o local da feira para um novo mais movimentado
Reducéo de imposto

Fornecer barraca

Vinculo com passageiros do terminal
Sinalizacéo do local da feira

Permitir vestuéario em feira noturna

Banheiro com separagdo por sexo

Melhorar a lei, ser justo para todos

Fiscalizacdo exagerada

Horarios

Melhoria do sistema do governo

Diversidade de bancas

lluminacéo

Fiscalizagdo

Aumentar a quantidade de barracas na feira
Custo elevado de impostos

Custo de manutencéo da energia elétrica
Vinculo com passageiros do Terminal do Barreirinha
Maior regulamentacéo

Auxilio da prefeitura no local

Bloqueio de ruas

Controle do Transito

Limpeza

Maior fiscalizagdo

Infraestrutura

Mais feiras

Abertura de licitagfes para novos feirantes

Falta de gerenciamento das feiras

Aumentar o nimero de licitagdes

Cooperagao da Secretaria

Maior duracéo da feira

Regulamentacédo de estacionamento para clientes
Sem cobrangas que fogem do alcance dos feirantes
Orientar feirantes em relacdo a coleta seletiva
Apoio com boas promoces sociais

Mais apoio da prefeitura

Melhorar a limpeza da grama

Velocidade na resolucdo de problemas

Abrir excec¢des quando necessario

Abrir licitagdes

Oferecer melhor estrutura para os feirantes e diminuir a burocra-
cia

Diminuir a taxa

Controle da qualidade

Combate a pirataria

Lixeiras para separacao

Auxilio de SETRAN

Presenca da Policia Militar

Organizagao no transito

Policiamento ao término da feira

Coleta de lixo

Outras feiras mais baratas

Burocracia da licitacdo dos pontos
Disponibilidade da prefeitura

Higiene do banheiro

Higienizacao e separacgao dos banheiros quimicos

continua
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conclusao

Independem do feirante e do v Estacionamento

poder publico Melhorar o estacionamento

As barracas sao terceirizadas, mas estdo em péssimas condicdes e
sujas. Exigir dos barraqueiros que alugam e da fiscalizacdo da pre-
feitura

Melhoria do mercado

INMETRO - pagamento da balanca

Mais clientes

Pessoas com necessidade, pedindo de graca, atrapalham
Impulsionar o comércio

Proibicdo de animais nas barracas

Injustica do CEASA com o produtor

Coisas atrativas

Muito movimento de pedintes

Concorréncia no Mercado e no Sacolao

Higienizacdo dos banheiros

Animais circulando na feira

Quantidade de publico frequentador

Concorréncia desleal

AN

Dependem do feirante Limpeza

Preco

Valores altos dos produtos

Maior variedade de produtos nas barracas
Maior variedade de produtos

Maior variedade de frutas e verduras
Variar os produtos da feira

Mais produtos diferentes na feira
Disseminar a tradigcdo entre os jovens
Integracéo dos feirantes

Mais cereais

Colaboracéo

Parceria

NN N N N A N e N N N N N

Quadro 10 — Curitiba — Respostas abertas da questao 23.
Fonte: A autora.

Em Curitiba, constata-se, portanto, que diversos itens se repetem, vindos da questdo
24, apresentada na primeira categoria analitica. Os itens que se repetem sdo: seguranca, sani-
tarios, coleta de lixo, melhorar as barracas.

Porém, surgiram diferentes sugestdes ainda ndo apresentadas nos dados das duas ou-
tras categorias anteriores, tais como: “abrir novas feiras em outros bairros; aumentar o hora-
rio das feiras”. Nas questdes de transito: “maior auxilio do departamento de transito no dia
da feira; melhorar a sinalizagdo onde ocorre a feira”. Sdo pontos importantes, que podem vir
a solucionar diferentes problemas e preocupacdes do gestor, quando afirma que a feira é
essencial para o territério. Referente as solicitaces de sinalizacao e a presenca do agente de
transito, ao longo das visitas, foram constatadas, de fato, algumas situacGes de risco em po-
tencial. Enquanto algumas feiras acontecem em ruas mais afastadas e com pouco trafego de

veiculos, outras acontecem em cruzamentos, com a sinalizacdo fragilizada. Os feirantes sdo
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expostos ao risco, como vemos na Figura 49, na Feira Agua Verde “A” (acima) e Feira do

Rebougcas (abaixo).

f',!:pl"lllllllllir = T

Figura 49 — Feiras que funcionam em meio a avenidas.
Fonte: A autora.

Em Varsovia, o maior volume de solicitacdes de melhoria refere-se a infraestrutura
da feira como um todo, desde as barracas até o conjunto estético da feira, acessibilidade,
além de calgcamentos, pavimentacdo, cobertura e telhado, 4gua potéavel, agua quente no in-
verno. Surgiram também questbes mais operacionais, como ampliagdo do horério da feira,
limpeza, mais sanitarios ou, no caso das feiras que ja possuem sanitario, foi solicitado que
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esses fossem limpos com mais frequéncia. Solicitam estacionamento para o feirante e para o

cliente, mas isso independe do gestor.

Dependem do gestor da

feira

N N N N O N N N N e N N N N N N N N NN

ANANENRN

ASANENENENENENEN

acesso da feira

modernizacdo

estética e aparéncia das bancas

estacionamento para clientes

limpeza da feira

divulgacéo

melhorar o pavimento

telhado e cobertura

acesso a energia elétrica

mais tempo de duracdo da feira

aquecimento para as bancas

melhorar as calcadas para os clientes

calgadas mais amplas

banheiros mais limpos

maior controle no cumprimento das normas e leis

seguranca

melhor sinalizacdo para as bancas

melhorar a organizacéo

melhorar infraestrutura

0s guardas municipais ndo conhecem as regras

renovacdo das calcadas e pisos

em vez de bancas de lona, deveriam ser de vidro

baixar o aluguel

falta de sanitérios

aluguel mais baixo

ndo tem lugares para os veiculos dos feirantes

mais interesse por parte dos funciondrios publicos

melhorar a relacdo com as autoridades do Distrito

mais lugares para bancas

melhorar o acesso as bancas

instalacdo para agua da chuva

menos controles dos guardas municipais

a banca é muito pequena para fazer as vendas e atender aos clientes
agua corrente

guando chove, hd muitas pogas de 4gua, melhoria no pavimento
€ necessario modernizar toda a feira, apoiar os feirantes para moder-
nizar as bancas (escutar suas opinides e atender suas necessidades)
mais dias com a feira aberta

horario de funcionamento

modernizacdo da feira

mudar o coordenador da feira, ndo se importa com o estado desta, es-
t& com muito mato e aqui ndo é pomar

divulgar na radio

mais investimento por parte do dono do terreno

taxas de aluguel sdo muito altas

mais estabilidade das estruturas que sdo "provisorias"

agua quente

0s sanitarios para os feirantes deveriam ser gratuitos

mais pontos elétricos

alugar as bancas vazias

continua
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continuagdo

Dependem do gestor da v’ ter mais opgOes de lugares para novas bancas para melhorar a
feira atratividade da feira e baixar o aluguel

mais apoio para os feirantes

melhorar a gestéo da feira

melhorar acesso para pessoas com cadeiras de rodas, as bancas
sdo muito proximas umas das outras

visibilidade e identificacdo da feira

deve haver limite para a atuacdo dos informais/ilegais

distribuir novas permissdes para feirantes

energia elétrica/iluminacéo

melhorar as regras da feira

modernizar a feira, obter verba junto a Unido Europeia para mo-
dernizar a feira

regular a atuacdo dos vietnamitas

deveriam permitir que o feirante investisse na melhoria da banca,
mas ndo deixam

mais dias e horarios de funcionamento da feira

acesso a banheiros

limpar a feira depois do final de semana

um local para descarga de produtos

controles que verificam as permissfes para vender

aluguel muito alto

a cobertura da banca deveria estar incluida no aluguel e ndo ser
cobrada a parte

feirantes devem ter o direito de comprar suas bancas fixas
coordenador mais acessivel

deve haver controle do consumo de &lcool na feira

autorizaces deveriam ser permanentes (agora sdo renovadas to-
dos os anos)

gratuidade de estacionamento para feirantes

renovar a feira para que seja mais atrativa e funcional

a feira deve ficar mais tempo aberta

a feira poderia mudar e usar mais tecnologias

luta contra vendedores irregulares/ilegais

condicOes sanitarias

wi-fi gratuito na feira

é necessario proibir as vendas na entrada da feira, essas vendas
sdo feitas por pessoas que ndo tem permissdo da prefeitura, séo
informais

local para aquecer a comida

incentivar que mais pessoas venham vender na feira
modernizacdo da feira para oferecer 4gua corrente

aumentar a feira

fazer campanhas e divulgagdes mais modernas

estrangeiros ilegais

deixar acesso para os carros dos feirantes e funcionarios da feira

N N N N N N N N N N NN

NN N N NN

Independem do feirante e
do poder publico

que parem de falar sobre o fechamento da feira

mais clientes

a feira foi reduzida

a postura do cliente com o feirante

a entrada dos supermercados foi ruim, tem muita concorréncia;
sO 0s supermercados tém apoio

muitos cées soltos, andando pela feira

ndo permitir a entrada de cdes

as mudancas ndo valem a pena porque 0 mercado pode nem exis-
tir em pouco tempo

NN N N N N N SN NN

ANANEN

continua
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conclusao

Independem do feirante
e do poder publico

AN

ndo eliminar a feira por causa das pessoas que ainda gostam desse tipo
de lugar

eliminar os super e hipermercados locais

deveriam proibir vendas aos domingos

mais produtos regionais

querem fechar a feira e imita-la

por vezes, delinquentes aparecem

falta de seguranca quanto ao futuro da feira

Dependem do feirante

AN N NN NN N N N NN

v

maior remuneracdo para os funciondrios das bancas

adotar uso de cartdes bancarios

horério de trabalho

melhorar condicOes de trabalho na feira

relacdo do feirante e cliente

entregas

mais variedade de produtos e mais bancas

quando voltar a estudar, eu gostaria de sair desta feira por causa das mas
condi¢des

conseguir uma banca fixa

Quadro 11 — Varsovia — Respostas abertas da questao 23.

Fonte: A autora.

As questdes 30 a 35, e 39, procuram elucidar o envolvimento do feirante com os clien-

tes e com o territorio. Na questdo 30, conforme Tabela 34, o feirante é indagado se aceitaria o

convite para mudar de bairro e, desse modo, deixar a atividade no atual local de comércio.

Tabela 34 — O feirante aceitaria mudar de bairro.

Cidade
Curitiba Varsovia Total
Nao 258 119 377
Né&o respondido 11 14 25
Néo sabe 17 73 90
Sim 48 27 75
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, a maioria, 77%, ndo aceita mudar de bairro. Um nimero importante,

14%, afirma que sim, mudaria. Alguns ndo quiseram responder, 3%, e outros nao souberam

responder, 6%, porque afirmam que precisariam saber qual seria esse novo bairro e, depen-

dendo deste, mudariam. Em outros casos, nas feiras maiores com diversas quadras, alguns

dizem que querem mudar, pois na quadra deles “tem pouco movimento de clientes”.

Em Varsovia, quase a maioria ndo aceitaria mudar, 51%. Houve um nimero grande de

feirantes que ndo sabiam, 31%, ou ndo quiseram responder, 6%. E um pequeno nimero de
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feirantes, 12%, afirma que aceitaria mudar de bairro. Por ser uma questdo aberta, muitos ndo
souberam responder, pois gostariam de saber para qual bairro seria transferida a nova feira, ja
que, dependendo do local, ndo aceitam mudar.

Comparando as duas cidades, confirma-se o vinculo que o feirante estabelece com os
clientes do territorio, no entanto, mais forte com o territério, ja que, dependendo do bairro, se
tiver mais clientes em potencial, haveria o aceite para a mudan¢a. Num segundo momento,
recuavam na resposta, pois informavam que ndo conseguiriam deixar seus clientes, antigos
em sua maioria, tema para a proxima pergunta.

Na questdo 31, conforme a Tabela 35, o feirante € indagado se possui clientela fixa.

Tabela 35 — O feirante tem clientes fixos?

Cidade
Curitiba  Varsovia Total
Né&o 38 14 52
N&o respondido 11 9 20
Sim 285 210 495
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, a maioria dos feirantes, 85%, e em Varsdvia, 90%, afirmam que sim,
possuem clientela fixa. E, como ocorreu em muitos casos da resposta anterior, essas duas
questdes ficaram atrelada uma a outra, pois o feirante ndo mudaria de bairro, justamente por
ter clientela fixa e, caso aceitasse mudar, teria que conquistar uma nova clientela e néo tinha
certeza se iSso aconteceria.

A guestdo 32 aborda a possibilidade de o feirante saber se os clientes que frequentam
sua banca sdo do mesmo bairro ou se vém de outros locais da cidade. As respostas foram dife-

rentes para as duas cidades e os dados estdo apresentados a partir da Tabela 36.

Tabela 36 — Os clientes pertencem ao mesmo bairro onde ocorre a feira?
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Cidade
Curitiba Varsovia Total
Néo 184 30 214
Né&o respondido 11 12 23
Nao sabe 22 52 74
Sim 117 139 256
Total 334 233 567

Fonte: A autora.

Em Curitiba, segundo percepcdo do feirante e confirmado pelos dados, ha um bom
numero que é do mesmo bairro, 35%, mas a maioria dos clientes ndo € do bairro onde aconte-
ce a feira, 55%. Um nimero pequeno de feirantes ndo respondeu ou nao sabia qual o local de
origem dos clientes, 10%.

Em Varsovia, segundo percep¢do do feirante, confirmada pelos dados, a maioria dos
clientes € do mesmo bairro onde ocorre a feira, 60%, sendo que o feirante também nota um
pequeno numero de clientes que vem de outras localidades, 13%. Um numero significativo de
feirantes ndo respondeu ou ndo sabia qual era o local de origem dos seus clientes, 27%.

Temos dados divergentes nas duas cidades, sendo em Curitiba a maioria dos clientes
de diferentes localidades, ja que muitas feiras acontecem em bairros de utilizacdo mista, com
diversas empresas e residéncias, atraindo diferente clientela. Em Varsdvia, a maioria é do
proprio bairro, que possuem costume de frequentar sempre o mesmo local.

Na questdo 33, conforme a Tabela 37, o feirante é indagado se, ao adquirir os produ-

tos, pensa em algum cliente especifico, sabendo que tal cliente teria interesse em adquirir.

Tabela 37 — O feirante adquire os produtos para algum cliente em especifico?

Cidade
Curitiba Varsévia Total
Nao 96 74 170
Né&o respondido 12 23 35
Sim 226 136 362
Total 334 233 567

Fonte: A autora.
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Em Curitiba, 68%, e em Varsdvia, 59%, afirmam que sim, adquirem produtos ja pen-
sando em determinado cliente, pois sabem que ele vai comparecer na banca no dia combina-
do. Mais uma vez, se confirma o importante vinculo do feirante com sua clientela e a preocu-
pacdo dele com cada cliente em especial, situacdo muito diferente do que ocorrem em outros
COmércios.

A questdo 34, na Tabela 38, indaga sobre quais séo os tipos de assuntos mais comuns,

tratados na banca do feirante.

Tabela 38 — Quais 0s assuntos mais abordados na banca do feirante.

Cidade
Curitiba ~ Varsovia Total
Alimentos 23 22 45
Alimentos e Sadde 4 20 24
Alimentos e Politica 6 6 12
Alimentos, Politica e Religido 0 4 4
Alimentos, Saude e Politica 1 10 11
Alimentos, Saude e Religido 0 1 1
Alimentos, Salde, Politica e Religido 10 15 25
N&o respondido 212 46 258
Politica 52 28 80
Politica e Religido 2 2 4
Religido 6 2 8
Saude 12 45 57
Saude e Politica 6 26 32
Saude, Politica e Religido 0 6 6
Total 334 233 567

Fonte: A autora.
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Em VarsOvia, a maioria das respostas foram diversificadas e se concentraram nos itens
de saude, alimentos, politica e religido, ou mistos, com 80% dos respondentes, sendo 20% o0s
gue ndo responderam a essa questao.

Em Curitiba, embora os dados apontem que a maioria nao respondeu, 63%, em verda-
de, responderam a questdo aberta, pois os assuntos falados diferem dos itens apontados no
questionario fechado. Na questdo aberta, foram registradas diversas respostas, apresentadas a
seguir. O foco dos assuntos sdo os produtos da propria banca: “como ele faz os seus produtos;
curiosidades dos produtos; utilidades do produto; brinquedos em croché; aromaterapia; ca-
necas decoradas; decora¢do em madeira; sabonetes; cases para instrumentos musicais e mo-
chilas com restos de tecidos; utilitrios e decoracdo; acessorios infantis; croché; enxoval
para bebé; bolsas e mochilas térmicas; decoracdo para cozinha; costura e croché; plantas
tipo kokedama; enxoval e bebg; feltro e costuras; cartonagem e caixas; roupas para boneca;
porta- copos tematicos/nicho de colecionador; papelaria personalizada; croché; cadernos
tipo moleskine e vida pessoal; chinelos; produtos infantis e pedagodgicos; acessorios para
bebés; moda e assuntos ligado ao produto que é da linha infantil”.

Assuntos variados, tais como: “clima, esporte, sobre a vida, familia, turismo, descontos,
pontos de turismo; sobre Curitiba; artesanato; cachorros; gatos; biologia; pedido de informa-
cdo; futebol; fofoca entre os feirantes; receitas; croché; artesanato; noticias; comida; masica;
crise econdmica; cada cliente gosta de falar de coisas diferentes; assuntos mais objetivos; as-
suntos pessoais; perfumaria e decoracdo; trabalho; desemprego; pescaria; economia; Lava
Jato; assuntos de cada época; fofoca, o feirante é fofoqueiro; assuntos da época: se € politica,
fala de politica, se é futebol, fala de futebol; beleza e cuidados com a beleza; novela; na politi-
ca, o cliente quer saber a opinido do feirante; mercadorias e novidades, historia”.

Bem-estar, alimentacéo e salde: “estética associada a alimentacéo; produtos organi-
cos; produgdo agroecologica”. Muitos afirmam ndo conversar porque ndo tém tempo ou por-
que ndo querem: “ndo costuma conversar sobre outros assuntos, so fala sobre seus produtos;
n&o converso; ndo tem assunto, ndo costuma conversar”.

Em Curitiba. diversos feirantes comentaram que ndo falam de temas mais polémi-
cos, como religido e politica, porque isso espanta o cliente: “religido e politica nunca, falo
outros assuntos variados; evita, s6 fala sobre os produtos; depende do que o cliente quer
conversar, mas ndo se envolve em assunto polémico; néo se envolve com assuntos polémi-
cos; assunto atual € politica; se falar de politica ou esporte, perde o fregués, tem que falar

assuntos que o cliente quer e tem que concordar com o fregués; nos assuntos de futebol,
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politica e religido, o feirante ndo deve se envolver e se o cliente der a opinido, ele concor-
da para nao discutir com o cliente”. Alguns feirantes relatam fatos peculiares do ambiente
da feira, que se diferencia de outros tipos de comércio: “a feira virou diva, as pessoas vém
para conversar; no supermercado, os clientes ndo conversam com o0s atendentes, aqui na
feira fazem amizades, sdo nossa familia”.

A questdo 35, com dados na Tabela 39, foi elaborada para levantar a informagéo quan-
to ao possivel vinculo do feirante com o comércio local ou algum tipo de parceria local, tanto
para fornecer quanto para adquirir produtos. Em Curitiba, 76% e em Varsovia, 69%. A maio-
ria, portanto, afirma néo possuir parceria, confirmando informacdes ja levantadas de que mui-
tos feirantes compram diretamente de atacadistas, central de distribuicdo para revenda ou pos-

sui produgdo propria, ndo estabelecendo vinculo com comércios locais.

Tabela 39 — Parceria local para adquirir ou fornecer produto.

Cidade

Curitiba Varsovia Total
Né&o tem parceria 256 161 417
76,6% 69,1% 73,5%
N&o respondido 11 22 33
3,3% 9,4% 5,8%
Sim, tem parceria 67 50 117
20,1% 21,5% 20,6%
Total 334 233 567
100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: A autora.

Em Varsovia, 21% afirmam possuir algumas parcerias e, nas respostas abertas, em que
sdo indagados sobre qual seria essa parceria, surgiram respostas diversificadas, conforme rela-
to dos alunos que realizaram as entrevistas e observagdes em campo: “tenho parceria com
uma pessoa que importa frutas citricas; o pdo que vendo vem de uma panificacdo que fica na
area periférica de Varsovia; eu trago objetos da Europa Ocidental; nessa feira, os feirantes
tém parcerias com os jardineiros e floristas que deixam as flores a venda nas suas bancas .

Em Curitiba, 21% afirmam também possuir algum tipo de parceria e, em algumas
bancas de hortifrutigranjeiros, surgiram respostas, tais como: “forneco semanalmente para
restaurantes proximos da feira; vendo mais barato para restaurantes”. EStas respostas se
assemelham ao que Vasques (2016) constatou em seus estudos sobre feirantes que, habitual-
mente, faziam o papel de fornecedores de hortifrutigranjeiros para pequenos supermercados e

restaurantes no bairro ou em bairros préximos a feira (VASQUES, 2016, p. 54).
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E, por fim, a questdo 39, com dados apresentados na Tabela 40, foi formulada para
compreender qual a pratica mais comum do feirante quanto as eventuais sobras, avarias ou

perdas de seus produtos.

Tabela 40 — Destino para as sobras ou perda de produtos.

Cidade
Curitiba  VarsoOvia Total
Faz promocdo ao final da feira 39 60 99
11,7% 25,8% 17,5%
Faz promoc&o ao final da feira, faz troca de produtos entre 0s 1 5 6
feirantes 0,3% 2,1% 1,1%
Faz promocdo ao final da feira, faz troca de produtos entre os 2 0 2
feirantes, sdo doadas no préprio bairro 0,6% 0,0% 0,4%
Faz promoc&o ao final da feira, faz troca de produtos entre 0s 1 0 1
feirantes, sdo doadas no préprio bairro, fica com crédito com o 0,3% 0,0% 0,2%
fornecedor, leva de volta para consumo préprio
Faz promocg&o ao final da feira, faz troca de produtos entre 0s 2 1 3
feirantes, leva de volta para consumo préprio 0,6% 0,4% 0,5%
Faz promoc&o ao final da feira, fica com crédito com o fornece- 0 4 4
dor 0,0% 1,7% 0,7%
Faz promocdo ao final da feira, fica com crédito com o fornece- 0 1 1
dor, leva de volta para consumo proprio 0,0% 0,4% 0,2%
Faz promocdo ao final da feira, leva de volta para consumo pro- 2 18 20
prio 0,6% 7,7% 3,5%
Faz promocdo ao final da feira, leva de volta para consumo pro- 1 2 3
prio, leva de volta para outra finalidade 0,3% 0,9% 0,5%
Faz promocdo ao final da feira, leva de volta para outra finalida- 2 9 11
de 0,6% 3,9% 1,9%
Faz promoc&o ao final da feira, sdo doadas em outro local 9 4 13
2,7% 1,7% 2,3%
Faz promocdo ao final da feira, sdo doadas em outro local, leva 0 3 3
de volta para consumo proprio 0,0% 1,3% 0,5%
Faz promocédo ao final da feira, sdo doadas no proprio bairro 12 7 19
3,6% 3,0% 3,4%
Faz promocdo ao final da feira, sdo doadas no préprio bairro, 2 2 4
leva de volta para consumo préprio 0,6% 0,9% 0,7%
Faz promocéo ao final da feira, sdo doadas no proprio bairro, sdo 2 1 3
doados em outro local 0,6% 0,4% 0,5%
Faz promocdo ao final da feira, sdo doadas no proprio bairro, sdo 1 0 1
doados em outro local, leva de volta para consumo préprio 0,3% 0,0% 0,2%
Faz troca de produtos entre os feirantes 6 6 12
1,8% 2,6% 2,1%
Faz troca de produtos entre os feirantes, sdo doadas em outro 1 0 1
local 0,3% 0,0% 0,2%
Faz troca de produtos entre os feirantes, sdo doadas no proprio 4 1 5
bairro 1,2% 0,4% 0,9%

continua
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concluséo
Cidade
Curitiba  Varsovia Total
Faz troca de produtos entre os feirantes, sdo doadas no proprio 1 0 1
bairro, leva de volta para outra finalidade 0,3% 0,0% 0,2%
Faz troca de produtos entre os feirantes, fica com crédito com o 1 1 2
fornecedor 0,3% 0,4% 0,4%
Faz troca de produtos entre os feirantes, leva de volta para con- 2 0 2
sumo proprio 0,6% 0,0% 0,4%
Faz troca de produtos entre os feirantes, leva de volta para con- 0 1 1
sumo proprio, leva de volta para outra finalidade 0,0% 0,4% 0,2%
Fica com crédito com o fornecedor 0 7 7
0,0% 3,0% 1,2%
Fica com crédito com o fornecedor, leva de volta para outra 3 1 4
finalidade 0,9% 0,4% 0,7%
Fica com crédito com o fornecedor, sdo doadas em outro local, 1 0 1
leva de volta para consumo proprio 0,3% 0,0% 0,2%
Fica com crédito com o fornecedor, leva de volta para consumo 0 1 1
proprio 0,0% 0,4% 0,2%
Leva de volta para consumo proprio 11 15 26
3,3% 6,4% 4,6%
Leva de volta para consumo proprio, leva de volta para outra 1 1 2
finalidade 0,3% 0,4% 0,4%
Leva de volta para outra finalidade 44 13 57
13,2% 5,6% 10,1%
Né&o respondido 113 51 164
33,8% 21,9% 28,9%
S&o doadas em outro local 26 5 31
7,8% 2,1% 5,5%
Séo doadas em outro local, leva de volta para consumo préprio 5 1 6
1,5% 0,4% 1,1%
S8o doadas em outro local, leva de volta para outra finalidade 1 0 1
0,3% 0,0% 0,2%
Séo doadas no proprio bairro 25 9 34
7,5% 3,9% 6,0%
Séo doadas no proprio bairro, leva de volta para consumo pro- 2 0 2
prio 0,6% 0,0% 0,4%
Séo doadas no préprio bairro, leva de volta para consumo pré- 1 0 1
prio, leva de volta para outra finalidade 0,3% 0,0% 0,2%
S&o doadas no préprio bairro, leva de volta para outra finalidade 1 0 1
0,3% 0,0% 0,2%
S&o doadas no proprio bairro, sdo doadas em outro local 8 2 10
2,4% 0,9% 1,8%
S&o doadas no préprio bairro, sdo doadas em outro local, leva de 1 0 1
volta para consumo proprio 0,3% 0,0% 0,2%
S&o doadas no préprio bairro, sdo doadas em outro local, leva de 0 1 1
volta para consumo proprio, leva de volta para outra finalidade 0,0% 0,4% 0,2%
Total 334 233 567

100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: A autora.
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Em Varsdvia, a maioria das respostas se concentrou na opg¢do de realizarem promo-
cOes, levar de volta para consumo proprio e doagdo dos itens que sobram. Alguns ndo quise-
ram responder e ndo houve muitos comentarios abertos; 0s poucos que comentaram, afirmam
que “ndo tem sobras, fazem ofertas e promogdo”.

Em Curitiba, a maioria das respostas se concentrou nas op¢des de promocéo, doacéo,
levam de volta para consumo préprio e levam de volta para outra finalidade. Em alguns casos,
a questdo ndo se aplicava, pois se tratava de produtos ndo pereciveis, como artesanato, vestua-
rio, entre outros. Houve uma diversidade de comentarios abertos porque o feirante ndo encon-
trou opc¢do para sua resposta no questionario, ja que ele teve outras respostas para a questao,
conforme apresentado a seguir:

A maioria faz promocdes ao longo da feira e no final da feira, a tradicional “xepa’:
“na quinta ou sexta costumam fazer promogoes, pois a feira vai so até sexta; na validade do
produto préximo do fim, faz promocéo; preco mais barato; promog¢ao no inverno ja que é um
produto mais utilizado no verdo; faz promocdo de produtos que ndo tiveram muita saida,
tapetes coloridos, etc.; vende mais barato; faz promo¢ao quando é produto que ja saiu de
moda; promocao ao longo da feira”. Pela dinamica de funcionamento da feira, os feirantes
tém a preocupacao de gerir seus estoques da melhor forma possivel, para evitar desperdicios,
pois isso se transforma em prejuizo. A maioria relata que ja tem noc¢do do volume de compras
para a semana de feira e, quando ocorrem sobras, procura vender 0 maximo que conseguir,
ndo sendo possivel encaminhar para consumo proprio ou doacdo. Dificilmente, descarta al-
gum produto que ainda esteja em condi¢des de consumo.

Em algumas situacOes, o feirante devolve o produto para o fornecedor: “fornecedor
recolhe ou mantém estocado, esperando a melhor maneira de descartar o produto correta-
mente (cosméticos organicos e naturais); troca com o fornecedor; troca com a distribuidora;
troca no frigorifico; na garantia, troca e, quando estraga, doa; troca entre lojas de pet”. Mas
essa pratica representa a minoria dos feirantes, que trabalham com produtos industrializados,
em que é possivel fazer a devolugdo junto ao fornecedor.

Muitos mantém o produto em estoque porque estardo em outra feira no dia seguinte ou
tém canal de venda pela internet: “vende em outra feira; vende outro dia; guarda para vender
outro dia; estoca para vender; leva de volta e vende de novo; € estoque e vende na proxima
feira; vende pela internet; volta para estoque, leva de volta e guarda; congela a massa para
vender”. Com isso, ndo tém perdas, ja que, a maioria dos feirantes trabalha nas feiras de terca

a domingo.
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Outros vendem os produtos para mercados de bairro ou restaurantes: “vendo em outro
lugar; a maioria dos produtos é estoque para a feira do dia seguinte; vendem no sacoléo do
bairro; vende para restaurante que faz marmitex; sobras de massas costuma congelar e ven-
da em outra feira; congela; vende para feirantes; faz menor preco para restaurantes; vende
mais barato para restaurante local; quase ndo tem sobras porque faz entrega”. AQui, con-
firma-se o item anterior das parcerias e também o item de outra categoria analitica, pois, com
a empresa funcionando, o feirante tem mais abertura para fornecer para outras empresas, por
exemplo, pequenos mercados, restaurantes e empresas que produzem alimentos para serem
servidos em marmitas. Essa € a dindmica da microescala da economia urbana, em que sdo
dificeis de serem mensurados e percebidos, visto que é uma rede de um tamanho significativo,
com diferentes conexdes entre bairros.

Alguns feirantes reaproveitam o produto que sobra, criando um novo produto, nos ca-
sos de alimentos, geralmente para consumo proprio. J& no artesanato, criam nova peca para
venda: ‘“faz geleia de frutas; reaproveita as sobras para fazer pecas menores, brincos, por
exemplo; os pedacos bem pequenos que sobram, ela doa para uma senhora no seu bairro que
reaproveita para criar outra peca; reaproveita para pecas de decoracdo; cria nova peca;
reforma as pecas para vender de novo; reforma para criar novo produto e vender; reaprovei-
ta a0 maximo os tecidos e faz bolsas menores; reaproveita as sobras 3D; recicla e produz
nova peca; reaproveita; reciclagem; modifica e faz outra pega; reinventa, aproveita as so-
bras; reaproveita sobras e faz novos produtos com os produtos que ndo vende, desmonta e
cria outro; reutiliza os papeis menores para acabamentos nas pecas; quando sobra um tipo
de tecido mais colorido, ela doa para outra artesd que reutiliza para fazer artesanato em
patchwork; reaproveita papel para fazer pecas menores e cartdes; reaproveita o0s recortes e
cria pegas menores”.

Alguns dos feirantes, que moram em sitios, levam os produtos de hortifrutigranjeiros
que sobram para seus animais de criacdo: “alimentacdo de animais; consumo animal; tem
criacdo de animais; adubo pra horta; o que € descarte leva para alimentar animais, mas evi-
ta perda, procura vender mais barato”.

Outros feirantes afirmam possuirem pouca sobra, pois calculam a média de vendas e
tém somente 0 necessario: “fem pouca sobra; tem bom controle de estoque e quase ndo ha
sobras; procura trabalhar bem seu estoque para ndo sobrar nem faltar; ja estdo atentas as
oscilacdes de vendas para mais ou para menos, por exemplo, em datas comemorativas, vende

mais; no inverno vende um tipo de produto e no verdo, outro”.
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Alguns feirantes destinam o item que sobra para doacgdo, outros ddo brindes para os
clientes ou doam para pessoas na propria feira, familiares, amigos e/ou instituicGes carentes
da cidade: “doa para pedintes e quando 0 produto ndo esta em condicGes de doar faz o des-
carte, pois € produto perecivel; doa para pedintes e também doa para pessoal do dnibus que
faz sopas para os moradores de rua; doam roupas e brinquedos que ndo podem mais ser ven-
didos para uma pessoa que leva para o Hospital Erasto Gaertner; doa para funcionarios ou
diaristas que trabalham com ele; brinde para cliente; presenteia familia; presenteia os ami-
gos; presenteia a familia; doa para diarista; doa para familia; doa para Pequeno Cotolengo,
eles usam e fazem bazar; presenteia; almofada com defeito doa para hospital Pequeno Prin-
cipe; doa em escolas; doa em unidades de salde; doa em instituicdes; doa para igreja; doa
para igreja que faz bazar; doa para Instituto do Cancer; doa para um bar que fica proximo
do local onde eles tem a cozinha; doa para pedintes na feira, eles sempre esperam o fim da
feira e vem pedir; doa para Associacdo Maos Unidas; doa para cliente; doa em outros luga-
res; doa para vizinhas do seu bairro; fazem ‘assisténcia social’ para os pedintes (ainda afir-
mou, escreva ai que os feirantes fazem assisténcia social para os pedintes); eventualmente
doa ou divide com os funcionarios; quando sobra pasteis doa também para os funcionarios;
doa brinquedos na feira e chinelos leva em instituicdes de caridade; doa para criancas ca-
rentes que pedem na feira; distribui para pessoas carentes, mas ndo identificou onde; guarda
para doaces no final do ano; as doagdes sdo mais comuns no domingo, que € o Ultimo dia de
feira. Ja que segunda-feira é folga, tudo que sobra no domingo temos que decidir o que fazer;
doa para creche; doa para carrinheiros; doa cosmético para quem aceita consumir fora do
prazo; leva para igrejas; doa para igreja em outro bairro; leva para vizinha; doam para po-
pulacéo de rua; doa na propria feira; doa para colegas feirantes; doa para colegas feirantes,
veja, uns doam para os outros; doam para pessoas de rua no final da feira; doa para ‘pedin-
tes’, desde que realizem algum tipo de ajuda; doa mercadoria que eventualmente é danifica-
da pelos clientes, bolachas, etc.; doa para moradores em situacéo de rua; ONG vem buscar
no final da feira; doa pecas com defeito ou roupas fora de colecdo para o Hospital Erasto
Gaertner; roupas fora de colacéo, doa no hospital Erasto Gaertner; produtos pet com baixa
saida e em boas condic6es, doa para ONG de pets; quando estraga, doa; doa brinquedos que
estragaram na banca; retalhos do produto que podem ser vendidos séo doados para morado-
res de rua no final da feira”. Aqui se percebe outra relacdo da microescala, também de dificil

mensuragdo: o volume de doagdes e ajuda destinada a projetos sociais formais e informais.
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Fazem trocas entre os feirantes: “permuta; troca entre feirantes da economia solida-
ria, iniciativa recente ainda em teste”. Algo muito pontual que foi encontrado, pois, em geral,
as feiras de economia solidaria ocorrem em locais diferentes.

Uns ndo conseguem reutilizar ou doar seu produto e acabam tendo perdas, ou seja, ne-
cessitam descartar o produto: “evita sobras, mas quando tém, descarta; mas € comum ter
perda, todo comerciante tem perda; quando o brinquedo estraga é descarte; ndo tem muito o
que fazer, quando a flor estraga ou faz promocé&o ou vai para descarte; tipo de produto: sushi
vai para descarte, ndo pode doar”. Somente em casos em que ndo é possivel a doagdo ou

outro uso, os feirantes ndo tem outra opcéo a ndo ser descartar o produto.

5.3.2 Apresentacao dos dados das entrevistas aplicadas aos gestores das feiras

Neste subitem, seréo apresentados os dados obtidos nas entrevistas aplicadas aos ges-
tores das feiras, ainda na terceira categoria dos “Arranjos extraorganizacionais” e referem-se

as questdes de nimeros 9 a 14, e 16.

5.3.2.1 Entrevista aplicada em Varsovia

Em Varsovia, a aplicagdo da entrevista aconteceu no dia 02 de novembro de 2017. O
que se constatou é que ha um modo de controle e governanga, uma separacao bem demarcada
em relacdo ao controle exercido em cada setor da prefeitura. Essa separacdo ficou esclarecida
nas respostas obtidas na entrevista.

Na questdo 9, elaborada para entender se ha algum coordenador, controlador ou medi-
ador no cotidiano da feira, o respondente afirmou que a associagdo, sociedade ou cooperativa
é responsavel por esse controle e coordenacédo e que, geralmente, possuem regulamentos pro-
prios para as diversas regras que abrangem a organizacao e o funcionamento da feira.

A questdo 10 foi elaborada para entender, nos casos de conflitos e demais demandas,

quem é o responsavel por resolver essas questdes e de que modo isso ocorre. O respondente
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afirmou que a associacgdo, sociedade ou cooperativa é responsavel por gerir eventuais confli-
tos. Esse ndo tem conhecimento de algum setor da prefeitura que cuide desses assuntos.

Na questdo 11 buscou-se entender se existe algum contrato para formalizar o uso do
espaco para a banca, por exemplo, aluguel, licitacdo ou algum outro meio. O respondente
afirmou que sim, existem as areas previamente autorizadas e também os casos em que o fei-
rante chega e propde uma area para a prefeitura. E feita a analise dessa proposta e, se uma
determinada &rea € requerida por dois ou mais feirantes, é realizada chamada publica para
ocupacdo. A prefeitura tem implantado novos processos de ordenamento territorial, que é
quando ocorrem as permissdes para novos usos do solo urbano. Com isso, tem aproveitado
esse documento legal e esta regularizando a situagdo de algumas feiras para que possam per-
manecer no mesmo local, porém regularizadas.

Na questdo 12, buscou-se compreender se, de modo geral, o espac¢o utilizado para as
feiras ou mercados € publico ou privado. O respondente comentou que sdo areas da prefeitura,
normalmente, mas também existem casos em que as cooperativas ocupam outras areas e alu-
gam para os feirantes.

A questdo 13 foi elaborada para verificar a percepcdo do gestor acerca do feirante “ter
espago” para participar das decisdes que envolvem as feiras. A resposta foi de que existem
vérias situac@es, por exemplo, quando o municipio decide fechar uma feira, eles protestam.
Em outras ocasides, eles pedem para trocar de lugar, a prefeitura negocia. Entdo, de modo
geral, ndo ha uma participacdo efetiva do feirante e, quando ha ama situacéo a ser resolvida,
0s casos sdo tratados de forma isolada.

A questéo 14 foi elaborada para verificar a percepcdo do gestor sobre a “participacao”
do feirante nas decisdes que envolvem as feiras, ou seja, nos casos em que ha esse espago, se
o feirante de fato o utiliza para participar e apresentar seus pleitos. O respondente afirma que
“percebe participagédo reduzida” por parte dos feirantes. Acha que ja houve mais participacdo,
mas que, no seu modo de ver, isso esta reduzido.

Na questdo 16 foi elaborada para entender se, no ponto de vista do gestor, a feira causa
algum tipo de impacto no bairro. De modo geral, os moradores estdo satisfeitos, mas o res-
pondente percebe que as associagcdes dos feirantes sdo muito desorganizadas e as feiras nem
sempre tém boa aparéncia estética e estdo limpas. Considera que existem ainda muitos pro-

blemas a serem resolvidos.
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5.3.2.2 Entrevistas aplicadas em Curitiba

A seqguir sdo apresentados os dados obtidos a partir das entrevistas junto aos gestores
de feiras da SMAB e IMT.

5.3.2.2 Entrevista aplicada junto a Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB)

Na questdo 9 foi formulada para verificar se o gestor da feira tem conhecimento ou in-
dicaria algum coordenador, controlador ou mediador no cotidiano da feira. O entrevistado
informou que existe uma hierarquia na SMAB, com cargos de “Diretor, Gerente, Coordenado-
res, que sdo varios, Fiscal e o Representante de Feira, que é um feirante eleito entre o grupo
de feirantes”. Na SMAB, existe uma defini¢do clara dos cargos e func¢des dentre os diferentes
equipamentos urbanos e as responsabilidades na secretaria, entre elas o Mercado Municipal,
Mercado Regional, Armazém da Familia, Sacoldo da Familia, Varejdo, Restaurante Popular,
além de todas as 88 feiras em funcionamento.

A questdo 10 verifica, nos casos de conflitos e demais demandas, quem é o responsavel
por resolver essas questdes. O entrevistado informou que existem diferentes situacdes, mas, em
geral “o Coordenador faz o contato inicial e traz a demanda para a SMAB; em outros casos, 0
Representante da Feira tenta resolver, se ndo consegue, chama o Coordenador ou o Fiscal que é
da prefeitura”. Aqui, parece estar implantado um modelo hierarquico, pois, ao que tudo indica,
ndo ha relatos de queixas dos feirantes nesse sentido e esses se sentem assistidos.

Na questdo 11, sobre o0 modo de formalizacdo do uso do espaco para a banca, o entre-
vistado informou que ¢ feito via “chamamento publico ou licitagdo, concorréncia, via Edital.
Nesse caso, o feirante ganha a licenca por meio de um decreto de uso; é um decreto de per-
missdo de uso; ha um estudo de nova nomenclatura para definir se é permissdo, licenca, ces-
sdo, autorizacdo; no caso da SMAB, ha a possibilidade de transferéncia, nos casos em que 0
feirante desiste e ele pode transferir para outro; nos casos de fraude, por exemplo, se identifi-
carem locagao da banca, a licenca ¢ cassada”.

A questdo 12 foi formulada para entender como é o espaco utilizado para as feiras ou

mercados, se é publico ou privado. Em Curitiba, nas feiras coordenadas pela SMAB, o espago é
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publico. O entrevistado tem conhecimento de outras iniciativas: “existem outros espagos priva-
dos, mas ndo tem nada com a SMAB, por exemplo, espaco Cadore, Mercado Sal, entre outros”.

A questdo 13 foi elaborada para entender a visao do gestor quanto ao espaco que o fei-
rante tem para se expressar no tocante as decisdes que envolvem as feiras O entrevistado res-
pondeu: “sim, tem a comissdo técnica dos feirantes; as reunifes sao por demanda; o poder
publico sempre esta junto, tudo é tratado na SMAB. Por exemplo, o IPPUC quer fazer uma
alteracdo viaria, todos sdo convocados para discutirem juntos os impactos da alteragdo”.

Na questdo 14, foi perguntado se o gestor percebe se o feirante de fato participa das
decisbes que envolvem as feiras: “nem tanto e isso ¢ historico; por mais que chame, tentam
mudar isso ha muito tempo; a evolugdo acontece de gestdo em gestdo; para o feirante e para o
técnico, sdo cumpridos o que € determinado em cada gestdo; mas a regulagdo ¢ permanente”.

A questdo 16 foi feita para verificar se, na visao do gestor, a feira causa algum tipo de
impacto no bairro. “Sim, hoje é agradavel ao bairro, pois traz seguranca; a feira deve ‘desper-
tar’ o local onde ela estd, tem que ser agradavel; antigamente, havia reclamacdo quando se
instalava uma feira, porque fazia barulho, trazia sujeira, mas percebemos, de 1992 pra c4, que
acontece ao contrario; hoje, ha o pedido para que coloque a feira para espantar o pessoal com
ma intencdo. Por exemplo, recentemente, implantaram a Feira do Futebol, que acontece no
Alto da Gldria Houve elogios, pois tinha muitos usuarios de drogas na regido, que urinavam
na redondeza. Quando se coloca um novo equipamento publico, ele dissemina seguranca;
estamos buscando fazer isso e também levar essa visdo para outras feiras; mesmo que a feira
traga alguns incobmodos, como dificuldade para sair de casa, diminui a circulacdo; no geral,
todas as feiras ja consolidadas tém uma boa relacdo com os moradores”.

O entrevistado também comentou que “a feira acaba fazendo com que as vias fiquem
mais conservadas, regula o prego dos produtos naquele local, nos comércios do entorno. Por
exemplo, o programa Nossa Feira foi instalado em locais onde nao havia ofertas de hortifruti-
granjeiros e o0 que se viu, Nos meses seguintes, € que abriram varios comercios que passaram a
ofertar esses produtos aos moradores locais. A missdo da SMAB se cumpre nessas agoes”.

Outro exemplo citado pelo entrevistado: “segundo estudos da OMS, a populacdo deve-
ria consumir 400g de hortifrutigranjeiros por pessoa e, atualmente, consome 130g a 170g;
entdo, ha a tentativa de incentivar a populacdo a aumentar o consumo e melhorar a saude”.
Além dos aspectos sociais, a feira também impacta na geracdo de emprego e renda: “os em-
pregos gerados sdo de quase 2 mil pessoas diretas, entre produtores, feirantes e funcionarios.

Juntando com os trabalhadores da CEASA, facilmente, chega-se a 5 mil empregos”.
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5.3.2.2.2 Entrevista aplicada junto ao Instituto Municipal do Turismo (IMT)

Na questdo em que se verifica se ha algum coordenador, controlador ou mediador no
cotidiano da feira, o entrevistado informa que “no IMT s&o sete pessoas que cuidam das feiras
e eles mesmos séo os que fazem a fiscalizagdo, mesmo néo sendo fiscal de carreira. Mas, se
houver necessidade de realizar apreensao, quando acontece o caso de um feirante irregular, é
acionada a fiscalizacdo do urbanismo para retirar o feirante e resolver a situacdo; cuidamos
das listas de presenca de controle de frequéncia, intermediamos conflitos e cuidamos dos ca-
dastros e das reuni@es; tudo é feito com o representante de feira”.

Eles contam com outras secretarias, conforme o entrevistado: “dependemos da faz,
junto com a guarda municipal, para tratar das questdes dos moradores em situacdo de rua; o
Meio Ambiente faz a limpeza e também acGes eventuais de educacgéo e conscientizacao para
os feirantes, para manter a ordem nas bancas; a Vigilancia Sanitaria cuida das barracas de
alimentacdo, que recebem orientacédo e capacitacOes bianuais, e o IMT exige o certificado do
curso de boas préaticas na manipulacéo de alimentos”.

Para os casos de conflitos e demais demandas, sobre quem é o responsavel por resol-
ver essas questdes, é possivel verificar resposta na questdo 10. O entrevistado explica que “o
IMT resolve; o representante pode até trazer a demanda, mas a resolucéo é por conta do IMT,;
Na maioria das vezes, as a¢des sdo feitas por denlncia; Para ndo ter falsas denuncias, adota-
ram um formato de registro via formulario, em que o feirante faz a dendncia por escrito. Esta
é levada para a comissdo discutir e para resolverem juntos; mesmo estando tudo em regula-
mento e havendo a fiscalizagdo constante, as irregularidades ocorrem com frequéncia. As
questbes sdo levadas para a comissao, para que entrem em consenso, mas existem casos em
gue o assunto termina no Ministério Publico, quando o feirante denuncia o IMT”.

Na questdo 11, para entender se o gestor aponta se ha algum contrato para formalizar o
uso do espaco para a banca, ele respondeu que “sim, via edital e vira permissdo de uso; para
conseguir uma vaga na feira, ha o edital com as regras para que o feirante deixe seu material
de amostra para ser avaliado; é estabelecida uma comissdo especifica, com notério conheci-
mento em artesanato, em Portaria, para esse processo de selecdo; todas as bancas séo legali-
zadas, mesmo as que sao herdadas; ha um estudo sendo feito para mudar alguns critérios por-
que, por exemplo, existem feirantes que estdo ha 40 anos na feira, isso tem que ser mudado

porque o préprio IMT é questionado; a ideia é que haja um processo de selecdo e renovagao a
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cada cinco anos, em que todos passariam por essa COmissao para renovar as permissoes por-
que, atualmente, de acordo com o decreto vigente, s6 pode ser feita a transferéncia de titulari-
dade de um titular que faleceu, por exemplo, para um parente em primeiro grau, somente fi-
Ihos e conjuge, irmédos ndo podem; na pratica, ndo conseguimos agir sempre assim, porque
ndo é necessario que o titular venha a falecer para que o filho, que sempre o ajudou e que do-
mina a técnica daquele artesanato, assuma a banca. 1sso acaba sendo injusto. Nesses casos,
quando ha a solicitacdo de transferéncia, isso é trazido para a comissdo e juntos decidem se é
justo conduzir desse modo”.

Ele também relatou uma ocorréncia: “aconteceu um caso de um artesdo que faleceu e
era separado, todos sabiam, e a familia ndo tinha nenhum contato com ele, mas, no momento
de transferir a titularidade, ao serem questionados se continuariam com a mesma atividade,
informaram que ndo, que iriam confeccionar outro tipo de produto e que era uma outra pessoa
que faria a producéo, ou seja, eles ndo eram artesdos. Sendo assim, na comissao, decidiu-se
que a banca passaria para outro feirante; esse € um assunto delicado que conflita com os fei-
rantes do trecho e com as regras gerais”.

A questdo 12 trata de como o espaco é utilizado para as feiras, se € publico ou privado.
O entrevistado respondeu que se trata de “espago publico, sdo pragas, parques e ruas; as de-
mais feiras particulares ndo tém nenhum tipo de vinculo com o IMT”. Na questdo 13, qual a
percepcdo do entrevistado sobre “o espaco de participacdo” para o feirante, ele existe?, o entrevis-
tado respondeu que “tem, através da comissdo dos representantes”.

Na questdo 14, na percepcao do gestor, o feirante “participa” das decisdes que envol-
vem as feiras?, ele respondeu que “muitas vezes sim, mas nem sempre; algumas situagdes tém
de ser resolvidas rapidamente, pois sdo situagdes que se apresentam como inesperadas e ndo
ha tempo para convocar a comissdo, mas, posteriormente, a comissdo é informada; tem alguns
feirantes que gostam de se envolver e outros ndo tém interesse; até nos casos de cursos que
sdo ofertados, a adesdo é baixa; em casos em que o feirante ndo se atualiza e ndo cuida muito
do seu produto, sao feitas conversas individuais para incentivar a melhoria da pega, etc.”.

Na questdo 16, ao ser questionado sobre sua percep¢do quanto a feira causar algum ti-
po de impacto no bairro, o entrevistado afirma que “sim, sdo semanais. Trazem movimento,

crescem com o tempo, 0s proprios moradores se interessam e se utilizam da feira”.
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6 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo, sera apresentada a sistematizacao e discussdo dos resultados encontra-
dos para as duas cidades, a partir dos dados das categorias analiticas estabelecidas para esse
estudo: configuracdo relacional interna das feiras urbanas, arranjos interorganizacionais e ar-

ranjos extraorganizacionais.

6.1 CONFIGURACAO RELACIONAL INTERNA DAS FEIRAS URBANAS

Nesta categoria, “Configuragdo relacional interna as feiras urbanas”, foram considera-
das como bases na construcio das varidveis as perspectivas de que as feiras contemplam um
conjunto de caracteristicas, tais como: (a) atividades de pequeno porte, (b) geralmente famili-
ares ou autonomas, que (c) produzem ou comercializam pequenas quantidades de mercadori-
as, conforme apontado por Santos (2008 [1979], p. 197); (d) Sao atividades em microescala,
que abrigam um contingente consideravel da populagdo ativa, a partir da teoria de Max-Neef
et al. (2012, p. 66), (e) canais de distribuicdo, junto com sacoldes, varejoes e comboios, con-
forme estudos de Santos e Silveira (2011, p. 151), e que apresentam caracteristicas como (f) a
personalizacdo de atendimento ao cliente e a (g) barganha nos precgos, tendo como base os
estudos de Godoy (2005), Porto (2005), Queiroz e Azevedo (2012), Erimar Santos (2013) e
Brugger (2014).

Além da elaboracdo das varidveis a partir da teoria, foi necessario considerar outras in-
formagoes que seriam respondidas a partir da pesquisa de campo, tanto nas observagdes quan-
to com a aplicagao dos questiondrios e entrevistas. Essas informagdes foram importantes no
sentido de levantar: (a) o perfil do feirante e de seu grupo imediato, bem como as caracteristi-
cas e categorias das feiras comuns para as duas cidades, tendo como unidade de analise o in-
dividuo, sua familia, colaborador, funcionario e/ou vinculo com diarista; (b) os perfis de acor-
do com a faixa etaria, escolaridade, género, nivel de formalizagdo, razdes para escolher a fei-
ra, numero de pessoas envolvidas na atividade, assim como o tipo de vinculo para a formali-

zacdo do trabalho e o perfil geral da microssociedade, representada pela feira urbana.
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Entendeu-se que, com esse desenho, as informacdes levantadas seriam suficientes para
analisar e discutir os casos, pois traria a caracterizacdo geral das feiras para entender os dois
contextos socioecondmicos em que elas se inserem nos territorios de cada cidade. Entretanto,
como ocorre em todas as pesquisas, algumas questdes ndo foram plenamente respondidas,
tanto por falha na elaboracdo do questiondrio quanto por erro no momento da aplicagao.
Mesmo assim, as informacodes coletadas foram robustas e se transformaram em cerca de
22.000 dados, que poderdo ser analisados sob novas perspectivas em futuros estudos e artigos
a serem publicados.

Sendo assim, para discutir as informagdes obtidas no estudo e sistematizadas nessa ca-
tegoria, optou-se por manter em separado a apresentagdao dos dados, a partir da perspectiva do
feirante e dos gestores entrevistados. Ao final de cada categoria ¢ feita a juncdo desses dados e
feita uma analise sobre a existéncia de divergéncia ou semelhanca no ponto de vista dos atores

envolvidos nas dindmicas das feiras urbanas, nas duas cidades.

6.1.1 Discusséo dos resultados sob o ponto de vista do feirante

Nesta categoria, “Configuragdo relacional interna das feiras urbanas”, 0s resultados da
aplicacdo da pesquisa apontam para 0s aspectos apresentados e sintetizados a seguir, na Tabe-
la 45. Eles estdo organizados pelas varidveis estabelecidas como referéncias metodoldgicas,
na coluna 1 da referida tabela. Nesta categoria, que levantou diferentes dados e informacdes, a
partir dos instrumentos metodoldgicos acerca do perfil e caracteristicas gerais das feiras nas
duas cidades estudadas, conclui-se que existem dados que se assemelham ou que diferem em
Curitiba e em Varsdvia, tanto nas questdes pertinentes ao feirante quanto a questfes do forma-

to da feira, e também em aspectos da relacdo com o poder publico e da legislacdo vigente.
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Aspecto

Semelhanca

Diferenca

Perfil do feirante
e do seu grupo
imediato

faixa etéria com idade acima dos 40 anos;
0 tempo de atividade na feira é de mais de
20 anos;

no dia da aplicagdo dos questionarios se
constatou a presenca do proprietario da
banca;

a maioria dos feirantes utiliza transporte
préprio para suas mercadorias € nao cos-
tuma compartilhar o transporte com outros
feirantes;

a maioria dos feirantes apenas revende
produtos, sdo poucos produtores;

aumento no namero de mulheres na ativi-
dade comercial da feira.

indicadores de escolaridade maiores em
Varsovia;

quanto & motivagdo para trabalharem na
feira, sendo que, em Curitiba, a maioria
dos respondentes afirma estarem nessa
atividade por tradicdo de familia e gosto
pelo comércio; em Varsdvia, a maioria
dos respondentes afirma estarem nessa
atividade por gosto pelo comércio e pela
falta de oportunidade de emprego;

maior dependéncia da renda advinda da
feira em Curitiba do que em Varsovia;

a maioria dos feirantes em Curitiba néo
trocaria sua atividade de feirante, mes-
mo se tivesse oportunidade de trabalhar
com carteira registrada que Ihe desse a
mesma renda da feira.

Tipos de produ-
tos vendidos

a maioria dos produtos naturais, na catego-
ria de hortifrutigranjeiros, eram convenci-
onais e os produtos organicos eram mino-
ria dos casos;

registrou-se a ocorréncia de produtos natu-
rais que sdo produzidos pelo proprio fei-
rante, que ndo possuem selo de organicos,
mas que sdo muito procurados pelo cliente,
gue confia no feirante.

em Curitiba, ha mais ocorréncia de
artesanatos e alimentos preparados na
feira e prontos para consumo;

em Varsovia, hd mais presenca de obras
de arte, itens de antiquario e produtos
industrializados, comercializados nas
feiras.

Perfil do empre-
endimento, do
negocio

os feirantes ndo possuem empresas forma-
lizadas e, em ambas as cidades, esse néo é
um critério para se tornar feirante;

a maioria dos feirantes relatou possuir
concorréncia dentro e nas proximidades da
feira;

em ambas as cidades, houve desconforto
em responder sobre como ocorre a forma-
lizagdo do trabalho de diaristas, ajudantes,
funcionarios;

para financiar a atividade da banca, a mai-
oria dos feirantes utiliza recurso proprio,
dificilmente recorrendo a instituicdes ban-
cérias ou de crédito;

na aquisicdo dos produtos junto ao forne-
cedor, a maioria dos feirantes adquire o
produto a vista;

para o célculo do preco de venda, a maio-
ria dos feirantes ndo forneceu muitos deta-
Ihes, mas afirma utilizar um percentual fi-
X0 para manter uma margem de lucro.

em Curitiba, a forma mais comum de
recebimento da venda na feira é com
cartdes (débito e crédito) e a maioria
quase absoluta, em Varsévia, ainda re-
cebe somente em dinheiro.

Perfil geral da
feira

a maioria dos feirantes esta satisfeito com
a estrutura geral da feira e ndo acha que
haveria alguma tecnologia que pudesse
ajuda-los a aumentar vendas ou melhorar
sua atividade no dia a dia.

no item que perguntou ao feirante se ele
vé alguma tecnologia ou melhoria que
pudesse ser adotada na feira, mesmo que
a maioria afirmasse que ndo haveria, nos
comentérios abertos, foram registrados
muitos comentarios dos feirantes em
Curitiba.

Quadro 12 — Categoria 1: Semelhancas e diferencas nas feiras em Curitiba e Varsovia.

Fonte: A autora.




219

No aspecto do perfil geral do feirante e do seu grupo imediato, houve semelhancas em
itens, como: faixa etéaria acima dos 40 anos e tempo de atividade na feira de mais de 20 anos,
dados que confirmam o longo periodo de atuacdo dos feirantes e a importancia que existe na
transmissao da atividade “de pai para filho”. Esta ocorréncia foi maior em Curitiba, pois esta
relacionada a motivacao para trabalharem na feira, sendo que a maioria dos respondentes afirma
estar nessa atividade por tradi¢do de familia e, em segundo lugar, estd a motivacdo de gosto pelo
comércio, tanto o é que a maioria dos feirantes ndo trocaria sua atividade, mesmo se tivesse
oportunidade de trabalhar com carteira registrada e em algo que lhe desse a mesma renda da
feira. Situacdo diferente € constatada em Varsovia, em que a maioria dos respondentes afirma
estar nessa atividade por gosto pelo comércio e pela falta de oportunidade de emprego.

Atualmente, em Curitiba, nas familias dos feirantes, os pais incentivam os filhos a estu-
darem, para que busquem novas oportunidades, mas, caso queiram permanecer na feira, que
possam trazer algo novo. Exemplo: ha incidéncia maior de feirantes que estdo utilizando tecno-
logias para divulgacdo das bancas, recebimento das vendas e lancamento de promogdes; tam-
bém ha aqueles que estdo abandonando o modelo de barraca tradicional e seguindo para o0 novo
modelo de trailer, tanto por forca da legislacdo (no caso de carnes, peixes, laticinios e embuti-
dos) quanto por iniciativa propria (muitos entendem que esse modelo facilita a atividade, j& que
nao ¢ necessario “perder” duas ou trés horas para montar a banca). Quanto aos indicadores de
escolaridade, sdo maiores em Varsdvia, possivelmente pelo modelo de sociedade que teve como
politica incentivar e manter os alunos em sala de aula por periodos maiores de tempo.

Outra semelhanca € o perfil autbnomo e empreendedor que foi constatado a partir de
informac0es, tais como: (a) presenca do proprietario da banca, que € 0 que ocorre com 0s au-
tbnomos que, em geral, ndo possuem funcionarios. Foram raros os casos de existirem funcio-
narios ou “diaristas”, como eles mesmos dizem. Outra constatacdo importante € que a maioria
dos feirantes apenas (b) revende produtos; sdo poucos que comercializam sua producédo. E, por
fim, a confirmacéo de que a maioria dos feirantes (c) utiliza transporte préprio para suas merca-
dorias e ndo costuma compartilhar o transporte com outros feirantes. Nesse quesito, no inicio da
pesquisa, imaginou-se que haveria mais atitudes de cooperagdo no aspecto do transporte, mas a
ndo ocorréncia dessa préatica (dentre outras) também contribui para confirmar préaticas indivi-
dualizadas nas atividades comerciais, em que o empreendedor resolve tudo a seu modo. Por
outro lado, embora esses possam ser indicadores importantes que qualificam o empreendedor,
no caso de Curitiba, h&d maior dependéncia da renda advinda da feira e das politicas publicas

ofertadas pelo governo local, como o espago onde ocorre a feira, fornecimento de sanitarios, a
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limpeza ap6s a feira e baixas taxas para 0s permissionarios, dado que difere muito quando com-
paramos aos valores pagos com taxas de alvara, entre outras, recolhidas pelos empreendedores
que possuem 0 mesmo tipo de comércio, mas em lojas fisicas.

Outro dado confirmado, semelhante nas duas cidades, é 0 aumento no numero de mu-
Iheres na atividade comercial da feira, especialmente nos ultimos 30 anos. Para apurar razdes
mais precisas dessa ocorréncia seria necessario novo estudo, ja que este nao foi o Unico obje-
tivo, e pode-se dizer que foi um dos achados da pesquisa. E possivel sugerir que uma das ra-
zBes pode estar vinculada as mudancas nos sistemas econémicos e politicos. No Brasil, em
1988, com a implantacdo da nova Constituicdo Federal, que trouxe desdobramentos na conso-
lidacdo de novas politicas, as quais incluem geracdo de trabalho e renda e também género, e
na Pol6nia, em 1989, com a entrada de novos regimes: politico, com a Republica Parlamenta-
rista, e econdmico, com o Capitalismo. Ambas as mudangas foram significativas no pais e
podem contribuir para 0 aumento do nimero de mulheres nas atividades comerciais das feiras.

Dos aspectos levantados, confirma-se que a feira € uma atividade empreendedora, vin-
culada a &rea comercial, na maioria das vezes com empreendimentos e atividades laborais ndo
formalizados, que funcionam em estruturas precarias, mas que foge dos padrdes das ativida-
des empreendedoras, sendo, portanto, muito importante em seus territorios de atuacéo. Por ser
uma atividade em microescala, o feirante é um agente ecossocioecondmico que contribui para
uma sociedade mais sustentavel e, sem dulvida, pode ser qualificada como economicamente
equilibrada, socialmente justa e harmoniosa com o meio ambiente, ja que gera pouco impacto
ambiental.

Seguimos agora para a discusséo dos dados, nessa mesma categoria da “Configuracdo
relacional interna das feiras urbanas”, advindos das entrevistas com 0s gestores das feiras e,

ao final, para a discussdo geral dessa categoria analitica.

6.1.2 Discusséo dos resultados sob o ponto de vista do gestor da feira

Em Varsdvia, houve dificuldade para agendar a entrevista, pouca receptividade e o
gestor ndo soube responder diversas perguntas, entre elas, se ha alguma tecnologia para me-

Ihoria da feira e como séo as relagdes de trabalho. No caso dos contratos para ser feirante,
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esses sdo feitos diretamente com o dono do terreno ou uma pessoa fisica, associacao, sindica-
to ou sociedade loca a area da prefeitura, recolhe as taxas e explora a area comercialmente.

Em Curitiba, tanto na SMAB quanto no IMT, o agendamento foi facil e ambas as en-
trevistas foram gravadas. Ndo houve nenhuma omissdao em informacéo ou resposta. Os dois
agentes publicos informaram que as feiras sempre podem ser melhoradas, deve haver alguma
tecnologia a ser adotada, mas ndo souberam falar qual seria, e entendem que elas sempre man-
terdo esse tipo de estrutura e funcionamento.

Quanto a tecnologia, a resposta em Varsovia foi mais vinculada a arrecadacéo do po-
der publico, pois, em todas as feiras, o fiscal vai diariamente em cada banca e faz a tributagéo
por meio de uma nota fiscal emitida em nome do feirante.

No caso das relagOes de trabalho, em Curitiba, novamente ambos os agentes afirmam
que os feirantes sdo pessoa fisica e trabalham em familia, na maioria das vezes. Em alguns
casos, sabem que existem funcionarios e que empregos sdo gerados, mas ndo sabem dizer
quanto seria esse montante.

Por fim, houve semelhanca apenas na percepgdo de ambos os entrevistados em Curiti-
ba e em Varsdvia de que ha um aumento no nimero de feirantes com empresas formais, mas
ndo souberam informar qual seria esse numero, visto que em ambas as cidades ndo existem
estudos sobre isso.

Diante do que foi exposto acima, constata-se, nas entrevistas, que 0s gestores ndo pos-
suem informagodes precisas acerca do montante de empregos gerados nas feiras. Desse modo,
parece que a questdo da economia informal, quando vinculada as ocupacges de trabalho, care-
cem de levantamento mais preciso. A preocupacdo dos gestores estd na regulacdo como um
todo e na arrecadacdo das taxas e impostos. Desse modo, ndo surgiu, em nenhum momento
das entrevistas, comentarios a respeito dessas relacdes de trabalho, ja que, conforme afirmam
0s gestores, os feirantes trabalham em familia.

A conclusdo, nessa categoria analitica, é de que esse estudo comprova o conceito hi-
brido de empreendimento comercial (GRIMM et al., 2016b), também encontrado nas feiras
urbanas em Curitiba e Varsdvia, pois tratam-se de atividades comerciais mistas - formalizadas
e ndo formalizadas, que atuam por meio de chamadas ou permissdes do poder publico e que
se relacionam com a economia de mercado. Na maioria dos dados levantados, ndo foram
encontrados empreendimentos comunitarios ou solidarios, conceitualmente falando, mas
empreendimentos lucrativos e que estdo muito mais vinculados a economia de mercado do

que imbuidos de valores comunitérios, solidarios e/ou compartilhados. E claro, existem
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peculiaridades muito especificas que regem o funcionamento dos ambientes nessas mi-
crossociedades quando os comparamos com outros tipos de atividades comerciais, no en-
tanto, nessa categoria que procurou compreender a configuracdo relacional interna das
feiras, os resultados apontam para um modo de vida individualizado, em que cada comer-
ciante se preocupa com as atividades e demandas do seu negocio e de sua banca.

A feira como um todo proporciona uma dinamica propria em diferentes aspectos, co-
mo seguranga, convivéncia, inclusdo, etc., estabelecendo uma rede socioecondmica, interde-
pendente e territorial (MOURA JUNIOR, 2010), que é formada por feirantes, fornecedores,
poder publico, clientela e vizinhanca. Trata-se, portanto, de um tipo de atividade comercial
que se utiliza de regulacdes especificas que se diferenciam, por exemplo, dos pequenos co-
mércios em ruas e shoppings.

Quando analisamos as semelhancas que surgiram nas duas cidades, elas ndo apresen-
tam muitas novidades em relacéo ao referencial tedrico acessado e considerado nesse estudo,
porém, no item que aborda a formalidade do contrato de trabalho ou a formalidade na legali-
zacdo de uma possivel empresa do feirante, destaca-se o desconforto percebido no momento
das entrevistas. Com isso, cabe pensar sobre as novas fungfes no mundo do trabalho nas fei-
ras, a partir da economia informal, apontada nos estudos de Moura Junior (2010, p. 149). Nas
feiras, existem ocupagdes proprias desse meio e que se originam dos modos de trabalho no
campo comercial, mas isso ndo quer dizer que haja desvalorizagéo ou desarticulagéo de outras
ocupacOes formais de trabalho, apenas as ocupacdes nas feiras sdo especificas e requerem
regulac@es diferenciadas, ja que se tratam de atividades em microescala (MAX-NEEF et al.,
2012, p. 66), em que um significativo nimero da populacéo se ocupa com atividades de gera-
¢do de renda e trabalho.

Por fim, as feiras geram atividades informais, dentro da visao da economia informal de
Portes e Haller (2004, p. 11), pois geram novos recursos a partir de ativos licitos e, além dis-
so, possuem vinculo direto com a regulacéo e fiscalizacdo do gestor dessa atividade. Portanto,
ndo sdo ilegais ou clandestinas, mas ainda é necessaria uma nova linha de pesquisa sobre essa
tematica, ja que as feiras sdo atividades comercias com peculiaridades diferente de outras, no

mesmo campo econbémico. Seguimos para a segunda categoria analitica.
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6.2 ARRANJOS INTERORGANIZACIONAIS DAS FEIRAS URBANAS

Nesta categoria, foram levantados dados para analisar a configuracdo dos arranjos in-
terorganizacionais, que se estabelecem a partir das relaces do feirante com o poder publico,
no contexto regulado e autorregulado.

A base para elaboracao desta categoria se deu a partir da abordagem das organizacdes
de Sampaio (2010), das relacdes dos feirantes e do poder publico, no contexto regulado e au-
torregulado, em Curitiba, por Padilha (2017, p. 19) e em Varsévia, por Witkowski (1993) e
Klima e Zajaczkowski (2008, p. 143). Para que fosse possivel elaborar as varidveis, foram
consideradas as possiveis relagdes existentes entre poder publico e feirante e de que modo um
influencia ou interfere na atuagao do outro, bem como de que maneira e se existem as iniciati-
vas de autorregulagdo em diferentes niveis. A discussdo desses dados sera apresentada nos

proximos dois subitens, com a conclusdo ao final dessa categoria.

6.2.1 Discusséo dos resultados sob o ponto de vista do feirante

A seguir, na Tabela 46, é apresentada a sintese das informacgdes encontradas nos ques-
tionarios juntos aos feirantes. Nesse momento, buscou-se conhecer como e se ocorre a in-
fluéncia do gestor da feira, no contexto regulado, junto aos feirantes, e também buscou-se
compreender como e se ocorre algum mecanismo de autorregulacdo estabelecido entre os

feirantes ou com outros agentes.
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Aspecto Semelhanga Diferenca

Em Curitiba, um percentual intermedia-
rio afirma que a regulagdo é muito rigida;
Em Varsdvia, um percentual minimo
afirma que a regulacéo é rigida;

Nas duas cidades, um percentual pequeno |
de respondentes concorda que as regula-
¢des sdo insuficientes;

Contexto regu- |- A maioria concorda que a regulagcdo é Houve um arande nimero de nio res
lado e influéncia adequada; 9 L >
P . . pondentes em Varsdvia, tanto na questao
do gestor da - Quanto a fiscalizagdo, a maioria dos fei- « e
feira rantes segue apenas o que os fiscais exi de regulaco e fiscalizacdo quanto no
gem: 9 P q papel da prefeitura;

Em Curitiba, um pouco mais da metade
dos participantes afirma que a prefeitura
mais auxilia em suas atividades.

Quanto a clareza dos regulamentos, a mai- | -
oria concorda que séo faceis de entender.

Em Curitiba, os que afirmam ter espaco
o fazem das mais diversas formas, desde

Nas duas cidades, a maioria dos feirantes associacdes, grupos, via WhatsApp, com

Contexto autor- participa de moglo independente, desvincu- o lider da feira, etc.:

regulado e me- lados de grupos; - N

canismos para |- Em termos percentuais, significativos em | Em Curitiba, a maioria afirma que co-
~ ) . Lt X ~ nhece alguma organizacdo que represen-

gestéo de inte- cada cidade, os participantes afirmam néo

ta os feirantes;

Em Varsovia, a maioria afirma ndo co-
nhecer organizagdo que represente os fei-
rantes.

resses e conflitos ter espago para se expressar.

Quadro 13 — Categoria 2: Semelhangas e diferengas nas feiras em Curitiba e Varsovia.
Fonte: A autora.

No contexto regulado, como resultado, temos um padrdo de similaridade nas respostas
ao haver concordancia de que a regulacédo existente é clara e adequada, sendo suficiente para
atender as expectativas e demandas dos feirantes. No item de fiscalizacéo, os feirantes apenas
seguem o que os fiscais exigem.

Da divergéncia de dados, sdo relevantes as informagdes que surgiram nas duas cida-
des, tendo, em Curitiba um percentual de mais da metade afirmando que a prefeitura mais
auxilia do que atrapalha em suas atividades e um significativo nimero de feirantes afirmando
que a regulacdo € muito rigida. Sdo dados interessantes, pois a0 mesmo tempo em que o fei-
rante entende que a prefeitura esta o ajudando, ha o questionamento quanto a necessidade de
flexibilizar a regulagéo.

Em Varsovia, um percentual minimo afirma que a regulacdo € muito rigida, mas o que
se sobressaiu foi um namero alto de ndo respondentes, confirmando o que se percebeu na ob-
servagdo empirica, que foram casos de muitos imigrantes que tiveram medo de responder a
guestbes como essas, para nao serem penalizados, e, em outros casos, tratava-se de feirantes
ilegais e que também evitavam opinar com receio de alguma denudncia.

No contexto autorregulado, nas duas cidades, houve similaridade de informacéo, visto
que a maioria dos feirantes participa de modo independente. Embora alguns conhe¢am e saibam

da existéncia de grupos, tais como associag¢Oes, cooperativas, sociedades ou sindicato, eles ndo
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participam desses espacos. O segundo ponto de similaridade foi a maioria dos respondentes
afirmar ndo possuir um espago para expressar sua opinido quanto aos assuntos da feira.
Também houve informacdes divergentes, sendo, em Curitiba, um percentual significa-
tivo de feirantes que afirma conhecer alguma organizacdo que represente os feirantes. Os
poucos que dizem ter esse espaco, informaram, nas respostas abertas, que isso ocorre com 0
lider da feira, por meio de grupos no aplicativo WhatsApp e em grupos de feirantes no préprio
bairro. Em Varsovia, a maioria ndo conhece organiza¢des que representam os feirantes e, no-

vamente nesse item, houve significativas ocorréncias de nao resposta a questéo.

6.2.2 Discussdo dos resultados sob o ponto de vista do gestor

Em termos de apoio concedido pelo gestor da feira, em Curitiba, nas duas secretarias,
a resposta foi de que sim, h& o apoio na concessédo e gestdo do espacgo publico onde acontece a
feira. Em VarsoOvia, embora o participante representasse o poder publico e desenvolvesse ati-
vidade vinculada a gestdo dos terrenos da feira, este ndo quis responder, mas informou que,
para alguns casos especiais de enfermidade com o feirante, tem conhecimento de que a prefei-
tura o isenta da taxa.

Quanto ao financiamento da atividade do feirante, ndo ha nenhum subsidio ou apoio
por parte dos gestores (publico em Curitiba e privado em Varsdvia), pois é algo que o proprio
feirante tem de resolver. Dos recursos nao financeiros, em Varsévia, ndo ha nenhum; o espacgo
é terceirizado e o feirante paga tudo ao responsavel pelo terreno e também recolhe as taxas
para a prefeitura. Em Curitiba, os feirantes recebem limpeza pablica, sinalizagéo, iluminacéo,
sanitarios e, em alguns tipos de feira, recebem também a barraca, mediante pequeno valor de
locacdo com empresa terceirizada.

Quanto as parcerias, se existem para a feira acontecer, na SMAB, em Curitiba, ocor-
rem entre diferentes secretarias: transito, urbanismo, planejamento, salde, meio ambiente e
também com outros atores, como a CEASA e o0 SEBRAE. No IMT, o relato é de que nédo
existem parcerias, a prefeitura faz tudo. Em Varsovia, ha parceria entre a populacéo local, que
ajuda a denunciar situagdes irregulares e assim é possivel manter a ordem.

Quanto aos tipos de apoio mais solicitados pelos feirantes aos gestores, em Curitiba, as

respostas se concentraram, na SMAB: marketing e divulgacdo, e no IMT: barracas melhores.
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Em Varsdvia, a prefeitura ndo concede nenhum apoio; se o feirante pede algo, solicita ao res-
ponsavel pelo terreno. Por fim, ao serem perguntados sobre a atual regulagéo, se esta atende
as demandas das feiras, em ambas as cidades, as respostas foram de que, em partes, sim, estdo
em processo de revisdo e que esta é constante, fato relatado em ambas as cidades.

Ao seguirmos para finalizar a discussdo dessa categoria analitica, sdo varios os pontos
a serem considerados. Em Curitiba, é perceptivel um conflito de entendimento entre feirantes
e gestor da feira quanto a existéncia de um espago para o feirante expressar livremente suas
questdes, pois, enquanto o gestor afirma que ha esse espaco, o feirante alega ndo existir. Os
feirantes relataram que o gestor faz as regulacdes e as implementa de modo impositivo. Por
outro lado, ficou muito claro que, na maioria das respostas, o feirante alega ndo ter tempo,
nem interesse, em participar de espacos de constru¢do. Em outro item, o feirante alega que a
prefeitura o auxilia, mas questiona e diz que a mesma deveria flexibilizar as regulacGes atuais.
Certamente, isso se daria em um espago em que o feirante pudesse expressar quais temas e
demandas necessitam de resolucdo, porém, nao foi identificado, ao longo da pesquisa, quais-
quer iniciativas por parte dos feirantes, em que fosse possivel buscarem coletivamente alguma
solucdo, ja que a maioria participa das feiras sem vinculo com grupos.

Pelo proprio modelo econdmico vigente em ambas as cidades, em que 0s interesses
individuais prevalecem, conforme a dindmica também presente nos arranjos socioprodutivos
das feiras, que mantém a logica econdmica individual (GRIMM et al., 2016b) para 0s casos
em gue ndo ha consenso, por exemplo, na permissdo de venda de determinado tipo de produ-
to, entdo o poder pablico necessita intervir com seu aparato politico, juridico e regula-
dor (GUIGOU, 1986, p. 125). Mesmo assim, por falta de contingente de técnicos que acom-
panham as feiras, 0s agentes das feiras (feirantes e gestores) seguem as determinagdes das
regulagdes e administram o dia a dia das feiras como é possivel, cabendo ao feirante a maior
responsabilidade de atender os conflitos no cotidiano, que, em sua maioria, exigem solucao
imediata. Os gestores agem por demanda, a partir de denuncias da ocorréncia de feirantes
ilegais ou irregulares ou quando ha situacdes que incomodam a vizinhanga.

Dessa maneira, hd& um modo de cooperagdo muito particular que ocorre nas feiras, em
que os participantes conseguem atender as demandas pontuais e exercer sua atividade comer-

cial, adotando formas de gestdo especificas.

A respeito das estratégias empreendidas, destaca-se que o sistema estrutural da feira
pode ser caracterizado como de um arranjo socioprodutivo, composto por microems-
presas e pequenos empreendedores, onde se supera a competitividade utilitarista
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econdmica e se privilegia uma rede de cooperacdo. Nesse arranjo, pequenos nego-
cios ganham visibilidade e diante de uma economia de mercado pautada no lucro
como maxima, aumenta-se a possibilidade de sobrevivéncia e se estabelecendo co-
mo estratégia local de geracao de renda e inclusdo social (GRIMM et al., 2018).

N&o foi encontrada uma tipologia especifica ou iniciativas significativas no contexto
autorregulado. O que foi apurado é que existem iniciativas isoladas em dados territorios e em
feiras especificas e que ndo se estende para uma dada regido da cidade. Em Curitiba, os fei-
rantes itineram; se em uma feira ha alguma regra, isso ndo quer dizer que na feira em outro
bairro a regra seja a mesma. Em Varsdvia, as feiras sdo fixas e existem somente as mesmas
regras em cada feira. Essa constatacdo remete aos estudos de Sampaio e Dallabrida (2009a),
sobre a articulacdo que acontece nos territorios, a partir de grupos organizados ou quase orga-
nizados, perfil encontrado nas feiras.

Por fim, em termos de dependéncia das politicas publicas e do Estado, foi confirmada
uma dependéncia maior em Curitiba, em que os feirantes recebem mais subsidio e mais apoio
do aparato publico, diferente de Varsdvia, que arrecada as taxas da atividade comercial do
feirante e do gestor do espaco, mas ndo necessariamente reverte essas em beneficio dos fei-
rantes. A gestdo do terreno, como dizem, é terceirizada para uma pessoa fisica ou juridica
(associacdo, sindicato, sociedade) e esta arrecada outro montante e se responsabiliza pela in-
fraestrutura e demais demandas cotidianas. Para as politicas publicas, ndo existe um modelo
padréo, conforme explicitam Dias e Matos (2012, p. 15-16), “pois elas sdo respostas contin-
gentes a situacdo de uma cidade, regido ou um pais”. O que se avalia é que existem dois mo-
delos de governanca diferentes em cada cidade, sendo a feira um importante pilar de trans-
formacdo estrutural na sociedade, mantendo dindmicas especificas que ocorrem no mundo,
com suas praticas na escala humana. Estas, por sua vez, se interligam com estratégias de
sobrevivéncia coletiva e também se vinculam a identidade cultural e a memdria popular
(MAX-NEEF et al., 2012, p. 66).

Seguimos para a discussdo dos resultados da ultima categoria analitica.

6.3 ARRANJOS EXTRAORGANIZACIONAIS

Nessa categoria, serdo discutidos os dados encontrados no mapeamento dos arranjos

extraorganizacionais. O delineamento ocorreu a partir dos arranjos interorganizacionais, que
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vimos na categoria anterior, e estes sdo 0s que se organizam a partir da relagdo do feirante e
do gestor da feira. Esses arranjos influenciam nas relagdes territoriais, trazendo impactos no
modo de vida do feirante, nas suas relacdes com a clientela e com o territério, bem como no
contexto dos arranjos institucionais autorregulados. A base tedrica para a elaboracdo desta
categoria dos arranjos extraorganizacionais — que ocorrem a partir da influéncia do agente, ou
varios deles, no territério —, se deu a partir dos estudos de Sampaio (2010), bem como foram
considerados os aspectos negociais e convivenciais das feiras dos estudos de Godoy (2005, p.
3-4) e Tavares (2005, p. 17-20). Na construcao das varidveis, buscou-se compreender os as-
pectos: nas relagdes negociais, tendo como unidade de anélise as relagdes concorrenciais, cri-
térios para a formacao do prego de venda, permanéncia ou sentido de pertencimento do feiran-
te ao territério; estratégias de gestdo utilizadas na banca e os meios de participagdo e influén-
cias dos feirantes na formulacao das regulagdes de sua atividade comercial. No contexto con-
vivencial, foram consideradas como unidades de analise os conflitos, os interesses individuais
e coletivos que prevalecem no cotidiano e de que modo ocorre a relagdo com o territorio.
Também foi analisada a influéncia das organizagdes — publicas e privadas — nas relagdes terri-
toriais e como ocorre o “modo de vida do feirante™, a partir da relacdo com os demais feiran-
tes, com a clientela e com o territorio.

A discussao desses dados seré apresentada nos proximos dois subitens, com a conclu-
séo ao final dessa categoria.

6.3.1 Discusséo dos resultados sob o ponto de vista do feirante

Para a discussdo desses dados levou-se em consideracdo as relagdes negociais e con-
vivenciais, que abrangem a concorréncia; o modo de gestdo do feirante, como, por exemplo,
0s critérios para a formacgédo do preco de venda, permanéncia ou sentido de pertencimento
do feirante ao territorio; gestdo de conflitos e de interesses individuais e coletivos, que pre-
valecem no cotidiano e de que modo ocorre a relagdo com o territorio. A sintese é apresen-
tada no Quadro 14.
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Aspecto Semelhanga Diferenca

Em Curitiba, os feirantes itineram ao
longo da semana, com bancas em bairros
diferentes, formando uma rede;

Em Curitiba, os feirantes atendem clien-
tes de diferentes lugares e ndo somente
do bairro, como ocorre em Varsovia;

Em Varsdvia, os feirantes permanecem
na mesma banca, que é fixa, ao longo da
semana;

Em Varsdvia, os feirantes conversam
assuntos diversificados com os clientes;

A maioria dos feirantes tem bancas somen- |
te na cidade de Curitiba e Varsovia e traba-
Iha seis dias por semana;

A maioria dos feirantes nio mudaria de |

Relagges bairro; Em Curitiba, embora os feirantes conver

negociais e - A maioria dos feirantes possui clientela sem de tudo, Muitos afirmaram que evi

convivenciais fixa e adquire produtos pensando em seus T a4
clientes: tam temas polémicos, como politica, re-

ligido e futebol,

Em Curitiba, um importante percentual
de feirantes respondeu que doa para enti-
dades sociais as sobras ou produtos sem
condi¢des de venda;

Em Curitiba, foram diversos relatos em
que o feirante doa sobras de matéria-
prima do artesanato para reaproveita-
mento. A doacdo é feita para outros fei-
rantes ou para artesdos, em seus bairros.

A maioria dos feirantes faz promocéo no
final da feira ou leva os produtos para con-
sumo proprio ou outra finalidade.

Quadro 14 — Categoria 3: Semelhangas e diferencas nas feiras em Curitiba e Varsovia.
Fonte: A autora.

Das semelhangas encontradas, confirmou-se que a maioria dos feirantes possui sua
atividade comercial na cidade estudada, tendo, portanto, pouco ou nenhum vinculo ou ativi-
dade com outro municipio, trabalhando nessa atividade seis dias por semana, demonstrando
importante vinculo com o territério e a clientela local, visto que a maioria também afirma que
ndo trocaria de bairro até porque adquire produtos pensando em algum cliente especifico.
Quanto ao comportamento, confirmou-se o uso frequente da “xepa”, que sdo as promocdes
para liquidar os produtos no final do periodo da feira. Esses aspectos aparecem em estudos de
Moura Junior (2010, p. 149), Godoy (2005), Porto (2005), Rocha et al. (2010), Queiroz e
Azevedo (2012), Santos (2013) e Brugger (2014) e se confirmam também nesse estudo.

Dos aspectos das diferencas que surgiram nas duas cidades, em Varsovia, as bancas sao
fixas e os feirantes conversam sobre todos os tipos de assunto com seus clientes e isso inclui
temas como politica e religido. Em Curitiba, por sua vez, temas ditos “polémicos” pelos feiran-
tes, tais como politica, religido e futebol, sdo evitados no cotidiano da banca, pois o feirante nao
quer discutir com o cliente. Também em Curitiba, os feirantes itineram, atendem clientes de
diferentes lugares, ndo somente em um Unico bairro e doam as sobras de produtos para entida-

des e grupos sociais vulnerabilizados. Todas essas ocorréncias confirmam a configuragdo dos
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arranjos de autodependéncia, numa escala regional, e perpassam pelo desenvolvimento para a
escala humana, termo conceituado por Max-Neef (2012).

O que foi encontrado em ambas as feiras confirma o que Haesbaert (2002) descreve a
respeito do territorio, sob duas perspectivas contrarias: a) numa concep¢do naturalista, que
envolve o campo dos sentidos e da sensibilidade humana, que se moldam a partir da paisagem
ao seu redor. Esta visdo provoca comportamentos nas pessoas, que se vinculam ao territério, a
partir da ligag&o afetiva e emocional; b) também se constata a concepcdo etnocéntrica no ter-
ritorio, em que este € uma construcdo humana e social. 1sso ocorre de dois modos, “de um
dominio material sobre o espaco, decorrente do poder de uma classe econémica, e/ou de um
grupo politico dominante, como de sua apropriacdo simbdlica, a partir da identidade que cada
grupo cultural ‘livremente’ construisse no espago em que vive” (HAESBAERT, 2002, p. 118-
120).

Portanto, nas feiras, ainda ha a resisténcia as influéncias da sociedade-rede, globaliza-
da, em que ocorre a construgdo, com mais frequéncia, dos “ndo lugares”, como em grandes
centros comerciais, por exemplo. A feira é repleta de sentido e significado, sendo territorio
demarcado pela perspectiva culturalista, em que ha aglutinacdo da identificacdo cultural, afe-
tiva e simbodlica (HAESBAERT, 2002, p. 129;131). Nos relatos dos feirantes, especialmente
em Varsovia, h4 a preocupacédo latente quanto ao desaparecimento das feiras, tanto pela in-
fluéncia dos novos centros comerciais quantos pelos novos planejamentos urbanos nos dife-
rentes Distritos; tudo indica que existem fortes movimentos de requalificacdo e modernizacao,

ambas influéncias trazidas pelo capitalismo.

6.3.2 Discusséo dos resultados sob o ponto de vista do gestor

Em ambas as cidades, ha um sistema de chamada publica para a escolha dos feiran-
tes e também um meio de controle e um tipo de lideranga que se responsabiliza pela or-
dem no cotidiano da feira. Em Varsovia, essa responsabilidade cabe ao gestor do terreno
e, em casos mais graves, a fiscalizacdo da prefeitura se envolve. Em Curitiba, os gestores
publicos contam com o lider local ou da quadra e estes levam 0s assuntos aos coordenado-
res ou fiscais. Na SMAB, h4 um organograma bem definido e, no IMT, essa funcdo € dis-

tribuida entre os sete funcionarios que cuidam das feiras. Ha, portanto, caracteristicas que
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demonstram que, embora existam as regulacfes e o sistema burocratico, ele é democratico
e eficiente, novamente seguindo em direcdo ao conceito dos arranjos de autodependéncia,
conceituado por Max-Neef (2012).

Em Curitiba, todas as feiras ocorrem em espacos publicos e ha um sistema publico es-
pecifico para geri-las. Ambas as secretarias relataram que tém conhecimento de feiras gastro-
némicas privadas, mas sdo iniciativas particulares autorizadas pelo urbanismo e em nada tem
a ver com essas duas secretarias que administram as demais feiras.

Em Varsdvia ocorre ao contrario. A prefeitura loca uma area publica para um agente
(pessoa fisica, associacao, sociedade ou sindicato) e este loca a area para os feirantes. Estes
recolhem tributos sobre as vendas, para a prefeitura, e recolhnem o aluguel e eventuais benfei-
torias, como sanitarios ou cobertura da banca, para o agente privado, gestor do terreno.

Quanto a participacdo, no sentido dos aspectos de negociacdes para melhoria das fei-
ras, em Curitiba, os gestores afirmam que o feirante tem espaco, por meio das comissdes e do
representante de feira, mas o problema ¢ histdrico e a maioria ndo se interessa em participar.
Embora os feirantes eleitos participem de reunides mensais com a prefeitura e levem pedidos
dos demais feirantes (GRIMM et al., 2018), no resultado apontado pelos questionarios, apon-
tam insatisfacdo e sentimento de ndo terem sua voz ouvida pelo poder publico.

Entre os pontos de melhoria apresentados por boa parte dos feirantes do Largo da Or-
dem estd a barraca. No argumento deles, ha o entendimento de que a barraca é alugada por
eles, em parceria com a prefeitura, e, por ser paga, deveria estar em melhores condigdes. Mas
o0 regulamento é claro para o caso dos feirantes do Largo da Ordem: a responsabilidade pelas
barracas é do expositor e, dentre as responsabilidades, estdo “montagem, guarda e conserva-
¢do” (GRIMM et al., 2018). H4, portanto, um esforco por parte do gestor em buscar uma so-
lugdo para o caso, mas, nos estudos de Grimm et al. (2018), existe o relato da transicdo do
formato de governanca, em que, antes, tudo era tratado diretamente pelo feirante, agora, tudo

é feito pelo agente publico.

A respeito da gestdo, anteriormente descentralizada, em que os feirantes se organi-
zavam e decidiam como e o que vender, atualmente é centralizada no poder publico,
priorizando 0 uso e ocupagdo do territério, fiscalizando a forma, horario, qualidade e
variedade do comércio, e decidindo sobre a cessdo de espaco para novos feirantes.
Esta administracdo institucionalizou o arranjo, trouxe controle e ordenamento, mas,
ao mesmo tempo, parece ndo estimular a participacdo popular e o crescimento do
protagonismo das comissfes na busca de solugdes aos problemas comuns (GRIMM
et al., 2018).
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Em Varsovia, os feirantes participam por meio de protesto, portanto, ndo ha um espaco
claro de participacdo. Por outro lado, se houvesse esse espago, de acordo com o gestor, ndo
haveria participacdo, pois, em poucas ocasides, 0 que se viu foi uma adesdo baixa por parte
dos feirantes.

No caso do impacto da feira no bairro, em ambas as cidades os gestores afirmam que
sim, ha impacto, melhoria na seguranca, convivéncia, 0s moradores aderem e estdo satisfeitos
com as feiras, mas também concordam que sempre a algo a melhorar. Em Varsovia, por
exemplo, 0 gestor comentou que a aparéncia e estética, bem como a limpeza das feiras, deve-
ria ser melhorada e, por fim, desabafou que “ha muito para ser feito”.

Dentro da estrutura interna da economia urbana, conceituada por Singer (1998, p. 145-
147), considerando as feiras uma importante estrutura que contribui para as dinamicas locais e
para 0 consumo interno das cidades, constatou-se uma percepcdo técnica dos gestores, de que
faz-se necessario compreender o funcionamento dessas estruturas, respeitando suas dinami-

cas, mas também assumindo a responsabilidade de que essa se trata de algo publico.
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7 CONCLUSAO

As feiras urbanas sdo importantes estruturas de comercializa¢do no espaco urbano, que
abrangem uma gama de mercadorias que vdo desde produtos agricolas e ndo agricolas, artesa-
natos, arte, antiguidades até alimentos prontos para 0 consumo, entre outros, demonstrando a
influéncia nos territérios onde ocorrem. Os tipos de influéncia sdo os mais variados, desde a
movimentacao econdmica e financeira, mas também a producdo de simbolismos, como a tro-
ca de saberes e as relagdes sociais que se estabelecem nesses ambientes. Apresentam-se como
uma atividade comercial alternativa aos pequenos comércios, mercados, supermercados e
shopping centers, pois, além de ofertar uma grande variedade de produtos, fornece outras ex-
periéncias ao cliente. Como exemplos dessas experiéncias, citamos a oportunidade de com-
prar em ambientes ao ar livre, privilegiando o contato face a face entre vendedor e comprador;
0 cultivo da barganha de precos de ambos os lados; a atencéo diferenciada oferecida pelo fei-
rante. Com tudo isso, o que ocorre no ambiente das feiras € muito mais simbolico, em que as
relacdes sociais sdo fortemente estabelecidas e é onde ocorre a apropriacdo coletiva do territo-
rio, seja por parte dos feirantes ou do publico consumidor, visto que ali acontece a troca de
tradi¢Oes e costumes locais.

O feirante, por sua vez, é um agente importante na dindmica da cidade, tanto na con-
tribuicdo para as relagdes comerciais locais, interferindo nas dindmicas territoriais, como tam-
bém em suas respostas frente a concorréncia de um mercado agil e agressivo. A forma como
esse agente dispde as mercadorias e estabelece as relagdes com sua clientela permanece reple-
ta de significados e sentidos, fortalecendo sua importancia.

Sem duvida, sdo diferentes os motivos para a permanéncia das feiras na cidade, des-
de a importancia econémica dessas atividades realizadas nos territorios, da seguranca trazi-
da com a circulacdo de pessoas, da construcdo de identidades locais, entre outros. Outro
argumento que sustenta a permanéncia das feiras livres, especialmente as de hortifrutigran-
jeiros, é tanto a regulagcdo do preco das mercadorias quanto a demanda por abastecer 0s
bairros da cidade (muito embora, em cada bairro existam comércios locais, quitandas e su-
permercados). Entdo, ha algo a mais, que vai além dessa visdo da necessidade de abasteci-
mento e também dos aspectos econdmicos que giram em torno das feiras, que corrobora

com as microssociedades e a autodependéncia de Max-Neef et al. (2012), no aspecto de
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que, na feira, sdo desenvolvidas as relagBes sociais, afetivas e simbdlicas, que configuram
0S arranjos organizacionais (inter e extra) apontados por Sampaio (2010), em cada territorio.

As duas cidades apresentam dados semelhantes, embora com realidades muito diferen-
tes em termos de cenarios socioeconémicos e politicos. Na maioria das cidades brasileiras e
polonesas, ainda ha poucos anos atras, os feirantes ndo dispunham de local adequado e regu-
lado para desenvolverem suas atividades econdmicas, nem de politicas publicas que o apoias-
sem, mudanga que comegou a ocorrer a partir dos anos de 1990. Atualmente, embora ainda
ndo de maneira completa, esta realidade estd um pouco diferente, pois boa parte das cidades
instituiram regras especificas para essas atividades, por meio das regulaces.

Em Curitiba, por exemplo, além da legislacao que seleciona novos permissionarios por
meio de chamada publica, no caso das feiras de hortifrutigranjeiros, existe uma exigéncia
mais especifica para melhorar as questdes sanitarias na manipulacdo de alimentos. Em Varso-
via, as mudancas ocorreram a partir de um processo de regulacdo nos anos de 1990 e, desde
entdo, as feiras que antes ocorriam em qualquer espago publico passaram a ocupar locais es-
pecificos destinados para as feiras, somente permitindo, portanto, a ocupagdo em locais de-
marcados para essas atividades.

Esse aspecto de diminuir a burocracia é facilmente notado nas feiras urbanas que, embo-
ra sejam reguladas, tanto em Curitiba quanto em Varsdvia, em nada se compara as regulacdes
de outros estabelecimentos comerciais, nas mesmas areas de atividades comerciais das feiras,
tais como hortifrutigranjeiros, alimentos prontos, artesanato e produtos industrializados.

Ha também outro movimento de autorregulacdo que ocorre em diferentes niveis da so-
ciedade, dentro do espaco urbano e que sdo passiveis de serem identificados, que é o caso dos
processos que surgem a partir do interesse dos diferentes grupos de pessoas. Esse tipo de ini-
ciativa é necessaria porque, em diferentes situagdes, ainda ndo ha regulacdo por parte do po-
der publico e, desse modo, a sociedade consegue, ao se mobilizar geralmente na perspectiva
intragrupos, a formulacdo de uma regulacdo que atenda aos seus interesses. Para 0 caso das
feiras, foram identificados alguns desses processos, explicitos, tais como a influéncia dos fei-
rantes na alteracdo de regras em editais para chamada de novos feirantes, e implicitas, como
as regras de convivéncia no cotidiano das feiras.

A conclusdo € de que as feiras em Curitiba e Varsdvia sdo atividades comerciais per-
tencentes ao conceito hibrido de arranjos socioprodutivos, regidos por interesses individuais
tipicos a cada empreendimento lucrativo, porém, com uma dindmica singular em diferentes

aspectos, tais como os encontrados nas categorias analisadas:
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a) Embora as feiras sejam reguladas, controladas e fiscalizadas pelo poder publico, as
configuracBes relacionais internas seguem uma logica especifica com diferentes
processos de autorregulacdo intragrupo;

b) Dentro do grupo se sentem seguros e estendem essa sensacdo de seguranca para 0s
clientes e para o territério;

c) Existem regras préprias de convivéncia entre os feirantes, clientes e territorio. Por
mais que existam outros regulamentos formais, sdo identificadas diferentes regras
entre os frequentadores;

d) A feira € um lugar de todos, ndo tem preconceitos, é inclusiva a todas as classes so-
ciais e diversas tribos urbanas; diferentes dos “nao lugares”, como 0s grandes cen-
tros comerciais;

e) As feiras geram novos recursos socioeconémicos e culturais, a partir de ativos lici-
tos, pois possuem vinculo direto com a regulacao e fiscalizagdo do gestor dessa ati-
vidade e, portanto, ndo s&o ilegais ou clandestinas, como muitas vezes sdo vistas.

Por fim, h& que se repensar esse modelo singular de atividade econémica, que tem sido

impactada por diferentes regulacdes e politicas municipais, nacionais e internacionais, especi-
almente nas trés ultimas décadas, em ambas as cidades, levando a uma diminui¢do no numero
de pessoas interessadas em se manter nessa atividade comercial. Claramente, existem dois
movimentos, o dos feirantes mais tradicionais, que reivindicam manter a feira como sempre
foi, e os novos feirantes, com uma visdo mais empreendedora, trazendo muitos elementos,
como campanhas de marketing, similares ao comércio lojista e de shoppings, incorrendo no
risco de descaracterizar essa atividade da feira. Sendo a feira, portanto, importante para o ter-
ritorio e para a dindmica das cidades, certamente faz-se necessario compreender em profundi-
dade o funcionamento dessas estruturas, respeitando suas dindmicas singulares, trazendo uma
regulacao diferenciada para as atividades laborais que ali se configuram e resguardando 0s

arranjos e relacdes estabelecidas nesses ambientes urbanos.

a) Resgate dos objetivos de pesquisa

Ao resgatar 0s objetivos de pesquisa, pode-se concluir que:

No OEL, aconteceram dificuldades para localizar e ter acesso as legislacOes vigentes
dessa atividade comercial. Mesmo assim, foi possivel ter acesso e coletar diferentes infor-
mac0Oes explicitas, implicitas e tacitas, vinculadas as atividades negociais e convivenciais,

em ambas as cidades. Foram acessados portais das prefeituras para localizar documentos,



236

reportagens e a legislacdo; na auséncia da informacdo, este dado foi complementado no
momento das entrevistas junto aos gestores. As notas e observac¢des de campo foram essen-
ciais para compreender as informacdes implicitas e tacitas, nem sempre constantes em mei-
os formais de monitoramento.

No OE2, foram descritos os diferentes materiais consultados, entre eles a apresentacao
dos dados dos questionérios e entrevistas, bem como a apresentacdo dos mapas e fotografias
identificadas ao longo das visitas em campo. A dificuldade maior ocorreu em relagéo aos ma-
teriais poloneses, pois somente 0 conhecimento basico do idioma ndo permitiu autonomia ao
longo da pesquisa, resultando em demora maior em cada etapa dos objetivos.

No OE3, apos a apresentacdo e analise dos dados, foi possivel identificar o perfil e
perspectivas dos feirantes e de como se sujeitam as influéncias de arranjos inter e extra orga-
nizacionais. Todo o levantamento feito nas etapas anteriores foram suficientes para atingir
esse objetivo.

Por fim, no OE4, tendo em vista toda a categorizacdo e analise dos materiais levanta-
dos, foi possivel avaliar como os arranjos institucionais reguladores formais e informais im-
pactam nos arranjos em si e nos territdrios onde as feiras acontecem. A conclusédo é de que,
mesmo com a regulacdo existente, ha diferentes regras implicitas, que ocorrem entre os fei-
rantes, clientes e o territorio, o que demonstra a forca que h& na cooperagéo intra arranjo soci-
oecondmico. Este fato revela ainda mais a importancia do territorio, sendo este determinante

para que aconteca o arranjo ecossocioecondémico.

b) Contribuicdes da pesquisa

Esse estudo difere dos ja realizados pelo Nucleo de Pesquisas em Ecossocioeconomia,
no sentido de confrontar diferentes pesquisas sobre feiras urbanas, inserindo o tema na ecos-
socioeconomia. O estudo contribui de modo original para: (a) o0 campo tedrico-conceitual da
ecossocioeconomia; (b) estudo voltado para arranjo socioprodutivo de pequena escala, que é
pouco explorado em investigacOes académicas; (c) para analisar as feiras sob uma perspectiva
atual, que, embora velhas como fenbmenos urbanos, permanecem em cena como exemplos
vivos de politicas que podem pertencer a contextos tolerantes, capazes de promover a convi-
vencialidade e a coesdo social; (d) sob o ponto de vista da visdo estratégica para as cidades do
futuro, as diretrizes apontam para o fortalecimento de espacos de coeséo social e as feiras, que
ainda permanecem, criam essas dinamicas; (e) o ineditismo de estudo das feiras, sob esta

perspectiva em Curitiba e Varsdvia, e também entre as duas cidades.
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c) LimitacGes da pesquisa

Das limitacBes de pesquisa se sobressairam a dificuldade de acessar materiais sistema-
tizados com os temas aqui utilizados e, com isso, muito tempo foi dedicado para cumprir a
etapa de aprofundamento e contextualizacdo dos casos. Outro ponto de limitacéo foi a impos-
sibilidade de conseguir aproximar a pesquisa com questdes ou abordagens junto aos clientes,

para mensurar de que modo eles percebem a feira e o impacto no territorio.

d) Contribuicdes do estudo para a gestao urbana

As contribuicdes para a gestdo urbana se sobressaem em diferentes vertentes: (a) tipo-
logia de regulacdo e governanca, diferenciadas para essa atividade comercial, com atuacédo
coletiva e territorial; (b) a identificacdo das redes convivenciais, que se organizam em torno
das feiras, com o fortalecimento de vinculos territoriais entre os feirantes e os clientes, mora-
dores e lojistas e, mais fortemente em Curitiba, também entre os territorios; (c) embora as
feiras sejam microssociedades, vinculadas a atividades comerciais que se ligam & economia de

mercado, essas criam dinamicas especificas e, portanto, impactam nos territérios de atuacao.

e) Oportunidades para novos estudos

As oportunidades de novos estudos poderdo ocorrer em algumas perspectivas: (a) no
ambito das regulacdes, aprofundar as razfes essenciais do interesse do gestor publico em
manter essa atividade. A razdo seria pela arrecadacdo das taxas? Pelo abastecimento de mer-
cadorias nos bairros? No caso de hortifrutigranjeiros, a feira ainda é um agente regulador de
precos? Ou seria pela seguranca publica, que 0 movimento da feira naturalmente provoca?;
(b) no ambito das ocupacOes laborais, descrever como ocorrem as ocupagdes de trabalho nas
diferentes etapas de montagem e funcionamento da feira; (c) abordar os clientes e a vizinhan-
ca para compreender de que modo estes percebem a feira; (d) identificar as razGes do aumento
da presenca das mulheres nas feiras; () quanto as regras sanitarias, implantadas nos ultimos
anos, seria interessante mapear como foi a percepcao e adaptacdo do feirante para a nova le-
gislacdo, no sentido de entender se esta trouxe melhorias também no cotidiano da banca ou
incomodo ao feirante. Ainda nesse item das questdes sanitarias, ha diferenca nas atribuicdes
do cargo de um técnico em saude da SMAB e da Secretaria da Saude? Na SMAB, h& mais

flexibilidade para o feirante se ajustar as exigéncias sanitarias?



238

REFERENCIAS

ALMEIDA, Shirley Patricia Nogueira de Castro e. Fazendo a feira: estudo das artes de dizer,
nutrir e fazer etnomatematico de feirantes e fregueses da Feira do Livro do Bairro Major
Prates em Montes Claros - MG. 2009. 135 p. Programa de Pds-graduacao em
Desenvolvimento Social, Universidade de Montes Claros, Montes Claros.

BONZATTO, Eduardo Antonio; POLICHUK, Naja Kayanna. Origem da feira do Largo da
Ordem, Curitiba, em 1970: dialogos de arte e zanato. Revista Lumen et Virtus, Jackbran,
Vol. V, p. 95-117, marco.

BRASIL. Estatuto da Cidade: Lei 10.257/2001 que estabelece diretrizes gerais da politica
urbana. Publicacdo: Camara dos Deputados. 2001.

BRUGGER, Aline Pandelé. Comércio, feiras e um lugar de obsolescéncia em Juiz de Fora
- MG: a feira informal da Avenida Brasil. 2014. 112 p. Instituto de Ciéncias Humanas,
Programa de Pds-Graduacgdo em Geografia, Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de
Fora.

BRUNDTLAND, Gro Harlen. Nosso futuro comum. Rio de Janeiro: FGV, 1987.

CARMO, Maristela Simdes do. (Re)estruturacéo do sistema agroalimentar no Brasil: a
diversificacdo da demanda e a flexibilidade da oferta. Sdo Paulo: IEA, 1996.

CARPINTERO, Oscar. El desafio de la bioeconomia. Revista Ecologia Politica, Icaria
Editorial, Deciembre.

CARRIERE, J. P.; CAZELLA, A. A. Abordagem introdutdria ao conceito de
desenvolvimento territorial. Eisforia, p. 23-47.

CARVALHO, David Ferreira. Desenvolvimento Sustentavel e seus limites tedrico-
metodoldgicos. In: Contra-discurso do desenvolvimento sustentavel. Marcionila Fernandes
e Lemuel Guerra (Orgs.). Belém: UNAMAZ/UFPA, 2006.

COSTA FILHO, Aluisio; SATTLER, Miguel Aloysio. Anais do VIII Encontro Nacional da
ANPUR. In: (Ed.) Consideracdes acerca da adaptagao do conceito de sustentabilidade ao
estudo do desenvolvimento urbano: ANPUR, 1999.



239

CRUZETTA, Fernanda Carolina. Rememoracdes da Cidade de Curitiba: visdes do
prograsso nas décadas iniciais do seculo XX. 2010. 50 p. Setor de Ciéncias Humanas, Letras e
Artes, Universidade Federal do Parand, Curitiba.

DIAS, Reinaldo; MATQOS, Fernanda. Politicas publicas: principios, prop0sitos e processos.
Sdo Paulo: Atlas, 2012.

DOMINGUES JR., Jurandir; GRAVA, Diego da Silva; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce. A
Experiéncia Cooperativa de Mondragon (Comunidade Auténoma Vasca, Estado Espanhol)
sob as perspectivas da economia solidaria e da ecossocioeconomia das organizacées. In: XV
Encontro da Associagdo Nacional de Pds-Graduacao e Pesquisa em Planejamento
Urbano e Regional. Recife, 2013.

DUPUY, Jean-Pierre. Introducédo a critica da ecologia politica. Rio de Janeiro: Civilizacao
Brasileira, 1980.

ERIMAR SANTOQOS, José. Feiras livres: (re)apropriacdo do territério na/da cidade, neste
periodo técnico-cientifico-informacional. Revista Ensino & Pesquisa, 17, p. 39-56, mai./ago.

FELSKI, Henrique; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce; DALLABRIDA, lvan Sidney. O
processo de tomada de decisdo sob o viés da ecossocioeconomia das organizagdes: o caso de
uma cooperativa catarinense de arteséos. Revista Organizagdes Rurais & Agroindustriais,
v. 12, n. 1. p. 83-97. 2010.

FERNANDES, Valdir; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce. Formulagdo de estratégias de
desenvolvimento baseado no conhecimento local. RAE eletrdnica, v. 5, n. 2. 2006.

FERRETTI, M. Feiras nordestinas: estudos e problemas. In: Reeducando o Olhar: estudos
sobre feiras e mercados. S. Ferretti (Org.). Sdo Luis/MA: Edi¢des UFMA-PROIN, 2000. p.
35-66.

FORYS, Iwona. Gentrification on the example of suburban parts of the Szczecin urban
agglomaration. Versita, v. 21. 2013, Acesso em:
https://www.degruyter.com/downloadpdf/j/remav.2013.21.issue-3/remav-2013-0021/remav-
2013-0021.xml.

FREDER, Schirlei Mari. Economia criativa: estruturacdo de agenda para politicas publicas
nas cidades de Curitiba e Porto Alegre. 2015. (Dissertacdo). Orientador: Mario Procopiuck.


http://www.degruyter.com/downloadpdf/j/remav.2013.21.issue-3/remav-2013-0021/remav-2013-0021.xml
http://www.degruyter.com/downloadpdf/j/remav.2013.21.issue-3/remav-2013-0021/remav-2013-0021.xml

240

PPGTU - Programa de Pos-graduacdo em Gestdo Urbana, Pontificia Universidade Catdlica do
Parand, Curitiba.

FREDER, Schirlei Mari; PROCOPIUCK, Mario; GRIMM, Isabel Jurema; SAMPAIQ, Carlos
Alberto Cioce. Acuerdos socioprodutivos y las dinamicas socioespaciais de las ferias libres.
In: Simposio Internacional: Espacios en movimiento el pasado y el futuro de las estructuras
urbanas y rurales. Varsovia: Departamento de Geografia del Desarrollo y Planeacion Espacial
de la Facultad de Geografia y Estudios Regionales de la Universidad de Varsovia, 2017.

. Acuerdos socioprodutivos y las dinamicas socioespaciais de las ferias libres. In:
Sociedad Geografica del Peru. Lima: Sociedad Geografica del Peru (no prelo). 2018.

FREDER, Schirlei Mari; PROCOPIUCK, Mario; VIANA, Ketlen. Etnicidade e formacéo de
cidades: Manifestacdo cultural polonesa em cidades brasileiras como possibilidade de
fortalecimento de lagos entre Brasil e Polonia pela economia criativa. Revista del CESLA, v.
20. p. 67-90. 2017.

FURTADO, Celso. O mito do desenvolvimento econdmico. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1996.

GARCIA, Manon; TOPPEL, Paula Vaccari; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce;
DALLABRIDA, Ivan Sidney; MANTOVANELI JR, Oklinger. Ecossocioeconomia
empresarial. In: Gestdo empresarial para a Sustentabilidade. Arlindo Philipppi Jr.; Carlos
Alberto Cioce Sampaio e Valdir Fernandes (Orgs.). Barueri: Manole, 2017. p. 1140.

GAZETA DO POVO. In: (Ed.) Feira do Largo da Ordem é reconhecida como patriménio
de Curitiba, 2018a. Disponivel em: https://www.gazetadopovo.com.br/haus/estilo-
cultura/feira-largo-da-ordem-reconhecida-patrimonio-imaterial-curitiba-novas-barracas/.
Acesso em: 06 mar. 2019.

. In: (Ed.) Guia das feiras em Curitiba, 2018b. Disponivel em:
http://www.gazetadopovo.com.br/vida-e-cidadania/especiais/guia-de-feiras-em-
curitiba/index.jpp#. Acesso em 11 abr. 2018.

GEORGESCU-ROEGEN, Nicholas. O decrescimento: entropia, ecologia, economia. Sao
Paulo: Editora Senac, 2012.

GLAESER, Edward Ludwig. Os centros urbanos: a maior inven¢do da humanidade. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2011.


http://www.gazetadopovo.com.br/haus/estilo-cultura/feira-largo-da-ordem-reconhecida-patrimonio-imaterial-curitiba-novas-barracas/
http://www.gazetadopovo.com.br/haus/estilo-cultura/feira-largo-da-ordem-reconhecida-patrimonio-imaterial-curitiba-novas-barracas/

241

GODOY, Wilson Itamar. As feiras livres de Pelotas- RS: estudo sobre a dimensao soécio-
econdmica de um sistema local de comercializagdo. 2005. 313 p. Faculdade de Agronomia
Eliseu Maciel, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas.

GOMES, Almiralva Ferraz; FREITAS SILVA, Joice de Souza; ALMEIDA DOS SANTOS,
Adilson; SANTANA, Weslei Gusmdo Piau; GONCALVES DOS SANTOS, José Antonio.
Perfil socioecondmico de mulheres feirantes. In: Estudo no interior baiano. IV Encontro de
Administragédo Politica/Jun.

GRIMM, Isabel Jurema; FREDER, Schirlei Mari; SAMPAIQ, Carlos Alberto Cioce;
PROCOPIUCK, Mario. Arranjos socioprodutivos de base territorial: Uma analise das feiras
livres comunitarias na cidade de Curitiba. In: VI Encontro de Turismo de Base
Comunitaria e Economia Solidaria. Salvador, 2016a.

. VI Encontro de Turismo de Base Comunitéria e Economia Solidéria - VI ETBCES.
In: (Ed.) Arranjos socioprodutivos de base territorial: uma anélise das feiras livres
comunitarias na cidade de Curitiba (PR). Salvador/BA: UFBA, 2016b.

GRIMM, lIsabel Jurema; SAMPAIQ, Carlos Alberto Cioce; PROCOPIUCK, Mario.
Encadeamento ecossocioecondémico e gestdo urbana: um estudo das feiras livres na cidade de
Curitiba (PR). Novos Cadernos NAEA, 21, p. 35-56, Jan-Abr, 2018.

GUIGOU, Jean-Louis. A terra e 0 espacgo: enigmas para os economistas. In: O Espaco
interdisciplinar. Milton Santos e Maria Adélia Aparecida de Souza (Orgs.). Sdo Paulo:
Nobel, 1986. p. 142.

GUS. In: Glowny Urzad Statystyczny (Ed.) Gtowny Urzad Statystyczny, 2018. Disponivel
em: https://stat.gov.pl/metainformacje/slownik-pojec/pojecia-stosowane-w-statystyce-
publicznej/861,pojecie.html.

HAESBAERT, Rogério. Territdrios alternativos. Sdo Paulo: Contexto, 2002.
HARVEY, David. A procucéo capitalista do espacgo. S&o Paulo: Annablume, 2005.
HELLINGER, Bert. A simetria oculta do amor. Sdo Paulo: Cultrix, 1999. p. 73.

HOFFMANN, R.; ENGLER, J. J. de C; SERRANO, O.; THAME, A. C. de M.; NEVES, E.
M. Administracdo da empresa agricola. Sdo Paulo: Livraria Pioneira Editora, 1987.



242

IBGE. Cidades. 2017. Disponivel em: http://www.cidades.ibge.gov.br/xtras/home.php?lang=:
Acesso em: 31 jul. 2017.

. Conceitos dos indicadores sociais. 2018. Disponivel em:
https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/condicaodevida/indicadoresminimos/conc
eitos.shtm: Acesso em: 10 mar. 2018.

ILLICH, Ivan. Tools for Conviviality. New York: Harper & Row, Publishers, 1973.

IMT. In: (Ed.) Pesquisa Feira do Largo da Ordem: Instituto Municipal de Turismo, 2012.
Disponivel em: http://multimidia.turismo.curitiba.pr.gov.br/2014/10/pdf/00000329.pdf.

. In: (Ed.) Feiras. Disponivel em:
http://www.turismo.curitiba.pr.gov.br/categoria/feiras/6: Instituto Municipal de Turismo,
2017.

IPEA. Caracterizacdo e tendéncias da rede urbana do Brasil: estudos basicos para
caracterizacdo da rede urbana. Brasilia: IPEA, p. 390, 2001.

. Indice de Gini. 2004,

IPPUC. In: (Ed.) 1940 a 1960 - O Plano Agache: Fatos que marcaram o periodo: Instituto de
Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba, 2018. Disponivel em:
http://www.ippuc.org.br/mostrarlinhadotempo.php?pagina=11&idioma=1&tipo=&posicao=6
&titulo=1940%20a%201960&ampliar=sim.

IVAN, lllich. A convivencialidade. Lisboa: PublicacGes Europa-América, 1976.

KAMINSKI, Lukasz; KORKUC, Maciej. 1050 anos: guia pela histdria da Polénia de 966 a
2016. Krakdw, Poland: Legra, 2016. 117 p.

KLIJN, E. Policy networks and Network management: a state of the art. In: Managing
Complex Networks. Strategies for the Public Sector. W. J. M. Kickert; E. Klijne J. F. M.
Koppenjan (Orgs.). London, UK: Sage Publications, 1999. p. 15-34.

KLIMA, Ewa; Zajaczkowski, Jaroslaw. Marketplace retail in Poland in the years 1995-2006.
In: Geografia Konferencja, 2008.



243

KUHN, Thomas. A estrutura das revolucdes cientificas. Sdo Paulo: Perspectiva, 1998.

KUSUMARINIM, Yusita; EKASIWI, Sri Nastiti Nugrahan; FAQIH, Muhammad.
Sustainable Interior: a holistic approach of eco-socio-econo interior. Australian Journal of
Basic and Applied Sciences, v. 5, n. 12. p. 2176-2181. 2011.

LISBOA, Armando de Melo. Prefécio. In: Introdugéo a economia ecoldgica. Luiz Fernando
Krieger Merico (Org.). Blumenau: FURB, 1996. p. 9-12.

LUZZATI, Tommaso. El desarrollo ecocompatible: la actualidad de la contribucién de Kark
William Kapp (1910-1976). Revista de Econogia Politica, Icaria Editorial Deciembre.

MASCARENHAS, Gilmar; DOLZANI, Miriam C. S. Feira livre: territorialidade popular e
cultura na metropole contemporanea. Revista Eletronica Atelié Geografico. UFG/IESA, 2,
p. 72-8.

MAX-NEEF, Manfred A. Comentario a la edicion espafola. In: La economia
desmascarada: del poder y la codicia a la compasion y el bien comun. Manfred A. Max-Neef
e Philip B. Smith, (Orgs.). Barcelona: Icaria, 2011a.

. Introduccién: a favor de una nueva economia. In: La economia desmascarada: del
poder y la codicia a la compasion y el bien comun. Manfred A. Max-Neef e Philip B. Smith,
(Orgs.). Barcelona: Icaria, 2011b.

. Desenvolvimento a escala humana: concepgéo, aplicacdo e reflexdes posteriores.
Blumenau: Edifurb, 2012.

MAX-NEEF, Manfred A.; Elizalde, Antonio e Hopenhayn, Martin. Desenvolvimento e
autodependéncia. In: Desenvolvimento a escala humana: concepcéo, aplicacao e reflexdes
posteriores. Edifurb (Org.). Blumenau: Edifurb, 2012.

MAY, Peter Herman. Economia Ecoldgica e 0 Desenvolvimento Equitativo no Brasil. In:
Economia Ecologica: aplicagdes no Brasil. Peter H. May (Org.). Rio de Janeiro: Campus,
1995.

. Economia do meio ambiente: teoria e pratica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010a.



244

. Prefécio. In: Economia do meio ambiente: teoria e pratica. Peter Herman May,
(Org.). Rio de Janeiro: Elsevier, 2010b.

MENDES, Jefferson Marcel Gross. Dimensdes da Sustentabilidade. Revista das Faculdades
Santa Cruz, 7, p. 49-59.

MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA. Sobre o Mercado Municipal de Curitiba:
conhecga mais sobre nossa historia. Prefeitura Municipal de Curitiba, 2018.

MERICO, Luiz Fernando Krieger. Introducéo a economia ecoldgica. Blumenau: FURB,
1996.

MORAIS, Francilene Araujo de. Dignidade nas relacdes entre stakeholders no mercado
da feira livre de Campina Grande: um estudo etnografico. 2016. 201 p. Centro de Ciéncias
Sociais Aplicadas, Universidade Presbiteriana Mackenzie, Sdo Paulo.

MOURA JUNIOR, Cosme Oliveira. Economia, cotidiano e sociabilidade no comércio de
rua: o caso de Sao Luis. Sdo Luis: EDUFMA, 2010. 160 p.

MUMFORD, Lewis. A cidade na histéria: suas origens, transformacoes e perspectivas. 4.
ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 1998.

NASZEMIASTO. Lista i mapa warszawskich targowisk dostepna w internecie. 2010.
Disponivel em: http://warszawa.naszemiasto.pl/artykul/lista-i-mapa-warszawskich-targowisk-
dostepna-w-internecie,715936,art,t,id,tm.html. Acesso em: 04 ago. 2017.

OLIVEIRA, Rafael Kuster de; ANDREOLLI, Cleverson Vitorio; OLIVEIRA FRANCO, José
Gustavo de; ANDREOLL, Fabiana de Nadai; HIGA, Antonio Hioyei. Gestdo empresarial para
a sustentabilidade e governanga ambiental sob a perspectiva dos servigos ecossistémicos. In:
Gestdo empresarial para a Sustentabilidade. Arlindo Philipppi Jr.; Carlos Alberto Cioce
Sampaio e Valdir Fernandes (Orgs.). Barueri: Manole, 2017. p. 1140.

ONU. In: (Ed.) A ONU e 0 meio ambiente, 2016. Disponivel em:
https://nacoesunidas.org/acao/meio-ambiente/.

. Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel - ODS. N.07/06/2018. 2018.
Disponivel em: https://nacoesunidas.org/pos2015/.



245

PADILHA, Douglas Ochiai. Controvérsias na construcdo do mercado de organicos em
Curitiba. 2017. 283 p. Setor de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, Universidade Federal do
Parand, Curitiba.

PAKOSZ, Renata Kasper; PIETRAS, Marcin; LUCZAJ, Lukasz. Wild and native plants and
mushrooms sold in the open-air markets of south eastern Poland. Journal of Ethnobiology
and Ethnomedicine. p. 12-45. 2016.

PECQUER, B. Qualidade e desenvolvimento territorial: a hipotese da cesta de bens e de
servigos territorializados. Eisforia, 1, p. 135-154.

PIRES, lva Miranda. Problemas sociais complexos: o olhar da ecologia humana. In: Ecologia
humana: uma visao global. Ronaldo Gomes Alvim; Ajibola Isau Badiru e Juracy Marques
(Orgs.). Feira de Santana: UEFS, 2014. p. 368.

PNUD. Indice de Desenvolvimento Humano (IDH). 2017.

PORTES, Alejandro; HALLER, Willian. La economia informal. Santiago do Chile: CEPAL,
2004,

PORTO, Gil Carlos Silveira. Configuracao socio-espacial e insercao das feiras livres de
Itapetinga - BA e arredores no circuito inferior da economia. 2005. 166 p. Instituto de
Geociéncias, UFBA, Salvador.

PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA. In: (Ed.) Feiras Organicas: Secretaria
Municipal de Abastecimento, 2016. Disponivel em:
http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/feiras-historico-feiras-livres/244.

. In: (Ed.) Histdria da Cidade: imigragdo: Secretaria Municipal de Abastecimento,
2018a. Disponivel em: http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/historia-imigracao/208,

. In: (Ed.) Ippuc desenha as novas barracas da Feirinha do Largo da Ordem:
IPPUC, 2018b. Disponivel em:http://www.curitiba.pr.gov.br/noticias/ippuc-desenha-as-
novas-barracas-da-feirinha-do-largo-da-ordem/44743. Acesso em: 06 mar. 20109.

. In: (Ed.) Pesquisa da Prefeitura vai tracar o perfil do turista que visita
Curitiba: Instituto Municipal de Turismo, 2018c. Disponivel
em:http://www.curitiba.pr.gov.br/noticias/pesquisa-da-prefeitura-vai-tracar-o-perfil-do-
turista-que-visita-curitiba/46016.


http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/feiras-historico-feiras-livres/244

246

. In: (Ed.) Plano Agache: Prefeitura Municipal de Curitiba, 2018d. Disponivel em:
http://www.curitiba.pr.gov.br/idioma/portugues/planoagache.

. In: (Ed.) Programa Nossa Feira: Secretaria Municipal de Abastecimento, 2018e.
Disponivel em: http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/programa-nossa-feira-smab/1604.

PROCOPIUCK, Mario; FREDER, Schirlei Mari. Politicas publicas de fomento a economia
criativa: Curitiba e contexto nacional e internacional. Revista Brasileira de Planejamento e
Desenvolvimento, v. 2, n. 2., p. 15-29. 2013a.

. Politicas pablicas e fomento & economia criativa: Curitiba e contexto nacional e
internacional. In: 1° Seminario de Planejamento e Desenvolvimento. Curitiba: Universidade
Tecnologica Federal do Parana: Programa de Planejamento e Governanca Publica, 2013b.

. Economia criativa: modelo federal brasileiro e a importancia das discussdes frente a
referenciais internacionais. Cadernos de CEOM, Unochapeco, 27.

. Economia criativa: modelo federal brasileiro e importancia das discussdes frente a
referenciais internacionais. Cadernos do CEOM, v. 27, n. 40., p. 227-251. 2014b.

PROCOPIUCK, Mario; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce; FREDER, Schirlei Mari; ROSA,
Altair. Simposio Internacional Espacios en movimiento el pasado y el futuro de las estructuras
urbanas e rurales. In: (Ed.) Feiras urbanas livres em Curitiba: analise sob a perspectiva da
ecossocioeconomia. Varsdvia: Universidade de Varsovia, 2017a.

. Feiras urbanas livres em Curitiba: analise sob a perspectiva da ecossocioeconomia.
In: Simposio Internacional: Espacios en movimiento el pasado y el futuro de las estructuras
urbanas y rurales. Varsovia: Departamento de Geografia del Desarrollo y Planeacion Espacial
de la Facultad de Geografia y Estudios Regionales de la Universidad de Varsovia, 2017b.

QUEIROZ, Thiago Augusto Nogueira de; AZEVEDO, Francisco Fransualdo de. Circuitos da
economia urbana: arranjos espaciais e dindmica das feiras livres em Natal-RN. Sociedade e
Territorio, 24, p. 115-133, jan./jun.

RIBEIRO DOS SANTOS, Luciane Cristina. Gestdo urbana na perspectiva da
ecossocioeconomia: analise dos arranjos institucionais para a governanca do territorio do
Cabula, Salvador - BA. 2016. 179 p. Pés-Graduagdo em Gestdo Urbana, PUC-PR, Curitiba.


http://www.curitiba.pr.gov.br/idioma/portugues/planoagache

247

ROCHA, Hélio Carlos; COSTA, Carlos; CASTOLDI, Florindo Luiz; CECHETTI, Dileta;
CAVETE, Eunice de Oliveira; LODI, Betania dos Santos. Perfil socioeconémico dos feirantes
e consumidores da Feira do Produtor de Passo Fundo, RS. Ciéncia Rural, 40, p. 2593-2597,
Dez.

ROMEIRO, Ademar Ribeiro. Economia ou economia politica da sustentabilidade. In:
Economia do meio ambiente: teoria e pratica. Peter Herman May (Org.). Rio de Janeiro:
Elsevier, 2010.

SACHS, Ignacy. Ecodesenvolvimento: crescer sem destruir. Sdo Paulo: Vértice, 1986.
. Rumo a ecossocioeconomia: teoria e pratica do desenvolvimento. Séo Paulo:
Cortez, 2007.

SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce. Ecossocioeconomia das organizagdes: gestdo que
privilegia outra economia. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2008.

. Gestdo que privilegia uma outra economia: ecossocioeconomia das organizagoes.
Blumenau: Edifurb, 2010.

SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce; DALLABRIDA, Ivan Sidney. Ecossocioeconomia das
organizacg0es: gestdo que privilegia uma outra economia. Revista da FAE, FAE, 12, p. 17-33,
Jul./Dez.

. Ecossocioeconomia das organizacdes: gestdo que privilegia uma outra economia.
Revista da FAE, v. 2. p. 17-33. 2009b.

SAMPAIOQ, Carlos Alberto Cioce; DALLABRIDA, Ivan Sidney; MONTOVANELLI JR.,
Oklinger. Educacéo para o ecodesenvolvimento como estratégia de desenvolvimento
territorial sustentavel: uma primeira aproximacao. In: Seminario Internacional de
Desenvolvimento Regional. Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2011.

SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce; LEON, Ifiaki Ceberio de; DALLABRIDA, lvan Sidney;
PELLIN, Valdinho. Arranjos socioprodutivos de base comunitaria: arranjos produtivos locais
pensados como arranjos institucionais. O caso da mondragdn corporacao cooperativa.
Organizacgfes & Sociedade, v. 15. p. 77-98. 2008.

SAMPAIOQ, Carlos Alberto Cioce; MANTOVANELLI JR., Oklinger; FERNANDES, Valdir.
Economia social: razdo e sensibilidade. In: Seminéario Internacional Educacéo
Intercultural, Género e Movimentos Sociais. Floriandpolis: Anais, 2003.



248

SAMPAIOQ, Carlos Alberto Cioce; MONTOVANELLI JR., Oklinger; FERNANDES, Valdir.
Racionalidade de tomada de decisdo para o planejamento e a gestdo territorial sustentavel.
REDES - Revista do Desenvolvimento Regional, v. 16, n. 2. p. 131-155. 2011.

SAMPIERI, Roberto Hernandez; COLLADO, Carlos Fernadndez; BAPTISTA LUCIO, Maria
Del Pilar. Metodologia de Pesquisa. Porto Alegre: Penso, 2013. 624 p.

SANTOS, Cleon Ricardo dos; ULTRAMARI, Cl6vis; DUTRA, Claudia Martins. Artigo-base
sobre meio ambiente urbano. In: Meio ambiente Brasil: avancgos e obstaculos pds-Rio-92.
Estacdo Liberdade - Instituto Socioambiental; Fundacdo Getulio Vargas (Org.). Sdo Paulo;
Rio de Janeiro, 2004.

SANTOS, Milton. O espaco dividido: os dois circuitos da economia urbana dos paises
subdesenvolvidos. 2. ed. Sdo Paulo: EDUSP, 2008 [1979].

SANTOS, Milton; SILVEIRA, Maria Laura. O Brasil: territério e sociedade no inicio do
século XXI. 15. ed. Rio de Janeiro: Record, 2011. 475 p.

SAWAYA, Sylvio Barros. O espaco como objeto de trabalho. In: O Espaco Interdisciplinar.
Milton Santos e Maria Adélia Aparecida De Souza (Orgs.). Sdo Paulo: Nobel, 1986. p. 142.

SCHEAFFER, Richard L.; MENDENHALL 11, William; OTT, R. Lyman. Elementary
survey sampling. 6. ed. Helrnont: Duxbury Press, 2006. 464 p.

SCHUMPETER, Joseph Alois. Teoria do desenvolvimento econémico. Sdo Paulo: Nova
Cultural, 1997.

SCOTTO, Gabriela; CARVALHO, Isabel Cristina de Moura; GUIMARAES, Leandro
Belinaso. Desenvolvimento Sustentavel. Petrépolis, RJ: Vozes, 2008SEBRAE. Perfil das
Microempresas e Empresas de Pequeno Porte. Brasilia: 2018. 28 p.

SINGER, Paul. Economia politica da urbaniza¢ao. S&o Paulo: Contexto, 1998.

SMAB. In: (Ed.) Feiras. Disponivel em:
http://www.curitiba.pr.gov.br/secretarias/equipamentos/abastecimento/9: Secretaria
Municipal de Abastecimento, 2017.



249

TARGOWISKA, Warszawskie. Lista i mapa warszawskich targowisk dostepna w
internecie. 2017. Disponivel em:
http://www.targowiska.um.warszawa.pl/TargowiskaMapa.aspx, em: Acesso em: 03 ago.
2017.

TAVARES, Breitner Luiz. Feira do Rolo - Na pedagogia da malandragem: memdria e
representacdes sociais no espaco urbano de Ceilandia. 2005. 145 p. Programa de Pds-
graduacdo em Sociologia, Universidade de Brasilia, Brasilia.

TOURAINE, A. Sociologia de la accion. Barcelona: Ediciones Ariel, 1969.

VALE, Glaucia Maria Vasconcellos. Territorios vitoriosos: o papel das redes
organizacionais. Rio de Janeiro: Garamond, 2007. 208 p.

VASQUES, Samuel Tafernaberri. Dindmicas socioeconémicas na pratica dos feirantes
agricultores de Chapec6/SC. 2016. 93 p. Programa de P6s-Graduagdo em Desenvolvimento
Regional, UTFPR, Pato Branco.

VEDANA, Viviana. Fazer a feira e ser feirante: a construcdo cotidiana do trabalho em
mercados de rua no contexto urbano. Horizontes Antropoldgicos, p. 41-68, jan./jun.
VEIGA, José Eli da. Desenvolvimento sustentavel: o desafio do seculo XXI. Rio de Janeiro:
Garamond, 2010.

VIEIRA, Paulo Freire. Ecodesenvolvimento: do conceito a a¢do, de Estocolmo a Joanesburgo.
In: Rumo a ecossocioeconomia: teoria e pratica do desenvolvimento. Cortez (Org.). Séo
Paulo: Sachs, Ignacy, 2007.

WAWRYSZUK, Ola Bareja; GOLEBIEWSKI, Jaroslaw. Economic Functions of Open-Air
Trade in the Context of Local Food System Development. Roczniki Naukowe
Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, 16, p. 20-26.

WESOLOWSKA, Alicja. Pol6nia nos olhos do gedgrafo. Varsovia: Stowarzyszenie
Wspolnota Polska, 2012.

WITKOWSKI, Terrence H. In: Leigh Mcalister e Michael L. Rothschild (Ed.) The Polish
Consumer in Transition: Shopping Warsaw's Street Vendors and Open Air Markets.
California: Association for Consumer Research, 1993. p. 13-17. Disponivel em:
http://acrwebsite.org/volumes/7410/volumes/v20/NA-20.



250

WOS, Rafat. Czar targu. Tygodnik Powszechny. 2018 Disponivel em:
https://www.tygodnikpowszechny.pl/czar-targu-156561. Acesso em: 22 dez. 2018.

ZAMIGNAN, Gabriela; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce; MANTOVANELI JR., Oklinger.
Etapas de diagndstico da metodologia de planejamento e gestdo de arranjos socioprodutivos
de turismo comunitério: a experiéncia da Microbacia do Rio Sagrado (Morretes, Brasil).
Turismo & Sociedade, 4, p. 249-264, Out.

ZDEPSKI, Fabiola Bevervan¢o; PROCOPIUCK, Mario; SAMPAIO, Carlos Alberto Cioce.
Teoria da Atividade para compreender como o artesanato de referéncia cultural pode ter
fortalecida a criatividade em arranjos de Ecossocioeconomia. In: VII1 Encontro Nacional da
Associacdo Nacional de P6s-Graduacéao e Pesquisa em Ambiente e Sociedade. Natal:
ANPPAS, 2017.


http://www.tygodnikpowszechny.pl/czar-targu-156561

251

APENDICES

APENDICE | - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS (PORTUGUES)

Dados da Feira

N (o] g L=l b =] | oS ORT
Numero de feirantes cadastrados para atuarem nesta feira: ...........ccocvvviieiicieciennennn,
Numero de barracas em funcionamento hoje nesta feira: ..........cccooevvvveiieiiiie e,
Funcionamento da feira: () diurno ( ) noturno

Data de aplicacdo do questionério: ....... l......[2017, horas: ..............

Dados sobre o(a) feirante entrevistado(a)

1) Nome do municipio em que o(a) feirante mora: ...........cccccevveverivereennnnn

2) Faixa etaria do(a) feirante:

() menos de 16 anos ( ) 16 a 20 anos ( ) 21 a 30 anos ( ) 31 a 40 anos

( )41a50 anos ( )51 a60 anos ( ) mais de 60 anos

3) Escolaridade do(a) feirante:

() Ensino fundamental () Ensino médio ( ) Ensino superior () Pés-graduacao
4) Sexo:

() Feminino () Masculino

5) Qual é o principal motivo para vocé trabalhar com feiras?

() tradicdo de familia

() gosto pelo comércio

( ) falta de emprego formal

() desemprego

() outro(S). QUAIIS)? .vveeeeieeieee et

6) Sua atividade de feirante é formal?

() Sim. Possuo empresa.

() N&o. Participo apenas como permissionado.

7) Quantas pessoas formam a sua familia? (........ )

Quantos trabalham em feiras (........ )

Dessas pessoas, quantas séo Homens ( ......... ) Mulheres (......... )

8) A renda da sua familia

() mais de 80% originada nas atividades da feira
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() tem mais de 50% originada em atividade assalariada

() tem mais de 50% originada em atividades comerciais ndo relacionadas com a feira

() tem mais de 50% originada em aposentadoria, pensdes, beneficios sociais

9) Se vocé tiver uma oportunidade de trabalhar registrado (carteira assinada) ganhando
0 que ganha como feirante, vocé deixaria de ser feirante? ( ) Sim ( ) Ndo ( ) Néo sabe
Atividades do feirante:

10) Ha quanto tempo vocé trabalha como feirante em Curitiba?

.......... (anos) ou .......... (meses)

11) Vocé trabalha atualmente em feiras em municipios diferentes de Curitiba?

( ) Néo.

SIM (), QUAIS? ettt

12) Em que dias da semana vocé trabalha em feiras em Curitiba?

Numero de vezes por més

Dia da semana 1 2 3 4

() Segundas-feiras | ( ) () [ [0)
( ) Tercas-feiras () () 1) 1)
() Quartas-feiras () () 1) 1)
() Quintas-feiras () () O 1O
() Sextas-feiras () () [ 0)
() Sébados Q) ) ) 10)
() Domingos Q) () 1) 10)

13) Vocé atua como feirante em quais feiras, em Curitiba?
() SO nesta feira. () Outras: quais OUtras feIras ..........cccceverereresesiie s, ,

14) Em relacdo a sua participacao nesta feira, o entrevistado é:

( ) proprietario da banca ( ) socio da banca

( ) empregado da banca ( ) trabalha informalmente na banca (“bico”)

15) Nesta feira, vocé participa:

() de modo independente

() vinculado a alguma associacéo (produtores, feirantes, etc.)

16) Quanto ao numero de pessoas que trabalham com vocé nesta feira:

() trabalho sozinho(a)

() Em conjunto com outras pessoas, sendo [n°].......... membros da familia e [n°]....... outras

pessoas (empregados, conhecidos, etc.)
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17) Com que tipo de produtos vocé trabalha nesta feira?

() frutas/verduras convencionais

() frutas/verduras organicos

Produtos industriali- | ( ) Utilidades domésticas (ferramentas, acessérios para cozinha, etc.)
zados () Vestuario (roupas e calgados)

( ) alimentos preparados fora da feira (embutidos, salgados, doces, etc.)

( ) alimentos preparados na prépria feira (sanduiches, assados, doces, etc.)
( ) Artesanato

( ) Obrasdearte () Outras

18) Quantos produtos diferentes vocé comercializa nesta feira?

Produtos naturais

Alimentos

Produtos culturais

19) Qual é o valor do produto mais caro que vocé comercializa? RS ..........
Qual é o produto mais barato que vocé comercializa? RS ........

20) Para transportar os produtos para serem comercializados nesta feira, vocé utiliza:

() s6 para os meus produtos

() transporto também produtos para outros feirantes
() o transporte é contratado s6 para 0s meus produtos
() O transporte é compartilhado com outros feirantes

21) Os produtos comercializados nesta feira sao:

() Transporte proprio?

() Transporte terceirizado?

() séo produzidos ou criados pelo feirante ou sua familia

( ) séo adquiridos de outros fornecedores e revendidos na feira
() h& concorrentes dentro da propria feira

Quanto aos concorrentes () Ha concorrentes nas proximidades da feira

(' ) Ndo ha concorrentes diretos

22) Quanto as atividades da prefeitura para controle da feira

Quanto a producéo

() insuficiente

Regulamentacéo ( ) adequada

(1) muito rigida

() procuro seguir apenas o que os fiscais exigem

Fiscalizagdo () se cumprir os regulamentos ndo é necessario se preocupar com o que
os fiscais exigem

( ) Claros

() Confusos

(' ) mais auxilia nas minhas atividades na feira

() mais atrapalha nas minhas atividades na feira

23) Na sua opinido, quais sdo os trés principais pontos que devem ser melhorados nesta

Regulamentos

A prefeitura

feira?

24) Vocé considera que poderia ter algum equipamento ou tecnologia que pudesse ser

adotado para melhorar a atividade na sua banca? ( ) Ndo ( ) Sim. Qual:
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25) Das pessoas que trabalham com vocé na feira, eles tem contratos de trabalho
formais?

( ) Nao () Sim. Que tipo de contrato:

26) Que tipo de recurso financeiro costuma utilizar para financiar a sua atividade de
feirante?
( ) recurso proprio ( )bancério ( ) cooperativa ( ) associacdo ( ) empréstimo com familia

() empréstimo com amigos. Outro tipo de apoio:

27) Quanto a compra do produto junto ao fornecedor:
( ) adquire a vista ( ) adquire a prazo ( ) fica com crédito com o fornecedor

Ou outro tipo de negociagéo, qual:

28) Como ocorre a elaboracédo do preco de venda dos produtos?
( ) Em funcéo do célculo do lucro no dia da feira ( ) barganha do cliente ( ) muda o preco

quando chega na feira e vé o preco das bancas. Outro tipo de decisdo, qual:

29) Quanto ao recebimento da venda, qual a forma mais comum?
( ) dinheiro () venda com cartdo de debito ( ) venda com cartdo de crédito. Outro tipo de

recebimento, qual:

30) Se vocé fosse convidado para mudar de bairro, aceitaria? ( ) Sim ( ) N&o () Néo
sabe.

31) Sabe dizer se tem clientes fixos? ( ) Sim ( ) Néo

32) E a maioria de seus clientes sdo desse mesmo bairro? () Sim ( ) Ndo ( ) N&o sabe
33) Quando vocé adquire os produtos, sabe dizer se compra produtos pensando em
algum cliente em especial? ( ) Sim () N&o

34) No cotidiano da feira, convivendo com os clientes, que tipo de assunto é mais comum
acontecer:

() Alimentos (receitas, preparacdo e armazenamento de alimentos) ( ) saude ( ) politica ( )
religido

() outros assuntos, quais:

35) Vocé possui algum tipo de parceria para fornecer ou adquirir algum produto com

comerciante local? ( ) Nao ( ) Sim. Que tipo de parceria?
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36) O feirante participa de algum espago onde possa expressar sua opinido sobre o
funcionamento da feira, sobre as leis ou sobre assuntos da feira?

( ) Né&o () Sim. Quais:
37) O feirante conhece alguma organizacéo que represente a classe dos feirantes?
( ) Nao () Sim.

Se sim, quais: ( ) Sindicato ( ) associacdo ( ) grupo ( ) férum ( ) conselho

() outras

38) O feirante ¢ afiliado/participante de alguma organizacdo que represente a classe dos
feirantes?

( ) Néo () Sim.

Se sim, quais: ( ) Sindicato ( ) associacdo ( ) grupo () férum () conselho

( ) outras

39) O que vocé faz com as sobras dos produtos?
( ) faz promocdo no final da feira ( ) faz troca de produtos entre os feirantes ( ) sdo doadas
no proprio bairro () sdo doadas em outro local ( ) leva de volta para consumo préprio ()

leva de volta para outra finalidade. ( ) outro destino, qual:
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APENDICE Il - ROTEIRO DAS ENTREVISTAS (POLONES)

Dane targu

NazWa targuAAIrGOWISKO: ........ceiiieieie ittt bbbt
Liczba sprzedawcow zarejestrowanych do pracy na targach: ..........cccoeeeeveveievnrenesieeriennn,
Liczba straganéw dziatajacych dzisiaj na tym targu: .......cccoceeviiiiiiiniieiiiceens
Funkcjonowanie targu: ( ) dziennie ( ) nocnie

Data aplikacji kwestionariusza: ....... [......12017, godzina: ..............

Dane ankietowanego sprzedawcy/ankietowanej sprzedawczyni

1) Nazwa dzielnicy/miasta, gdzie sprzedawca mieszKa............cccocvvevveirvernennne.

2) Grupa wiekowa sprzedawcy:

( ) mniejniz 16 lat ( ) 16 do 20 lat ( ) 21 do 30 lat ( ) 31 do 40 lat

()41do50lat ( )51do 60 lat ( ) wigcej niz 60 lat

3) Wyksztalcenie s:

( ) Szkota podstawowa ( ) Gimnazjum ( ) Szkota $rednia/ Szkota zawodowa /
(Zawoddéwka) Technikum

() Studia pierwszego stopnia () Studia drugiego stopnia

4) Ple¢:

() Zefska () Meska

5) Jaki jest glowny powod Pana/Pani pracy na straganie?

() tradycja rodzinna

() lubi prace w handlu

() brak innego zatrudnienia

() bezrobocie

() INNE. JAKIE?.. .ttt e et et enre e enes

6) Czy Pana/Pani dzialalnos¢ handlowa jest sformalizowana?

() Tak. Mam firme.

() Nie. Mam tylko pozwolenie na handel.

() inne rozwigzanie; Jakie? ...,

7) lle 0s6b liczy Pana/Pani rodzina?

() czy kto$ znich pracuje na targu () Jesli tak, to ile 0sob?

() .Ile znich to mezczyzni () ikobiety ()
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8) Dochdd rodziny

() wigcej niz 80% pochodzi z dziatalnosci na targach

() wiecej niz 50% to wynagrodzenie z innej pracy

() wiecej niz 50% pochodzi z handlu nie odbywajacego si¢ na targowisku

() wiecej niz 50% stanowig §wiadczenia spoteczne, n.p. emerytury, renty, zasitki itd.

9) Jezeli Pan/Pani mialby/mialaby mozliwo$¢ pracowaé gdzie indziej (na formalnej
umowie) zarabiajac to samo co zarabia tutaj jako sprzedawca/sprzedawczyni, czy
Pan/Pani zmienilaby prace

() Tak ( ) Nie () Nie wiem

Dzialalnosci sprzedawcy:

10) Jak dlugo Pan/Pani pracuje jako sprzedawca/sprzedawczyni w Warszawie? ..........

(lat) albo .......... (miesiecy)

11) Czy Pan/Pani pracuje aktualnie takze na innych targach w innych miastach niz
Warszawa?

() Nie.

TaK (), NAJAKICN? .ottt e et ere s
12) W jakich dniach Pan/Pani pracuje na targach w Warszawie?

Liczba razy w miesiacu
Dni tydodnia 1 2 3 4
( )wponiedziatek |( ) |[( ) [( ) [()
(1) we wtorek ) () [C) ()
() w srode () [C) [C) [C)
() wczwartek () [C) [C) [C)
() w piatek ) () [C) ()
() w sobote () [C) [C) [C)
() w niedziele () [C) [C) [C)

13) Na ktérych  targach ~w  Warszawie pracuje Pan/Pani  jako
sprzedawca/sprzedawczyni?

() Tylko na tym targu. () Na innych: jakie INNe targi .......ccccocvveriverieiiesieeiesiennnns ,

14) Ankietowany jest:
() wlhascicielem straganu () wspotwlascielem straganu

() pracownikiem wtlasciciela straganu ( ) pracuje nieformalnie/ jako pracg dodatkowa
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15) Na tym targu Pan/Pani pracuje:

() w sposob niezalezny

() w ramach stowarzyszenia / grupy (producentéw, sprzedawcow itd.)

16) lle 0sob pracuje z Panem/Pania na tym targu:

() pracuje sam/sama

( )razem z innymi, w tym [n°].......... cztonkowie rodziny i [n°]....... inne osoby (pracownicy,
znajomi itd.)

17) Jakimi produktami Pan/Pani handluje na tym targu?

Produkty natural- | ( ) owoce/warzywa konwencjonalne

ne () owoce/warzywa organiczne

( )sprzety gospodarstwa domowego (narzgdzia, akcesoria kuchenne
Produkty )

itd.)
przemystowe . o ‘

() Odziez (odziez i obuwie)

() zywno$¢ przygotowane poza targami (wedliny, zakaski, stodycze
Inna zywno$¢ itd.)

( ) jedzenie przygotowane na targu (kanapki, zapiekanki)

Rekodzieto sztu- | () rekodzieto ( ) dzieta sztuki () inne
ka, ksigzki

18) Liczba produktéw, Pan/Pani sprzedaje natymtargu? .........cccoceveveeveieeceeseesie e

19)lle kosztuje najdrozszy produkt, ktéory Pan/Pani sprzedaje? PLN .......... Jaki jest
najtanszy produkt, ktory pan/pani sprzedaje? PLN ........

20) Zeby transportowaé towar sprzedawany na tym targu, Pan/Pani wykorzystuje

() Wihasny transport? ( ) tylko dla moich produktow
y rt?
() transportuj¢ tez produkty dla innych sprzedawcow

() transport jest wynajmowany tylko dla moich produk-
( ) Transport zlecony? tow

() transport jest dzielony z innymi sprzedawcami

21) Produkty sprzedawane na tym targu sg:

() sa one produkowane przez sprzedawce lub jego rodzine
Jesli chodzi o produkcje () sa one zakupione od innych dostawcow i sprzedawane na

targach

Jesli chodzi o konkuren- | () jest konkurencja wewnatrz targéw
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tow ( ) jest konkurencja w okolicach targu

() nie ma bezposrednich konkurentow

22) Jesli chodzi o dzialania urzedu miasta/dzielnicy regulujace handel na targu:

( ) niedostateczna
Reglamentacja/pozwolenia | ( ) odpowiednia

( )bardzo duza ( ) Nie wiem

() robige tylko co kontrola wymaga

Kontrola () jezeli robi si¢ to co jest wymagane nie trzeba martwic si¢
kontrolg () Nie wiem
() jasne

Przepisy/ Regulaminy ..
() niejasne

' o ( ) pomaga w moich dzialaniach na targach
Urzad miasta/dzielnicy ) ) )
( ) przeszkadza w moich dziataniach na targach

23) W Pana/Pani opinii, jakie sa trzy glowne rzeczy, ktore nalezaloby poprawi¢ na tym

targu?

24) Uwaza Pan/Pani, ze jest jakieS urzadzenie czy rozwiazanie technologiczne mogloby

ulatwi¢ czy polepszy¢ dzialanie Pana/Pani stoiska? ( ) Nie () Tak. Jakie:

25) Osoby, ktore pracuja z Panem/Pania na targu, posiadajg formalna umowe
pracownicza?

() Nie () Tak. Jaki typ umowy:

26) W jaki sposob zwykle finansuje Pan/Pani swoja dzialalno$¢ na targu?
() srodki wtasne ( ) kredyt bankowy ( ) spotdzielnia ( ) stowarzyszenie ( ) pozyczka od

rodziny ( ) pozyczka od przyjaciol. Inna forma wsparcia finansowego:

27) Jesli chodzi o kupno towaru, czy placi Pan/Pani dostawcy:

() za catos¢ towaru () w ratach ( ) na kredyt u dostawcy. Inna forma negocjacji, jaka:
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28) W jaki sposob ustala Pan/Pani ceny towarow?
() wedhlug dziennego zysku na targu ( ) specjalne oferty dla klientow ( ) zmienia Pan/Pani

ceng, kiedy przychodzi na targ i widzi ceny na innych stoiskach Inne decyzje, jakie:

29) Jaka forme platnosci klienci wybieraja najczesciej?
( ) gotéwka ( ) karta debetowa ( ) karta kredytowa
Inny typ ptatnosci, jaki:

30) Gdyby zaproponowano Panu/Pani przeniesienie swojej dzialalnosci do innej
dzielnicy, zgodzil/aby si¢ Pan/Pani? ( ) Tak ( ) Nie ( ) Nie wiem.

31) Czy ma Pan/Pani stalych klientéw? ( ) Tak ( ) Nie

32) Czy wigkszos$¢ Pana/Pani klientow mieszka w tej dzielnicy?

( ) Tak () Nie ( ) Nie wiem

33) Czy kiedy zamawia Pan/Pani towar, mys$li Pan/Pani o konkretnych klientach?

() Tak ( ) Nie

34) Jakie tematy najczesciej si¢ pojawiaja w codziennych rozmowach na targu:

() Produkty spozywcze (przepisy, gotowanie, przechowywanie)

( ) zdrowie () polityka ( ) religia

( ) inne tematy, jakie :

35) Czy wspolpracuje Pan/Pani z jakims$ lokalnym producentem lub posrednikiem?

() Nie ( ) Tak. Na czym polega ta wspotpraca?

36) Czy uczestniczy Pan/Pani w jakims$ forum gdzie moze Pan/pani wyrazi¢ swoja opini¢
na temat dzialania targu, o prawodawstwie czy innych sprawach zwiazanych z targiem?
() Nie ( ) Tak. Jakie:
37) Czy zna Pan/Pani jaka$ organizacje¢, ktora zrzesza/reprezentuje sprzedawcow

targowych? () Nie ( ) Tak.

Jesli tak, to jakie: () zwigzek zawodowy ( ) stowarzyszenie ( ) grupa ( ) forum ( ) rada

() inne

38) Czy jest Pan/Pani zrzeszony/a lub uczestniczy w jakiej$S organizacji, ktora
reprezentuje sprzedawcow targowych? () Nie () Tak.
Jesli tak, to w jakiej: () zwigzek zawodowy () stowarzyszenie ( ) grupa ( ) forum ( ) rada

() inne
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39) Co robi Pan/Pani produktami, ktore si¢ nie sprzedaly?
() obnizam ceny por koniec dnia ( ) wymieniam si¢ z innymi sprzedawcami na inne
produkty ( ) rozdaje¢ w dzielnicy ( ) rozdaje w innym miejscu () zabieram z powrotem do

wlasnego spozycia () zabieram z powrotem w innym celu ( ) inny sposob, jaki:
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APENDICE Ill - ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA O GESTOR DA FEIRA

Que tipo de relacdo vocé tem com a feira ou mercado?

Sendo poder publico:

() agente do comité local ou regional na cidade

( ) técnico concursado que atualmente coordena as feiras no bairro

() Outro vinculo, qual:

Sendo iniciativa privada:
( ) apenas proprietario do terreno ( ) € funcionario e cuida do terreno
( ) tem outros terrenos com feiras em outros bairros

() Outro vinculo, qual:

Vocé considera que os equipamentos e a tecnologia utilizados pelo feirante atendem suas ne-

cessidades atuais?

Como vocé percebe as relagdes de trabalho na feira (contratos formais, informais, ndo for-

mais)?

Hé apoio publico ou privado para a atividade do feirante? Se sim, quais:

Atualmente existe alguma a¢do ou alguma alternativa de financiamento ou empréstimo para

as atividades do feirante?

Dos recursos ndo financeiros, qual o apoio que o feirante recebe do municipio ou do gestor da

feira (barraca/cessdo do espaco para a feira/taxa de aluguel simbdlica/outra...)?

Para a feira acontecer, existem parcerias entre atores (publicos, privados, empresas locais,

organizacg0es, associac¢des, cooperativas, outros)?
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Que tipo de apoio é mais solicitado pelo feirante ao gestor da feira:
( ) coleta de residuo () infraestrutura melhor () barracas melhores ( ) calcamento
( ) banheiros ( ) apoio financeiro ( ) apoio para o transporte

( ) Outros, quais:

Seria possivel relatar se ha algum coordenador, controlador ou mediador no cotidiano da feira.

E nos casos de conflitos e demais demandas, quem € o responsavel por resolver essas ques-

tbes?

Vocé sabe dizer se existe algum contrato para formalizar o uso do espaco para a banca?

(aluguel, licitacéo, etc.).

Em geral, o espaco utilizado para as feiras ou mercados, € publico ou privado?

Na sua percepgdo, o feirante “tem espago” para participar das decisdes que envolvem as fei-

ras?

Na sua percepgao, o feirante “participa” das decisdes que envolvem as feiras?

Vocé acha que a regulacdo vigente atende a realidade atual da feira?

Vocé considera que a feira causa algum tipo de impacto no bairro?

Vocé percebe se o indice de formalizacéo das atividades do feirante tem se modificado com o

passar do tempo? Atualmente, como vocé percebe essas condi¢des?
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APENDICE IV - NUMERO DE FEIRAS EM CURITIBA

Tipo de Feira Localizagéo/Bairro
Organica Emater Cabral
Santa Quitéria Jardim Boténico
15 Cristo Rei Portdo
Passeio Publico Mercado Municipal
Seminério Praca do Expedicionario

Praca da Ucrania
Praca do Japéo
Santa Felicidade

Prefeitura

AhU (noturna)*

Direto da Roga * Abranches Uberaba
Botiatuvinha Pilarzinho
08 Orleans Boa Vista
Santa Felicidade Santa Felicidade 11
Ponto do Pescado * Mercés
01
Feira do Litoral * Centro
01
Feiras volantes * Reboucas Santa Quitéria Pilarzinho
Agua Verde B Bairro Alto Bom Retiro
39 Jardim Boténico Agua Verde A Santa Felicidade (Jar-
Uberaba/Vila S&o | Jardim Social dim Pinheiros)
Paulo Jardim das Américas Santa Felicidade (Jar-
Santa Amélia Cristo Rei dim Virginia)
Mossungué Xaxim  (Vila S&o | Prado Velho
Séo Francisco Pedro) Mercés
Bigorrilho Santa Felicidade Bacacheri
Boa Vista Alto da Gléria Santo Indcio (Jardim
Xaxim (Rua Cascavel) | Vila Hauer Saturno)
Ahu Seminério Fazendinha (Santa
Batel Portéo Helena)
Boqueirdo Vila Guaira Barreirinha
Vista Alegre Campo Comprido
Cajuru

Nossa Feira = 15

Capdo da Imbuia

CIC/Campo Alegre

Praca 19 de Dezembro Pilarzinho

05 desativadas em janei- Uberaba Vila Lindoia

ro/2017: Centenério Xaxim

Sitio Cercado Séo Braz CIC

Tatuquara Novo Mundo Capéo Raso

Vila S&o Pedro Barreirinha Campo de Santana

CIC/Caiua Uberaba

Bairro Alto

Feira Livre Noturna Alto da Gléria * Agua Verde *
Bacacheri * Batel *

12 Bigorrilho * Hugo Lange *
Juvevé * Santa Felicidade *

Sao Francisco *
Tatuquara *

Vila Izabel *

Sitio Cercado *

Quadro 1 — Feiras de hortifrutigranjeiros.

* Informagdes obtidas no site da Secretaria de Abastecimento de Curitiba — SMAB.
** Informacdes obtidas no site da Prefeitura Municipal de Curitiba, na aba do Instituto Municipal de Turismo de
Curitiba — IMT.
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Santa Felicidade
Bacacheri
Boqueirdo

Noturna Alto da Gléria Agua Verde

10 Bacacheri Batel
Champagnat/Bigorrilho Hugo Lange
Juvevé Santa Felicidade
Sdo Francisco Vila Izabel *

Gastrondmica Batel

03 Cristo Rei
Capéo Raso

Antiguidades Praca da Espanha

01

Artes Plasticas Luiz Xavier

01

Artesanato S&o Lourenco CiC

22 Sitio Cercado Fazendinha
Largo da Ordem Hauer
Tatuquara Jardim Botanico
Praca 29 de Margo Juvevé
Agua Verde Passeio Publico
Praca da Ucrania Pinheirinho
Republica Argentina Portdo

Santa Quitéria
Bairro Alto **
Sao Lucas **

02

Feira Especial de Pascoa

Praca Osorio
Praca Santos Andrade

02

Feira Especial de Inverno

Praca Osorio
Praca Santos Andrade

02

Feira Especial de Primavera

Praca Osorio
Praca Santos Andrade

Feira Especial de Natal
02

Praca Osorio
Praca Santos Andrade

Quadro 2 — Feiras diversificadas (gastrondmica, antiguidades, artes plasticas, artesanato e feiras especiais).
* Informacdes obtidas no site da Secretaria de Abastecimento de Curitiba — SMAB.

** Informaces obtidas no site da Prefeitura Municipal de Curitiba, na aba do Instituto Municipal de Turismo de

Curitiba — IMT.
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APENDICE V - NUMERO DE FEIRAS EM VARSOVIA

Distrito Feiras fixas Pontos de Feira de um dia Pequenas feiras — com acordo
permanentes venda firmado com o responsavel pela
(Targowisko gestéo do terreno
(Targowisko (Stanowisko jednodniowe) (Uzgodnienie z zarzadca terenu)
stale) handlowe)

Bemowo 02 04 -

Praga Poludnie 06 34 01 01
Wawer 02 05 01

Biatofgka 04 14 01

Praga Poétoc 04 13 02

Wesota - 08 01

Bielany 07 08 -

Srédmiescie 03 46 02

Wilanéw - 06 -

Mokotow 11 31 01

Targéwek 06 25 -

Wiochy 02 09 -

Ochota 03 20 -

Ursus - 15 -

Wola 02 52 01 04
Rembertéw - 07 01

Ursynow 03 56

Zoliborz 02 27 -

Total 57 380 11 05

Quadro 3 — Feiras em Varsovia.
Fonte: A autora, com base em Targowiska (2017).



javascript:scroll(0,300)

267

APENDICE VI - MAPA DAS FEIRAS EM VARSOVIA

Feiras Fixas Permanentes (Targowisko state)

Figura 1 — Distrito Bemowo.
Fonte: Targowiska (2017).

@ Fea b

\

% e
T “4,’

.

N

Figura 2 — Distrito Praga Potudnie.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 3 — Distrito Wawer.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 4 — Distrito Bialofgka.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 5 — Distrito Praga Péinoc.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 6 — Distrito Wesola.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 7 — Distrito Bielany.
Fonte: Targowiska (2017).

Figura 8 — Distrito Srodmiescie.
Fonte: Targowiska (2017).



Figura 9 — Distrito Wilandw.
Fonte: Targowiska (2017).

Figura 10 — Distrito Mokotow.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 11 — Distrito Targéwek.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 12 — Distrito Wtochy.
Fonte: Targowiska (2017).



Figura 13 — Distrito Ochota.
Fonte: Targowiska (2017).

Figura 14 — Distrito Ursus.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 15 — Distrito Wola.
Fonte: Targowiska (2017).
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Figura 16 — Distrito Rembertow.
Fonte: Targowiska (2017).



Figura 17 — Distrito Ursynow.
Fonte: Targowiska (2017).

Figura 18 — Distrito Zoliborz.
Fonte: Targowiska (2017).
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APENDICE VII - FEIRAS DE UM DIA: HORARIOS E ENDERECOS

Distrito Localizacéo Dias de funcionamento Horéario
. - . Sébado
Bialolcka it (Atividade suspensa temporariamente) 7h—14h
Mokotow ul.Piaseczynska Terca e sexta-feira 7h30 — 14h30
;giffinie ul. Dudziarska Sexta-feira (Exceto feriados) 8h —18h30
Sébado e domingo
, ul. Namystowska, 8 gt gt o 7h —19h
Praga Poinoc ul. Szwedzka rég Stalowej gg;;;a feira e sexta-feira (Exceto feria 6h _15h
i . Quarta-feira (Exceto feriados) 7h —18h
Rembertéw | ul. Paderewskiego, 15 - -
Sabado (Exceto feriados) 7h —14h
al. 3 Maja Séabado (No periodo de 01 de janeiro a 31 9h— 15h
, | (rej. ul. Kruczkowskiego) | de dezembro, exceto feriados)
Srodmiescie
pl. Konstytucji T B
(rej. nr 4) Terca e quinta-feira 9h —19h
Sébado
Wawer ul. Zeganska, 1 (no periodo de 01 de maio até 31 de 6h —14h
outubro)
Wesota ul. Armii Krajowej, 32 Quinta-feira (Exceto feriados) 5h —12h
Wola ul. Gorczewska, 56/60 Dominao
(Stadion Olimpia) g 5h— 15h

Quadro 4 — Feiras de um dia.

Fonte: Targowiska (2017).
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APENDICE VIII - MERCADOS EM VARSOVIA

Distrito Localizacdo do Gerente ou responsavel Tioo de produto
mercado pelo mercado b P
Handlowa Spoétdzielnia Pracy Alimentos e produtos
ul. Czluchowska 25 Hala Targowa "Wola" industrializados
tel. (22) 664-81-80
Bemowo -
ul. Powstancow Slaskich rog A“men.to.s € produtos.
) . "Tarbem" tel. (22) 638-94-24 industrializados, Servi-
ul. Wroclawskie;j cos
ul. Plochocinska 33 .
Gietda Samochodowa Gielda Samochodowa
Stowarzyszenie Kupcow Tarcho- Alimentos e produtos
ul. Mehoffera 26 min industrializados
tel. 22 676 70 06
Biatotgka | ul. Swiatowida Tarcho-market sp. c. Alimentos e produtos
rog ul. Cmielowskiej Biuro tel. 22 676 84 64 industrializados
Z G N w Dzielnicy Biatofgka, Alimentos e produtos
ul. Porajéw 1 tel. 811-68-59 wew. 110 oraz industrializados
Targowisko "Tarchomin™ Stowarzyszenie Kupcow Poraje ul.
Poraje 1, paw. 23
ul. Broniewskiego rog ul. 21 indywidualnych decyzji Alimentos e produtos
Duracza (dawne "Piaski") industrializados
. . . Pawilony Handlowe Alimentos
ul. Broniewskiego rog ul. " . o
Duracza Broniewskiego" s.c.
tel. 601-337-493
ul. Broniewskiego rég ul. Stowqrzys;enie Kupcow i Alimen_t0§ e produtos
Duracza Rzemie$lnikow "ARINA" industrializados
tel. 605-536-497
ul. Broniewskiego rég ul. Zwiazek Pracodawcow "Kupiec" Alimentos e produtos
Bielany Duracza tel. 886-145-113 industrializados
Zwigzek Pracodawcow Malego Alimentos e produtos
ul. Conrada 11/13 Biznesu "Conrada” industrializados
tel. (22) 669-74-18 wew. 123
ul. Kasprowicza rég ul. Wolumen s.c. Alimentos e produtos
Wolumen tel.604-057-076 industrializados
Spotem WSS Zoliborz Alimentos e produtos
tel. (22) 560-01-06, industrializados
kierownik targowiska
tel. (22) 834-38-42
I . " Viking Ski Poland sp. z 0.0. Artigos esportivos indus-
Gielda Zimowa Stegny tel. 60g2—370-370 P trial?zadosp
SM Stuzew Alimentos e produtos
1. ul. Gotarda ( 18) tel. (022) 843-68-51 w 121 industrializados
2. ul. Jadzwingéw ( 19) Stowarzyszenie Kupcow "Gotarda"
) 3. ul. Gotarda (2) tel. 606-441-816
Mokotow

ul. Janka Bytnara
cze$¢ boiska szkolnego

Stowarzyszenie Kupcow Targowis-
ka "Jedno$¢ Kupiecka"
tel. 691-712-858

Alimentos e produtos
industrializados

ul. Powsinska rég
ul. Bonifacego (Konstan-

cinska) BAZAR SADYBA

Spotdzielnia Kupcow Bazaru
Sadyba .
tel. (22) 642-55-26

Alimentos e produtos
industrializados

continua
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continuacdo

Distrito Localizacdo do Gerente ou responsavel Tioo de produto
mercado pelo mercado b P
ul. Putawska rog Alimentos e produtos
ul. Watbrzyska tel. (22) 843-82-99 industrializados
Targowisko Walbrzyska
ul. Ractawicka rog Stowarzyszenie Kupcow i Rzemi- Alimentos e produtos
al. Niepodleglosci Pasaz e$lnikow "Ractawicka" industrializados
Handlowy "Ractawicka" tel. (22) 646-43-08
ul. Czarnomorska rog MSM "Energetyka" administracja Alimentos (frutgs, Iegu_—
uI: Sobieskiego osiedla "Stegny Rozek" mes), Progjutqs industria-
Mokotow tel. (22) 858-17-93; 858-17-90 Ilzgdos (téxteis)
al. Lotnikéw SATOM s.c. Allmen_to_s e produtos_
' tel. (22) 852-47-15 industrializados, servicos
ul. Nehru Stowarzyszenie Kupcow "Nehru" Alimen_to§ e produtos
' tel. 602-687-254 industrializados
ul. Smyczkowa 2 BISPOL BOM s.c. Alimen_to§ e produtos
' tel. (22) 853-13-31 industrializados
Stowarzyszenie Kupcow Itens diversos
ul. Wotoska rog ul.Odynca Pasaz Woloska
tel. 696-479-009
ul. Gréjecka rég Zz.lkiad Gospodaroyvania Alimen_to_s e produtos
ul. Banacha "Banacha" Nleru_cl_lomo_s'maml Ochota industrializados
' Administracja tel. (022) 822-92-98
Targowisko zast¢pcze Zaktad Gospodarowania Alimentos e produtos
Ochota ul. Skorochéd-Majewskiego | Nieruchomoséciami Ochota industrializados
5 Administracja tel. (022) 822-92-98
Zaktad Gospodarowania Itens diversos
ul. Motdawska Nieruchomosciami Ochota
Administracja tel. (022) 822-92-98
ul. Egipska rég Bazar Sp. z 0.0. Alimentos e produtos
ul. Afrykanskiej tel. 501-013-976 industrializados
ul. Grochowska 207 Stowarzyszenie Kupcow Grochowa | Alimentos e produtos
Rondo Wiatraczna tel. (22) 810-98-01 industrializados, servicos
., Stowarzyszenie Kupcow Praskich Alimentos e produtos
gl(')rl:ggc\l;\}?;? ;CZZ na BAZAREK industrializados
Praga tel. (22) 870-70-72
Potudnie S.M. Goctaw - Lotnisko Alimentos e produtos
ul. Umifiskiego tel. (2_2_) 613?79-97 industrializados
) & Administracja Wilga-1skra
tel. (22) 613-72-55
ul. Zamonskiego 10 Avrea privada Itens industrializados
ul. Zamieniecka 90 Centrum Handlowe Szembeka Alimentos e produtos
C.H. Szembeka tel. (022) 333-20-00 industrializados
ul. Stalowa, rog ul Zarzad Praskich Terenéw Pub- A“men.to.s e produ_tos
Siwe dzkiej7 ' licznych industrializados e itens
tel. (22) 619-07-54 wew.4 usados (cerca de 10%)
Stowarzyszenie Kupcow Warszaw- | Alimentos e produtos
ul.Targowa 54 kich Bazaru "Rozyckicgo” industrializad
BAZAR Rézyckiego skich Bazaru dzyckiego ustrializados
Praga tel. (22) 619-44-06; (22) 619-86-42
Potnoc Zarzad Mienia m.st. Warszawy ul. Alimentos e produtos

ul. Namystowska 8

Jana Kazimierza 62
tel. 22 836 81 03

industrializados

ul. Radzyminska 6

Zarzad Praskich Terendw Pub-
licznych
tel. (22) 619-07-54 wew.4

Alimentos e produtos
industrializados

continua
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continuacdo

Distrito Localizacdo do Gerente ou responsavel Tioo de produto
mercado pelo mercado b P
Giclda Komputerowa Politechnika Warszawska Avrea privada
ul. Batorego
PI. Mirowski 1 Zarzad Terenoéw Publicznych Alimentos e produtos
Srodmicscie | "Hale Mirowskie" ul. Jezuicka 1/3, industrializados
tel. (022) 556-83-00
al. Jana Pawta I1 Zarzad Drog Miejskich Flores e itens decorativos
rej. Hali Mirowskiej ul. Chmielnal20,
Corso kwiatowe tel. (022) 55-08-100
ul. Kondratowicza 4 "Bazar Brédno" s.c. Alimen_to_s e produtos
' tel. (22) 614-37-63 industrializados
Zarzad Gospodarowania Alimentos e produtos
ul. Krasnobrodzka 9/11 Nieruchomosciami Targowek industrializados
tel. (22) 594-07-07
Zarzad Gospodarowania Alimentos e produtos
ul. Rembielinska 7A Nieruchomosciami Targowek industrializados
tel. (22) 594-07-07
Targbwek Zarzad Gospodarowania Alimentos e produtos
ul. Trocka 8 Nieruchomosciami Targéwek industrializados
tel. (22) 594-07-07
Zarzad Gospodarowania Itens industrializados
ul. Wincentego 83 Nieruchomosciami Targéwek
tel. (22) 594-07-07
Zarzad Gospodarowania Itens industrializados
ul. Wincentego 88 Nieruchomosciami Targéwek
tel. (022) 594-07-07
Firma Uslugowo-Handlowa Alimentos e produtos
Ursus ul. Gierdziejewskiego 20 WLO-ART. industrializados
tel. 501-751-916; 501-100-364
Pasaz Handlowy Alimentos e produtos
ul. Cynamonowa 21 " . . .
targowisko "Na Skraju” Na Skraju" Sp. z 0.0. industrializados
tel. (22) 644-64-30
ul. Surowieckiego 10/12 Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Jary" | Alimentos e produtos
targowisko "Za Megasa- Dziat Lokali Uzytkowych industrializados
Ursynéw mem" tel. (22) 643-06-50
ul. Surowieckiego 10/12 Alimentos e produtos
targowisko "Za Megasa- Zarzadca tel. 603-949-192 industrializados
mem"
. . Stowarzyszenie Kupcow i Inwesto- | Alimentos e produtos
'tjallr;:?/(i:slk\f)v%?\?aWDzoziku" row Gieldy "Na Dotku" industrializados
tel. (22) 648-08-49
Centrum Inwestycyjno - Handlowe | Alimentos e produtos
"Rados¢ Sp. z 0.0. industrializados, Servi-
ul. Panny Wodnej 46/48 04-862 Warszawa cos
ul. Panny Wodnej 46/48
tel. (022) 615-85-47
Wawer

ul. Walcownicza 14

Warszawska Spotdzielnia Han-
dlowa

"Fala", 04-921 Warszawa

ul. Walcownicza 14,

tel. (022) 872-91-16

Alimentos industrializa-
dos, Servicos

continua
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conclusdo
Distrito Localizacao do Gerente ou responséavel Tipo de produto
mercado pelo mercado
Przedsigbiorstwo Gospodarki
Maszynami Flores e itens decorativos
ul. Bakalarska 2 EL(l)downictwa "Warszawa" Sp. z
tel. (22) 845-24-62,
Wiochy Administrator tel. (22) 846-07-21
Nasz Rynek Sp. z 0.0. Alimentos e produtos
ul. Bakalarska 11 industrializados
ul. Bakalarska 11 02-212 Warszawa
tel. (22) 846 07 34, (22) 846 51 79
email: biuro@naszrynek.eu
"INSBUD-OLIMPIA" Spotkaz | Alimentos e produtos
, 0.0. industrializados
ul. Gdrczewska 56/60 "OLIMPIA"
tel. (22) 836-62-82, 84
Wola ul. Obozowa rég WSS "Spotem" Wola Alimentos e produtos
' - tel. (022) 632-57-54, industrializados
ul. Newelskiej L
"Bazar na Kole" Administrator
tel. (22) 836-23-51
. Haltar Sp. z 0.0. Alimentos e produtos
ul. Stowackiego 45 tel. (22) %63—42-33 industrializadpos, Servicos
Zoliborz Polskie Centra Alimentos e produtos

ul. Wios$cianska 35A

Handlowo-Ustugowe S.A.
tel. (22) 663-63-06

industrializados, Servigos

Quadro 5 — Mercados em Varsévia.
Fonte: Adaptado de Targowiska (2017).
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APENDICE IX — DESCRICAO COMPLEMENTAR DAS RESPOSTAS OBTIDAS
POR MEIO DOS QUESTIONARIOS, JUNTO AOS FEIRANTES EM VARSOVIA

a) Incomodo em falar sobre o local de sua moradia, sobre os ganhos e renda da fa-
milia, conforme anotagfes de campo:
“o feirante ndo quis responder qual era o bairro onde mora”, ‘feirantes desconfiam e
ndo querem responder perguntas sobre finan¢as”
“Questao § - dificil de responder; tirando a questdo 8, as demais perguntas nao foram
dificeis de aplicar”
“problema com a questdo 8, impossivel estimar ganhos”
“problemas em responder a questdo 8"

I TS

“ndo quis responder a questdo 8", “ndo querem falar sobre assuntos financeiros”

b) Percepcdo dos entrevistadores quanto a receptividade em participar da pesquisa:

“os jovens responderam com mais entusiasmo quando souberam que somos estudan-
tes e que ndo se trata de qualquer controle ou fiscalizacdo da feira, mas de um trabalho aca-
démico; as pessoas que ndo sdo proprietarias das bancas nao querem responder explicando
0 que ndo sabem”

“a pessoa queria conversar; com exce¢édo da questdo sobre educacdo; as outras per-
guntas o respondente contestava e reclamava muito, é a minha opinido”

“os vendedores ndo estavam interessados em falar; a pesquisa é muito longa e algu-
mas perguntas eram muito complicadas para eles; eles estavam com medo de sermos alguém
das autoridades fiscalis - eles estavam com medo”

“desconfianc¢a de vendedores que ndo queriam conversar nem responder; a pesquisa
¢ muito longa”

“o vendedor era motorista; por 27 anos ele trabalha na feira; a pesquisa é muito lon-
ga para ele; est4 cansado, levanta-se as 3h30 para chegar a feira”

“a pesquisa é muito longa, das 7 pessoas apenas 2 queriam conversar e responder”

“os vendedores estavam preocupados se a informag¢do era mantida fora do alcance
das autoridades fiscais, da cidade, ou seja, se a resposta seria sigilosa, etc.”

“as pessoas responderam com bastante disposi¢do”

“a dama falou com bastante disposicdo, ela queria doar alguns ovos; ela esta em ida-

de de aposentadoria, mas gosta de trabalhar, tem clientes fixos e até mesmo alguns que que-
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rem se casar com ela; ele diz que seus ovos déo efeito Viagra e € por isso que ele tem clientes
que vém de bairros distantes”

“informei o feirante que o questionario estava vinculado a uma pesquisa internacio-
nal e que eu estava ajudando a coletar respostas”

“algumas perguntas pouco claras, dificeis de responder”

“varios outros feirantes se recusaram a responder”

“as perguntas 18 e 19 sdo as mais dificeis de responder”

“algumas perguntas eram dificeis de responder ou ndo correspondiam a realidade
polonesa; o feirante foi aberto e amigavel; outros feirantes ndao queriam falar”

“os vendedores ndo queriam conversar, as perguntas abertas eram dificeis para eles”

“os feirantes ndo queriam conversar”

“os feirantes ndo queriam conversar; uma pessoa da coordenacéo da feira deu expli-
cacdes sobre o seu funcionamento, as perguntas mais dificeis de responder: 7, 16 18; havia
muita movimentacdo de clientes”

“os feirantes ndo quiseram responder as perguntas”’

“o feirante que contestou a pergunta era muito desconfiado; nao quis falar sobre al-
gumas coisas; disse que ha muito o que melhorar na feira, mas ndo quis dizer quais eram as
melhorias™

"o feirante estava disponivel para responder as perguntas; seu trabalho é irregular; é
dificil saber quantas vagas registradas e regulares existem; sdo duas organizacdes, que con-
trolam as duas feiras, onde ambas compartilham o mesmo terreno - é dificil saber em qual
ponto ficam as bancas"

“questdo 18 é dificil de responder porque tem muita mercadoria variada e falta com-
putador; as perguntas 22, 26 e 28 sdo dificeis, porque o entrevistado é funcionario e ndo sabe
responder”

“somente durante a terceira visita na banca o feirante quis falar”

“a questdo 18 - foi de dificil compreensdo pelos feirantes”

“os feirantes ndo queriam responder as perguntas; pareciam assustados; somente a
coordenadora da feira cedeu informagoes”

“os feirantes ndo quiseram participar”

“o feirante estava aberto; polonés-cigano; se interessou pela pesquisa”

“das 8 feirantes apenas 2 se recusaram a responder a pesquisa, poucos clientes no

momento da aplicagdo dos questiondrios”



