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RESUMO

O tempo e o espaco sédo elementos orientativos do homem, a partir dos quais entende
a sua existéncia na continuidade evolutiva do mundo. Assim, a paisagem, como
realizacdo social, representacado espacial e recorte temporal, torna-se um ente ativo
na consolidagdo do carater individual, promovendo ou dissolvendo referéncias a
formacao de identidade. Nesse contexto, a presente pesquisa foi estruturada em
questdes existenciais que associam o papel da experiéncia paisagistica na construgéo
identitaria do sujeito, condicionada a sociedade na qual se insere (quem?), ao territério
e lugares de pertencimento (onde?) e temporalidades (quando?). A investigagédo se
fundamenta nas crises de reconhecimento entre individuo e paisagem,
desencadeadas pela generalizagao, artificializacdo e consumo das cenas urbanas (0
qué?). Entendendo as paisagens como suportes de significados que trazem
estabilidade ao sentido de ser e pertencer, esta pesquisa tem como objetivo geral
avaliar aspectos fundamentais para continuidade de panoramas indutores de relagbes
identitarias (como?). Trata-se de um estudo de caso aplicado a imagem paisagistica
de Curitiba, Parang, e a atores envolvidos na sua construgdo e veiculacao (sociedade,
poder politico e econémico). Os procedimentos metodologicos adotados, analisaram
as influéncias da paisagem designada como “oficial” — representante dos discursos
territoriais e da chamada “produto” — atrativa ao consumo estético - nos processos de
apropriacao e duragao daquela denominada “significado” — simbolo de valores morais.
O reconhecimento da primeira foi ancorado em investigagdo documental. As demais
foram identificadas por analises perceptuais aplicadas a amostras da populacéo
curitibana, uma de carater imagético, voltada a apreciagéo visual, outra de natureza
semantica, focada na significagdo. Na etapa conclusiva do trabalho, a partir da analise
relacional entre os trés processos de representagdo (sujeito, gestdo e mercado),
inferiu-se sobre os elementos fundadores de identidade associados a imagem da
cidade. Percebeu-se que, em geral, a significagdo que importa a manutencdo da
memoria paisagistica se institui na troca de valores familiares, nos lugares
compartilhados entre geragbes que se sucedem. Essa vinculagdo se torna mais
auténtica nos espagos que acumulam historia e mais duravel quando resguardada de
rétulos politicos e mercantis. Por outro lado, observou-se a predominéncia de
conexbes de potencial efémero, ancoradas em cenas contemporaneas
descontextualizadas da génese urbana, mas que motivam o orgulho territorial pela
admiracdo estética. Visando a sustentacdo identitaria referenciada na paisagem, foi
identificada a demanda pelo estreitamento entre habitantes e passado habitado,
promovendo a interse¢ao entre recordagdes individuais, memoria social e histéria da
cidade.

Palavras-chave: Discurso territorial. Comprometimento moral. Consumo por
satisfacdo estética. Temporalidade de elos geracionais.
Permanéncias de significados. Sustentag&o de identidades.



ABSTRACT

Time and space are the guiding elements through which individuals understand their
existence in the continuing evolution of the world. Landscape, as social construct,
spatial representation and a section of time, therefore becomes an active element in
the consolidation of individual character, promoting or dissolving references in the
formation of identity. This is the context for a study structured around existential
questions concerning the role of experience of landscape in the construction of an
individual’s identity that is conditioned to the society in which s/he is inserted (who?),
the territory and places of belonging (where), and temporalities (when?). The
investigation is based on crises in the inhabitant’s recognition of landscape triggered
by the generalisation, artificiality and consumption of urban settings (what?).
Considering landscapes as the support for meanings which provide stability to the
sense of being and belonging, the general aim of this research is to assess aspects
fundamental to the continuity of prospects that foster relationships of identity (how?).
This case study is applied to the landscape imagery of Curitiba, Parana and to the
actors involved in its construction and delivery (society, and the forces of politics and
economics). The methodology involved analysis of the influences of a landscape
designated as “official” — representing territorial discourse, and as ‘“product” —
attractive to aesthetic consumption, in the processes of appropriation and duration of
what is termed “significant” — a symbol of moral values. The first of these was
recognised through documentary investigation. The others were identified through
observational analyses applied to samples of the Curitiba population: one concerning
imagery, focused on visual appreciation; and another semantic, focused on meaning.
The concluding phase of the study, based on analysis of the relationship between the
three processes of representation (the individual, administrative authority and the
marketplace), reflected upon the underlying elements of identity associated with the
image of the city. The importance of maintaining a memory of landscape was
generally noticed to require an exchange of family values, in places shared between
successive generations. This connection becomes more genuine in spaces that
accumulate history and becomes more durable when removed from the labels of
politics and the marketplace. On the other hand a predominance of ephemeral
connections is noticed, based on contemporary settings decontextualized from urban
origins, but which stimulate territorial pride through admiration of beauty. In pursuit of
an identity supported by references in the landscape, a need was identified for closer
connection between inhabitants and the inhabited past, promoting intersections
between individual recollections, social memory and the history of the city.

Keywords: Territorial debate. Moral commitment. Consumption through
aesthetic pleasure. Temporality of generational ties.
Permanence of meanings. Sustaining identities.
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17

n INTRODUGCAO

O reconhecimento identitario do individuo ndo prescinde de um ponto
geografico de partida inserido em uma continuidade historica. O tempo e o espaco
sédo elementos orientativos do homem, a partir dos quais organiza a sua experiéncia
pessoal e social no mundo (HALBWACHS, 2006[1950]; TUAN, 2012). Nesse
sentido, a paisagem, como representagcdo espacial que registra o acumulo de
historia de uma cidade, é um ente ativo na consolidagdo do carater do suijeito,
transmitindo-lhe valores sociais e territoriais — auténticos ou artificiais (MITCHELL,
2002[1990]; RELPH, 2008[1976]).

Quando os significados comunicados sao genuinos e se mantém legiveis
a sucessao de geragbes que compartilham a mesma urbe, a paisagem assume a
qualidade de sustentada. Na situagao contraria, de cenarizagéo, a organicidade com
a terra é rompida. Assim, a indiferenca da localizacdo e a descaracterizagao
temporal deslocam o individuo da linha histérica e da conexao espacial que da
sentido a sua existéncia, desencadeando crises identitarias (COSGROVE, 2006;
TUAN, 2013[1977]).

Frente as transformacdes paisagisticas, as reagdes de angustia foram
constantes no decorrer do processo de urbanizacéo e proporcionais ao afastamento
entre homem e natureza. Intensificam-se na diluicdo de fronteiras e na generalizagéo
do globo contemporéneo, quando a velocidade de fluidez dos acontecimentos
supera a capacidade de geragdo de vinculos. A duragdo € desvalorizada em
detrimento das novidades do mercado de consumo, paradoxalmente em oposi¢ao
ao legado de perpetuidade que as sociedades, até entdo, buscaram agregar as
herangas geracionais (BAUMAN, 2009, 2010, 2013; HALL, 2006[1992])

Diante dessas assertivas, a presente pesquisa €é ancorada no
reconhecimento e sustentagcdo de paisagens (como?) que comuniquem aos Seus
usuarios identidades sociais (quem?), locais de vivéncia (onde?) e temporalidades
(quando?). A demanda é fundamentada a partir de questdes decorrentes de
quebras de relagdes identitarias entre o cidaddo e a cidade habitada,
desencadeadas pela generalizacdo, comercializagado e artificializacdo das cenas

urbanas (o qué?).



18

O estranhamento entre o individuo e a paisagem acompanha a
velocidade de substituicdo de um ambiente predominantemente natural por um meio
densamente construido, motivando uma crise moral e de gestdo paisagistica, que
tem inicio na escala do territério e € acentuada na escala do lugar. A primeira
aproximacao é caracterizada pela diluicado de particularidades histérico-culturais em
cenas homogéneas ou direcionadas ao consumo. O segundo enquadramento sofre
de nostalgia das cenas sublimes e pictéricas que antecederam a industrializagéo,
buscando refugio em cenarios extemporaneos, negando o presente e se
distanciando de uma cidade em harmonia com o seu tempo (BERQUE, 2008;
BOTTON, 2007; RELPH 1990). Em ambas as escalas, a vaporosidade de valores
comuns e o mercado imagético constituem obstaculos para o estabelecimento de
relagdes identitarias com a paisagem contemporénea (BAUMAN, 2013).

Esses reveses sao enfrentados pelos gestores do patriménio paisagistico.
A importancia da imagem da cidade e da preservacao da histéria de um territorio ja é
amplamente discutida no ambito da gestdo urbana e tem integrado politicas de
protecdo de bens culturais e estratégias de city marketing corporificadas em icones
da urbe (SANCHEZ GARCIA, 2010). Entretanto, compreendem medidas estéticas,
concentradas na dimensao material e alheias a dinamicas sociais e da paisagem. A
questao identitaria ndo pode ser congelada em um determinado tempo e nem pode
ser imortalizada em um espago uma vez considerado digno de endereco de
identidade.

As paisagens tém a propriedade de migrar, acompanhando a
transformacgao de valores de uma sociedade. Resultantes de complexa inter-relagao
entre homem e ambiente, com inegavel expressdo material e simbdlica, possuem
condicbes de dificil categorizagdo e quantificagdo, além de qualificacéo
estreitamente relacionada a juizos de valores. Seu cunho construtivo e as multiplas
fontes que as constroem, além da propria dinamicidade de seus elementos naturais
e antropicos, implicam na sua constante mutabilidade e ressignificagdes
(COSGROVE, 2006).

Em associagdo com o desafio da continuidade de imagens urbanas que
representem a comunhdo de tempos e de geragdes, a equagao que envolve o

carater provisorio e presente da paisagem conduz a seguinte questao-problema:
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como as medidas de gestdo paisagistica podem sustentar as relagdes identitarias
entre habitante e espaco habitado ou acentuar as crises desse processo?

Como espacgo publico, a paisagem urbana € uma questdo politica, que
materializa o discurso territorial (ético, estético, cultural e socioambiental),
enunciando, também, sobre a pessoa que detém a prédica e sobre onde a adquiriu
(SGARD, 2011). As decisdes sobre sua protecdo e sua estruturagdo sé&o
indissociaveis da construcdo identitaria de uma cidade e de seus moradores. Nesse
sentido, concordando que o espaco influencia a diferenciacdo de personalidades
(BOTTON, 2007), interessa saber como o poder publico e a dinamica de mercado,
atuando na paisagem, interferem no processo de edificagdo da identidade social.

Desde o fim do século XIX, a paisagem tem sido objeto para comunicagao
da imagem territorial, visando a exaltagdo das qualidades regionais e locais. Mas,
recentemente, também se transformou em produto do turismo e do mercado cultural.
Em quase todas as nagdes ocidentais, simbolos pictéricos de regides especificas
vém sendo generalizados e cenarios artificiais (vazios de significados) tém sido
criados para promover as cidades e ser consumidos como experiéncias estéticas.
Mesmo em situacdo de recursos escassos, o0s gestores tém investido na
manutencgao das particularidades de seus territorios e na expressao social por meio
de marcos paisagisticos, como forma de representagédo urbana (COSGROVE, 2006).
Todavia, a imagem publicitaria ndo se confunde com a cena que fundamenta
relagdes identitarias, ainda que possam ser coincidentes (SGARD, 1999).

Muitas vezes, os icones paisagisticos eleitos ou construidos para
promogao do territorio sdo conservadores — enfatizando valores do passado —,
motivados pela visdo de declinio que acompanha a evolugdo da modernidade
(COSGROVE, 2006). Ainda que artificiais, as imagens publicitarias do city marketing
tendem a ser aprovadas e consumidas pelos citadinos, ndo como representacao
individual, mas como projecdo de uma sociedade “ideal”, que inclui a qualidade de
ser “bela”.

Frente ao anteriormente exposto, a presente pesquisa é baseada na
hipétese central de que a paisagem que sustenta relagdes identitarias € fundada
em valores morais (significado social), validados pelo suporte de gestao (divulgagéo
oficial) e autenticados pela apreciagéo visual (produto estético). Assim, a tese busca
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atestar se a continuidade dos vinculos de identidade prescinde de beleza, de
significado e da corresponsabilidade das autoridades.

Como condigao exclusiva, o belo ndo atende condigbes estruturantes de
elos entre sociedade (quem?), espacgo (onde?) e tempo (quando?). Entretanto, faz-
se indispensavel para que o0s compromissos morais tenham uma dimensé&o
imagética, entendendo que a estética da paisagem materializa a ética da sociedade
gue a vivencia.

Nessa perspectiva, a pesquisa € realizada por meio de estudo semantico
(sobre a moralidade) e imagético (sobre a estética) da paisagem que comunica
oficialmente a cidade de Curitiba, Parana, integrando as narrativas da sua gestédo e
dos seus cidaddos em uma galeria de cenas urbanas, que embasa as analises de
sustentacao identitaria vinculadas a condigbes paisagisticas. A escolha da area de
estudo € apoiada, primeiro, no fato de reunir um conjunto reconhecido
internacionalmente de intervengdes urbanisticas oficiais e, segundo, na vivéncia do
meio urbanizado, que oportuniza o alinhamento contextual entre pesquisador e
objeto de analise, dispensando filtros culturais’ para interpretagdo dos processos
cognitivos e das relagbes de identidade daqueles que habitam a paisagem
investigada.

O recorte temporal da pesquisa abrange a paisagem oficial praticada pela
gestdo de Curitiba entre 2012 e 2016, assim como a memoria paisagistica das
geragdes que coexistem na cidade durante o mesmo periodo. Este intervalo inclui,
por um lado, habitantes que vivenciaram o inicio da personalizagdo da morfologia
urbana nos anos 1960, a partir da implementacdo do Plano Serete?, e, por outro, os
que nasceram junto com icones contemporaneos da capital paranaense na década
de 1990. A reunido de geragbes que passaram por diferentes experiéncias
paisagisticas importa a investigagdo para sustentar paisagens que configuram elos

temporais e sociais, em conformidade com os objetivos tragados para esta tese.

A pesquisadora reside no mesmo contexto cultural do universo de pesquisa.

2 O Plano Serete propds a expansao linear para cidade, tendo como principio a integragao

entre transporte, sistema viario e uso do solo (PMC, 1995).
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m ‘OBJETIVOS

Entendendo a paisagem como elemento-chave na construgéo identitaria
de uma sociedade — explorando questbes sobre o qué, quem, onde, quando e
como representar a evolugao de uma coletividade — a presente pesquisa tem como
objetivo geral avaliar aspectos fundamentais para continuidade de paisagens
indutoras de relacgdes identitarias entre habitante e espacgo habitado, evidenciando o
papel da gestdo urbana e do mercado nesse processo de sustentacdo a partir do
estudo de caso em Curitiba, Parana. Nesse sentido, seus objetivos especificos
exploram o potencial paisagistico como elemento transversal na construgdo da

identidade social, conforme explicita o Quadro 1.

Quadro 1: Relagdes entre questdes identitarias e objetivos especificos da pesquisa

(OIS GERT N ELNECI Objetivos especificos

Reconhecer a transformacao cultural da paisagem oficializada como
imagem da cidade

O qué?

Identificar a representagao social dos atores da construgao identitaria
(estado / gestao, sujeito / sociedade e mercado / consumo) por meio da
paisagem

Interpretar coincidéncias e hiatos nos espagos sociais (cognitivo: paisagem
Onde? oficial promovida pela gestao; moral: paisagem apropriada pelo seu
) significado pela populagao; e estético: paisagem produto — vendida e
consumida como experiéncia de satisfagao visual)
Analisar as relagdes de referéncia temporal entre continuidade histérica,
Quando? memoaria social e episddios da cultura de consumo nas permanéncias de
paisagens representativas de identidade
Como? Sintetizar a sustentagéo identitaria relacionada a paisagem como
) fundamento a atuacdo da gestdo urbana nesse processo

Fonte: Elaborado com base nos procedimentos metodologicos adotados e na fundamentagao
tedrica desenvolvida.

As questdes identitarias que embasam os objetivos especificos sdo as
mesmas que articulam o desenvolvimento tedrico e metodoldgico da investigagéo e

conduzem, de forma inédita, a sua discussao.
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m ‘ORIGINALIDADE

Mesmo que sejam inumeras as discussdes sobre memoria, identidade e
patriménio cultural relacionadas a questbes paisagisticas, as praticas de gestao
urbana tendem a ser concentradas em aspectos materiais e quantificaveis. Em outro
sentido, esta pesquisa procura focar componentes imateriais de cenas
representativas de coletividades em uma sintese de sustentagao identitaria, como
subsidio a condugdo de paisagens oficiais.

A proposta se diferencia, entdo, pela abordagem filoséfica e midiatica,
sublinhando as relagcbes entre valores morais e estéticos enderegados e
comunicados por meio da paisagem. Nessa perspectiva, um dos principais desafios
consiste em traduzir experiéncias sensoriais subjetivas da cidade para a esfera de
representatividade coletiva, sintetizando investigagdes perceptuais que apontem
caracteristicas comuns e légicas entre preferéncias individuais.

Desenvolve-se, entdo, um aporte metodolégico que torna tangivel a
cidade imaterial, por meio da analise perceptual semantica, com o intuito ndo apenas
de identificar significados associados a apropriagdo paisagistica, mas também de
relacionar a terminologia aplicada a descrigao simbodlica com a constru¢ao moral e
identitaria dos sujeitos que desenvolvem sentimentos de pertencimento. A
investigacdo da significagdo da paisagem por meio da memoéria e das associagdes
semioldgicas revela contribuigdes encobertas pela sedu¢do do consumo do belo. A
beleza retida na lembranga estabelece um dialogo entre ética e estética, que néo se
faz presente na percepgao imageética.

A estrutura da tese conduz a novas interpretacdes conceituais, bem como
a adocdo de procedimentos metodologicos diferenciados das praticas em gestéo
urbana. Dessa maneira, além de acrescentarem contribuicdes tedricas e processuais
para o campo cientifico e para a area técnica, com énfase nas questbes
relacionadas a bases voltadas ao planejamento, constru¢do e gerenciamento de
paisagens que sustentem relacbes de identidade entre o habitante e o espaco
habitado, os resultados obtidos também revelam permanéncias e hiatos inesperados
na experiéncia paisagistica de Curitiba.
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n ESTRUTURAGAO METODOLOGICA

O presente estudo compreendeu uma pesquisa exploratdria e descritiva

das dimensdes simbdlica e imagética da paisagem, relacionadas as questdes

existenciais intrinsecas a experiéncia urbana. As analises foram estruturadas por

filtros definidos pelos seguintes elementos essenciais da construgdo identitaria
(POLLAK, 1992):

a) unidade — o objeto de estudo €& a paisagem urbana (o qué),
representando os trés principais grupos de atuacédo na formagéo de
identidade (quem): as autoridades de gestdo (paisagem oficial), o

préprio sujeito (paisagem significado) e o mercado (paisagem

produto)?, espacializadas (onde) respectivamente no territorio
(espago cognitivo), no lugar (espago moral) e na imaginagao (espago
estético);

continuidade — entendimento dos elos entre geragdes, a partir das
relagbes temporais entre o ciclo histérico, a memoria social e os
episodios de consumo (quando);

coeréncia — investigacédo dos aspectos (legitimidade politica, valores
morais e apreciagao estética) que motivam o conjunto comum entre
diferentes individualidades que fundamentam a identidade social

(como).

A analise relacional entre esses elementos permitiu a identificagcdo de

permanéncias e a interpretagdo de questdes identitarias relacionadas a paisagem.

Buscou-se, entdo, analisar as interse¢des e lacunas entre as paisagens divulgadas —

como ilustragdes da escala publica: territério, gestdo e tempo cronoldgico; as com

significado — como telas do nivel privado: lugar, sujeito e a memoria; e as vendidas

ou consumidas — como imagens de frutos estéticos absorvidos pela populagéo:

imaginagao, episodio e satisfagao.

No decorrer do trabalho, essas paisagens sdo também chamadas de “divulgada”,

“apropriada” e “vendida” ou “consumida”, respectivamente.
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O exame dos filtros e das relagdes de construcdo identitaria € baseado
nas seguintes partes principais de pesquisa, adiante detalhadas:
a) Otica abstrata — correspondente aos fundamentos da investigagao
(por qué e para qué);
b) vertente empirica — referente ao estudo de caso em Curitiba, Parana

(o qué, quem, onde, quando e como).

‘C')TICA ABSTRATA: FUNDAMENTOS DA INVESTIGACAO

Esta parte inicial da tese foi essencialmente apoiada em métodos
exploratorios e descritivos, com base em técnicas de estudos bibliograficos, cujas
fontes compreenderam livros, artigos cientificos e trabalhos académicos, dentre
outras. O Quadro2 sumariza informagdes acerca das suas duas etapas
estruturantes, de elaboracdo concomitante.

A primeira foi voltada a determinagdo de procedimentos metodoldgicos,
com selecdo de meétodos, técnicas, critérios, variaveis, parametros de analise e
condicionantes de sustentag&o identitaria, dentre outros, visando a organizagdo do
aparato de suporte as demais fases e etapas do trabalho. Seus principais resultados
consubstanciam a presente se¢ao, com foco nas principais questdes de identidade
(0 qué, quem, onde, quando e como), que permeiam todo o conteudo da
investigagdo. A segunda etapa foi direcionada ao estabelecimento de bases
reflexivas sobre conceitos, definicbes e teorias pertinentes a tematica, as quais
estruturam a se¢do 3 — Fundamentacéo tedrica.

As opgdes metodoldgicas e os fundamentos conceituais definidos nesta
parte da pesquisa permitiram o desenvolvimento da vertente empirica, detalhada na

proxima subsecao.



Quadro 2:

Técnicas

Resumo das etapas estruturantes da 6tica abstrata da pesquisa

PARTE 1: FUNDAMENTOS DA IN\{ESTIGACAO
POR QUE E PARA QUE?

Resultados

Métodos, técnicas, |SECAO 2:
critérios, variaveis, |[ESTRUTURAGAO
Determinagao de par’éllmetros de METODOLOGICA
. andlise e a9
procedlrr’lerltos condicionantes de &?eun(:-}
metodolégicos ) ) sustentagdo Onde?
L,'WO,S: artigos identitaria, dentre |Quando?
Exploratérios e Estudos clentificos e outros Como?
descritivos bibliogréficos trabalhos -
académicos, SECAO 3: 3
dentre outras FUNDAMENTACAO
; TEORICA
Estabelecimento Conceitos, .
L. definigdes e O qué?
de bases tedricas teorias Quem?
Onde?
Quando?
Como?

Fonte: Elaborado com base nos objetivos da tese (ver subseg¢ao 1.1 da segéo 1 — Introdugéo).

‘VERTENTE EMPIRICA: ESTUDO DE CASO

De forma genérica, a investigagdo da paisagem oficial / divulgada esta
ancorada em inventario documental, enquanto a significado / apropriada e a produto
/ vendida e consumida, sdo embasadas em analises perceptuais, a primeira de
natureza semantica — voltada a associacdo de valores morais — e a segunda de
carater imagético — focada na valoragao estética.

Na etapa conclusiva da pesquisa, a partir da analise relacional entre os
trés processos de representagdo (gestdo, sujeito e mercado), pretende-se inferir
sobre os elementos fundadores de identidade, buscando diretrizes a sustentacao de
paisagens que situem seus habitantes no tempo geral e no espago global. A
Figura 1 resume a estruturagdo metodologica desta vertente empirica, detalhada nos

itens sequenciais.
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Figura 1:  Esquema geral de estruturagdo metodolégica da vertente empirica da pesquisa

invenario analise perceptual analise perceptual
documental semantica imagética

[
°
©
©
=)
=
=
=
I}
o

coeréncia

analise relacional

Fonte: Elaborada com base nos objetivos especificos do estudo.

Um estudo de caso busca o aprofundamento do conhecimento sobre uma

situacao especifica, tentando entender caracteristicas e processos que a tornam
particular (GERHARDT; SILVEIRA, 2009). Com esse intuito, a delimitagao do objeto
desta pesquisa recaiu, como recorte geografico, sobre a paisagem da capital

paranaense. Como ja comentado, a escolha de Curitiba foi justificada tanto pelo seu
reconhecido conjunto de intervengdes paisagisticas oficiais quanto pela experiéncia
vivencial da cidade. Segundo Sgard (2011), tende-se a elaboragdo de reflexdes
sobre a paisagem que se experimenta continuamente; do contrario, existem riscos
de lacunas ou distor¢des motivadas pelo distanciamento do processo de construgao

paisagistica.
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Por sua vez, o recorte temporal do inventario documental abrange as

imagens paisagisticas publicadas na ultima gestdo completa da Prefeitura Municipal
de Curitiba (PMC), ou seja, o periodo entre 2012 e 2016, que coincide, mesmo que
parcialmente, com o intersticio de elaboracdo desta pesquisa. Nesta vertente
empirica da tese, o estudo de caso foi subdividido em cinco fases principais
(vinculadas as questdes identitarias) e igual quantidade de etapas de pesquisa inter-
relacionadas, conforme resumido no Quadro 3. Em qualquer desses momentos da

pesquisa, os métodos adotados tiveram carater exploratorio, descritivo e analitico, a

excecgao do ultimo, que constituiu a sintese da analise.

Quadro 3:

Resumo das etapas estruturantes da vertente empirica da pesquisa
PARTE 2: ESTUDO DE CASO

Etapas |Métodos ‘Técnicas Fontes Dados Resultados
| FASE 1: 0 QUE
Documentos Caracteristicas .
PR f SECAO 4:
institucionais da paisagem -
Exploratérios, |Estudos de (historicos e urbana de gISbCUSiS/ﬁ _DOS RESULTADOS |
descritivos e  |documentos da planos) Curitiba e do seu|>4PS€¢a0 =.1:

analiticos

paisagem oficial

Sitios eletrénicos
oficiais

processo de
construgéo e

analiticos

social: cognitivo,
moral e estético

Estudos anteriores

paisagens

FASE 4: QUANDO

Reconhecimento da transformagao
cultural da paisagem de Curitiba

Inventario (imagens e mapas) |gestdo (referente ao primeiro objetivo especifico)
documental : °
| FASE 2: QUEM
Estudos de imagens | L
Eprorat(’)rios, da paisagem oficial Sl.tl(.)s. eletronicos Paisagens
i (segundo estado / oficiais .
descritivos e - - representativas: -
analiticos gestéo, sujeito / (acervos - da gestao SECAO 4:
gy ©mercado ! [folograficos) | qgncagtes de  [DISCUSSAO DOS RESULTADOS |
legitimidade Subsegéo 4.2:
Estudos de - da populagdo |ldentificagdo da representagao
Exoloratéri percepgéo Questionari (valores morais)  |social dos atores pelas paisagens
Analises d()e(gc(:irtiavgg(f’ semantica e a L‘;iisa:joonsagos -do merﬁ:ado (referente ao segundo objetivo especifico)
perceptuais | o imagética das g o (apreciagao
paisagens oficial, populag estética)
significado e produto
| FASE 3: ONDE
Anali Estudos SECAO 4:
nalise Exploratorios, |georreferenciados dos Localizacio das |PISCUSSAO DOS RESULTADOS |
espacial descritivos e |espagamentos Anteriores 4 Subseg&o 4.3:

Interpretagédo dos espagos sociais
(referente ao segundo objetivo especifico)

|

SEGAO 4:

Analise Exploratérios, de percepgéo . Referéncias e DISCUS_SAO POS RESULTADOS |
temporal descritivos e |/8acionados a0 Ciclo| y e riqreg preferéncias Subsegéo 4.4:
analiticos histérico, a memaria compartilhadas Andlise da referéncia temporal das
social e a episodios permanéncias de identidade
de consumo (referente ao quarto objetivo especifico)
(Continua)
Fonte: Elaborado com base nos objetivos da tese (ver subseg¢ao 1.1 da segéo 1 — Introdugéo).
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(Continuagéo)

SECAO 4:
Analise de DISCUSSAO DOS RESULTADOS |
sustentacio | gintatico- - » , . Subsegéo 4.5: e
paisagistica |analiticos Andlise matricial Anteriores anteriores Sintese de sustentagao identitaria

das paisagens
(referente ao quinto objetivo especifico e
ao geral da investigagéo)

(Conclusao)

221 Inventario documental: o qué e quem

Esta etapa foi estruturada a partir de documentos comprovadamente
auténticos, podendo ter natureza histérica ou contemporanea, com ou sem
tratamento analitico prévio (GERHARDT; SILVEIRA, 2009). Considerando essas
condi¢des, as imagens que compdem a paisagem oficial de Curitiba tiveram como
fonte os materiais publicitarios utilizados pela Prefeitura Municipal de Curitiba (PMC)
e pelo Governo do Estado do Parana para divulgagao imagética da cidade (acervos
fotograficos), por meio de cenas ou monumentos urbanos cujas imagens foram
divulgadas nos sitios eletronicos oficiais entre 2012 a 2106. As buscas pelas
fotografias tiveram como roteiro principal as instituicbes responsaveis pela
formulagdo, promogao e protecdo da imagem da cidade, como o Instituto de
Pesquisa e Planejamento de Curitiba (IPPUC), o Instituto Municipal de Turismo de
Curitiba (IMTC) e a Secretaria de Estado da Cultura (SEEC).

Foram reunidas publicacdes voltadas a promog¢ao de Curitiba como ponto
turistico e como referéncia de planejamento urbano, além das representantes do
patriménio cultural. O primeiro critério abrange as paisagens escolhidas pela
administracdo municipal como marcos publicitarios da urbe; o segundo ilustra o
processo de construgdo oficial da sua estrutura paisagistica e o terceiro se refere as
imagens selecionadas para contar a historia oficial da cidade.

O inventario documental resultou tanto na contextualizacdo de
caracteristicas da paisagem urbana de Curitiba, do seu processo de construgéao e
sobreposicdo de camadas estéticas, quanto na interpretacdo de Vvistas
representativas da gestdo (estado/politica / legitimidade), da populagéo
(sujeito/sociedade / valores morais) e do mercado (venda/consumo / apreciagao
estética). Por fim, tem-se uma galeria da paisagem oficial, organizada na ordem
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cronologica da fundagao dos espacgos que representam.

Os resultados desta etapa compdem a subsecgdo 4.2.1 — Paisagem oficial:
reproducdo da politica (relativa ao segundo objetivo especifico) — da segdo 4 —
Discusséo dos resultados.

2.2.2 Analises perceptuais: quem

A multiplicidade de elementos que interagem na composi¢ao paisagistica
— de natureza material, politica e simbdlica — resultam na complexidade de sua
qualificagdo (COSGROVE, 2006). A interpretacdo desse complexo ndo se dissocia
das condigdes (fisicas ou contextuais) pelas quais a paisagem é percebida, ou seja,
depende, em grande proporgédo, do observador ou do conjunto de espectadores
(HARDT, 2004). Considerando tais circunstancias, sua avaliacdo esta
intrinsecamente ligada a apreenséo das pessoas que a habitam.

Dessa forma, foram desenvolvidas, paralelamente, duas analises
perceptuais para compreensdo da experiéncia paisagistica dos habitantes de
Curitiba, as quais, para fins de organizagao metodoldgica, foram denominadas de:

a) semantica — objetiva identificar e analisar os valores morais

associados as paisagens apropriadas e a percepgao sobre a oficial.
Tem o texto como meio de comunicagcdo com a populagdo (ver
modelo de questionario aplicado no Apéndice A), para que as
imagens sejam buscadas na memoria do habitante e qualificadas
verbalmente conforme o significado transmitido para o portador da
recordagédo, sem que este seja, de antemao, influenciado por cenas
selecionadas ou pela estética das fotografias;

b) imagética — visa valorar as paisagens a partir da qualidade visual
que estas comunicam ao observador (ver modelo de questionario
aplicado no Apéndice B). Tem as imagens paisagisticas preferidas
pela populacdo (oficiais e apropriadas) como interface com os
citadinos, para que os mesmos lhes atribuam pontuacgdes relativas a

apreciagao estética (paisagem produto).
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O foco das analises perceptuais foi o fornecimento de subsidios para a
interpretacdo comparativa entre a influéncia dos aspectos morais (paisagem
significado) e estéticos (paisagem produto) na eleicdo ou omissdo das paisagens
oficiais e na sustentagao identitaria das mesmas. Seus resultados compdem a
segunda parte da subsecéo 4.2 — Identificagdo da representagao social dos atores
pelas paisagens (referente ao segundo objetivo especifico da tese) — da seg¢do 4 —
Discusséo dos resultados.

As analises perceptuais abrangem quatro geragbes (adolescentes,
jovens, adultos e idosos) que compartiiham a experiéncia da transigao entre a
paisagem moderna e a contemporanea de Curitiba. As criangas nao foram
contempladas pela necessidade de um nivel minimo de maturidade intelectual e
moral para desenvolvimento das atividades analiticas, inclusive aquelas
relacionadas a interpretagdo simbdlica da paisagem.

Como citado, tanto a analise perceptual seméntica quanto a imagética
realizam-se a partir da aplicacdo de questionarios (ver modelos nos Apéndices A e
B), cujos respondentes sdo moradores de Curitiba, compreendendo um total de
1,9 milhdes de habitantes (IBGE, 2017), do qual foram subtraidos os menores de 12
anos (criangas), com o universo amostral definido em 1,5 milhdes de pessoas.
Aplicando-se parametros de calculo amostral para a populagéo infinita (GIL, 2008),
foi definida uma amostra minima para a representatividade da situacdo estudada,

conforme a seguinte formula:

n=(&8xpxgq)/ (e?)

Onde: populagdo amostral

nivel de confianga escolhido (95,5%)

porcentagem provavel de verificagdo do fendmeno (50%)
porcentagem complementar (100 - p = 50%)

indice de erro amostral

OO T OS>
i mnunn




31

Para a analise perceptual semantica, a amostra foi 398 respondentes,
com 5% de erro amostral (e). Na analise perceptual imagética, foi de
223 entrevistados, com 7%* de erro amostral (e).

De acordo com os objetivos da pesquisa e para efetiva representagcédo da
diversidade da populacédo da cidade, a aplicacdo dos questionarios obedeceu dois
critérios basicos:

a) faixa etaria — considerando a relevancia da relacdo entre a

construcdo identitaria e as experiéncias compartilhadas por
habitantes da mesma geragdo, as analises buscaram retratar a
mesma proporgdo de adolescentes (12 a 18 anos), jovens (19 a
29 anos), adultos (30 a 59 anos) e idosos (60 anos ou mais)
existentes em Curitiba (9,3%, 20,2%, 42,2%, e 11,3%,
respectivamente); as criangas (até 12 anos, em conformidade com o
Estatuto da Crianca e do Adolescente, instituido pela Lei Federal
N° 8.069, de 13 de julho de 1990.— BRASIL, 1990), n&o incluidas na
amostra, correspondem a 17,0%). A divisdo do agrupamento das
classes foi definida a partir das adotadas pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), subdividindo os adultos em jovens,
conforme o Estatuto da Juventude (Lei Federal N° 12.852, de 05 de
agosto de 2013 — BRASIL, 2013) e considerando o grupo de mais
idade aquele previsto no Estatuto do ldoso (Lei Federal N° 10.741,
de 01 de outubro de 2003 — BRASIL, 2003);

b) regional — incluindo diferentes experiéncias cotidianas da paisagem
urbana, atribuidas a fatores de localizagdo e renda®, foi respeitada a
proporcao de distribuicdo da populagdo por regido administrativa da
cidade, de acordo com a divisdo e dados populacionais adotados por
IPPUC (2015b).

4 A reducdo na amostra da andlise imagética aconteceu ao longo da anélise de resultados
parciais, quando se revelaram muito homogéneos. A necessidade de recorte de 18 imagens
entre mais de 100 que compdem a galeria oficial e a paisagem significado, também foi
limitante para a avaliagdo. Essas restri¢des voltaram a ser abordadas ao longo da pesquisa e
na conclusdo da tese.

5 Considerou-se relevante a possibilidade de associagéo entre as preferéncias paisagisticas e
a renda dos entrevistados, pois, além de fator influente na percepgédo, pode constituir
importante informagao de analise da espacializagao de investimentos na paisagem.
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O questionario da analise seméantica (ver modelo no Apéndice A) foi
aplicado de forma presencial, com os respondentes abordados in loco®, respeitando-
se os critérios estabelecidos pela Tabela1 e as diretrizes definidas para a

interpretacédo da percepgao de paisagens.

Tabela 1:  Estratificagdo da amostra da analise perceptual semantica
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Bairro Novo 5 8 16 3 32 117.541
Boa Vista 6 13 29 8 56 212.072
Cajuru 7 11 24 6 49 180.145
CIC 6 10 19 3 38 139.571
Matriz 4 13 24 10 51 187.413
Pinheirinho 6 9 18 3 37 135.814
Santa Felicidade 4 8 19 5 36 132.084
Boqueirao 6 10 23 6 45 165.260
Portao 6 13 29 7 56 210.877
Totais 50 96 200 52 398 1.480.7777
Fonte: Elaborado com base em IBGE (2010) e IPPUC (2015b).
Notas: CIC = Cidade Industrial de Curitiba

Nao inclusa a recém-criada Regional Tatuquara (inserida na Pinheirinho)

O questionario da analise imagética (ver modelo no Apéndice B) foi
aplicado na forma digital e presencial, com os respondentes abordados in loco e via
e-mail, de maneira aleatoria, respeitando-se os critérios estabelecidos pela Tabela 2.

6 Em todas as Regionais Administrativas foi eleito como local de aplicagdo dos questionarios as
Ruas da Cidadania e seus respectivos Terminais de Onibus associados. Tais nucleos séo
centrais as regionais e acessiveis aos moradores locais. A pesquisa aconteceu aos finais de
semana, considerando que o publico que se desloca neste periodo tem o habito de passear
na cidade, logo, vivem a paisagem urbana.

7 Conforme censo populacional de 2010 (IBGE, 2010), mas a populagdo amostral € a mesma
(398 respondentes) para o universo de 1,9 milhdes de habitantes estimados para 2017 ou 1,5
milhdes, subtraindo-se os menores de 12 anos (IBGE, 2017; IPARDES, 2016).
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Tabela 2: Estratificagdo da amostra da analise perceptual imagética
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Bairro Novo 3 5 9 1 18 117.541
Boa Vista 3 7 16 5 32 212.072
Cajuru 4 6 14 4 27 180.145
cic 3 5 10 2 21 139.571
Matriz 2 7 13 6 28 187.413
Pinheirinho 3 5 10 2 20 135.814
Santa Felicidade 2 4 10 3 20 132.084
Boqueirdo 3 6 13 3 25 165.260
Portgo 4 7 16 4 32 210.877
Totais 28 53 111 29 203 1.480.777
Fonte: Elaborado com base em IBGE (2010) e IPPUC (2015b).
Notas: CIC = Cidade Industrial de Curitiba

Nao inclusa a recém-criada Regional Tatuquara (inserida na Pinheirinho)

2.2.2.1 |Analise perceptual semantica: paisagem significado

Para esta analise, foi proposto um filtro moral as imagens oficiais,
verificando o significado que as mesmas representam para os citadinos e
identificando outras eventuais que importam a populacao e estdo sendo esquecidas
pelo poder publico. A comparagao entre a paisagem oficial e a apropriada tem um
papel transversal na analise, considerando que, no processo de construgcdo de
identidade, também importa a escolha do que se quer esquecer (MONASTIRSKI,
2009; NIETZSCHE, 2008[1908]).

Esta etapa foi materializada em questionarios (ver modelo no Apéndice A)
direcionados as pessoas que tém a experiéncia cotidiana da cidade, conforme os
critérios antes apresentados. Trata-se de uma investigagdo semantica que procura
identificar a simbologia das cenas urbanas lembradas pelos habitantes e com as
quais se sentem identificados, como sujeitos (paisagem apropriada / significado),
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como cidaddos (imagem urbana — percepgdo da paisagem oficial) e como
consumidores (paisagem produto). Para tanto, os questionados resgataram da
memoria a paisagem pela qual se sentiam melhor representados. Para avaliagdo da
percepcao sobre a oficial, os participantes escolheram uma vista para representar
Curitiba mediante o publico externo — na figura de um cartdo postal®. Os
respondentes explicaram a predilecdo pelas paisagens escolhidas e associaram a
justificativa a uma palavra-chave.

Além do rol de paisagens de significado da cidade, que permitiu a
comparagdo com a oficial, verificando coincidéncias e omissdes, a pesquisa
perceptual semantica propiciou a afericdo dos valores morais outorgados as
imagens de apropriagdo, as divulgadas e as consumidas, permitindo o posterior
mapeamento dos espagos cognitivos, morais e estéticos da cidade (ver item 2.2.3 —
Analises perceptuais).

A relagdo das palavras-chaves escolhidas pelos respondentes com os
aspectos de moralidade foi estabelecida a partir do método de analise de conteudo.
As respostas dos entrevistados foram categorizadas em grupos semanticos de
maneira ndo aporistica®. Os agrupamentos aconteceram por frequéncia — repeti¢éo
de conteudos comuns aos respondentes — e por relevancia — quando nao foram
frequentes mais demonstraram significancia frente a valores paisagisticos
previamente ressaltados pela fundamentagao teérica (CAMPOS, 2004). O processo
de categorizagdo pode ser consultado no Apéndice C — Analise de conteudo das

investigagbes semanticas.

O questionario (ver modelo no Apéndice A) também incluiu uma pergunta sobre a paisagem
representativa da historia da cidade, cujos resultados ndo foram considerados na pesquisa.
Ao longo do desenvolvimento da tese, optou-se pelas cenas historicas incluidas na paisagem
oficial (patriménio cultural) e a percepgéao histérica da populagdo foi incorporada a semantica
da paisagem significado.

O pesquisador de antem&o ja possui, segundo experiéncia prévia e referencial teorico,
categorias pré-definidas.
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2.2.2.2 |Analise perceptual imagética: paisagem produto

Nesta etapa da pesquisa, buscou-se investigar a influéncia da dimenséo
estética na selegcédo e produgdo da paisagem oficial e no processo de apropriagéo
paisagistica. Considerando a dificuldade de objetivagao sobre o belo, Hardt e Hardt
(2010) sugerem a aplicacéo de procedimentos fundamentados no juizo de valores,
denominados como “métodos diretos”'®, nos quais, por meio de observacio
presencial ou de representagdo por imagens, os observadores podem valorar a cena
contemplada.

Na analise perceptual imagética, os respondentes julgaram esteticamente
as preferéncias de paisagens (divulgadas e apropriadas) apontadas pela analise
perceptual semantica. Na galeria oficial, foram selecionadas as imagens repetidas
como midia em pelo menos trés instituicées, entre as quatro consideradas (IPPUC,
IMTC, PMC e SEEC). Da percepgéo da paisagem significado, foram recortadas as
cenas que tiveram mais de 1% de representatividade na memoria dos respondentes
da anadlise perceptual semantica. Estes critérios resultaram em dezoito imagens
submetidas, por meio de questionarios, a avaliagdo por método direto (ver modelo
no Apéndice B).

As imagens utilizadas no questionario tiveram como fontes, as midias
oficiais da PMC. Os participantes da amostra selecionaram entre o conjunto de fotos
aquela que Ihes despertou a preferéncia estética e atribuiram uma nota a beleza
percebida. Em seguida associavam uma palavra-chave a percepcado do belo na
imagem — que também foi submetida a analise de conteudo (ver Apéndice C).

10 Hardt (2004, p.606) cita que:

os métodos diretos partem da contemplacéo da paisagem como um todo, por usuarios ou por
especialistas, no local ou por meio de substitutos (e.g.: fotografias, diapositivos, filmes,
gravuras etc.), com valoragéo da paisagem em sua totalidade, independentemente da definicao
dos componentes indutores dessa interpretagéo, baseando-se, portanto, no exame “estético” e,
consequentemente, numa avaliag&o subjetiva.
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A fim de comparar a dimensdo imagética — e suas possiveis edigoes —
com o conjunto paisagistico no qual se insere, os respondentes também avaliaram a
foto panoramica que contextualiza a imagem oficial. Os panoramas foram
fotografados pela autora, procurando manter ao centro da cena o enquadramento do
recorte oficial e as mesmas condigdes de iluminagao (diurna ou noturna).

Os resultados obtidos permitiram a comparacdo entre o belo retido na
memoria, a atratividade da beleza retida na imagem enquadrada e no seu real
contexto. Possibilitaram ponderagbes sobre o poder da midia paisagistica como
discurso territorial e produto mercantil. A analise de conteudo das palavras-chaves
vinculadas a experiéncia estética também proporcionou a diferenciacdo do belo
como valor moral ou episédio de consumo.

No decorrer das avaliagdes, as comparagcdes possiveis e a semantica
associada ao belo se tornaram mais relevantes a pesquisa do que a propria

valoragao estética que motivou esta etapa metodoldgica.

223 Analise espacial: onde

Como representacdes e midias espaciais, as paisagens sdo enderegcadas
a lugares ou regides especificas do territério. A partir da espacializagdo das
paisagens oficial (espag¢o cognitivo), significado (espago moral) e produto (espago
estético), foram analisadas as relagdes de proximidade e distanciamento no
processo de significagdo e comparou coincidéncias e contrastes entre as trés
categorias de espaco. Para tanto, o rol de paisagens resultantes do inventario
documental e das analises perceptuais foi georeferenciado com apoio da base
cartografica de arruamentos da cidade (IPPUC, 2015a). Os mapeamentos
representaram os pontos paisagisticos memorados, sintetizando a semantica
predominante atribuida a cada regional e demostrando a relagdo entre local de
moradia e endere¢o de significacdo (ou seja, a regional de habitat e aquela da
paisagem escolhida pela populagdo amostral).

Pertinentes ao terceiro objetivo especifico da tese, os resultados desta
analise compdem a subsecdo 4.3 — Interpretacdo dos espagos sociais — da sec¢ao 4
— Discussao dos resultados. Sdo complementares as compreensdes do espaco, as
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analises de temporalidade, com definicdo dos lugares onde as memorias de

diferentes geragdes coexistem e dos recortes temporais esquecidos.

224 Analise temporal: quando

A sustentacdo  pressupde  continuidade, permanéncia, nao
necessariamente em estado inalterado, mas em condigbes de proporcionar aporte
para as geragdes futuras (BOFF, 2012). Portanto, nesta etapa foram analisadas as
paisagens que tém mantido significado para habitantes, de adolescentes a idosos,
coexistentes na cidade, verificando a existéncia de caracteristicas comuns entre elas
que justifiquem suas continuidades, ainda que ressignificadas.

As permanéncias da paisagem foram identificadas e a avaliagdo das
preferéncias de cada faixa-etaria resultou em agrupamentos de geragbes que
compartiiham as mesmas apropriagdes paisagisticas, relacionando-se com o
periodo vivido na cidade e as transformagdes urbanisticas.

Os resultados desta etapa, relacionados ao quarto objetivo especifico da
tese, sdo expostos na subsecdo 4.4 — Analise da referéncia temporal das
permanéncias de identidade — da secdo 4 — Discussao dos resultados. As
manutencdes identificadas na avaliagdo temporal serviram de subsidios a

interpretacdo da paisagem sustentada.

225 Analise de sustentagao paisagistica: como

As paisagens oficial, significado e produto s&o representativas da
identidade social da populacdo pesquisada, uma vez que sao resultantes da
interagdo entre preferéncias sociais, econ6micas e politicas. Entretanto, nao
necessariamente essas imagens ou suas auséncias possuem potencial para situar a
sociedade nas particularidades do seu espaco e tempo, ou seja, podem estar
contextualizando seus habitantes em cenas extemporaneas ou alegoricas e, nesse
caso, as relagdes de identidade nao perduram, sendo vitimas de rupturas sucessivas
(BOTTON, 2006; HALL, 2006[1992]).
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Nesta etapa, baseada em método sintético-analitico, foram identificadas,
entre as diferentes paisagens, as permanéncias (materiais e imateriais) que fundam
identidade social. As imagens que demostraram apropriagdo continuada entre
geragdes foram submetidas a analise relacional entre propriedades politicas, sociais
e estéticas.

Nesse ambito, foram analisados o0s componentes coincidentes na
permanéncia de significados e a respectiva intensidade de atuag&o na sustentacéo
paisagem. Também foram interpretados os modos como s&o influenciados pela
dinamica do mercado e da gestdo da imagem urbana. A sintese dos condicionantes
as permanéncias paisagisticas, condizentes com o quinto objetivo especifico e com
o geral da tese, conformaram a subsec&o 4.5 — Sintese de sustentagao identitaria
das paisagens — da segao 4 — Discussé&o dos resultados.

A secédo a seguir apresenta a fundamentagao teorica para discussao dos
resultados obtidos a partir da aplicagdo dos procedimentos metodoldgicos

anteriormente explicitados.
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FUNDAMENTAGAO TEORICA

Ao longo da estruturagao teodrica, pretende-se fundamentar o papel ativo

da paisagem na construgdo identitaria da sociedade, especialmente no recorte

temporal que abrange a transicdo entre a Modernidade e a Pds—Modernidade,

periodo de multiplas ambivaléncias que desestabilizam a busca subjetiva por

unidade e coeréncia em si (BAUMAN; MAY, 2010). Neste contexto, o referencial

tedrico foi estruturado a partir das perguntas chaves que norteiam a esséncia

existencial, sublinhando-se as principais forcas da formacdo de identidade no

ambiente contemporaneo (estado, sociedade e mercado):

a)

b)

o qué? — entendimento da paisagem nas transformacgdes culturais
entre Modernidade e Contemporaneidade;

quem? — reflexdo sobre a paisagem como representagdo do poder
politico (paisagem oficial), da sociedade (paisagem apropriada /
significado) e do mercado (paisagem produto);

onde? — compreensao da paisagem como expressdo e dimensao
imagética do territério (espago cognitivo), do lugar (espago moral) e
da imaginagao (espaco estético);

quando? — percepg¢ao da paisagem como referéncia e experiéncia
temporal, abrangendo a orientagdo do tempo historico, a duragao da
memoria social e o episddio do prazer estético;

como? — atuacdo da gestdo urbana na sustentacdo das relagbes
identitarias entre habitantes e paisagens habitadas, promovendo a
intersecao entre a continuidade histoérica, a promogédo dos valores

sociais e a satisfacdo das atividades de consumo.

‘O QUE? PAISAGEM COMO TRANSFORMAGCAO CULTURAL

A maneira como as pessoas absorvem a paisagem € indissociavel do

contexto de tempo e espaco a que pertencem, uma vez que a experiéncia perceptiva

que envolve a construgdo de valores paisagisticos € fundamentada em modelos
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socioculturais que coexistem em cada periodo e regido (ALVES, 2001). Essa
evolucdo historica € marcada por diferentes padrdes estéticos, por multiplas formas
de representacdo sociais e por crises que acompanham as transi¢coes de valores
morais no percurso entre um mundo rural e uma sociedade globalizada.
Simultaneamente as transformacdes culturais, sao alterados os filtros e a
hierarquia dos conjuntos de preferéncias que orientam as escolhas contemporaneas
— seja por corregdo, exceléncia ou pelo efeito do belo. Sao afetadas, por
consequéncia, a consciéncia, a constru¢cdo e a relagdo social com a paisagem,
partindo-se da conexao organica e ideais estéticos a indiferenca locativa e cenas de

consumo.

3.1.1 Consciéncia

Antes da discussdo sobre conceitos relacionados a paisagem, cabe
ressaltar que, mesmo os registros histéricos do tema se concentrando na Europa, a
consciéncia paisagistica ja havia sido atribuida a China no século IV, quando se
aplicava o vocabulo para a designacao de cenas da natureza e projetos de jardim.
Por sua vez, a nogdo europeia de paisagem antecede a origem oficializada em
dicionarios da prépria palavra e se manifesta, inicialmente, de forma textual, em
especial na literatura da Antiguidade, tanto na Grécia, em descri¢des de arquétipos
idealizados de jardins, quanto em Roma, na poesia e nos afrescos (BERQUE, 1989).

Entretanto, a nogdo da morfologia e a experiéncia empirica ndo configuram a
consciéncia sobre o tema. Sobre essa condigdo, Berque (1994) comenta que nem
toda a sociedade seria paisagistica (paysagere), ou seja, consciente sobre a
paisagem, pois, para o autor, ndo ha compreenséo da paisagem sem que exista um
termo consagrado que a designe.

A partir desse critério, o nascimento etimolégico da paisagem ocidental
esta associado timidamente ao periodo medieval e claramente a Modernidade, mais
especificamente ao Renascimento. Esse periodo marca o amplo surgimento
oficializado da palavra, com difusdo de definicbes registradas em dicionarios, que
reunem a ambiguidade de expressar, ao mesmo tempo, o objeto — sitio — e sua
representacdo — quadro da natureza (BERQUE, 1989). Com esses entendimentos, a
palavra passou a ser aplicada a designacéo de vistas naturais e jardins — objetos — e
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de pinturas pitorescas ou literatura inspirada na poesia greco-romana -—
representagdes. A dimensao representativa surgiu associada a arte renascentista,
no exercicio de apreciacdo das belezas da natureza (DAGHIGHIAN, 2002).

Torna-se relevante destacar, ja na origem do vocabulo, a simbiose entre a
coisa percebida e sua imagem ou descrigdo. Este binbmio ndo deve ser interpretado
de forma polar, ou seja, a situacao de ente fisico ndo exclui a de nogao interpretada
e vice-versa. Trata-se de uma interagdo de esséncia cultural entre objeto e
observador, ambiente e sociedade (MENESES, 2002). Nessa dualidade, pode-se
enxergar a intengdo conectiva da ideia primaria de paisagem, ndo apenas entre
objeto e representagcdo, mas também entre tempo e espago, conforme expressa a
etimologia da palavra em diferentes linguas.

Atribui-se a origem do vocabulo a diversas linguas germanicas, como a
holandesa, pelo termo landschap (forma da terra), e a alema, pela terminologia
landschaft, provavelmente derivada da expressao land shaffen, ou seja, criar a terra.
Holzer (1999) traduz a ideia do termo como uma vinculagéo entre a morfologia do
terreno e seus habitantes. No inglés, o significado se manteve semelhante, com
landscape, assumindo a ideia de formatar (scape) a terra (land).

Na versao de origem latina, na lingua francesa — paysage — € sublinhada
a unido do significado de territorio (pays) — possivelmente derivado do vocabulo
original pagus (pais) — e periodo de tempo (age). Cosgrove (2006) destaca, nesta
nog¢ao, a combinacao de conceitos sociais, remetendo a relagdo de uma coletividade
com o lugar, que ultrapassa a delimitagdo de fronteiras e agrega o entendimento da
qualidade do espaco habitado.

Mesmo em civilizagbes que antecederam a consciéncia de paisagem, as
relacbes com o meio e entorno, representadas pela escolha e localizacido dos
elementos construidos obedeciam a principios filoséficos, morais e religiosos.
Elegendo elementos de forte simbolismo, buscava-se tornar visiveis aspectos da
espiritualidade e do sentido da vida humana (LEITE, 2006[1994]).

Assim, nas ideias incipientes de paisagem ja estava intrinseca a
percepgao de que onde a humanidade atua, surgem conexdes organicas com a
terra, que expressam a sociedade que ela abriga (COSGROVE, 2006). Tais
conectividades tém expressao estética e sdo absorvidas de forma sensorial, mais

intensamente pelo olhar. A paisagem, como representagao, € uma forma de ver o
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mundo. Na dimensao plastica, estdo implicitos padrbées sociais, entendendo que o
julgamento de beleza parte de modelos culturais que orientam a mobilizagdo dos
sentidos, a aprendizagem de codigos de selegcdo e a apreciagdo de valores. Ao
mesmo tempo, o ato de ver ndo se dissocia da historicidade de experiéncias
acumuladas (MENESES, 2002; SALGUEIRO, 2001). Logo, trata-se de um
entendimento que nao se descola de uma construcdo social e sua qualificacdo é
mutavel, na mesma frequéncia da transformacao da sociedade.

Nesse contexto, o carater construtivo da paisagem implica na sua
propriedade evolutiva. Sgard (2011)"" desenvolve esta ideia como a inter-relagéo
entre habitante e espaco habitado, com construcdo coletiva de dimensdes materiais
— objetos e praticas — e imateriais — valores estéticos, morais e simbdlicos.
Entretanto, a consolidagdo desse entendimento foi, durante muito tempo, limitada
pela confusdo entre paisagem e ambiente natural. Essa estrutura de pensamento foi
fragilizada com o advento da industrializagdo e com o avango da urbanizagéo, que
diluram a natureza na cena da cidade, colocando em risco 0s panoramas
tradicionais (SGARD, 2011; YAZIGI, 2002).

Sgard (2011) explica essa crise por meio da tensdo que se instalou na
relacao entre homem e natureza, que, até aquele momento, tinha bases locativas e
contemplativas sustentadas em harmonia, paulatinamente perdidas na inclusao
econdmica dos recursos naturais. A instabilidade provocada por essa mudancga de
abordagem gerou estranhamento no processo cognitivo dos espagos em
transformagédo. Segundo a mesma autora, a transigado pedia a compreensao de que
0s novos elementos da urbe — usinas, industrias, automoéveis etc. — também sao

construgdes paisagisticas e fundam o conceito de paisagem urbana.

A gedgrafa Anne Sgard é representante da Escola Construtivista, estruturada nos
pensamentos do filésofo, orientalista e gedgrafo Augustin Berque (1942-) e do escritor e
filosofo Alain Roger (1936-), dentre outros idealizadores do assunto, como o epistemdlogo e
pedagogo Jean William Fritz Piaget (1896-1980). Em esséncia, essa linha de conhecimento
explora a paisagem como resultado da percepc¢do individual e da representagdo social,
diferenciando-se da visdo materialista-naturalista, que trabalha a dualidade entre ambiente
natural e meio antropizado (SGARD, 2011).
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Nessa nova configuracdo, Relph (1990) a define como contextos visuais
da existéncia cotidiana, ndo de maneira diferente da ideia que a Geografia
desenvolvia até o momento, acentuando que as paisagens citadinas narram o
contexto histérico-cultural das pessoas que lhes dao forma.

No entanto, quando a criagdo de padrdes globais para a arquitetura
mundial passou a simbolizar a suposta ordem da modernidade, deixou-se de
particularizar a sociedade por meio da sua paisagem, que comegou a reproduzir
séries repetitivas de redes de prestacdo de servicos, entre outras edificagcoes
padronizadas (YAZIGI, 2002). As cenas urbanas ndo apenas passaram a
representar espacos predominantemente voltados a troca de capital, disputando a
atratividade do transeunte, mas também foram transformados em mercadoria, em
especial turistica, viabilizando o que Cosgrove (2006) e Relph (1990) categorizam
como “paisagens de consumo”.

O contexto contemporaneo intensifica o desejo de consumir os produtos
paisagisticos. As experiéncias urbanas vendem prazer estético e, tratando-se de um
mercado voltado a rotatividade e flexibilidade a todos os gostos, demandam-se
novidades e diversidades de produtos (incluindo paisagens) a cada instante
(BAUMAN, 1997). Se comparada ao consumo da moda na descrigdo de Bauman e
May (2010), poder-se-ia dizer que se busca o maximo impacto, condenado a
obsolescéncia instantanea.

Nessa conjuntura, a demora na contemplagcdo da paisagem se torna
quase improvavel, pondo em risco as conexdes singulares que deram origem a
palavra, como visdo de conjunto espacial (nagdo) associada a temporalidade
gerando conflitos de cogni¢cdo. De forma critica, o esvaziamento simbolico das
imagens paisagisticas acentua a impessoalidade da vivéncia pos-moderna e sabota
os subsidios identitarios do sujeito, desencadeando crises existenciais.
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3.1.2 Crises

Acentuando o contexto de rupturas, cabe lembrar que a consciéncia de
paisagem nasceu simultaneamente com o paradigma moderno classico, em um
momento de intensos avancgos cientificos, que permitiram, entre outras coisas, a
dominag&o da natureza ou a modelagem de elementos naturais (BERQUE, 1994).
Por outro lado, entre as novas descobertas, 0 homem se conscientizou de que nao é
o centro do processo evolutivo. Quando o heliocentrismo'? foi revelado, a certeza da
posi¢cdo do ser humano no espaco se dissolveu. O Giro Copérnico’ expds a
vulnerabilidade da humanidade frente a imensiddo e as incertezas cosmologicas,
promovendo um processo diario de aprendizagem que tem como questdo central:
“‘quem somos quando estamos no mundo?” (SLOTERDIJK, 2003, p.36).

Ndo foi simplesmente desencadeada uma busca pela localizagao
absoluta, mas principalmente um redimensionamento da existéncia, instalando
angustias que buscaram abrigo em “bolhas de imunidade”, que Sloterdijk (2003)
também denomina de “microesferas”. A analogia com as leituras deste autor é
construida nas metaforas utilizadas pelo autor para caracterizagdo do sistema de
protecédo (ou climatizagdo) do homem frente ao mundo externo (bolha psicossocial
ampliada), aplicando-as ao comportamento social diante da modernizagdo da
paisagem. Nesse contexto, as reagdes imunologicas foram frequentes ao longo da
sua evolucado e se manifestaram com mais intensidade, até entdo, nos periodos de

transformacgao acelerada.

12 O heliocentrismo é o modelo de universo, atribuido a Nicolau Copérnico no século XVI, que
pretere a Terra da posicdo central (geocentrismo), para situar o Sol no seu lugar.
(DAMASIO, 2011).

3 Sloterdijk (2003) usa a expressao “Giro Copérnico” para sublinhar a perda de referencial do
homem moderno quando se descobre deslocado do centro do mundo e diluido em uma
escala universal, a qual ele desconhece a completude e onde procura um
reposicionamento.
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No contexto paisagistico, o exercicio de imunidade praticado por essas
bolhas €, sobretudo, uma busca da escala humana, com quatro marcos de impacto
na experiéncia urbana até o momento (YAZIGI, 2002):

a) a negacdo da racionalidade desenvolvida no Renascimento e a

busca do aconchego pictérico na paisagem sublime;

b) o desconforto frente a frieza da industrializagdo e o resgate de
estilos arquitetdbnicos que antecederam esse processo, configurando
a paisagem extemporanea;

c) ahomogeneizagdo da escala global promovendo cenarios (mises en
scene) onde o sujeito se contempla ludicamente na paisagem
alegorica;

d) o sincretismo formal procurando atender o desejo de consumo pelo
prazer estético inédito e a reflexdo moral sobre sustentabilidade.

Os marcos supracitados sdo a seguir contextualizados, de maneira

analoga as microesferas de Sloterdijk (2003), e por serem manifestacbes de
imunidade, sao referenciados como “bolhas de paisagem”.

3.1.2.1 |Bolhas de paisagens sublimes

Fundamentado em novas filosofias e possibilidades tecnoldgicas, o
modelo cultural renascentista do século XVIII procurou construir espacos
esteticamente perfeitos, selecionando os visuais julgados mais belos no ambiente
natural. A idealizacdo dos projetos era concretizada em praticas de quantificacéo
cénica. Com a incorporagdo da precisdao, da geometria e da trigonometria, as
perspectivas eram projetadas matematicamente, freando impulsos da percepgao
afetiva (COSGROVE, 2006).

Pode-se associar o ideal estético do Renascimento as observagdes de
belo de Kant (2015[1764]), visando sensagdes intensas de prazer. Desenvolve-se
esse juizo pelo fendbmeno da aparéncia, ndo necessariamente pelo sentimento de
beleza.

Na dimensdo representativa, as paisagens expressas nas pinturas
renascentistas ditam os codigos para apreciacdo da natureza e para a leitura do
belo, assim se inicia o processo de experiéncia paisagistica como fruicdo estética. A
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inspiragdo para a perfeicdo era espelhada nos valores artisticos, sendo
materializada em jardins barrocos, onde as possibilidades de visuais eram
cuidadosamente selecionadas para proporcionar uma experiéncia de regularidade,
simetria e dominio da natureza (LEITE, 2006[1994]; SALGUEIRO, 2001; SITTE,
1992 [1889]).

A racionalizagdo exacerbada do Renascimento provocou, inicialmente, o
desenvolvimento do Barroco, com certa flexibilizagdo dos mesmos principios
compositivos (HARDT; HARDT, 2007), e, mais tarde, a reagcdo do Movimento
Romantico, com base na Escola Pictérica, tendo como principio o despertar de
emocgodes a partir de paisagens. Em oposigdo a geometrizagdo do jardim barroco, a
estética do Romantismo é naturalista, defendeu a sinuosidade, as curvas, as
texturas, a surpresa e a reprodu¢cdo do ambiente natural no meio urbano (LEITE,
2006[1994]; SITTE, 1992 [1889]).

Esse contexto foi enderegado principalmente para a Inglaterra, mas teve
expressao na Franga e outros paises europeus, e, mais tardiamente, na América do
Norte. De certa forma, as caracteristicas do sublime, associadas ao pitoresco, séo
periodicamente resgatadas como resisténcia a pressao de transformagdes radicais
ou aceleradas na paisagem urbana.

O termo “pitoresco” remete ao rustico, selvagem e irregular, dentre outros
valores que fundaram a estética do Romantismo. O conceito foi originado na pintura
italiana, fazendo referéncia a impressbes subjetivas desencadeadas pela
contemplagao de pinturas de cenas paisagisticas. Passou, entdo, a ser adotado na
Inglaterra (século XVIII), como qualidade formal de singularidade, associada ao
sublime (grandiosidade divina). Cosgrove (2006) explica essa ideia como uma fus&o
entre estética e moral, rompida na modernidade (separagdo entre ciéncia, arte e
moralidade).

Quando Kant (2015[1764]) associou virtudes a atributos estéticos,
distinguiu o belo do sublime. O primeiro foi relacionado a honra, sendo suscetivel a
exterioridade das formas, o segundo foi vinculado a dignidade e a liberdade, sendo
indiferente a padrdes pré-estabelecidos e desconectado dos resultados formais.
Enquanto o belo do Barroco buscava estimular, o sublime do Romantico pretendeu
comover, na manifestacdo do amorfo e da espontaneidade.
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Até entdo, a beleza natural ou a representagcdo da mesma por meio da
paisagem era remetida a moralidade, entendendo a natureza como possibilidade de
atualizacado dos poderes do espirito. No momento em que esse panorama passa a
ser substituido pelos elementos da antropizagdo mais intensa, iniciada no século
XIX, surge a necessidade de imunizagdo a paisagem urbana moderna. Além de
inserir o sujeito em um contexto de impessoalidade, esta também substituiu grande
parte dos ambientes urbanos de memoria, rompendo a continuidade histérica
corporificada na cidade e promovendo sentimentos de nostalgia e reagdes de
resgate a estilos arquiteténicos do passado, borbulhando nova crise.

3.1.2.2 |Bolhas de paisagens extemporéneas

Estas bolhas também foram infladas incialmente na Inglaterra, em fungao
da conjuntura mais efervescente da industrializacdo. Até entdo, a nogédo de
paisagem estava associada ao campo natural. Com a concentragdo demografica
incitada pela Revolugdo Industrial, a lingua inglesa criou o termo fownscape,
traduzido como “vista urbana” (ALVES, 2012). Assim, os novos panoramas
urbanisticos se afastaram da natureza, incorporando a proliferacdo de chaminés,
contornadas por habitacbes em série e corticos, registrando condigbes sociais de
insalubridade.

A exaltacdo do mundo material e a desilusdo com o humanismo
despertaram um apelo espiritualizado, motivando o revivalismo do Gético, contra a
arquitetura classica e a incipiente estética do ferro e vidro. Essas manifestacoes
saudosistas, também denominadas de romanticas ou medievais, foram lideradas por
Augustus Welby Pugin™ e John Ruskin'®, cujos pensamentos foram estruturantes
para as bases tedricas do Movimento Arts and Crafts (Arte e Oficios), que defendia o
artesanato em oposigdo a mecanizagdo e producdo em grande escala (RELPH,
1990).

4 O arquiteto Augustus Welby Pugin (1812-1852) é conhecido por resgatar o gético medieval
inglés, propondo sua transformagéo por meio da abstragao de volumes (LIMA, 2008).

& O escritor e critico de arte John Ruskin (1819-1900) foi um dos principais tedricos do século
XIX a defender a preservagéo do patriménio edificado frente as profundas transformacgdes
que a Inglaterra passava neste periodo (RUSKIN, 2013[1849]).
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Da mesma forma, Sitte (1992 [1889]), criticou as solu¢des matematicas e
geometrizadas para a absorgédo das habitagdes em série no planejamento da urbe
industrial, sublinhando o resgate da organicidade e da espontaneidade da cidade
medieval. Esse pensamento produziu rebatimentos em algumas cidades-jardins
implementadas a época, mas n&o se consolidaram com o avancgo do tempo.

No final do século XIX, foram acentuadas as transformagdes paisagisticas
oportunizadas pelas novas tecnologias, em especial aquelas proporcionadas tanto
pelo aco, permitindo a verticalizagdo dos edificios, quanto pela energia elétrica,
viabilizando o elevador, o transporte por bonde e os painéis publicitarios iluminados.
Também o telefone anunciou o contato instantdneo entre grandes distancias e
favoreceu a separacdo entre enderecgo residencial e de trabalho', incentivando o
surgimento de edificios comerciais, enquanto o automovel trouxe, gradativamente, a
necessidade de conexdes viarias e servicos de apoio, além de provocar mudancgas
em estruturas ja existentes, incorporando estacionamentos e motivando centros
comerciais (RELPH, 1990). Essa configuragdo extrapolou a Europa e alcancgou,
efetivamente, os Estados Unidos.

Entretanto, mesmo com as possibilidades de producdo em série
favorecidas pela industrializagdo, a paisagem, até meados do século XX, continuou
atrelada aos revivalismos de estilos passados, com carater neoclassico (RELPH,
1990). Em sintese, a urbanizagao acelerada incitou diferentes resisténcias, apoiada
em modelos estéticos do passado, dos referenciais tanto naturais quanto
arquiteténicos, a retomada desses principios foi atribuida a um prazer nostalgico
(nostos — retornar ao lar; algia — dor fisica) (COSGROVE, 2006), pela vontade de
refazer lagos de pertencimento mediante a perda de referéncias e da conexdo com o
lugar. No contexto urbano, buscou-se conforto no revivalismo de estilos passados,

temendo e isentando-se do presente.
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Essa discussao é sublinhada por Botton (2006), tomando, como exemplo,
Londres e a predilegdo conservadora de seus habitantes por casas de estilo
Georgiano. O filésofo destaca a paisagem londrina como um contraste entre o
desenvolvimento tecnologico e o pastiche pré-industrial. Uma das explicacdes para
tal ironia foi fundamentada nas teorias de Wilhelm Worringer'’, sublinhando que, na
arquitetura, as pessoas se apaixonam por aquilo que lhes faz falta. Botton (2006) |&
esse pensamento como uma busca de velhas certezas, por sociedades com rapido
desenvolvimento e submersas em distorcbes morais. Assim, os moradores de
Londres seriam saudosos da cidade que antecedeu a industrializacdo e negam, nas
suas moradias, as tecnologias e materiais contemporaneos.

O ambito regional foi apoiado em ideais pitorescos, que tornaram a buscar
refugio na espontaneidade da natureza. A imagem pictérica carrega a esséncia que
originou a consciéncia paisagistica, sustenta o sonho da harmonia e da conex&o
organica entre lugar e sociedade.

Na transicdo entre os séculos XIX e XX, a paisagem pitoresca foi
amplamente empregada na construcdo de simbolismos nacionais, frente a um
processo de homogeneizagdo cénica, promovendo qualidades do territério e dos
seus habitantes, por meio da exaltagao pictorica de cenas regionais (COSGROVE,
2006; SGARD, 1999).

Os icones pictoricos de regides especificas foram publicados como
referéncias singulares de suas nag¢des. Em geral, esses marcos expressaram
linguagens e valores conservadores, como negativa a visédo de declinio atribuida ao
progresso moderno. Até hoje, mesmo nagdes com recursos escassos, investem na
manutengdo na expressao social por meio de icones paisagisticos, como forma de
sustentacao da identidade (COSGROVE, 2006). Entretanto, ndo raro a singularidade
iconica foi simulada em cenarios alegoricos, atrativos ao publico interurbano, mas
descolados de referéncias auténticas (materiais ou imateriais), capazes de fomentar

conexdes entre habitantes e espago habitado.

i O historiador e tedrico da arte Wilhelm Worringer (1881-1965), entre outros trabalhos
relacionados a historia da arte, teorizou a psicologia dos estilos (LISSOVSKY, 2014).
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3.1.2.3 |Bolhas de paisagens alegéricas

Estas sdo bolhas de abrangéncia global, infladas contra a paisagem
modernista. Até entdo, os ideais estéticos puderam ser codificados e considerados a
razdo maior da concepcao artistica. A beleza classica referenciava ao equilibrio, a
proporcdo e a ordem. Até aproximadamente 1925, a arte (ou arquitetura e
paisagismo) foi considerada como criagdo de expressdes formais e expansao de
conhecimento. O belo era expressdo de aprovagcdo na presenga de algo que
provoca empolgagcdo. Em negativa, o movimento moderno, em meados do
século XX, considerou a beleza como um sentido emotivo, sem razao cognitiva, logo
superficial é dispensavel ao significado é fungédo da arte (DANTO, 2015). Da mesma
forma, a paisagem moderna rejeitou a ornamentagdo como objetivo principal,
explorando o belo na eficiéncia e na funcionalidade. “A arquitetura funcional
moderna tinha um projeto estético e politico de combate a frivolidade superficial e ao
ecletismo do final do século XIX” (LEITE, 2006[1994], p.103).

A cidade modernista rejeitou os estilos tradicionais e se construiu em
escala monumental. Esse foi um periodo de mudangas paisagisticas marcantes,
representadas, principalmente, pela substituicido da rua tradicional pelas vias de
trafego, por volumetria de formas mais racionais e pela repeticdo em série de
edificios de redes comerciais derivada na homogeneizagdo de paisagens, com
diluicao de particularidades identitarias (RELPH, 1990; WALL; WATERMAN, 2012).

Novas relagbes de entorno foram estabelecidas pela supressdo da
obrigatoriedade de uma fachada principal, pelas areas livres circundantes aos
edificios, por alturas distanciadoras dos usuarios em relacdo a vida na calgada e,
ainda, por espacos reconstruidos ou substituidos, além da implantagdo de cidades
inteiras (LAMAS, 2014[1992]; RELPH, 1990).

A ruptura com a tradigao exigia que o moderno fosse buscar seus proprios
principios na razao e suas propostas de boa forma se adequavam melhor sem o
entorno previamente instalado, ou seja, em espagos totalmente construidos ou
reconstruidos, muitas vezes em substituicdo a conjuntos historicos (LEITE,
2006[1994]).
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Os questionamentos trazidos pela paisagem modernista incentivaram a
necessidade de preservacado do patriménio histérico e o resgate de peculiaridades
ao espago publico, representadas pelo incremento de texturas de materiais de
revestimento, pela presenga de mobiliario urbano decorativo, pela inclusédo de
floreiras como ornamentos nas areas exclusivamente verdes e, principalmente, pelos
esforgos para estabelecimento de relagdes com o contexto regional, embora ainda
permaneca a critica que a rua pés-moderna ainda € mais um cenario de tendéncias
do que de resgate da tradi¢do (RELPH, 1990).

Para Besse (1992), o homem do fim do século XX viveu um cenario (mise
en scene) e se contemplou ludicamente na paisagem. Embora se tenha defendido o
principio da contextualizagdo, as cenas urbanas foram materializadas mais como
palcos de espetaculos e espacos de consumo do que como locais efetivos de
memoria (RELPH, 1990).

A reagdo a universalidade do modernismo foi marcada por paisagens
alegoricas que buscaram recriar ou inventar contextos locais peculiares, diluidos
pelos principios generalistas prevalentes. Paradoxalmente ao ideal de unidade
moderno, as sociedades se mostraram cada vez mais plurais e carentes de
singularidade, pressionadas pela tendéncia de homogeneizagao global e motivadas
pela abundéancia de ofertas do mercado — em todos os campos da moda — incluindo
a estética da paisagem (BAUMAN, 2013). Na transi¢do para a pés-modernidade, os
imperativos de beleza se fragmentaram em multiplas preferéncias individuais, n&o
havendo mais dualidades entre um novo modelo paisagistico e a sua propria
negacgao. A liberdade de coexisténcia de cenarios multiplos ndo motiva reagdes
imunes e as bolhas de paisagem s&o diluidas.

3.1.3 Liquefacao das bolhas de paisagens

Até esse momento, as bolhas de imunidade se manifestavam contra
valores e modelos estéticos decodificaveis. Entretanto, quando a hegemonia dos
ideais modernistas foi rompida, nada sdlido e unitario ocupou o seu lugar. Ao
contrario, a paisagem contemporanea se caracteriza por desvinculagdo a regras ou
principios pré-determinados. A pluralidade assume a hegemonia, depondo
preferéncias de belo (BAUMAN, 2013). Nao ha mais o que contrapor, a atualidade
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aceita a coexisténcia de diferentes estilos — entre revivalismos, releituras,
cenografias e formas hibridas extraordinarias — sem manifestagcdo de estranhamento
(MACEDO, 2010).

Em grande parte, a dindmica da arquitetura da paisagem acompanha a
I6gica do mercado, logo, da moda. Adequa-se a gostos particulares e vive-se em
busca continuada pela novidade que a torna momentaneamente singular, até ser
destituida pela préxima tendéncia (BAUMAN, 2013). Nessa conjuntura, a pluralidade
da sociedade pos-moderna é representada por mosaicos paisagisticos, que colam
sincretismos formais e temporais, reunindo referéncias a passados distantes e
recentes, com novas experiéncias compositivas e tecnologicas (MACEDO, 2010).
Deseja-se, por meio da paisagem, a experiéncia estética inédita. O belo passou a
nao ter padrbes, mas precisava ser provocativo. A beleza n&o esta mais ancorada
em valores coletivos e pode ser consumida conforme necessidades individuais ou de
cada grupo (BAUMAN, 1997; ECO, 2004).

Em contrapartida @ emancipagcédo entre estética e ética na paisagem
contemporanea, a moral se manifesta no esforgo da sustentabilidade. A reflexdo
sobre o outro surge nas preocupagdes a respeito do que se conservar € como
manter para as experiéncias futuras de paisagem (MACEDO, 2010).

Nas dimensdes quantitativas, muito ja se avangou em paradmetros que
proporcionem ecossistemas mais equilibrados, com mais permeabilidade do solo,
ajustada continuidade dos recursos naturais e adequada qualidade da agua e do ar,
entre outros aspectos (SGARD, 2011). O ambito qualitativo tem procurado definir
critérios para protegcado de patriménios culturais, inclusive de abrangéncia mundial.
Entretanto, questiona-se a viabilidade de unanimidade mediante sociedades plurais
e fragmentadas. As infinitas possibilidades e impactos n&o mensuraveis entre as
escolhas se refletem em questionamentos sobre quais elementos da paisagem
sustentar, para quem, como e por qué.

As respostas a essas questdes tém sido negociadas entre a populagéo, o
estado e o mercado. Interessa saber se o relacionamento entre eles acontece de
forma equilibrada ou se existe prejuizo das relagdes identitarias entre o espago e
seus habitantes em fungao de estratégias midiaticas utilizadas pelo poder politico ou

pelo setor econdmico.
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‘QUEM? PAISAGEM COMO REPRESENTACAO SOCIAL

A paisagem, como experiéncia sensorial, esta contida no presente. Ou
seja, nao seria possivel experimentar a mesma paisagem mais de uma vez, porque
no instante seguinte em que ela foi apreendida, ja se transformou, principalmente na
dindmica urbana (Figura 2). Em um prazo quase instantaneo, a luminosidade se faz
diferente, os sons se dissipam e sio substituidos, os elementos moveis se deslocam
(incluindo o observador) ou desaparecem, enquanto outros surgem, e varios
fendbmenos séo replicados cotidianamente. Na evolugdo cronoldgica, elementos
construidos sdo alterados e desgastados, novas tecnologias sao exploradas,
componentes vegetais nascem e envelhecem, por exemplo. Da mesma forma, o
modelo cultural do individuo que apreende o espacgo sofre transformagdo, com
alteracao dos filtros de percepg¢ao (FERRARA, 2012; MACEDO, 2010).

Figura 2: Representacdo esquematica da dinamicidade da paisagem
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Por outro lado, como representagéo, seja no imaginario ou em imagens
de diferentes midias, a paisagem fixa e perpetua o tempo acumulado de um espaco,

resguardando a memdria da urbe e das pessoas que nela habitam. Ao atuar na
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manifestagdo da visualidade da cidade, a midia paisagistica atribui a cultura urbana
uma dimensdo imagética e assume papel ativo na memoria e na construgéo
identitaria dos citadinos (FERRARA, 2012).

No mesmo sentido, Mitchell (2002[1990]) propés uma transicdo da
interpretacdo da paisagem como um substantivo para sua compreensido como
verbo, deixando de ser apenas um objeto a ser visto e lido para atuar como
formadora de identidades sociais. O autor eleva a paisagem ao status de midia
dinamica, que ndo representa apenas um contexto histérico, mas um conjunto de
praticas culturais e econbmicas que produzem e retratam a histéria. Nesse modelo,
nao interessa apenas o que ela é ou significa, mas como funciona no triplice papel

de meio de transformacgdes, lugar de apropriacdo e agente de formacéo identitaria.

3.21 Construcao de identidade

Para Heidegger (2012[1927]), a condigdo de ser ndo se define somente
com o ato de existir, mas pelas caracteristicas dessa existéncia, no mundo e no
tempo, assim como pelas possibilidades de projecédo da existéncia pessoal que esse
contexto permite (“ser no mundo”). O homem ndo nasce acabado, sendo inerente ao
seu desenvolvimento a definicdo continua do seu ser, ou seja, o projeto de si (“ser
por si préprio”). Esse decurso ndo tem inicio em um vazio, mas parte de um mundo
social pré-existente a origem do individuo, que lhe fornece, de antemio, um
arcabouco de valores e crengas (“ser com os outros”). A consciéncia da finitude faz
com que esse projeto ndo se interrompa e seja urgente (“ser para morte”).

Esse entendimento acerca do ser entra em sincronia com o conceito de
Hall (2006[1992]) sobre o sujeito sociologico, aquele cuja identidade € formada a
partir da interacdo entre o individuo e os espacos que habita. Nesse quadro, a
construgdo identitaria funciona como uma costura entre o0 homem e a sociedade,
preenchendo o espacgo entre 0 mundo pessoal e a esfera publica. Resulta, portanto,
de um processo de internalizagdo dos significados e valores sociais na composi¢céo
individual, de forma a alinhar os sentimentos subjetivos com a posi¢ao objetiva que

se ocupa na esfera social.
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De forma semelhante, Pollak (1992) refere-se a identidade como uma
formagdo que acontece a partir da relagcdo com o outro, estabelecendo critérios a
serem negociados em fungédo dos valores da coletividade. A formagao do sujeito é
fundamenta na interacdo entre a esfera particular e a publica. Essa constituicao
entrelaca experiéncias proprias com acontecimentos registrados pela historia,
pessoas proximas a personagens publicas e lugares simbdlicos com memoriais
coletivos, sintetizando acontecimentos vividos diretamente com o que o autor
denomina de experienciados indiretamente. Assim, destacam-se como agdes
essenciais da construgao identitaria:

a) partir da unidade fisica e do entendimento de pertencimento a um
grupo delimitado;

b) sentir-se inserido na continuidade do tempo, n&o apenas fisico
(cronoldégico), mas também social (vivido), estabelecendo elos entre
geracgoes;

c) perceber-se dentro de uma coeréncia, com sensag¢ao de unificagao
pelos diferentes elementos que formam o individuo ou a sociedade.

Contudo, no contexto contemporaneo, a unidade fisica esta sendo diluida

pela abrangéncia global dos espacgos virtuais. O individuo se fragmenta em uma
rede de relagdes impessoais, assumindo diferentes personalidades e condutas para
cada grupo. A coeréncia identitaria tem se perdido nas tentativas plurais de
pertencimento (BAUMAN; MAY, 2010). Gerando um estado de crise, os trés
constructos de identidade se encontram abalados na transicdo da modernidade para

a pés-modernidade.

3.2.2 Crise do ser no espacgo

A discussédo de identidade ja pressupde uma crise, instalada mediante a
incerteza sobre algo que se julgava fixo e estavel. Na referida transitoriedade,
enfrenta-se a adaptacdo a uma nova experiéncia temporal, caracterizada pela
instantaneidade, inversamente proporcional ao tempo necessario para a soélida
construgdo identitaria. As paisagens em situagdes pressionadas pela fragmentacéo
do individuo e da sociedade, seja pela profus&o resultante das pluralidades ou pela
naturalizagdo de ideais de poder, tendem a responder com cenas hibridas ou
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publicitarias. O deslocamento do lugar, provocado pelos processos de globalizagéo
e padronizagdo (do tempo, da produgdo etc.), traz a ameaga de panoramas
genéricos e universais, que nado evocam as tradigdes locais. A ruptura da
continuidade histérica e memorativa, alavancada pelos numerosos eventos efémeros
que preenchem a instantaneidade do tempo, promovem paisagens provisorias ou
pretéritas por se tornarem obsoletas frente a velocidade das alteragcbes sociais. As
trés situagdes, isoladas ou concomitantes, representam contextos de riscos a
sustentacgao identitaria, por dissolverem os referencias culturais ou por desvia-los em
uma dinamica que nao pode ser acompanhada pelo individuo ou pela coletividade.
Atribui-se o sentimento de crise que paira na sociedade contemporénea ao
rompimento da unidade (individual e social) como elemento essencial a construgéo
de identidade (BAUMAN, 1997; HALL, 2006[1992]; POLLAK, 1992).

Desde o sujeito do lluminismo'®, que se entendia constante, estavel e
completo por uma personalidade biol6gica (prépria de nascimento), até o sujeito
socioldgico, que se percebia unificado pela interagdo entre o seu interior e 0 mundo
externo, o homem se estabilizava a partir de um centro unico, configurado por si
mesmo ou pela comunh&o entre ele e o espago habitado (BAUMAN, 1997; HALL,
2006[1992]).

Entretanto, o entorno se transformou em velocidade acelerada e
constante. Essa mutagédo continua desestabiliza a mediagédo entre o individuo e as
paisagens culturais, que passam a ser efémeras, tornando o processo de
identificagdo também provisorio (HALL, 2006[1992]).

Assimila-se, entdo, que o sujeito pos-moderno assume personalidades
temporarias para diferentes momentos e grupos, que se formam e se transformam
continuamente, conforme se veem representadas e confrontadas por novos ou
diferentes valores e signos (BAUMAN, 1997; HALL, 2006[1992]).

9 O lluminismo é caracterizado por um contexto racionalista (século XVIII) que questionou as
bases religiosas do mundo feudal e procurava superar a visdo ingénua e mistica do mundo
(BASSALOBRE, 2010).
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Por outro lado, Hall (2006[1992]) adverte que a tendéncia de
homogeneizagdo cultural e espacial provoca uma resisténcia e um refor¢co da
individualidade. Ao mesmo tempo em que as identidades plurais possuem o efeito
de traduzir a sociedade inicial em hibridos culturais, tém o potencial de incitar o
resgate de unidades e certezas perdidas. Na redengéao as tradi¢gdes, os simbolos s&o
valorizados como meio de perpetuacdo da experiéncia entre temporalidades do
mesmo espago.

Nesse processo, destaca-se a fungédo central da paisagem como ente
ativo na construgdo identitaria do sujeito, proporcionando legibilidade aos signos
sociais (MITCHELL, 2002[1990]). Entretanto, a pds-modernidade se defronta com
uma nova magnitude, relacionada a velocidade, alcance e efeitos das agbes
humanas e, logo, maior responsabilidade nas decisées sobre como gerir a memdria
envolvida no espago (0 que se manter e como sustentar). O contexto
contemporaneo se depara, entdo, com a multiplicidade e a liberdade de escolhas,
pressionada pela aceleragdo do tempo, que ja ndo é suficiente para a sedimentagao
moral e para conhecer a si préprio, permitindo saber continuar e escolher,suportando
as insegurancas das alternativas (BAUMAN, 1997).

Na angustia de multiplas opgdes e incertezas, o sujeito divide com o
estado e o mercado — ou delega a eles — a reponsabilidade sobre a sustentagédo dos
significados da paisagem. Nesse quadro, adverte-se sobre a condigdo paisagistica
de instrumento de poder cultural e econdmico, podendo atuar independente da
intencdo social. Os cenarios nos quais a populacdo se reconhece podem nao ser
coincidentes com as imagens politicamente divulgadas ou com as economicamente
lucrativas (MITCHEL, 2002[1990])).

Conforme a vontade das instituicbes que fazem uso da midia, discursos
sistematicos legitimam certas formas de ver e influenciam os processos individuais e
coletivos de percepgédo paisagistica. Para Cosgrove (1995), na escala urbana, a
paisagem pode ser produzida, comunicada e dirigida por diferentes grupos.

Como os interesses envolvidos na gestdo de uma cidade e na rede em
que se insere sao multiplos e mutaveis, podem ser associadas mais de uma imagem
a mesma regido, por vezes até incompativeis entre si (SARMENTO, 2004; TUAN,
2012[1974]). Podem ser tantos quantos forem os atores envolvidos na construgéo
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paisagistica ou, perante a mesma representagdo, podem se multiplicar conforme os

discursos politicos, sociais ou mercantis.

3.2.3 Paisagem oficial: representagao politica

Historicamente, a paisagem urbana tem se manifestado como
representacao politica na expressao formal de planos ou ideais urbanisticas e, mais
recentemente, na transicdo entre o Século XX e XXI|, como midia do discurso
territorial.

Como forma resultante de ordenamento ou protecéo territorial, a evolugao
das cidades externou similaridades morfolégicas conforme o periodo vivido. As
divisGes légicas e matematicas das Cidades Antigas, os arranjos espaciais entre
largos igrejas e mercado da Cidade Medieval, as simetrias das convicgbes Barrocas
ou 0s muros circundantes que perduraram até a Revolugdo Industrial — motivadora
do nascimento do urbanismo moderno, juntamente com as novas e crescentes
demandas que trouxe para urbe (LAMAS, 2014[1992]). Assim, o Século XX foi
marcado por forte controle do Estado sobre o territério, impondo parametros
urbanisticos, em funcdo da adequacdo aos novos padrdes de produgdo e
adensamento populacional (MACEDO, 2012).

Os planos urbanisticos trouxeram para as cidades os ideais da Carta de
Atenas, definindo cidades funcionais, setorizando espacgos de trabalho, circulacéao,
lazer e habitagcdo, de forma integrada as areas verdes. As normas urbanas e os
zoneamentos funcionais disciplinadores do espaco proporcionaram um controle
bastante estrito dos gabaritos, volumes e espagos livres, gerando nucleos de
paisagens isomorficas (MACEDO, 2012).

As reformas que substituiram as paisagens tradicionais também
incentivaram a ideia de patriménio arquitetonico e a delimitagdo de centros historicos
assim como a tentativa da preservacgao fisica destes espacos, especialmente a partir
de 1970 (RELPH, 2008[1976]).

Ndo por acaso, foi nesta década — quando se instalou com mais
efetividade o movimento reconhecido como globalizagcdo — que se consolidaram
reflexdes sobre a importancia e significados da paisagem coletiva, buscando
colaboragdes interdisciplinares para a sua conservagdo. Na década seguinte,
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também ndo por coincidéncia, foram intensificadas as discussdes sobre
sustentabilidade?, tendo inicio os movimentos de defesa de cenarios tradicionais e
de promogao de cenas impares, que permitissem a identificacdo dos seus
respectivos territorios (SGARD, 2011).

Mais recentemente, em 2009, foi criada pelo Instituto do Patrimdnio
Historico e Artistico Nacional a figura da Paisagem Cultural Brasileira (IPHAN)?',
definida como “uma porcdo peculiar do territdério nacional, representativa do
processo de interacdo do homem com o meio natural, a qual a vida e a ciéncia
humana imprimiram marcas ou atribuiram valores” (IPHAN, 2009, p.13). Tal iniciativa
esta sincronizada com tendéncias mundiais de valorizagéo de identidades regionais.

Nesse contexto, Sgard (2011) explora a paisagem como uma construgao
mental que representa um discurso sobre o territorio, convergindo a multiplicidade de
olhares para uma unificagdo e comunicagao ideoldgica, que diferencia uma cidade
entre outras. Esse tipo de exposicdo funciona como pratica de atribuicdo de
significados, fornecendo referéncias para o entendimento de uma realidade e
estabelecendo os limites do que é relevante, do que se inclui ou do que se exclui
(SARMENTO, 2004).

As intimidagbes provocadas pelo senso do global motivaram um
movimento de harmonizagdo entre a modernidade e a tradigdo, traduzido no
planejamento urbano e regional pelo discurso de identidade territorial, parte
integrante da ideia de desenvolvimento sustentavel. Além da dimens&o cultural,
despertando o sentido de comunidade, esse argumento objetiva sustentar as
relagdes locais na dindmica cosmopolita, valorizando as potencialidades do lugar no
ambito econdmico e ambiental, por meio do fortalecimento das singularidades do
sitio (OLIVEIRA; ROCA, 2002).

20 O esteio fundamental da sustentabilidade repousa na manutencdo de condigcbes adequadas
no presente para que geragdes futuras possam usufruir dessas mesmas oportunidades no
futuro (CMMAD, 1998). Também cabe destacar suas tradicionais vertentes — ambiental,
econOmica e social, as quais tém sido agregadas outras, dentre as quais se destaca a
cultural, que engloba questbes relacionadas a paisagens preservadas em fungédo do seu
patriménio construido (MTUR, 2008; UNESCO, 2011).

21 Ainda nado existe uma lista consolidada de bens chancelados como “Paisagem Cultural
Brasileira”. A area urbana do Rio de Janeiro recebeu a chancela em 2012 (IPHAN, 2016).
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Ainda que as cidades contemporaneas sejam organizadas com base em
estruturas similares, sdo moldadas em diferentes formas. Mesmo sendo complexa a
matriz de elementos (fixos — objetos — e fluxos — agbes) que se inter-relacionam na
modelagem do meio urbanizado (SANTOS, 2008[1996]), corporificando seus
significados, sabe-se que cada cidade desenvolve uma express&o unica, que
particulariza a emogao de sua vivéncia, frente a outras experiéncias de territorio
(OLIVEIRA; ROCA, 2002). Apesar da tendéncia de homogeneizagcdo de cenarios,
sobrevivem os aspectos de territorializagdo paisagistica (COSGROVE, 2006). Ao
mesmo tempo, a paisagem € o meio de desenvolvimento do processo de identidade
territorial e a midia que representa o ideal almejado. O reconhecimento nacional ou
internacional de imagens paisagisticas tende a trazer legitimidade politica ao espaco
divulgado (FERRARA, 2008).

Entretanto, a ideologia representada tem carater mutavel, conforme a cidade
se transforma. De acordo com o rétulo de interesse politico, seleciona-se paisagens
locais, regionais ou nacionais congruentes com a imagem que se pretende fixar
(OLIVEIRA; ROCA, 2002; TUAN, 2012[1974]).

A pratica de atribuigdo de signos a urbe, denominados “cognomes”, reune
as intengdes de motivar o orgulho civico e de promover caracteristicas de destaque
perante a concorréncia econdmica. Nomear os espacos € uma forma de
apropriagdo; em geral, associa-se a toponimia ao significado, poder e identidade
(CORREA, 2007). Os nomes desempenham estratégias de representacdo e
comunicagdo. Uma das primeiras manifestacoes de propriedade esta simbolizada
pelo ato de atribuir um nome, “a designagéo é uma apropriagédo da realidade externa
que ¢é interiorizada e incluida na esfera intelectual e espiritual do homem’
(ANDREOTTI, 2016, p.62). O discurso, sintetizado na imagem e na palavra, estimula
o conjunto de crengas contidas no imaginario coletivo. Para essa representacéo,
geralmente convertida em simbolo visual, tende-se a escolher cenas que ressaltam
tracos fortes, de virtudes uUnicas e favoraveis para uma determinada conveniéncia
(TUAN, 2012[1974]).

As paisagens preferidas do discurso politico tendem a ser aquelas que
comunicam as raizes sociais e demonstram seu equilibrio com os recursos naturais,
pois a referéncia de beleza esta associada a integridade moral da sustentabilidade
(SGARD, 1999).
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Contudo, quando a busca por identidades territoriais se ofusca nos rétulos
para insergao das regides nas redes comerciais e politicas, ironicamente sob o selo
sustentavel (OLIVEIRA; ROCA, 2002), esquece-se das conexdes com a escala
humana e com o cotidiano urbano (LUCHIARI, 2009).

Para acompanhar a dindmica de mutabilidade da paisagem, que se
adapta ou se reconstréi a partir das mudangas continuas de natureza econémica,
politica, cientifica e cultural, entre outras que estruturam as cidades, as adaptacoes
nas matrizes identitarias sdo frequentes. De qualquer forma, a sociedade, mesmo
sendo o principal agente de transformacgdes paisagisticas, tende a resistir a
alteracdes, ancorando a lembranca coletiva em monumentos ou espagos simbdlicos
(HALBWACHS, 2006[1950]; WALL; WATERMAN, 2012). Nessa selegdo de
paisagens significativas, que se acumulam em camadas temporais, algumas
perduram no tempo enquanto outras sdo apagadas por experiéncias sucessivas
(DUARTE, 2006). Aquelas que permanecem sdo normalmente apropriadas pelos
seus usuarios e outros observadores, recebendo significado, assim como outras de

carater mais recente.

3.24 Paisagem significado: representacao social

O apego a paisagens ¢ intrinseco a construgdo identitaria, com a memodria
paisagistica compondo o album psicolégico das cenas que estabelecem o
enraizamento do homem no mundo (SCRUTON; WORPOLE, 2002). Kaymaz (2013)
destaca que o senso de comunidade se desenvolve de forma simultanea a nogao de
pertencimento a um espago. Quando os lugares resgatam reminiscéncias
significativas, transmitem estabilidade psiquica e social (CULLEN, 2015[1961]).

Enquanto a cidade se transforma continuamente e as alteragbes sdo cada
vez mais rapidas, os elementos materiais e imateriais preservados no espaco
promovem a continuidade entre passado e futuro. Assim, a memoria coletiva é
corporificada na paisagem, fundamentando a estruturagdo da identidade social
(COELHO, 20009).
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Por meio da interpretagdo da paisagem, € possivel explicar as relagdes
estabelecidas entre sociedade e espago, com a imagem paisagistica representando
espacialmente o sistema de valores sociais (BERQUE, 2004; LUCENA, 2014).
Nessa esfera, a unidade de um grupo se configura no ambiente que ele reconhece
como comum; destarte, a maioria das culturas expressam coesao por meio da
paisagem por ela apropriada (SCRUTON; WORPOLE, 2002; SGARD, 1999).

Stobbelaar e Pedroli (2011) definem como paisagem identitaria aquela
que revela, de forma unica, as particularidades de um espacgo, sendo que tal
exclusividade resulta de apropriacdo impar do meio fisico pela sociedade. Esse
entendimento deriva da etimologia da palavra identidade, ou seja, o que torna o ser
unico, lembrando que esse reconhecimento sé acontece na possibilidade de
comparagao, ou seja, quando ha insergdo em um contexto onde existem outros
(KAYMAZ, 2013).

Assim como na identidade social, a individualidade de uma paisagem esta
baseada em caracteristicas que a distingue em relagbes genéricas com as demais
imagens paisagisticas (COELHO, 2009).

Na qualidade de identitaria deve conter elementos singulares que
comuniquem sem ambiguidade uma sociedade e projetem uma imagem pela qual
seus habitantes desejem ser reconhecidos, manifestando a vontade de protegé-la
(SGARD, 1999). De forma complementar, Kaymaz (2013) estabelece a condigdo da
significacdo a apropriagdo da paisagem. Para esta autora, o vinculo com o espaco
pressupde o enderecamento de significados ao meio vivido. Portanto, o efeito de
significancia seria o elo que conecta o individuo ao ambiente. Sgard (1999) concorda
que a apropriagado afetiva da paisagem € o &mago das relagdes simbdlicas que
resultam no enraizamento de uma sociedade.

Em consonéncia, Andreotti (2010) destaca que, para a efetivacdo do
dialogo entre a paisagem e o seu habitante, € preciso que a primeira contenha
recordagbes continuas a serem relembradas ao segundo. As pessoas ndo séo
estaveis sem um passado tangivel ou rememorado, pois as herangas culturais
fomentam a identidade incorporada. O passado permeia as coisas que se constroi,
deixando de ser apenas rememoragdao, mas influenciando a maneira como o
presente é edificado (COELHO, 2009).
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As paisagens tém a propriedade de herdar e dar materialidade a
memorias, localizando historicamente seus significados (LUCHIARI, 2009). Aquelas
que armazenam herangas sdo classificadas por Andreotti (2010) como culturais,
conceito praticado ndo sO6 na geografia, mas também aplicado no campo de
preservagao do patrimdnio, inclusive arquiteténico, urbanistico e paisagistico.

Na multiplicidade de visdes sobre essa tipologia paisagistica, percebe-se
um conjunto de caracteristicas comuns com as questdes de identidade. Andreotti
(2010) sublinha que o reconhecimento individual na cena percebida é um argumento
que a eleva a cultural, quando a pessoa n&o dissocia a imagem da paisagem da sua
prépria identidade. A partir do entendimento que a paisagem significado é — ou
reflete — o sujeito que a escolhe, essa selegdo também implica uma representacéo
moral, contingente a condicdo de ser humano. A moralidade € uma construcdo
inerente do desenvolvimento do sujeito e se relaciona a praticas e costumes que
consolidam um referencial de valores que orientam a conduta individual, pautada na
responsabilidade com o bem-estar do outro (BAUMAN, 1997).

O sistema de valoracdo que promove o balizamento moral é resultado da
vivéncia, pessoal e acumulada pela sociedade. E construido a partir de algo
experienciado como valioso, que, logo, ganha importancia preferencial frente outras
possibilidades. A natureza do valor pressupde uma relagdo (com o objeto valorado)
que provoca a realizagdo do sujeito, de acordo com as suas preferéncias. Nesse
sentido, os valores respondem as problematicas do sujeito e, na qualidade de
morais, sao chaves para questdes existenciais e para a constru¢ao de carater que
resulte em conduta responsavel com as sociedades do presente e do futuro. Tal
compromisso moral é inerente ao ser humano (BAUMAN, 1997; PEDRO, 2014).

Assim, ao reconhecer-se em uma paisagem significado, o individuo
vivencia com a mesma uma relagao de validagcédo e continuidade de valores morais,
ocasionando um desejo de protecdo dessa referéncia paisagistica. Ressalta-se que
nao se trata apenas do sentimento de dever, mas também de um relacionamento
afetivo com o lugar e com aqueles que o compartilham, desenhando o espaco

moral?2,

22 Discutido na subsecao 4.3 — Interpretacdo dos espagos sociais.
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Tanto o &mbito cultural quanto o contexto identitario abordam a paisagem
como um constructo da experiéncia de ser humano, destacando a sua funcdo de
representagcao social e expressando singularidade e significado a serem protegidos
e perpetuados. Entretanto, cabe frisar que a identidade n&o se eterniza com a
paisagem (SGARD, 1999). Nesse sentido, Kaymaz (2013) esclarece que a
perenidade é atributo do significado, que sé perdura em locais que conservam o
senso de pertencimento.

Como a identidade € dindmica — mutavel como a prépria caracteristica da
sociedade contemporanea (HALL, 2006[1992]) —, pode migrar com a mudanga de
valores sociais associados a evolugao do modelo cultural (SGARD, 1999).

Na visdo de Sgard (1999), a paisagem identitaria se destaca com mais
facilidade para escalas de maior abrangéncia, principalmente por meio de
monumentos ou icones contemporaneos. Ao se reduzir o foco, a multiplicidade de
grupos e suas diferengas perceptuais, inclusive de valores morais, pode dissolver a
clareza de identidade coletiva, mas pode reforcar a proximidade da apropriagao
individual.

A constatacdo de Sgard (1999) explica e, inclusive, condiciona a
fragmentacao identitaria (culturas hibridas) diagnosticadas por Hall (2006[1992]). As
trocas de experiéncias entre o particular e o publico, que balizam o ser social,
deixaram de ter um fluxo organizado. Sofrem bifurcacbes ao se depararem com um
individuo ja constituido por culturas hibridas e que se relaciona com uma sociedade
que nao é mais unitaria, mas composta por uma pluralidade de grupos, cada qual
com suas particularidades. A medida que os referenciais se modificam ou se
multiplicam, as construc¢des identitarias também sé&o reiniciadas (HALL, 2006[1992]).

A medida que as paisagens proliferam e se tornam efémeras, as
identidades se pluralizam e se tornam transitérias. Fortuna (1998) denomina esse
fenbmeno como identificagdes momentaneas ou sucessivas quebras dessas
relagdes, que provocam a supressao do significado que vincula o homem ao seu
espaco. Como processos interdependentes, a fragmentagdo paisagistica acentua a
pluralizagcdo da identidade, colocando em relevo as questdes sobre os elementos
das paisagens que devem ser mantidos para as geragoes futuras, inserindo a gestéo
paisagistica na dimensao da sustentabilidade social.
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Em sentido contrario, a ideia de gestao territorial sustentavel tem sido
focada na promogao de diferenciais economicamente competitivos a imagem local,
nem sempre coincidente com a paisagem apropriada pelos habitantes envolvidos
por tais diretrizes de desenvolvimento, ou seja, sem a real sintonia com as
particularidades locais e seus significados. A promog¢éo de paisagens identitarias foi,
muitas vezes, acompanhada por um movimento de veiculagdo de cenas oficiais das
cidades, transformando-as, por vezes, em mercadorias (SANCHEZ GARCIA, 2010).
O potencial midiatico da imagem paisagistica a torna atrativa aos agentes
econdmicos, que nela identificam diferentes produtos, voltados, especialmente, ao

consumo estético.

3.2.5 Paisagem produto: representagdao do mercado

As tecnologias contemporaneas de reprodutibilidade das imagens que
substituem o olhar efémero, ndo apenas ampliam a permanéncia das paisagens
como podem tornar global o seu alcance. “A midia plasma a cidade em dimensdes
icOnicas, indiciais ou simbdlico-emblematicas, conforme a caracterizagdo visual e
plastica e, sobretudo, espetaculares dos seus processos representativos’
(FERRARA, 2008). Nesse contexto, a qualidade midiatica da cidade faz dos seus
cenarios uma experiéncia comunicativa, entre as maiores da pds-modernidade.
Logo, a imagem paisagistica assume poder persuasivo e publicitario,
fundamentando o mercado da midia urbana, em especial o turistico (FERRARA,
2012).

O mercado ndo apenas aproveita as imagens ofertadas pela paisagem
pré-existente, mas também promove recortes urbanos a cenarios estéticos — como
estereotipos do todo — destinados a fruicdo e consumo (FERRARA, 2008; 2012). O
ato de comprar estende-se, inclusive, as metaforas de paisagens, impressas nos
mais variados suvenires, materializando a paisagem como produto (MENESES,
2002).

O valor econdbmico da paisagem turistica se associa ndo apenas a
competéncia da publicidade, mas também reside no conteudo simbdlico da midia
paisagistica. Nesse processo, a imagem criada pelo marketing urbano para os
produtos e servigos substituiu a materialidade do objeto e as mensagens passaram a
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se situar preferencialmente no plano do imaginario (BAUDRILLARD, 1991). O
mercado explora os anseios estabelecidos no imaginario social e atribuidos as
paisagens — que se constroem a partir de experiéncias passadas, vividas
pessoalmente ou herdadas. Entende-se que a dimensdao econbmica né&o
necessariamente exclui ou contradiz a dimensdo cultural. Pode-se sugerir que o
valor econbmico das cenas urbanas se funda no capital simbdlico. Os conteudos
que tendem a acrescentar densidades culturais as paisagens, como a historia,
tendem a tornar os espacgos mais atrativos. Entretanto, o que se pode vender ou
comprar sdo sensacgoes estéticas (CASTRO, 2002; MENESES, 2002).

A completude da experiéncia da paisagem sé se realiza com o
entendimento e vivéncia dos seus significados, exigindo um prazo que o tempo de
consumo nao oferece, a ndo ser aos seus habitantes — que ndo deixam de ser alvos
mercadologicos. A imagem da cidade também é vendida para os seus moradores,
tanto por motivagdo politica, quanto empresarial. A estratégia de city marketing
(marketing urbano) visa posicionar a cidade no mercado global, tornando-a
interessante ao fluxo de investimentos, pessoas e informagdes. Tal pensamento fez
com que os conceitos e estratégias mercadolégicas deixassem de ser uma
preocupagao exclusiva da iniciativa privada e atingisse também o poder publico,
como gestor urbano (DUARTE; CZJKOWSKI, 2007).

A énfase do city marketing ndo esta centrada necessariamente em
proporcionar melhorias na esséncia do tecido urbano ou do patriménio cultural, mas
sim em qualificar o espago em padrbes competitivos a atratividade de capital
(DUARTE; CZJKOWSKI, 2007).

A manutencdo da qualidade e memodria da paisagem exige um custo,
assim, mesmo como representacao social, precisa de suporte econémico e politico.
O risco incorre-se quando o planejamento urbano, ao desenvolver sua estratégia de
valorizagdo da paisagem, recorre a pesquisa de mercado, que podem n&o coincidir
com o entendimento da representatividade paisagistica simbdlica da populagéo
(MENESES, 2002).

E comum que as politicas oficiais ndo se fundamentem no cotidiano da
cidade, ancorando-se em cenas iconicas existentes ou criadas para o fim de venda
(MENESES, 2002). N&o raro, a praxe mercantil promove uma confusdo entre uma
paisagem emblematica e os significados sociais por ela representados. As cenas
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publicadas sdo muitas vezes aquelas que escondem a realidade da cidade
(FERRARA, 2008; 2012).

Mesmo com a tendéncia de prevalecimento da opg¢ao imagética do grupo
de maior poder, impondo uma definicdo especifica da realidade, existem
manifestagcbes de contra representagdo, ou seja, de coletividades que se sentem
excluidas da interpretacdo do que estdo sendo generalizado a totalidade da regido a
qual também pertencem (LEFEBVRE, 2006[1974]; SARMENTO, 2004).

Entretanto os discursos imagéticos tém forca de persuasdo; mesmo
sendo mutaveis, tém carater mais permanente que as paisagens que representam,
ou seja, 0s tragos paisagisticos que possam ter fundado uma identidade do territorio
sdo capazes de se modificar em velocidade maior que a duracdo discursiva
(LUCHIARI, 2009). Por outro lado, a inércia dos discursos politicos ou
mercadoldgicos ndo coincide com a dinamicidade paisagistica; sdo formulados para
atingir uma grande amplitude de valores e crengas, que os fazem perdurar, mesmo
que ndo mais exista a cena correspondente (SARMENTO, 2004).

Assim, a imagem da cidade é construida nas tensdes entre capital
simbolico, valor econémico e poder politico. A confluéncia entre os interesses do
poder publico e do setor empresarial na promogdo de uma imagem urbana
competitiva, apontam a sobreposi¢cdo entre as paisagens oficiais e as paisagens
produtos, pressionando o processo autentico de construgio identitaria fundado na
paisagem significado (apropriada).

A pratica de venda da imagem da cidade automatiza a sua visualidade e
promove uma percepg¢ao rapida e selecionada, condicionando um modo de ver,
contaminando a apreensao urbana, ofuscando a realidade e pondo em risco o
desenvolvimento de vinculos afetivos genuinos (FERRARA, 2008). A multiplicidade
de imagens publicitarias, principalmente quando se interseccionam por mensagens
comuns, promovem o universo simulacral — representacdo que nao tem realidade de
referéncia — a servigo da sociedade de consumo (BAUDRILLARD, 1991; COSTA,;
PESSOA, 2016).
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No decurso entre a paisagem e seu discurso, corre-se o risco de atingir a
ultima fase que Baudrillard (1991) atribui a concepg¢ado da imagem, iniciando no
reflexo de uma condig&o real, que passa ao mascaramento e ao fingimento de ndo
estar com a propria mascara, até perder a relagdo com a realidade. Mitos
construidos pelos anunciantes. Na decorréncia da desconexao territorial ou da
ligagdo a um espacgo simulado pela paisagem estetizada, sdo também fragilizadas as
questdes identitarias. Fazendo uma analogia com a pergunta colocada por Sloterdijk
(2003), a duvida seria quem eu sou quando estou em um mundo simulacro.

No papel de produto, a paisagem pde em risco seu potencial de
conectividade espacial, incorrendo na ameacga de atributos estéticos substituirem a
qualidade de peculiaridades locativas e significados sociais, suspendendo o
individuo em um espaco de fantasia, sem dialogo com a sua continuidade historica

gue da sentido a existéncia coletiva.

‘ONDE? PAISAGEM COMO EXPRESSAO DO ESPACAMENTO SOCIAL

As condi¢gbes geograficas e praticas culturais fundam o sistema de
orientagdo da sociedade no mundo. A experiéncia sensorial de um ambiente
desperta emogdes de diferentes intensidades nas pessoas. Em grande parte, s&o
sensacoes efémeras de prazer visual, estimulados pela beleza cénica. O demorar-se
na contemplacdo do belo depende do conhecimento do seu conteudo, que pode,
gradativamente, revelar e explicar detalhes da composi¢ao estética que agradam,
atribuindo-lhes significado. Denomina-se de “topofilia” os lagos afetivos entre uma
pessoa e um Jocus. Para que essa relagcao seja permanente, precede da excitagéo
de sentimentos, sejam de reativacdo do passado, sejam de orgulho de
pertencimento ou de bem-estar e saude (TUAN 2012[1974]; 2013[1977]).

Nas comunidades rurais, onde ha relativa fusdo entre o homem e a
natureza, quando os ciclos naturais condicionam o ritmo de vida e de sustento, e a
proximidade da terra envolve mais intensamente os sentidos além da visdo, como o
tato e o olfato, a afetividade entre o individuo e seu espaco se instala de forma
natural (TUAN, 2012[1974]). Cosgrove (2006) entende essa relagdo como
organicidade entre o ser humano e seu habitat. Heidegger (2002[1951]) interpreta a
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conexao espacial como uma reunido integradora que proporciona estancia e
circunstancia a existéncia, sendo fundada onde se escolhe construir, organizando o
espacgo e seu respectivo sistema de orientacdo. Porém, a mobilidade e a libertagao
tecnolégica de determinados condicionantes ambientais distanciam o homem da
natureza, permitindo o desenvolvimento de cenarios alheios a sua localizagao,
desconectando o individuo do seu espaco e eliminando as particularidades que o
locus proporciona a constituicdo do ser que o habita (TUAN, 2013[1977]).

Entretanto, Tuan (2012[1974]) chama a atenc&o para o distanciamento
entre a sociedade contemporédnea € o0 meio que ela ocupa, prevalecendo as
experiéncias fugazes dos enquadramentos visuais e da fruicdo estética, sem
significacdo do que se vé. O autor sugere que a atratividade do cidadao atual pelo
natural € um romantismo, desconhecendo a real conexdo com a natureza, mas
reagindo em antitese ao estranhamento do urbano.

A crise identitaria da urbe do século XXI pode ser atribuida a desconexao
com o ambiente, gerando paisagens sem sentido (SGARD, 2011). A possibilidade de
construgédo de paisagens alheias aos condicionantes naturais, mas circundada pela
natureza agradavel, ndo efetiva a harmonia entre as condigbes autdctones e a
morfologia cultural, muito menos significa praticas sustentaveis, apenas artificializa o
lugar ideal, independentemente da coordenada geografica (COSGROVE, 2006).

A paisagem renasce, enquanto urbana, como uma estética do territdrio, a
cidade é atrativa como espago de espetaculo. Entretanto, deixou de atingir uma
conexao direta com o lugar, com decorrente comprometimento moral (BERQUE,
1991).

O citadino pode assimilar a experiéncia da cidade a partir de grandes
abstragcées — simbolizando a imagem da completude urbanistica, por meio de
monumentos e outros tragos caracteristicos, como a estilizagdo de um skyline,
escala territorial — ou a apreensao especifica — no raio de abrangéncia da sua
vivéncia diaria, escala local. (TUAN, 2012[1974]).

A primeira escala - territério — tem sido motivada por politicas de
identidade territorial e ofuscada pela pulverizagdo do espago cognitivo, a segunda —
lugar — sofre os efeitos da fugacidade e pluralidade da sociedade contemporanea,

sendo as imagens ideais efémeras conforme o surgimento de novos poderes e das
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preferéncias estéticas da ultima moda, eximindo relagdes morais com o locus
(BAUMAN, 1997)

Com os efeitos da globalizagdo diluindo as particularidades culturais de
cada regido, as disténcias fisicas foram proporcionais ao afastamento social, ou
seja, quanto maior a proximidade entre individuos, maior o conhecimento entre eles.
O territério foi o limite que separou o outro (estranho) do igual, e o lugar foi a
aproximacao que despertou o comprometimento moral — social e espacial. A pds-
modernidade quebra essa regra de proporcionalidade, trazendo o desconhecido
para a convivéncia do cotidiano e promovendo a automagao da impessoalidade nas
relagdes socioespaciais (BAUMAN, 1997).

A experiéncia estética do espaco passou a predominar sobre a vinculagao
ética com a cidade, seus lugares e territorialidades. A paisagem, como midia de
ambos, também sofre o0 risco de esvaziamento simbdlico, trocando a

responsabilidade de sua representagao auténtica pela oferta de prazer paisagistico.

3.31 Espago cognitivo: paisagem do territério

O estar distante promove o estranhamento e exclusdo daquele ou daquilo
que se ignora e, logo, ndo sao estabelecidas relagbes de comprometimento. Pode-
se entender que o espago cognitivo € o que se conhece e onde as relagdes — entre
iguais — sdo simeétricas e reciprocas, situacdo potencialmente proporcionada pela
delimitacdo do territorio, definindo os limites de pertencimento e administrando o
distanciamento de estranhos (BAUMAN, 1997).

Para Haesbaert (2004), territorio pode ser entendido tanto como um
recorte juridico, quanto como espago compartilhado por determinado grupo para o
estabelecimento de relagbes — materiais e imateriais — de sobrevivéncia; em ambos
0s casos, esta condicionado a unificagédo institucional. Como unidade para uma
coletividade, a sua existéncia € condi¢ao basica para a constitui¢ao identitaria social.
Embora o contrario possa nao ser verdadeiro, as identidades territoriais ndo deixam

se ser sociais, expressas em uma area legal (COSGROVE, 2006).
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A profuséo de identidades € unificada no territério, buscando a coesao na
representatividade politica, que tem a dificil missdo de traduzir a imagem da sua
nagao plural de maneira a expressar uma unido social e, ainda, diferencia-la
enquanto ha fusdo das fronteiras (MITCHELL, 2002[1990]; RELPH, 1990). Como
unidade fisica, a condigdo de territorio é catalizadora para a geragcdo de
personalidade, fornecendo, de antem&o, um limite para o grupo, uma historia
continua, uma memodria coletiva e a unificagdo politica. Hall (2006[1992]) sublinha
esse potencial das culturas regionais como constructos de identidade. Como
comunidades que se perenizam por meio da memoria e da vontade de compartilhar
herancas, armazenam referéncias para o individuo se reconhecer como integrante
da comunidade. Por meio da tradicdo ou praticas culturais recorrentes, as
particularidades encontram um caminho de continuidade entre diferentes geragdes,
situando-se no tempo e espaco.

Na escala territorial, a dimensdo material € fortalecida, podendo atuar
como expressao de singularidade, simbolizando o enraizamento e diferenciando
uma nagao entre as demais, principalmente na conjuntura de globalizagdo e
consequente tendéncia de homogeneizagdo e padronizagdo paisagistica (HARDT;
HARDT, 2007).

Todavia, com as pressdes globalizantes, vive-se sob as ameacgas de um
processo de desenraizamento, de um modo de habitar moével, de um
estabelecimento de paisagem fluida ou virtual, em prejuizo de uma existéncia
territorial — que cultiva raizes em um recorte espacial selecionado (CHELOTTI,
2010). O repertorio cultural em que cada nagéo particularizava a sua sociedade
passou a sofrer interferéncias externas — o outro (estranho) passou a ser figura
comum e se impds a convivéncia com o desconhecido. Nessa perspectiva, a rede de
influéncias abala a compreensao da sociedade como um sistema bem delimitado,
permeando as identidades regionais e promovendo outras hibridas, que n&o
encontram mais coesdo na cultura comum — agora plural (BAUMAN, 1997; HALL,
2006[1992]).

O territério foi perdendo suas fronteiras nitidas. O espago cognitivo de
cada residente fragmentou-se em ilhas de conhecimento inseridas em amplas

regides de insignificancia ou de passagem (BAUMAN, 1997).



72

Na sua dimensdo imagética, a paisagem pode ser instrumento para
despertar ou acentuar o orgulho social, ao mesmo tempo em que tem a habilidade
de distorcer a identidade regional por meio da projegdo de ideais politicos e
econdmicos, quando desarticulados da esséncia cultural da sociedade ou
insuficientes para representar a sua pluralidade (MITCHELL, 2002[1990]).

Uma das principais dificuldades na consolidagdo de uma identidade
territorial € o reconhecimento, no contexto de culturas hibridas que configura o modo
de vida contemporaneo, das caracteristicas ou potencialidades regionais que
representam a totalidade de uma sociedade, sabendo-se, ainda, que da mesma
paisagem serdo percebidas diferentes imagens, com significados distintos para cada
fragmento do grupo social (OLIVEIRA; ROCA, 2002).

Quando a estranheza é condicdo permanente, fundamenta uma atitude
descomprometida com o outro, com o local e com a paisagem. Perdendo-se a
unidade social, dilui-se também a expectativa de representagao territorial efetiva,
deixando vulneravel a substituigdo do significado pelo belo. A responsabilidade
moral com o espago e sua imagem tem dificuldade de alcangar a escala regional e

precisa da familiaridade que se encontra no lugar.

3.3.2 Espago moral: paisagem do lugar

Entre a mescla cultural que se dissolve nos territérios, tornando-os
impessoais e insensiveis a experiéncias mais especificas (placelessness), as ilhas
cognitivas que conservam simbolismo podem ser denominadas de lugares
(BAUMAN, 1997; RELPH, 2008[1976]).

O espago generalizado se diferencia como lugar quando a sua
experiéncia ativa o campo do afeto, organizando-o em centros de significados
(SARMENTO, 2004; TUAN, 2012[1974]). A esfera simbdlica fornece a legibilidade
para sentimentos que unem o homem ao meio, alimentando a nocido de
pertencimento e a responsabilidade moral (LUCHIARI, 2009).

Dessa forma, os lugares devem ser compreendidos ndo no sentido
locacional, mas como espacos restritos, vivenciados, com o0s quais se tem

proximidade pela emocéo e pela experiéncia sensorial multipla (TUAN, 2012[1974]).



73

Kozel e Lima (2009) complementam que os varios sentidos humanos concentram a
memoria daqueles que os experimentam de forma prolongada no tempo,
preservando a clareza das recordagdes ali enderegadas, tendo o potencial de
transcender geragdes humanas, perenizando lembrangas (ASSMANN, 2011;
COELHO, 2009). Para Berdoulay (2007), a memoria materializada tem a
propriedade infindavel de ressignificacdo do lugar, reorganizando os espagos no
transcurso do tempo.

Os lugares que incorporam recordagdes permitem o espelhamento de
uma coletividade, ou seja, que suas imagens coincidam com a representagao da
singularidade dos grupos que os experimentam. O homem se reconhece nas
recordacoes que reencontra nas cenas de suas vivéncias. Sao as permanéncias que
fazem uma espécie de costura das memodrias geracionais e conduzem o0s
significados historicos que fundam identidades.

Scannell e Grifford (2010) sublinham que o ato de participar da constru¢ao
ou reconstru¢do de um espaco fortalece os lagos de pertencimento ao locus da
comunidade. A ligagdo com o lugar €&, sobretudo, uma materializagdo ou endereco
da conexédo social. Em concordancia com os demais, os mesmos autores reforgam
que o sentido de pertencimento nasce do significado, da memoria e da vivéncia, sem
descartar as influéncias de caracteristicas fisicas singulares (naturais ou
construidas).

Os componentes que comunicam aos habitantes as historias e memorias
dos seus espacgos de vivéncia sdo as permanéncias ou sobrevivéncias, podendo
estar materializadas em monumentos, texturas, cores, estilos e materiais, por
exemplo. Podem, ainda, perpetuadas, imaterialmente, nas praticas culturais que se
apropriam do espaco (LIRA, 2014).

Contudo, as sobrevivéncias n&o devem contrariar a dinamicidade
paisagistica, mas podem permitir as adaptacbes necessarias do passado as
necessidades do presente. Ao mesmo tempo, as decisdes sobre intervengdes na
paisagem devem respeitar sua condi¢do de heranga cultural, evitando os riscos de
promover edicdes histéricas — pela supressao de elementos simbdlicos ou insergao

de componentes exaticos, sem tradugao pelos valores locais (ANDREOTTI, 2010).
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Como sentimentos perenes sdo desenvolvidos a partir da experiéncia
cotidiana, € o “demorar-se sobre a terra” (ver secéo 1 — Introdugéo) que cria vinculos
morais, endereca significados e cria a atmosfera de familiaridade que protege o ser
humano do mundo externo. A topofilia intensa requer a escala humana, com a
proximidade suficiente para experimentar o espaco por meio de todos os sentidos
(TUAN, 2012[1974]).

A paisagem se sustenta na representagdo dos lagos comunitarios que
acolhem o individuo, que arquivam as suas memorias pessoais, despertando a
sensagao de pertencer ao lugar. Nessa situagao, a descri¢ao espacial se confunde
com a do proprio sujeito que o habita ou habitou por um tempo suficiente para
cultivar raizes (COSGROVE, 2006). Para a condigéo de efetiva conectividade entre
o homem e seu espago, Relph (2008[1976]) define a “identidade com o lugar”,
quando a existéncia ndo se dissocia da experiéncia locativa, ou seja, a consciéncia
de si estda associada ao ambiente vivido. O experimento auténtico do lugar,
qualificado como interioridade (insideness), depende do pertencimento a um local e
ter uma identidade junto a ele (RELPH, 2008[1976]). Em outras palavras,
influenciadas por Heidegger (2012[1927]), “pertencer é ser” (MARANDOLA, 2010,
p.5).

Considerando que o ser humano é necessariamente moral, também o sédo
suas relagdes de pertencimento. Quando se estabelece vinculo com o lugar,
desenvolve-se 0 compromisso com 0 mesmo, promovendo-se a vontade de protege-
lo e sustentar a sua imagem (ou paisagem). O contrario se passa no espago
estético, onde se procura consumir experiéncias fugazes, intensas e sucessivas,
ausentes de responsabilidade, ancoradas na imaginagdo (BAUMAN, 1997; 2011).
Pela real complexidade da construgao identitaria ou pela sedugcdo de um discurso
ideologico, surgem os riscos da instalacdo de uma imagem publicitaria em
substituicdo a uma identidade legitima (MITCHELL, 2002[1990]; RELPH, 1990).

A adocdo de uma referéncia estética previamente validada por um
procedimento de marketing de sucesso constitui um caminho confortavel no contexto
de infinitas possibilidades contemporaneas, isentando o sujeito de escolhas e
responsabilidades a elas atreladas. As imagens imersas em fic¢gdes estratégicas de

mercado sdo mais atrativas que o comprometimento com a realidade.
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3.3.3 Espacgo estético: paisagem da imaginagao

O homem contemporaneo é predominantemente visual. O espaco estético
promove prazer e diversdao, vende vistas agradaveis e a animagdo das
concentragdes humanas. As multidbes interessam a experiéncia plastica por
favorecerem as cenas imprevisiveis e novidades, imprescindiveis ao padrdo de
consumo contemporaneo. Embora esse espacgo suscite a aproximagao com o outro,
ela é fortuita e casual, acontece por curiosidade, n&do despertando
comprometimento. O estranho, como aparéncia e ndo como individuo, incorpora-se
na imaginagao, tornando-se personagem do observador (BAUMAN, 1997).

O que interessa no consumo estético do espago sado as sensacgdes que
ele pode provocar, independente dos significados nele contidos ou do seu grau de
artificializacdo. Nao se procura profundidade, o mercado esta formatado para a
rotatividade e o processo de aquisigdo da paisagem estetizada assume a mesma
fugacidade. A interacdo acontece na camada superficial da cena, trata-se de algo
para ser visto, n&o vivido ou entendido. Sdo as expectativas da imaginagao que se
alimentam neste experimento, ndo ha engajamento com o real. Pelo contrario,
procura-se exatamente o refugio e alivio da realidade — com a segurancga
oportunizada pelo espago cognitivo (BAUMAN, 1997; 2013).

Esta busca combinada do sujeito contemporaneo entre prazer e
seguranga tem transferido a experiéncia da cidade para os ambientes fechados ou
cenarios delimitados. Em ambas as situa¢des a identidade urbana e dos citadinos
perde uma paisagem de referéncia, uma vez que desaparece a memoria efetiva de
animacdo da urbe. Ela apenas esta sediando a passagem entre simulacros que
reproduzem um modelo urbano idealizado pelo imaginario — predominantemente
nostalgico (BAUDRILLARD, 1991; BAUMAN, 1997).

As simulacdes sdo ausentes do espirito que fundam suas referéncias
originais. Os cenarios, mesmo que réplicas de sitios simbdlicos, reproduzindo a
beleza dos mesmos, sdo vazios de alma e, logo, ndo possuem propriedade de
conter significado (DANTO, 2015). Por essa auséncia, pode-se dizer que sao

metaforas paisagisticas que ofuscam ou anulam a midia da cidade real.
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Para Cosgrove (2006), os elos locacionais intrinsecos a coletividade sao
fragilizados quando sdo superadas as relagées de dependéncia entre a paisagem e
o meio. Ao se criar um ambiente artificial, quebra-se a organicidade com a terra e se
estabelece a indiferenca da localizagdo. A experiéncia do pastiche?®, tanto como
isencao cultural quanto como desobrigagdo geografica ou fuga nostalgica, desloca o
individuo de sua histéria, distorce o seu recorte temporal e, logo, desorganiza o
sistema orientativo que da sentido a sua existéncia (BOTTON, 2007).

Ainda que a beleza se associa ao sentimento de felicidade e a apreciagao
do belo seja boa em si mesmo, ndo € um incentivo suficiente para despertar
sentimentos de pertencimento (TUAN, 2012[1974]). A relagédo identitaria genuina
precede a experimentagdo do lugar sem a contaminagéo por rétulos ou modelos de
consumo (RELPH, 2008[1976]).

A pertenca e a sustentacdo identitaria estdo relacionadas a
complementariedade com a moral do lugar, a satisfacado estética e a seguranga da
legitimidade do espago cognitivo. Esse ndo é apenas um desafio de articulagéo
espacial, mas uma conjugagao entre diferentes demandas e velocidades temporais,
o tempo da historia — territério, o tempo da memdria — lugar — e o tempo do consumo

— imaginacéo.

‘QUANDO? PAISAGEM COMO REFERENCIA TEMPORAL

O tempo e o espacgo sdo elementos orientativos do homem, a partir dos
quais organiza a sua experiéncia pessoal e histérica no mundo (TANCINI, 2014). A
propria compreensdo da dindmica espacial depende da interpretacdo temporal.
Enquanto a primeiro € definida pela ordem de coexisténcia da dimens&do material, a
segunda ¢é expressa pelo ordenamento de sucessbes sequenciais de
transformagdes da matéria — sintetizando o conceito indissociavel de espaco-tempo
(VIEIRA, 2003).

25 Ver subseg3o 3.2.3 — Paisagem oficial: representagéo politica.
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A nogdo de passagem (transformacdo do antes e depois) ou
envelhecimento é intrinseca ao ser humano, apreendida da experiéncia empirica da
finitude, que se constata pela morte. Na trajetéria da humanidade, que antecede
calendarios oficiais, os processos naturais peridédicos ou ciclicos — seja 0 movimento
dos astros ou das marés — ja regulavam as condutas sociais, sublinhando a busca
de alinhamento com a natureza, logo, com o universo (TANCINI, 2014).

Por outro lado, o tempo, embora ja internalizado no sujeito
contemporaneo como uma existéncia autbnoma, € uma criacdo e convencgao de
diferentes sociedades. A necessidade da dimensao temporal foi estabelecida nao
apenas para sincronizar as agdes de um grupo e deste com a natureza ou demais
coletividades, mas, principalmente, para situar o ser, individual ou coletivo, no
universo e na existéncia continua de geragdes que se sucedem (ELIAS, 1998).

Para Tuan (2012[1974]), € proprio da humanidade o seccionamento do
continuo do tempo. As posi¢cdes temporais — que determinam o quando — sao
importantes para o ordenamento dos acontecimentos vividos e para a sua
localizagdo em um todo maior que da sentido a existéncia. A mente humana se
organiza no tempo pela sequéncia de momentos (GELL, 2014[1992]). Trata-se de
uma cronologia em signos temporais, permitindo a marcagado dos eventos sociais a
partir da classificagao de passado, presente e futuro (VIEIRA, 2003).

Na esfera individual, a informagcdo que ordena os acontecimentos é
orientada principalmente pela memoria. Entretanto, as condi¢gdes temporais de
presente e futuro sdo provisérias, uma vez que a medida que se avancga nos dias,
todas serdo passadas. Para organizar a sequéncia dos eventos historicos, a
memoria coletiva se apoia em sistemas de datas, em geral associadas aos ciclos
naturais e, no caso atual, referenciadas na estabilidade de escala do calendario
solar (GELL, 2014[1992]).

A possibilidade de separacao entre o antes e o depois é essencial para a
percepcdo de estabilidade frente a situacdo de transitoriedade e mesmo
periodicidade de qualquer acontecimento. As datas sdo permanentes e seus
registros s&o herangas para a localizagao temporal das gerag¢des futuras, enquanto
a condigéo de presente ou futuro sdo mutaveis (passagem). A temporalidade € uma

linguagem e como tal se traduz em convengdes comuns de codigos de determinado
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grupo, dentro do qual o individuo pauta sua conduta. Ndo se interpreta o tempo
social de forma deslocada do seu contexto (TANCINI, 2014).

3.41 Temporalidades

Mesmo dentro da mesma sociedade, a percepcdo das temporalidades,
ainda que simultanea, n&do é homogénea. As pessoas absorvem o tempo conforme a
velocidade de suas vivéncias. Para Bauman (2009), esse processo perceptual traduz
a forma com que diferentes culturas se relacionam com a agilidade e
sequencialidade de transformacgdes da sua sociedade. Nesse sentido, as relagcdes
temporais podem ser diferenciadas para cada contexto tecnologico e social. Um
aspecto determinante nesta diferenciacdo é a mobilidade, que condiciona a nogao
de posicao relativa e o deslocamento no tempo.

As velocidades mais lentas — quando quase nada se sucede -,
confundem-se com o espaco, quando se sente um equilibrio natural. As aceleradas
sdo marcadas pela sucessado de perturbacdes superficiais, ndo suficientes para
imprimir histéria ou configurar memoria (BARROS, 2006).

Além da real aceleragdo dos modais de transporte, convive-se com a
experiéncia de deslocamento sem alteragdo de coordenada geografica do viajante.
A experimentacdo da virtualidade imprime, na mesma temporalidade, situagdes
espaciais distantes. A tecnologia, principalmente por meio da internet, permite que
espacos, independentes da distancia que os separam, relacionem-se de forma
instantanea — praticamente viabilizando um transporte em tempo nulo. A virtualidade
nao apenas desloca o sujeito da sua relagdo organica com o lugar, mas também
permite um estar simultaneo em diferentes localidades, sem necessariamente criar
vinculos com alguma delas (BAUMAN, 2009).

Ainda que todos participem concomitantemente do mesmo mundo de
fluxos, a velocidade de acesso entre os pontos geograficos colide com a disritmia do
tempo-espago dos lugares, ou seja, as culturas globais tém tempos (velocidades)
distintos e as pressdes de sincronia provocam desorienta¢gdes nos mapas cognitivos
(VIEIRA, 2003).
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A contemporaneidade afrouxou suas conexdes com 0S processos
naturais; por outro lado, aumentou o rigor de precisdo e sincronia para regéncia da
sociedade ampliada ao globo. A medida temporal ganhou valor monetario, tanto
maior quanto a quantidade que se produz ou quanto a distancia que se percorre na
menor unidade de tempo. Assim, o ganho de horas superou a vantagem estratégica
da localizagdo espacial (BAUMAN, 2009).

Nessa dindmica, a necessidade de organizagdo sucessiva de eventos
entra em choque com a simultaneidade em que os fatos passam a ocorrer, tornando
infactivel ordenar os acontecimentos que se manifestaram ao mesmo tempo. Além
de instantaneos, os fatos se desencadeiam de forma numerosa e imprevisivel,
diluindo as expectativas de longo prazo. Bauman (2009) denomina este fenémeno
como “tempo liquido”, que representa um conteudo em forma mutavel a cada
instante. Logo, a velocidade de fluidez dos acontecimentos supera a capacidade de
acompanhamento de quem os esta presenciando. Por sua vez, a duracdo é
desvalorizada em detrimento da infinidade, de maneira paradoxal ao legado de
perpetuidade que as sociedades até entdo buscaram agregar a continuidade da
histéria humana. Ao mesmo tempo, sdo sentidas as auséncias de referéncias solidas
de herangas que tragam estabilidade frente ao turbilhdo da contemporaneidade.

Como as sociedades atuais correspondem a nacgdes extensas, que
deixaram, inclusive, de refletir uma unidade de paisagem, ndo é mais possivel se
ater a completude do territério institucional. Tuan (2012[1974]) destaca que, embora
o homem tenha reduzido distancias — podendo estar em diferentes espagos em um
curto intervalo temporal — ndo conquistou o tempo, ou seja, ndo pode permanecer
em muitas regides o suficiente para gerar raizes. Quanto mais o ser humano vive as
vantagens da reducédo de distanciamentos e consequente compressao do tempo,
mais importa o reconhecimento do ponto de interse¢cdo no contexto histérico que

explica a sua origem e seus signos.

3.4.2 Conforto do tempo histérico

As paisagens sao registros de temporalidades, materializando formas e
praticas do passado que persistem e sdo ressignificadas no presente. A leitura

paisagistica revela essas permanéncias como sobrevivéncias transtemporais, que
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influenciam os processos que se desenvolvem no agora (LIRA, 2014). Entretanto, na
aceleragcédo de intercambios sociais e politicos que transfiguram as paisagens, sé&o
perdidas na cidade varias das referéncias tradicionais que a identificavam. A
auséncia de elos com o passado tende a desencadear sensagdes nostalgicas.

A palavra nostalgia tem origem no século XVII, associada a doenca
geografica que atingia pessoas que se encontravam distantes da sua terra natal,
sofrendo de melancolia e, as vezes, com agravamento de morte. Tratava-se dos
sintomas da perda do lugar. Entretanto, com as transformagdes que tomam corpo no
século XIX, ndo é mais preciso sair da sua comunidade para deixar de perceber a
paisagem apropriada, a urbanizagdo atrelada a industrializagdo, promoveram a
metamorfose dos espacgos deixando-os irreconheciveis. Além disso, as novas
possibilidades de mobilidade permitem a facilidade do ir e vir, encurtando as
disténcias e as sensagbes de duragdo. Logo, a nostalgia passa a ter menos um
carater geografico para ser mais um efeito da percepgdo de perda de tempo. A
compressao do espaco-tempo desata o lago individual com a historia coletiva
continua (COELHO, 2009)%.

Da mesma forma, o presente experimenta o encurtamento das duragoes.
A superagdo das distancias acelera os acontecimentos, ampliando os niveis de
producdo e a integragdo politica (HARVEY, 2012[1992]). A necessidade de
manutencio de referéncias como herangas do passado promove o risco de cambiar
espacos de memoria por parques tematicos ou cenarios extemporaneos, discussao
que Botton (2007) aplica a Londres?, ressaltando a importancia de vivenciar
paisagens que representem o presente, sem perder a sensibilidade historica.

Ainda que ndo se deva incorrer em processos nostalgicos — como a
reacdes automaticas as mudancgas, entendendo que sao proprias da continuidade e
do entendimento da vida como sucesséo de eventos —, também n&o se pode esvair
de passado tangivel (COELHO, 2009).

23 A autora desenvolve sua argumentacéo a partir do pensamento reproduzido na publicagéo:
LOWENTHAL, David. Passage du temps sur le paysage. Traduit par Marianne Enckell.
Paris, PR: Infolio, 2008. (Collection Archigraphy Témoignages) (Titulo original: Past time,
present place: landscape and memory. The Geographical Review, New York, NY, US:
American Geographical Society, v.65, n.1, p.1-36, Jan. 1975)

24 Ver subitem 3.1.2.3 — Bolhas de paisagens alegoricas.
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A leitura do presente se desencadeia a partir da experiéncia acumulada.
O significado que se atribui as cenas tem origem nas vivéncias individuais e
coletivas, bem como na herangca de processos vividos pelos antecessores,
comunicados por suas memorias. Estdo no passado as chaves que decodificam o
presente, ou seja, os significados sado historicos, mesmos que o0 objeto seja
contemporaneo (CHOAY, 2006[1982]).

Os elementos atemporais da paisagem conectam o individuo ao seu
contexto e explicando a dialética da permanéncia e da mudanca da cidade
(PALLASMAA, 2011). Atendendo a essas expectativas, a otica de Ferrara (2002)
sobre pontos de referéncia monumentais considera a sua propriedade de se
manterem constantes em um presente estendido, aportando as sensagdes flagradas
ao longo do tempo, constituindo, assim, elos de recordagdes comuns. A autora
visualiza o lugar como detentor da historia da cidade, a medida que & retomado,
renovado ou inovado pela forga de seus signos e monumentos.

A consisténcia do presente depende de memodrias que lhe confiram
significado. Nas cenas urbanas, as lembrangas encontram potenciais para a
corporificagdo e permanéncia. No papel de monumento, a paisagem atua como
heranca identitaria, por meio da qual um individuo pode se situar em uma historia
que acontece antes da sua existéncia — uma referéncia estatica no meio da
fugacidade do tempo. Seria, portanto, um patriménio edificado — uma estrutura
social, que transcende geragdes (CHOAY, 2006[1982]).

Uma das condigdes do simbolo € o acumulo de tempo, com sua
importancia adquirida pela sobrevivéncia as transformagdes sociais. O passado
tangivel se caracteriza pela permanéncia — que n&o se restringe a conservagao sem
alteracdo, mas a manutengao de significado ou a capacidade de ressignificagéo para
a representacdo do coletivo, como fundamentagdo de novos processos identitarios
(COELHO, 20009).

A velocidade do modo de vida contemporaneo admite muitos eventos e
novidades simultaneas. A numerosidade pressiona as permanéncias e rompem a
continuidade dos registros histéricos, fragmentando a memoria coletiva, que fica
vulneravel as possibilidades de degenerescéncia frente as disputas de poder e
direcionamentos politicos, desorientando o individuo na histéria dos significados que
o identificam (CHOAY, 2006[1982]).
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Esse contexto tem levado a delimitagbes de paisagens a serem
protegidas em fungdo da expressividade de valores universais ou regionais
(UNESCO, 2011). Defende-se que os conjuntos histéricos ou tradicionais, assim
como suas ambiéncias, devem ser considerados como um todo coerente, onde o
equilibrio se estabelece tanto pela continuidade das atividades humanas como pela
estrutura espacial das zonas circundantes. A relacdo de sustentabilidade deste
conjunto respeita qualidade, uso e significado (IPHAN, 2009).

Portanto, a paisagem, como patriménio cultural, permite as agbdes de
rememorar o passado e de fornecer elementos para que o individuo se oriente no
tempo e no espaco. Mesmo tendo a nocédo de pretérito e futuro, a existéncia
pertence a uma histéria sem inicio preciso ou fim determinado, e 0 homem precisa
se situar e se conectar a esse continuo (VIEIRA, 2003). Relacionar-se com o tempo
social pressupde compartilhar o fluxo de geragbes, compreendendo-se como parte
integrante de um processo histérico mais amplo (FEIXA; LECCARDI, 2010).

Entretanto, comumente os significados ndo estdo explicitos na condigao
de bem historico. A lembranga social ndo coincide necessariamente com os lugares
memoraveis, eleitos por serem representativos de celebragcdo da histéria, mas
remete a apreensdo e a recordacido do local como responsavel pela identidade do
pertencimento, ou seja, como espago simbdlico e compartilhado pela memodria
coletiva (FERRARA, 2002; NORA, 2008[1984]).

A histéria que ndo é apropriada pela populagdo € limitada a marcos
vazios de significado, que ndo se comunicam com a cidade, a nao ser pela interface
estética. Os sentidos sociais sdo eleitos e perpetuados pela memoria coletiva,
promovendo elos entre geragbes e iluminando pontos de intersecdo de cada
sociedade com a linha do tempo da humanidade.

3.4.3 Duragdo da memodria social

Um contraponto a urgéncia atual do tempo é encontrado justamente na
paisagem. Mesmo dinémica, ela reserva referenciais que podem permitir os ajustes
entre os relégios anacronicos. Assim como um calendario, mas independente de um
sistema convencionado, tem a propriedade de registrar a heranga temporal das

diferentes sociedades que a constroem, imprimindo, na mesma cena, diferentes
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temporalidades. Compondo, portanto, uma sintese de tempos, desempenha o papel
de representagcdo da memoria, que reune o conjunto do que se vive em momentos
distintos — destacando as permanéncias que conduzem o presente.

Santos (2008[1996])%° destaca a paisagem como tempo acumulado, que
revela formas coexistentes de datas distintas, viabilizando a leitura de etapas do
passado numa perspectiva de conjunto — atributo que o autor descreve como
“‘memoria viva de um passado ja morto” (SANTOS, 2008[1996], p.69).

Gradativamente, a liberdade das sociedades é ampliada para elegerem o
que persiste e o que se modifica da paisagem. Com a evolugdo do tempo
cronologico e, logo, das tecnologias relacionadas ao habitar, foram ampliadas
simultaneamente as possibilidades de superacédo de varias condicionantes do meio;
mesmo assim, muitas vezes se escolhe manter antigas determinag¢des, que passam
a atuar como permanéncias entre geracoes (BARROS, 2006).

O termo “geragao” esta associado a um sentimento de pertencimento a
um grupo, em um determinado, mas ndo preciso, recorte temporal ou coorte?®
(MAGALHAES, 2007). E delimitado por contemporaneidades pessoais — com idades
aproximadas —, que compartiham o mesmo tempo qualitativo, vivenciando
acontecimentos e herangas comuns e envelhecendo juntas.

Nao sdo delimitadas por datas exatas, podendo ser sobrepostas e terem
duragbes distintas. O fim de uma geracdo, em geral, € marcado por grandes
eventos, que provocam a dissolugéo de sentido das experiéncias sociais anteriores e
inflexdes na identidade social. Dessa maneira, as geragdes sao diferenciadas entre
si por fatos (socioculturais, econémicos e politicos) que imprimem caracteristicas
singulares ao comportamento do grupo geracional (FEIXA; LECCARDI, 2010;
MAGALHAES, 2007).

% Milton Santos (1926-2001), mesmo sendo um geografo estruturalista — entre os até o
momento, predominantemente, referenciados na Geografia Cultural -, define, em
consonancia com outros autores, a propriedade de palimpsesto da paisagem (ver segédo 1 —
Introdug&o).

% O conceito de coortes geracionais foi extraido da obra de Magalhaes (2007) a partir da leitura

de Ryder (1965).
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A duragdo de um coorte também é associada ao tempo da construgao
identitaria, a qual é fundamentada nos significados historicamente acessiveis. Frente
a diferentes possibilidades, as geragbes que se sucedem criam novas identidades
(FEIXA; LECCARDI, 2010). Pollak (1992) reforca o papel da recordagdo como
elemento de coesdo social, no sentido de que o individual busca nas lembrancas
coletivas seu sentido de pertencimento.

No entanto, uma unidade geracional ndo termina quando outro comega,
pois podem ser coexistentes. Por outro lado, sdo as faixas etarias mais jovens que
apontam as tendéncias (FEIXA; LECCARDI, 2010). As experiéncias vividas na
juventude sao predominantes na moldura do coortes e tendem a persistir e a
influenciar uma geracéo ao longo de toda a vida (MAGALHAES, 2007).

Os lacos intergeragdes situam os acontecimentos individuais em um todo
continuo e homogéneo. A partir de memorias compartilhadas, o presente ganha
significado e raizes que explicam as suas razdes e formas de assim ser.

Halbwachs (2006[1950]) interpreta nas lembrangas coletivas, a
representatividade de um grupo, caracterizada por conjunturas e linguagens
compartilhadas de uma temporalidade. Essas recordag¢des perduram apoiadas em
um conjunto de pessoas, documentos e monumentos, dentre outros elementos, que
fazem os elos entre geragdes. Para resgatar o seu proprio passado, o individuo
precisa se fundamentar em lembrangas alheias, buscando referéncias externas a si
mesmo, recorrendo a memoria social.

Por sua vez, Pollak (1992) posiciona a memadria como componente central
da construcdo identitaria, esclarecendo que o reconhecimento do individuo n&o se
efetiva sem um ponto de partida inserido em uma continuidade historica. As
particularidades contextuais de cada recorte temporal influenciam o modo da sua
sociedade e as maneiras como com ela interage, configurando a sua proépria
personalidade.

As recordagdes sdo adaptaveis as convengdes do grupo comunitario que
as adotam, ou seja, sdo moldaveis a costumes e a novos valores. Portanto, a
interpretacdo do passado com o olhar do presente provoca distor¢ées no seu
entendimento, que sdo melhor esclarecidas pelas legendas memorativas herdadas
de pessoas que vivenciaram aquele momento, na conjuntura politica e econémica

em que aconteceu. Ao mesmo tempo, a memoéria adapta o passado as
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necessidades do presente, o qual consiste em uma reformulagdo do tempo pretérito,
interpretado a partir dos recortes das representagdes anteriores (SCHMIDT, 2006).
A Figura 3 apresenta uma sintese do entendimento da memoria como
elemento de significacdo do presente, no qual sdo encontradas as condicionantes de
contexto sociocultural e as duragbes mais fugazes, reservando-se nas situagdes
pretéritas as lembrangas simbdlicas, de duragdo continuada (ARAUJO, 2013).

Figura 3: Representagido esquematica da sintese do entendimento de meméria
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Fonte: ARAUJO (2013)

As angustias se ampliam na transferéncia de sentidos do passado para o
presente, promovendo o questionamento de como as paisagens do ontem podem
validar e legitimar a experiéncia do hoje, especialmente em uma sociedade em
processo de constante adaptagcdo e renovagdo de valores em tempos fluidos —
quando a instantaneidade de ressignificagdes ndo tem a duragéo suficiente para a
construgdo memorial e para a sustentagao identitaria. Todavia, a pratica atual de
preservacdo da memoria sofre a inflacdo do patrimdnio histérico — também como
forma de consumo instantaneo do passado — e a valorizagdo do antigo como belo
em detrimento do seu significado. Para Choay (2006[1982]), ndo se sabe mais o que
deve ser preservado para as geragdes futuras. Assim, a atuacdo da memoria tem
sido oprimida tanto pela preciosidade do auténtico — que repudia a imaginagéo
necessaria a adaptacdo da historia ao presente — quanto pelas réplicas, que

interessam ao consumo e esvaziam o sentido de ser.
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3.4.4 Episédios da cultura de consumo

O episddio pode ser considerado um incidente de tempo, com curta
duragédo, que se for suprimido da historia ndo causa prejuizo para o entendimento da
mesma. A linha temporal da pés-modernidade tem um carater episddico, formada
por sucessdes de acontecimentos subitos que nao necessariamente configuram uma
continuidade ou ordem cronoldgica. Esses recortes temporais ndo oferecem a
duragdo suficiente para a sustentacdo de conexdes afetivas. O sujeito pode
conectar-se e se desconectar de cada episddio conforme o interesse préprio ou a
demanda do contexto no qual se insere. Tal cadéncia é motivada especialmente
pelo mercado e a rotatividade da moda, ambos formatados para evitar o sentimento
de satisfagdo e impulsionar a vontade de ter — ter para ser e pertencer (BAUMAN,
2011; 2013).

O mercado da moda produz e vende simbolos de identidade, ja validados
pela sociedade conforme o sucesso da publicidade. O trabalho de validagao
publicitaria substitui o tempo exigido de negociagdo (entre individuo e sociedade)
intrinseco a construgdo identitaria. As ofertas sdo imediatas e ja receberam a
aprovacgao social quando se estabelecem no mercado. O padrao de consumo do
sujeito indica quem ele é e a qual grupo pertence (BAUMAN, 2011; 2013).

Contraditoriamente, a vontade de pertencer a um grupo (0 medo de ser
diferente), traz consigo o desejo de se distinguir da massa (medo de perder a
individualidade), alimentando o motor do consumo pela vontade (ou obrigagdo) de
manter-se na ultima moda. Assim, a busca massiva pela originalidade ja a tornam
ultrapassada pela velocidade que se torna comum (ou obsoleta), processo citado por
Bauman (2013, p.21) como “novidades em processo de envelhecimento”.

A cultura pés-moderna esta moldada pelo consumo, depende do inédito,
instantaneo, do maximo impacto. A mesma expectativa se estende para a experiéncia
da cidade e para a paisagem como midia — renovagao, inovagdo e validagéo
identitaria. Entretanto as relagdes que tendem a se estabelecer sdo ausentes de afeto,
os valores atribuidos s&o impressos pela publicidade (BAUMAN, 2013).

O modelo cultural induzido pelo consumo gera risco de esvaziamento da

histéria e confusdo na seletividade da memodria. A comunicagdo midiatica
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contemporanea pode transformar qualquer edificio ou paisagem em patriménio. O
valor paisagistico ja nasce associado ao seu poder de cartdo postal. A imagem
antecede o objeto, assim como a imagem da pirdmide do Louvre é anterior a obra.
Ao passar do tempo e, principalmente, com o surgimento de outras formas de
registrar memorias, como a escrita e ainda mais a fotografia, a fungdo memorativa
de conjuntos simbolicos foi perdendo forga para o objetivo de exposigao estética
(CHOAY, 2006[1982]). A memoria, a historia e a tradigdo passaram a atribuir
valorizagdo monetaria aos bens atrelados a elas. Ja se pode mencionar, inclusive,
um mercado e uma moda cultural da memoria?’. Com estratégias similares de
mercantilizagdo, também se faz uso politico de memoragédo (e do esquecimento),
selecionando representacbes, midias e narrativas para anamnese publica
(HUYSSEN, 2004).

Teme-se que a mercantilizagcdo das recordacdes coletivas coloque em
risco a autenticidade historica, promovendo passados inventados, conforme a
conveniéncia politica e econémica. A sujei¢do do valor memorativo a moda urbana ja
se faz notar na cenarizagdo de conjuntos historicos ou até mesmo na artificializagéo
dos mesmos. O processo de transformacdo do patriménio em produto econémico
inclui reconstituicbes histéricas ou fantasiosas e restauragbes ausentes de
qualidades (CHOAY, 2006[1982]; HUYSSEN, 2004). Como simulagbes e
mercadorias substituiveis pela frequéncia da voga, sdo ausentes de significado e
incapazes de sustentar identidades. Os episodios da cultura de consumo sao
contraditorios a durabilidade necessaria ao fortalecimento de padrées morais que
desafiem a supremacia estética do mercado em detrimento de significados as
memorias futuras (BAUMAN, 2011).

A paisagem, como imagem fundadora de identidade, cabe o desafio de
manter a qualidade mercantil, sem se esvaziar do seu conteudo historico e
memorativo. Interessa, nesse ambito, a qualidade estética, entendendo a beleza
como valor moral, mas esta n&o seria atributo suficiente de sustentacao identitaria,
uma vez que as preferéncias visuais tendem a oscilar com o contexto cultural, em
uma velocidade mais rapida que a dos significados que d&o sentido a existéncia

individual e coletiva.

2 Fortalecido na década de 1990 e motivado, principalmente por trés grandes fatos: o Holocausto,
a Segunda Guerra e as transigoes entre ditaduras e democracias (HUYSSEN, 2004).
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‘COMO? PAISAGEM ENQUANTO SUSTENTAGCAO IDENTITARIA

A problematica da sustentabilidade tem sido discutida ha quase cinco
décadas, tendo o seu conceito variado ao longo do tempo (ROMEIRO, 2012). Ja
foram identificados pelo menos 80 diferentes e, por vezes, contraditorias descrigdes
deste conceito (WILLIAMS; MILLINGTON, 2004). A definicdo mais difundida foi a
publicada pela Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), no relatério Brundland,
(CMMAD, 1988, p.49): “desenvolvimento sustentavel é aquele que atende as
necessidades das geragbes atuais sem comprometer a capacidade das geragdes
futuras de atenderem as suas necessidades e aspiragdes”.

A origem da discussdo sobre o tema fundamentou-se na preocupagao
com a continuidade dos recursos naturais até se apoiar em trés dimensdes, a
ambiental, a social e a econbmica. Os debates perduram e outros aspectos vao
ganhando aderéncia ao tripé ja estabelecido, buscando a incorporagdo dos vetores
politicos, culturais e tecnoldgicos, dentre outros. Simultaneamente ao esforgo de
aprofundamento conceitual, o termo sustentabilidade tem sido banalizado pelo uso
abusivo, principalmente associado a estratégias de marketing (BOFF, 2012).

N&do com intengcdo de negar o entendimento de sustentabilidade em
evolugdo, mas sim tentando evitar o esvaziamento do significado que se pretende
relacionar com a paisagem na presente tese, propde-se o resgate da etimologia de
sustentar, que se origina no latim sustinere remetendo a aguentar, apoiar, suportar
etc. (CUNHA, 2010). Portanto, o entendimento de paisagem sustentada aqui se
desenvolve no sentido de suporte a identidade e conectividades entre individuo,
espaco e tempo. As permanéncias, materiais ou imateriais, sdo os componentes que
sobrevivem, dando continuidade a memoria coletiva e a narrativa historica que
promovem herangas geracionais a fundamentagcdo de identidades. Essas séo
caracteristicas de paisagens sustentadas, ou seja, com potencial de construgéo
identitaria.
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3.5.1 Paisagem sustentada

Como ja posto, a paisagem que se visualiza, tem um tempo presente,
com referéncias do passado. A mutabilidade é propriedade inerente a paisagem. Se,
por definicdo, € o resultado da interagdo entre homem e ambiente, e ambos estédo
em continua transformacdo, ndo se pode esperar que se mantenha inalterada.
Pensar na sustentacgédo identitaria da paisagem precede o entendimento de que ela é
dinamica, assim como a sociedade que a constréi; logo, nem todas as mudancgas
sdo ameacgas, mas decorréncias da sua esséncia, principalmente da urbana
(ANTROP, 2006).

Por outro lado, as pessoas se sentem desconfortaveis em um meio em
metamorfose acelerada e tendem ao apego as estruturas existentes, oferecendo
resisténcia a mudancgas e buscando a estagnacao do estado de suas referéncias no
espaco. O futuro tende a trazer expectativas e tensbes entre continuidades e
mudancas (CORREA, 2007). O desafio consiste, entdo, em encontrar equilibrio entre
transformagdes inerentes a evolugdo social e permanéncias necessarias a
continuidade dos significados que dao sentido a vivéncia, conectando-a, nesse
contexto de deficiéncias e potencialidades, a historia que a antecede.

Auténticas, extempordneas ou simulacros, as paisagens s&o
componentes ativos na formulagao de identidades sociais, tendo as capacidades de
acentuar as contradigdes contemporaneas — quando vazias de significado — ou de
orientar o individuo no seu espacgo e continuidade temporal — quando portadoras de
simbologias que comunicam o passado e a concepgao de futuro, permitindo que o
mesmo seja aprovado ou contestado (CORREA, 2007).

A sustentagdo identitaria se relaciona com tais significados e valores
contidos no espaco moral, onde os sentimentos de responsabilidade do habitante
com a paisagem s&o duradouros e aumentam a medida que essa sensacgédo é
compartilhada com as pessoas e lugares do cotidiano. O espago moral é a paragem
na cidade para se estar com o outro, e esse encontro de significados se representa
pela paisagem apropriada. Entretanto, o compromisso moral com o ambiente
coletivo, para ndo se esvaziar em regras, precisa ser preenchido pela satisfacéo
estética, condigdo que imprime identidade ao tratado moral (BAUMAN, 1997).
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Para que essas relagbes, quase antagbnicas — o0 demorar-se da
moralidade versus a fugacidade do consumo — se desenvolvam no mesmo
enderego, precisam da seguranga do espago cognitivo legitimado pelo poder
publico, onde se oferece um controle de distanciamentos, permitindo concomitancia
entre o comprometimento da aproximagdo moral e a impessoalidade do prazer
estético — fazendo a mediagdo entre os interesses politicos, sociais e mercantis
(BAUMAN, 1997). Na paisagem oficial, o sujeito se sente seguro, reconhecendo as
referéncias que comunicam o seu pertencimento a um territério e a uma histéria

comum, compartilhada com os demais citadinos.

3.5.1.1 |Legitimidade da paisagem oficial

O que caracteriza o ser humano como moral é a necessidade de fazer
escolhas conscientes. Escolher, com conhecimento, significa  possuir
responsabilidade sobre as consequéncias de predilegcbes (BAUMAN, 2011).

Até o advento da modernidade, ndo havia questionamentos sobre quais
seriam os caminhos certos ou errados. Existia a liberdade da preferéncia pelo
errébneo, contra Deus. Levar a vida no acertado divino era um meio de evitar
decisbes e transferir as culpabilidades ao sagrado. @O homem moderno,
emancipando-se da igreja, quebra a dualidade das opg¢des, ampliando o leque entre
o bem e o mal, incluindo o util, a verdade, a beleza e outros atributos, e traga regras
universais de boa conduta, tentando evitar consequéncias indesejadas de
inclinagbes espontaneas. O sujeito pés-moderno ndo tem mais nem os trilhos da
igreja, nem as normas absolutas do momento anterior. Ao contrario, perde-se nas
multiplas e ambiguas possibilidades. O individuo da atualidade ndo se adaptou as
incertezas e consequéncias globais dos atos contemporéneas. Sabe-se da
possibilidade de longo alcance e longa duragdo dos efeitos ndo antecipaveis
provenientes de opc¢des inadequadas. Quanto maior a autonomia e mais ampla a
gama de alternativas, mais intensos sdo os sofrimentos associados as decisdes a
serem tomadas pelo sujeito. A liberdade se angustia na auséncia de seguranga e
garantias. Neste contexto, o individuo tende a procurar alivio a ansiedade das livres
escolhas, delegando-as as autoridades. O homem sente-se mais seguro para
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exercer sua liberdade, quando identifica corresponsaveis pelas suas decisdes
(BAUMAN, 1997; 2011).

Assim, a construgdo politica da paisagem oficial desobriga o sujeito de
selecionar, manter e se responsabilizar pelos bens comuns, incluido as imagens
urbanas e seus significados. Transfere-se a gestao territorial o papel principal na
construgdo e materializagcdo das narrativas coletivas, por meio das midias
paisagisticas. Neste papel, a paisagem oficial conforta os citadinos por meio da
representacdo de territorialidade, envolvendo legibilidade de limites e desenho
urbano, comunicacdo dos edificios institucionais, promo¢do de monumentos e
espacgos publicos — todos os aspectos voltados a coesdo do sentimento de
pertencimento, ancorados a uma paisagem que compartilha a histéria coletiva. A
imagem territorial ndo tem apenas uma conotacgéo politica, mas também simbdlica.
Ela confere legitimidade ao endere¢co da origem, inclusive a casa como lar e
ambiente seguro (CORREA, 2007; SANGUIN, 1984).

As memorias comuns sdo fundadas nos espacos publicos e institucionais,
locus de contatos, reunides e interagdes sociais. Esses sdo pontos de convergéncia,
geralmente marcados por uma ou sucessivas identidades politicas que emprestam
as recordacdes dos citadinos uma imagem estética que se funde com a identidade
social e individual (SANGUIN, 1984).

Os simbolos oficializados, ndo apenas comunicam uma ideologia, mas
unem a comunidade. Por meio da comunicagao e socializagdo dos significados que
0S mesmos se tornam comuns aos membros da sociedade. Assim, é territorialmente
estratégico que os signos se enderecem a espacos habituais, normalmente centrais,
orientando a cognigdo ambiental dos citadinos a favor do sentido politico pretendido
(CORREA, 2007; SANGUIN, 1984).

O processo de significacdo das paisagens oficiais intenciona naturalizar
discursos ideologicos, procura honrar o passado que interessa ou significa-lo
(cabendo a criagdo de novas tradi¢cdes), enaltecer o que se julga relevante do
presente; gerar lugares de memoria para manter (ou fundar) valores compartilhados
e um passado comum, visando a coesdo social e convergéncia ideoldgica
(CORREA, 2007; LUCHIARI, 2009).
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Mas, ainda que os governos possam impor seu poder e despertar apoio
por simbolos sem autenticidade, a paisagem nao deixara de ser um resultado da
interacdo social, que procura acrescentar interpretacdes populares e multiplos
sentidos latentes a signos dados e corporificados na cidade, como referéncias

morais a sociedade.

3.5.1.2 |Valores morais da paisagem significado

Ha na paisagem apropriada uma reciprocidade com o sujeito que nela se
reconhece. Ao mesmo tempo em que o processo de apropriagdo desenha a imagem
do lugar, a dimensdo imagética também comunica os codigos morais do seu
constructo, atuando na edificacdo do individuo. As paisagens expressam a ética a
partir da qual foram fundadas, sintetizando valores, simbolos, modelos
comportamentais e preferéncias de escolhas habituadas ao cotidiano de um padréo
cultural. As relagdes de apropriagcdo se manifestam quando acontece a sincronia
entre a ética da paisagem e o sentimento de eurritmia da pessoa que a experiéncia
(ANDREOTTI, 2012).

Ser humano pressupde uma existéncia moral. Entretanto, a moralidade
nao é um atributo instantdneo do nascimento, ela é formada pelo habito, exige
pratica, tempo e responsabilidade. A génese do compromisso moral exige uma
relacao de proximidade, um conhecer e se importar com o outro e com o ambiente
de encontro, envolve um cuidado que ndo se transfere a supervisdo de terceiros
(BAUMAN, 1997; 2011). Da mesma forma, ndo se delega o discurso sobre o espaco
moral representado pela paisagem apropriada. A vontade de demorar-se na
contemplagdo da paisagem do dia a dia, bem como de protegé-la, funda relagdes
éticas, sem a obrigatoriedade de motivagbes exogenas.

A autenticacdo dos valores morais da paisagem é simultanea a sua
atuacdo na formacao identitaria do citadino. Quando ele a elege como imagem
representativa de si, deseja a sua conservagdo para validagdo da propria
personalidade (ANDREOTTI, 2012).
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Os sentimentos e valores associados a paisagem apropriada remetem, no
ambito coletivo, a histéria, tradicdo, enraizamento, pertencimento e vontade de
proteger (RELPH, 1990; SGARD, 1999; TUAN, 2012[1974]). Na escala individual,
refere-se a espiritualidade, familiaridade e memoria (ANDREOTTI, 2012; TUAN,
2012[1974])).

Entende-se que essas sdao as qualidades que despertam o0 senso de
responsabilidade do individuo com a paisagem apropriada, percebendo que a sua
descrigdo coincide com a formacgdo identitaria do sujeito ou coletividade que se
envolveu na relagdo de apropriagdo. Nao menos relevante que os aspectos
imateriais desse processo € a sua dimensdo imagética, expressa pela estética da
cena que funda identidade. A imaterialidade paisagistica, que traz o conteudo ético

que identifica uma sociedade, manifesta-se por meio da harmonia da sua aparéncia.

3.5.1.3 |Apreciacao estética da paisagem produto

A palavra estética funda-se do grego asthesis, significando conhecimento
sensorial e sensibilidade. Entende-se que a experiéncia estética tem esséncia
emocional e provoca satisfagdo no individuo que a vivencia. Na Filosofia, trata-se da
analise do belo em relacdo aos sentimentos despertados nos sujeitos que
contemplam (MARCHEZINI, 2012).

O belo se relaciona com aquilo que agrada o olhar, tendo um carater
mutavel, conforme o recorte histérico e modelo cultual do observador. Na
Antiguidade, foi entendido como expressao das proporgdes harmdnicas do cosmo.
Como manifestagdo divina, ndo se dissociava do bem. Na ldade Média, continua
como manifestagdo sagrada, destacando as cores e a luz como elementos
apraziveis. O belo que inaugura o Moderno esteve na imitagdo da natureza, a partir
de regras logicas, resgatando, no Renascimento, normas de propor¢des classicas. O
século XXl liberta a estética de preceitos e autentica a subjetividade do gosto no
julgamento do contemplador (ECO, 2004).

A partir de Kant (2012[1793]), entende-se o sentimento de beleza como
resposta intuitiva do sujeito a partir da relagdo com um objeto sensivel. A imaginagéo
que habita o homem fornece respostas emocionais para o preenchimento do

entendimento no processo contemplativo, resultando em um sentimento de
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satisfagdo. Dependente da intui¢ao individual, o belo, como fenbmeno de percepcao,
nao pode ser universal. Mas, pode-se falar em um sentimento coletivo de prazer
despertado pela experiéncia da harmonia da aparéncia.

Ainda que se conceba o exercicio estético de forma desinteressada — n&o
associada ao desejo de ter, mas a satisfacdo do simples contemplar - a beleza n&o
deixou de ser um valor moral. As formas belas remetem a moralidade (KANT,
2012[1793]; 2015[1764]). Assim, ética e estética se inter-relacionam no julgamento
do belo.

O homem sente necessidade da beleza, a qual atua nas escolhas
cotidianas, com prioridade ao aspecto que se perceba mais agradavel — ainda que
nao se tenham claras as leis das preferéncias formais. Entre as qualidades estéticas,
o belo € incluido entre os valores que definem uma vida humana plena (DANTO,
2015).

O sentimento de prazer genuinamente estético de Kant (2012[1793])
exige um demorar-se na contemplagéo do belo, promovendo o conhecimento de si
proprio. Entretanto, tanto a beleza como o tempo para a sua contemplagao tém sido
negligenciados no modelo cultural contemporéneo.

Em geral, a experiéncia estética contemporénea se dissocia do belo a
favor da provocagédo. Nao ha o compromisso em promover formas agradaveis; ao
contrario, usa-se o0 significado plastico para promover inquietagbes e
guestionamentos éticos, contrariando o prazer pacificador da contemplacdo da
beleza (ECO, 2004).

Ainda que o belo permanega um desejo humano, também sofre na figura
da beleza da mercadoria, pressionada pela instantaneidade da moda®. Nido ha
tempo suficiente para contemplagdo, pois 0 que se percebe como bonito é
rapidamente substituido por um novo objeto que desvia o olhar. A velocidade de
consumo tornou obsoleto o ato de contemplar e diluiu a beleza como valor moral
(BAUMAN, 2013).

28 Ver item 3.4.4 — Episédios da cultura de consumo.
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A busca pela satisfacdo estética desafia as responsabilidades morais. Os
aspectos éticos, embora imateriais, tornam-se visiveis por meio dos aspectos
formais resultantes de decisbes da moralidade, que refletem uma visdo de mundo
(ANDREOTTI, 2012). Se ndo ha legibilidade da ética, a tradug&o estética se esvazia
de significado; logo, perde a sustentagdo e de fato precisa ser reinventada a cada
instante. Esse é o processo que atinge as paisagens artificializadas para o consumo,
gue vendem a experiéncia da beleza instantanea, mas néao sofrem apropriagdo, uma
vez que nao refletem valores morais que fundam identidade e sentimento de
pertencimento.

Percebe-se que a beleza, quando resultante formal de significados
morais, € requisito de sustentagdo identitaria, assim como a legitimidade para o
exercicio da experiéncia de apropriagcdo. Assim como a construcdo de identidade é
um processo de interagao entre o individual e o coletivo, bem como entre o publico e
o privado, supde-se que a paisagem sustentada seja uma resultante do conjunto
comum da intersec¢do entre as paisagens oficial, significado e produto. Tal hipotese
(ver secao 1 — Introdugdo) é testada nos resultados desta pesquisa, expostos na
préxima secdo e derivados das analises da apropriagdo paisagistica por moradores
de Curitiba, frente as intervengdes da publicidade urbana e dos padrdes estéticos
praticados nas agdes politicas.
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n DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Nesta secdo, sdo discutidos os resultados alcancados na pesquisa, sob

as seguintes oticas (ver segao 2 — Estruturagdo metodologica):

a)

0 qué? — caracterizacdo da area de estudo e reconhecimento do
processo historico-cultural de transformacdo e de gestdo da
paisagem de Curitiba, com destaque para os principais movimentos
que atribuiram carater a imagem da cidade e para os discursos
politicos que fundaram as transformacdes paisagisticas;

quem? — identificacdo dos atores representados socialmente pelas
tipologias de paisagem: as autoridades politicas (paisagem oficial), a
sociedade (paisagem significado) e o mercado (paisagem produto),
com estabelecimento das suas relagdes reciprocas e atribuigbes
semanticas a preferéncias paisagisticas;

onde? — interpretacdo da expressao territorial dos espagos sociais
relacionados as paisagens oficial (espago cognitivo), significado
(espago moral) e produto (espago estético), com estudo de
aproximagdes (coincidéncias) e distanciamentos (hiatos) nos
processos de significagao;

quando? - analise das temporalidades das paisagens oficial,
significado e produto, com verificagdo de continuidades de
apropriagdo entre faixas etarias e da fundagdo de geragdes
paisagisticas;

como? — sintese relacional dos aspectos de sustentagao identitaria
e consideragbes sobre a gestdo da paisagem urbana frente a
hipétese de pesquisa (por qué?).

Na sequéncia, os resultados s&o detalhados a partir dos filtros identitarios

ja postos e fundamentados em se¢des anteriores.
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‘O QUE? RECONHECIMENTO DA TRANSFORMACAO CULTURAL DA
' " PAISAGEM DE CURITIBA

Especialmente a partir da década de 1960, Curitiba conquistou destaque
nacional e internacional por meio da midia paisagistica, transformada por projetos
arquiteténicos de vanguarda e pela prosperidade do planejamento urbano. Até
entdo, a capital paranaense viveu diferentes movimentos culturais que refletiram na
transformagdo da sua paisagem, mas permanecia pouco atrativa a visitagao,
confundindo-se com qualquer nucleo urbano de pequeno porte do mesmo periodo
(DUDEQUE, 2001). Sem a pretensdo de retomar a completude da composi¢cao
histérica da cidade, esta subsegdo aborda a construgdo da sua paisagem,
enfatizando dois aspectos principais:

a) a evolugdo dos modelos culturais que orientaram as preferéncias

estéticas que se sobrepdem na paisagem contemporédnea e a
insercdo das bolhas paisagisticas locais no contexto das crises
globais;

b) a paisagem planejada pela sucessdo de discursos territoriais que

representaram a gestdo da cidade a partir da década de 1960 até
20162°.

411 Evolugao das camadas estéticas da paisagem

A historia da paisagem urbana de Curitiba, que permanece corporificada —
de forma rarefeita e pontual — no espago construido da cidade, inicia com a estética
colonial. A linguagem adotada para a arquitetura, embora menos requintada, partia
dos principios de racionalidade herdados das praticas europeias de natureza
renascentistas e barrocas, como rigor meétrico, ritmo de aberturas e rigidez de
simetria (COSGROVE, 2006).

2 Periodo que inicia na década do desenvolvimento do Plano Serete (ver segéo 1 — Introdugao)

e de criagdo do Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba (IPPUC),
alcangando o ano final da ultima gestdo completa do Municipio.
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Contudo, as perspectivas configuradas ndo apresentavam a imponéncia
iluminista do homem dominando a natureza; ao contrario, os materiais utilizados
(taipa, pedra e telha ceramica, por exemplo), o “chao de terra batida”, as dimensdes
reduzidas das edificacbes, a horizontalidade e a homogeneidade urbanistica em
quadrilateros imprimiam simplicidade a paisagem (SUTIL, 2009).

Essa feicdo colonial da cidade comegou a se transformar na terceira
década do século XIX, quando imigrantes alemaes e italianos trouxeram novos
métodos construtivos. Todavia, a mudanca mais intensa tardou até o inicio dos anos
1900, quando a prosperidade econ6mica de grupos ligados principalmente a
producdo de erva-mate e ao desenvolvimento fabril, comecou a ser refletida em
requintados palacetes, em novas tecnologias e em inusitados materiais construtivos.
A atmosfera do momento era inspirada pela modernidade e por outras possibilidades
promovidas pela industrializagdo. Ao contrario da racionalidade anterior, o estado de
espirito que se instalou foi o da liberdade romantica, confortavel com a intengéo
decorativa e despreocupada com rigores neoclassicos. A justaposi¢cao de diferentes
estilos arquitetonicos, resgatados do passado, insere-se na paisagem urbana, que
incorpora uma nova camada estética denominada “eclética” (SUTIL, 2009).

Esse espirito do Ecletismo soprou a primeira bolha paisagistica dos
habitantes de Curitiba. De carater sublime, negou a raz&do e a simplicidade da cena
colonial. Entretanto, ndo foi suficiente para suscitar a identidade urbana, uma vez
que reunia diferentes referéncias de passados que ndo pertenciam a historia da
cidade, remetidas a épocas vazias de significado para a memodria coletiva. Tal
percepgdo, também motivada pelos ideais da Semana de Arte Moderna (1922)%,
dentre os quais se destaca a busca de uma identidade nacional prépria, incentivou a
classe artistica curitibana a iniciar o Movimento Paranista (1920 a 1930)
(CARVALHO, 2010).

30 Realizado entre 11 e 18 de fevereiro de 1922, em Sao Paulo, esse evento foi um importante
referencial para reflexdes estéticas e para a critica de arte no pais. Trouxe a tona questdes
associadas ao nacionalismo e reflexdes sobre a industrializagdo, motivando intelectuais e
jovens artistas a inovagéo de projetos culturais (AJZENBERG, 2012).
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Até entdo, Curitiba ndo se projetava no cenario nacional ou na percepgao
de seus moradores por particularidades locais. O Movimento Paranista se dedicou a
criar e a afirmar simbolos regionais no imaginario popular. Comunicou-se por meio
das artes plasticas, graficas e da arquitetura (esta em pequena escala). A procura
por elementos genuinamente paranaenses foi especialmente ancorada na geografia
e na flora local (DUDEQUE, 2001).

A construcdo de simbolismos fundados na exaltacdo de cenas pictéricas
regionais remete a conexdo harménica e organica entre o habitante e o espaco
habitado, constituindo uma pratica comum em nag¢des que sofreram as crises
paisagisticas do processo de industrializagdo (COSGROVE, 2006). Curitiba, com
duas décadas de descompasso temporal3!, aderiu a valorizagdo da natureza local.
As pinturas motivadas pelo movimento enalteciam as cenas naturais e tipicas do
Estado. Nas artes graficas e na arquitetura, a Araucaria (Araucaria angustifolia) e
suas pinhas foram os icones maiores da simbologia desenvolvida. Os elementos
estilizados pelos artistas paranistas foram aplicados na decoracdo de fachadas,
prédios e cemitérios (DUDEQUE, 2001), dentre outros locais.

Mesmo com contribuigdes auténticas, esse momento artistico deixou uma
heranca escassa na paisagem urbana, pois a corporificagdo dos simbolos paranistas
na cidade contemporanea foi pontual. Além de algumas edificagées que registraram
0s signos em relevo em suas fachadas, a memoria desta manifestagcdo foi
resgatada, na década de 1970, nas calgcadas da Rua XV de Novembro, onde
rosaceas de pinhdes geometrizadas pelos artistas da época desenhavam o chdo em
petit pavé (CARVALHO, 2010). Esse mesmo icone permanece sendo usado como

simbolo da capital paranaense e como sua marca urbanistica.

31 Na Europa, os icones pictéricos comegaram a ser difundidos na transigdo entre os séculos
XIX e XX, em reagdo a paisagem transformada pela industrializagdo. Em Curitiba, o
Movimento Paranista teve inicio na década de 1920, assim como o processo industrial
também tem um lapso de tempo com o outro continente.
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Paralelamente ao Movimento Paranista, o Neocolonialismo e o Art Déco
também influenciaram o desenho da paisagem curitibana. O primeiro foi mais breve
e também tinha o intuito, dentro da aura nacionalista, de resgatar elementos da
origem das cidades brasileiras. O segundo acompanhou as tendéncias
internacionais, introduzidas pela Europa, que ganharam especial destaque na
América do Norte entre 1920 e 1940 (SUTIL,2010).

O Art Déco, embora sem relegar a ornamentagdo, retomou a
geometrizagdo rejeitada pelo Romantismo Eclético. A bolha de paisagem
extemporanea, ent&o, atingiu Curitiba.

O resgate do arquétipo classico por meio do Art Déco simbolizou os
avangos da modernidade, tanto pela linguagem inspirada na estética do Cubismo
quanto pela utilizagdo de novos materiais e pelo menor custo de producgao. Esse foi
o estilo que marcou o inicio da verticalizagdo da paisagem de Curitiba, valorizando
linhas perpendiculares ao solo, adotando a simetria e praticando um coroamento
escalonado dos edificios (SUTIL, 2010).

As preferéncias formais do Art Déco foram predominantes na capital
paranaense até o inicio da década de 1950, quando a estética modernista e os
arquitetos locais passaram a se destacar no contexto nacional. A frente da
movimentagéo do restante do Brasil, foi instalado o Centro Civico, corporificando na
paisagem curitibana os ideais de funcionalidade, monumentalidade e austeridade
representativos do poder. Os edificios publicos, principalmente entre 1950 e 1960,
também tiveram uma concepgdo modernista, legitimando a originalidade da
produgdo local e simbolizando a eficiéncia e funcionalidade oficial (SUTIL,2010).

O Modernismo foi considerado a primeira experiéncia nacional de
arquitetura auténtica, liberta de expressdes estrangeiras desconectadas da historia
do pais (CASTRO, 2011), paradoxalmente a sua linguagem impessoal e universal.
Curitiba conquistou destaque no ambito nacional por meio da sua produ¢do moderna
e pela projecéo de arquitetos locais que conquistaram diversos concursos nacionais.

Embora a sua paisagem urbana tenha se beneficiado com mérito dos
ideais modernistas, a bolha paisagistica alegérica também inflou. A reagdo ao
autoritarismo do regime militar e a crise mundial econémica de 1970 trouxeram a
tona novas discussdes politicas e sociais (CARSTEN, 2001). Nessa conjuntura,

tiveram inicio as manifestagcdes de valorizacdo do patrimbnio histérico e as
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reinvindicagdes por espagos publicos de priorizagdo do pedestre, pelo resgate tanto
de escalas mais humanizadas como de relagdes mais equilibradas com o meio,
dentre outros aspectos minimizados pelo movimento anterior.

Frente aos novos principios que passaram a reger o momento pos-
moderno, foi adotada, entdo, a liberdade formal como estratégia de tratamento dos
espacos publicos, priorizando a aparéncia do simples e do artesanal, resgatando
materiais mais tateis, como a madeira a telha de ceramica. Ao mesmo tempo, eram
gerados contrastes entre a aparéncia vernacular de algumas intervengdes e 0 uso
de estruturas metalicas leves em novas intervencgdes urbanisticas. De maneira geral,
inseriu-se uma camada figurativa na paisagem da cidade, com a criagdo de signos
ludicos, sem a necessaria preocupacao com a densidade histérica ou memorativa de
génese (CARSTEN, 2001). Na diregdo de singularizagdo da imagem urbana, os
icones da década de 1990 promoveram a pluralidade estética comum a pos-
modernidade, com revivalismos, releituras, cenografias e formas hibridas (MACEDO,
2012).

A iniciativa privada, especialmente o setor imobiliario, acompanhou a
liberdade formal dos espacos publicos, sofrendo criticas quanto a auséncia efetiva
de contextualismo e ao esvaziamento de significado das referéncias historicas
justapostas. A paisagem curitibana iniciou o século XXI em sintonia com a crise
identitaria global, sofrendo com as colagens de sincretismos formais e temporais
(MACEDO, 2010). Por decorréncia, a pluralidade assume a tendéncia, seja de
estilos, seja de preferéncias estéticas (BAUMAN, 2013).

Percebe-se, assim, que as diferentes camadas paisagisticas que se
sobrepdem em Curitiba seguem, em menor escala e com lapsos temporais, as
experiéncias vivenciadas no restante do mundo, demonstrando oscilagdes entre
periodos de buscas de particularidades identitarias e momentos de desejo de
inclusdo em modas internacionais. As reflexdes de identidade paisagistica que se
estenderam por trés séculos no contexto europeu se condensaram no século XX na
capital paranaense, periodo em que os reflexos da industrializacdo foram mais
intensos no ambito nacional.

Pela brevidade da histéria urbana do continente americano, quando
importados para o Brasil, os movimentos estéticos revividos na Europa foram

absorvidos como novidades, inovagdo e modernidade, amenizando crises
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anacronicas, mas negligenciando a construcdo da memoria coletiva. Assim, as
bolhas paisagisticas ndo passaram despercebidas e os efeitos da pdés-modernidade
estdo provendo a liquefagcdo com a mesma intensidade e simultaneidade da esfera
global (Figura 4).

Na linha do tempo das preferéncias estéticas desenvolvidas nas camadas
paisagisticas de Curitiba, pode-se considerar que, até a década de 1940, os
modelos se instalaram, predominantemente, pela iniciativa e influéncia de grupos de
habitantes destacados na sociedade pela posicdo econbmica ou pela atividade
artistica. A presenga dos agentes politicos na modelagem da paisagem passou a ser
mais acentuada a partir do Modernismo (década de 1950), quando os edificios
publicos legitimaram o movimento; logo em seguida, os discursos territoriais se

instalaram e deram carater a imagem da cidade a partir dos anos 1960.

Rebatimentos dos discursos territoriais no planejamento da

4.1.2 .
paisagem

As agdes paisagisticas oficiais ganharam forga no Brasil a contar da
década de 1970, principalmente em funcdo da intensificacdo do processo de
urbanizacdo do pais nesse periodo. Tornou-se comum o enderecamento de
intervencbes nos espagos publicos também a marcos programaticos de
determinadas administragdes (SAKATA, 2011).

Inserida nesse contexto, na metade do século XX, Curitiba ganhou
destaque por ter seus projetos urbanos articulados por um processo proprio de
planejamento, que, além de organizar as acdes, imprimiu forte identidade ao
desenho da cidade. Concomitantemente as estratégias urbanisticas, foi adotada a
tatica de atribuicdo de cognomes, potencializando a vaidade civica.

Retomando Tuan (2012[1974]), o discurso sintetizado na imagem e na
palavra, configura uma forma de despertar o imaginario coletivo. Pode-se
depreender que, ao longo do tempo, foram associados slogans administrativos a
midia paisagistica de Curitiba, promovendo o orgulho de grande parte dos seus
citadinos.
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A chamada “Curitiba de Amanh&” (anos 1960) foi um periodo de
institucionalizagcdo do planejamento (ver principais intervengdes paisagisticas no
Apéndice D). A personalidade da morfologia da cidade contemporanea pode ser
atribuida a esse momento, em funcdo do desenvolvimento do plano diretor de 1966
(Plano Serete), responsavel pelo atual skyline da paisagem curitibana, resultante,
especialmente, dos chamados “setores estruturais”, associando verticalizagao (pelo
adensamento construtivo), sistema de transporte (pela exclusividade de vias) e
ocupacéao do solo (pela diversificacdo de usos). Almejava-se o descongestionamento
da area central, a preservagao do centro tradicional, a ampliacdo de areas verdes e
a promogao de suporte para abrigar a populagdo em expansao dentro dos limites
municipais (BONAMETTI, 2000; CARVALHO, 2010; PMC, 2015).

A época, os gestores se dedicaram a criagdo de instituicdes e
instrumentos para a condugdo do plano diretor. Visando a inclusdo e ao apoio
popular, as propostas foram divulgadas em seminarios. A narrativa que ilustrou esse
momento teve como estratégia a promog¢ao de uma cidade mais humana, pensada
para o cidadao e com a sua participagédo (OLIVEIRA, 2001).

Na década seguinte (1970), o discurso anterior ganhou for¢ga com o
cognome de “Curitiba Humana” (ver principais intervengdes paisagisticas no
Apéndice D), compreendendo o periodo de implementagdo do plano diretor, de
inovagédo do transporte coletivo e de valorizagdo do patrimdnio historico. Um dos
marcos dessas administragdes foi o calgamento da Rua XV de Novembro, divulgado
e interpretado pela midia como uma medida acolhedora perante os impactos da
industrializacdo. A partir de entdo, a cidade alcangou os meios de comunicacgao
nacionais e internacionais, tendo o planejamento urbano como ancora e os cenarios
urbanizados como representagdes imageéticas. Os principais temas abordados, em
mais de 140 reportagens até o ano 2000, foram o transporte coletivo e a énfase
ambiental (CARVALHO, 2008).

A denominada “Curitiba Participativa® (década de 1980) deu sequéncia a
imagem inclusiva publicada pela administracdo publica e por outros agentes sobre a
cidade (ver principais intervengdes paisagisticas no Apéndice D). Concentrou-se na
protecédo e valorizagdo do patriménio historico e natural, institucionalizando 6rgéaos
responsaveis pela gestdo do meio ambiente e bens de interesse de preservagéo
(OLIVEIRA, 2001).
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Essas medidas estruturaram o lancamento da nomeada “Cidade
Ecologica” (anos 1990), com discurso vitorioso na conquista de publicidade para
Curitiba (Figura 5). O periodo incluiu mais inovagdes no sistema de transporte
coletivo e revitalizagbes ancoradas na implantagcdo de icones urbanos e parques, a
maior parte destes associados a recuperacdo ambiental de areas degradadas.
Essas intervengdes, além de outras (ver Apéndice D), renderam titulos de “Cidade
Modelo” e “Cidade Europeia”, por exemplo, com a qualidade de vida dos habitantes

curitibanos prestigiada pelos noticiarios da década (SAKATA, 2011).

Figura 5: Excertos de exemplos de publicagbes sobre Curitiba na década de 1990

SAFETY AND HEALTH AROUND THE WORLD

Curitiba, Brazil:
Model Metropolis
Greens as it Grows

The world looks to Curitiba for low-budget environmental policies that work.

A imaginagao na gestao municipal

0 EXEMPLO VERDE > BRESIL CURTT BA VILLE VERTE
DE CURITIBA P

Lads Nazaws
Eam pleno coragio do continente sul-amevicane, Cucitibia € uma cidade de pri-

A 4

sacire munda. Uma geetiio antdcquica viva e imaginstivs foz desta urbe de am
milhio ¢ meio de habitantes 2 pérels da América Latina. A proverbial eseas-
sez de recursos ngo imperdin o desenvelvinents de programas dites “slternsti-
vox™, alegres e latines na concepgie, revedaciondrics nes resaliades, E a evia-
tividade brasileira posts 30 serviga da qualidade de vida neste extibris da

Fonte: PMC (1995)

O sucesso do discurso ecolégico pode ser associado a estratégia ja
destacada por Sgard (1999), de que as paisagens preferidas pelas falas politicas no
final do século XX foram aquelas que comunicavam equilibrio com o0s recursos
naturais. Essa postura estava amparada nos principios de sustentabilidade que
ganhavam forga no periodo. A adesé&o a tendéncia internacional e a vinculagdo entre
beleza e natureza na midia paisagistica era interpretada com rétulo de integridade

moral.
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Sucedem a anterior, a “Cidade Social” (década de 2000) e a “Cidade da
Gente” (anos 2010) (ver principais intervengdes paisagisticas no Apéndice D). Os
discursos do século XXI resgataram o viés humano e as interveng¢des paisagisticas
foram predominantemente voltadas a revitalizagao, recuperacéo e obras da Copa do
Mundo de 2014. Foi um momento que incluiu a retomada das discussdes sobre o
planejamento da cidade e revisdo do plano diretor de municipal, desta feita sob os
preceitos do Estatuto da Cidade (BRASIL, 2001) e, mais recentemente, do Estatuto
da Metrépole (BRASIL, 2015).

Paralelamente, nos ultimos 20 anos, proliferaram diversas criticas, de
especialistas e da imprensa, sobre os discursos que ilustraram o city marketing
praticado nas gestdes anteriores. Ao mesmo tempo em que a mensagem ecologica
sobre Curitiba perdura na midia, esta também questionou o declinio da imagem da
cidade, antes considerada inovadora (Figura 6).

Figura 6: Excertos de exemplos de publicagbes sobre Curitiba na década de 2010

Au Brésil, Curitiba, I'ex-ville modele d’Amérique latine,
peine a se réinventer

La huitiéeme ville du Brésil, mondialement connue pour sa planification
urbaine, ses innovations en matiére d'écologie, son réseau de transport et
sa qualité de vie, a perdu la capacité d’innover qui faisait sa force dans les
années 1970-1980.

Curitiba é a cidade mais sustentavel da
Ameérica Latina, diz relatdrio

Pesquisa da Siemens revela que a capital paranaense esta entre as mais verdes no mundo

Fonte: superior = LE MONDE (2014); inferior = O GLOBO (2016)

Ressalva-se que nao existe, nesta pesquisa, a intencdo de discutir a
densidade e efetividade dos discursos territoriais adotados pelos diferentes grupos
de gestdo municipal, mas, sobretudo, avaliar como as narrativas politicas perduram

no tempo e suas influéncias sobre o processo de apropriagédo paisagistica.



107

A sobrevivéncia da imagem de Curitiba associada a aspectos ecologicos
— mesmo sendo contrariada por debates posteriores — reforga o alerta sobre os
riscos de narrativas que se sobrepdem ou se estendem além da duragao real de
seus efeitos (MITCHELL, 2002[1990]; TUAN, 2012[1974]). Ao mesmo tempo,
quando o reconhecimento da imagem paisagistica alcanga a escala internacional,
promovendo a legitimidade do espaco divulgado (FERRARA, 2008), conforta a
populacdo, despertando orgulho e facilitando (ou induzindo) o sentimento de
pertencimento.

Percebe-se que as linhas de pensamento que conduziram o planejamento
urbano de Curitiba se mantiveram sincronizadas com os discursos territoriais do
cenario mundial até o inicio dos anos 2000. Os caminhos trilhados permaneceram
mais nitidos quando orientados pelas regras universais da modernidade (BAUMAN,
1997). Seguiram-se alinhados os planos de setorizagdo funcional da cidade, o
resgate da memoria dos centros historicos pressionados pelas transformacgdes
modernistas e a conscientizagdo sobre a necessidade de revisdo de posturas e
impactos do processo de industrializacdo e da impessoalidade da paisagem
moderna (Figura 7).

Na procura da singularidade, Curitiba ainda demonstra alinhamento de
intencdo com as tendéncias de sustentacdo de cenas territoriais. Entretanto, a partir
deste ponto — além do enfraquecimento da atencido politica desprendida aos
aspectos paisagisticos — também surgem duvidas sobre a sustentagdo da imagem
urbana instalada no final do século XX.

Investiga-se, assim, a suficiéncia da legitimidade politca e do
reconhecimento do belo (internacionalmente) como motivagéo para a significagao de
paisagens identitarias. Nesse sentido, adiante s&o identificadas as imagens de
representacdo social que permaneceram como oficiais na divulgacdo da
administracdo municipal entre 2012 e 2016, discutindo a sua representatividade

junto a populagdo, como significado e como produto.
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4.9 QUEM? IDENTIFICACAO DA REPRESENTACAO SOCIAL
' " DOS ATORES PELAS PAISAGENS

Nesta subsecgdo, s&o caracterizados os trés principais atores (autoridades
politicas, sociedade e mercado) da construgéo identitaria de Curitiba, por meio das
paisagens que os representam e da semantica adotada pelos habitantes para
simbolizar as imagens oficial, significado e produto. Parte-se da assertiva de que a
gestdo municipal representa um duplo papel, pois, a0 mesmo tempo em que atua na
edificacdo de uma imagem publica relacionada ao territério, também vende um
panorama turistico, referente ao mercado. Apesar dessa atuagao mercantil ser
considerada nas anadlises realizadas, ressalta-se que, nas abordagens sobre a
paisagem produto, a énfase € atribuida ao consumo do prazer estético
proporcionado pela experiéncia paisagistica.

As imagens utilizadas nesta subsegdo sdo resultantes do inventario
documental sobre a imagem urbana publicada pela gestdo municipal de 2012 a 2016
(ver item 2.21 da segdo 2 - Estruturagdo metodologica). As paisagens
representativas dos atores sociais e significados paisagisticos tém como fonte de
investigagcdo a analise semantica (ver item 2.2.2 da mesma seg¢ao acima citada).

A pesquisa envolve o universo estimado de 1,9 milhdes habitantes de
Curitiba (IBGE, 2017) e, para diagnosticos espaciais, a unidade de observacéo
corresponde a nove regionais administrativas da cidade, para as quais havia
disponibilidade de dados no momento de elaboragdo do trabalho®'. A area centro-
norte da cidade concentrava, em 2010, os bairros mais populosos e de maior renda
(Figura 8). Na direc&o sul, o rendimento médio dos domicilios decrescia, assim como
o numero total de moradores por bairro (AGENCIA CURITIBA, 2015).

Nesse contexto, foram identificadas, especializadas e analisadas as
paisagens que representam os diferentes atores sociais na construgdo da imagem

da cidade, a comecar pela representatividade politica.

A décima e recém-criada Regional Tatuquara nao foi considerada isoladamente, com suas
informagdes integrando a Regional Pinheirinho.
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Figura 8:  Mapas de localizagao, infograficos populacionais por regional e vistas de caracterizagdo
da area de estudo

coromso I [mtes POPULAGAO POR REGIONAL (2010)

b | =y P TP, raangl i, 28

i B £ Regional Administrativa
e i n° de habitantes

Eixos de adensamento.
Sigterna Trindrio,

}\:\LMIRNTETAMAND ——r>
.

RENDIMENTO MEDIO DOS DOMICILIOS
PERMANENTES POR REGIONAL (2010)

I etz RS 6.4 mil
I oot Feiicidade: RS 4.9 mil
I rortzo: RS 4.6 mi

Loalizagdo no Parana & Regido Metropolitana

Curitiba:R$3, 7mil

| Boa Vigia: RS 3,7 mil
[ cajuru R$ 3.1 mil
- Bogueirac: R$ 2.8 mil
I Finneitinhe: RS 2,2 mil
B cicRs21mi
B i Nove: RS 2,0 mil

COMVENGOES

[ /rea extema ao municipio de Curitiba

Area interna ao municipio de Curitiba
- Parques Urbanos

Lagos

- Hidrografia
SAQ JOSE DOS PINHAIY

Wias estruturantes

EAZENDA RIO Limites regionais administrativas
NDE

- Paisagem tipica d;s parques urbanos ‘ EI e n r.scnuw::
Fonte: Elaborada com base em dados de Agéncia Curitiba (2015) e em informagdes
cartograficas e fotograficas de IPPUC (2015a; 2015b).
Nota: Nao inclusa a recém-criada Regional Tatuquara (considerada as informagbes agregadas

a Regional Pinheirinho, da qual foi derivada).

4.2.1 Paisagem oficial: reprodugao da politica

A midia paisagistica publicada em sitios oficiais da ultima gestdo completa
de Curitiba (2012 a 2016) reune uma galeria de 120 imagens®. Pela sua
interpretacdo, constata-se que o uso de icones urbanos®? é praticado principalmente
como ilustragédo para a promogéao do patriménio cultural (64,2%), do turismo (43,3%)
e do planejamento urbano (27,5%), sendo que 32 cenas (26,7%) séo repetidas para

diferentes tematicas.

32 Foram consideradas apenas as imagens agrupadas em galerias ou com link especial para
fotos. Aquelas usadas para ilustrar as paginas oficiais foram desconsideradas.
33 O uso de cenas de configuragdo de paisagens foi raro no enquadramento das imagens

inventariadas.
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Para as analises desenvolvidas, o conjunto de imagens € apresentado em
dois recortes, o primeiro até a década de 1960, antecede os discursos territoriais que
marcaram as administragées municipais, correspondendo a 61,6% da galeria oficial
(Figura 9), e o segundo para os periodos sequenciais, subdivididos por cognomes
de gestéo, representando 48,4% do total de paisagens oficializadas (Figura 10).

Até a primeira metade do Século XX, as imagens oficiais s&o marcadas,
predominantemente, por exemplares do patriménio cultural do Estado (67,6% para o
periodo considerado e 41,7% para o total da galeria). O fato da maior quantidade de
imagens possuir relevancia historica poderia apontar sinergia entre a divulgacéo
politica e a conectividade com as raizes urbanas, mas ha pouca coincidéncia entre
as cenas vendidas e as protegidas. Entre o total daquelas de carater patrimonial,
apenas um tergo corresponde a pontos promovidos como de interesse turistico.

Pela comparacédo anterior, percebe-se que o significado que tem
institucionalizado os imdveis patrimoniais n&o tem sido potencializado como atrativo
turistico. Embora grande parte das edificagbes selecionadas tenha uma histéria
memoravel associada, o titulo de patrimbnio cultural foi atribuido principalmente por
caracteristicas arquitetbnicas que manifestam o passado colonial, eclético e
modernista de Curitiba (BONAMETTI, 2000).

O desencontro entre valores imateriais e materiais, observado na
paisagem apresentada como patriménio cultural, retoma a preocupacédo de Choay
(2006[1982]) sobre a inflacdo de bens protegidos, desconsiderando-se a importancia
que exercem a memoria coletiva. Posteriormente, essa reflexdo € recuperada,
incluindo a percepgao dos citadinos, com o intuito de avaliar se ha auséncia de
significado atribuido a imagem oficial desses bens ou, ainda, se existe negligéncia
da administragdo municipal quanto a sua valorizagdo, seja na sua promogao

turistica, seja na divulgacao da sua historia.
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Representagdo de linha do tempo da paisagem oficial de Curitiba anterior ao Plano

Serete — antes da década de 1960
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Elaborada com base em IMTC (2016), IPPUC (2016b), PMC (1995) e SEEC (2016).

* = divulgado como patrimdnio cultural, ndo necessariamente protegido por lei
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(Continuagéo)
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Depreende-se, ainda, que a representatividade das diferentes camadas

estéticas da paisagem oficial apresenta equilibrio quantitativo entre os periodos
Colonial (20,0%), Eclético (25,2%), Moderno (25,7%) e Pés-Moderno (25,8%), em
prejuizo do movimento Art Déco, que tem baixa frequéncia (3,3%) na galeria da
ultima gestdo. Como apontado por Sutil (2010), o desmerecimento desse recorte da
modernidade ndo € uma particularidade de Curitiba. Ainda que seja ampla a heranga
desse estilo na paisagem da cidade, os remanescentes sofrem a descaracterizagéo
de seus aspectos fundamentais e a polui¢do pela comunicagao visual.

De qualquer forma, mesmo que as camadas estéticas anteriores tenham
resguardado representatividade, os icones de interesse de mercado que se
sobressaem sdo aqueles acompanhados por discursos territoriais iniciados na
década de 1960 (Figura 10).



Figura 10:
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Representagdo de linha do tempo da paisagem oficial de Curitiba posterior ao Plano
Serete — ap6s a década de 1960
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Elaborada com base em IMTC (2016), IPPUC (2016), PMC (2016) e SEEC (2016).

* = divulgado como patriménio cultural, ndo necessariamente protegido por lei
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Na ilustracdo dos discursos territoriais, a Cidade Ecoldgica se destaca,

nao apenas na quantidade de icones promovidos, mas também na habilidade para

vende-los como imagem territorial.

Percebe-se que Curitiba acompanhou a

tendéncia explicitada por Sgard (2011) com relagdo aos anos 1980 e 1990,

principalmente europeia, de fundar identidade urbana por meio de cenarios

singulares que valorizassem os recursos naturais.
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Essa estratégia ¢é ilustrada pelo aproveitamento das vistas relacionadas a
natureza — parques, bosques, Universidade Livre do Meio Ambiente, cenario da
Opera de Arame e o préprio Jardim Botanico. Tais particularidades, naturais ou
produzidas, sao consideradas essenciais ao fomento de paisagens identitarias
(SGARD, 1999).

A partir do fim da gestdo da “Cidade Social” e da “Cidade da Gente”,
verifica-se uma mudanga no perfil da midia paisagistica. Essas administragoes
reduziram a énfase em imagens turisticas e intervengdes paisagisticas, focando na
divulgacdo de ag¢des de planejamento, afirmando a despreocupacgao de alinhamento
com a narrativa mundial sobre a sustentagdo das paisagens do lugar. O fato de
serem poucas as intervengdes oficiais na paisagem a partir de 2000 (8,3% do total
de imagens) contribui para a continuidade de uma identidade urbana referenciada
nos anos 1990.

Por outro lado, foi na transigao entre os séculos XX e XX| que a paisagem
oficial transp6s os limites da Regional Matriz. Ainda assim, exceto por ocorréncias
mais frequentes do Boa Vista e rarefeitas na do Portdo, o restante da cidade
permanece com intervengbes pontuais, em geral associadas a edificagdes
administrativas (Figura 11).

Em sintese, a paisagem oficial de Curitiba tem sido representada,
predominantemente, no perimetro da sua regido central, enderegada a edificagdes
protegidas pelo patriménio cultural (ecléticas ou modernas) e por icones do discurso
da “Cidade Ecologica”. As discussdes desenvolvidas a partir deste item visam
pontuar como os habitantes da cidade percebem e significam a galeria oficial
selecionada pela Prefeitura Municipal, como esta atua na motivagao ou omissao da
memoria coletiva e em que medida o significado e a valoragéo estética influenciam a
eleicdo da representacdo politica. Quando considerada a proporcionalidade de
tempo que cada camada estética levou para se consolidar no espacgo, nota-se que
ha enaltecimento politico das paisagens modernista e contemporanea, que
equivalem aos icones concebidos a partir do fortalecimento dos discursos territoriais.
Embora a paisagem modernista tenha ganhado a forga da legitimidade politica, as
discussbes sobre a representagcdo social da mesma, adiante desenvolvidas,

ressaltam a baixa relevancia que assumem para os curitibanos.
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4211 Percepgao da paisagem oficial

Um dos propésitos da analise perceptual semantica € investigar a
significacdo da representagdo politica para impulsionar a conexao territorial. Para
tanto, os respondentes (ver subitem 2.2.2.1 da se¢ao 2 — Estruturagdo metodologica)
escolheram palavras-chaves para definir as paisagens por eles eleitas como
imagens de referéncia da cidade. Por meio da analise de conteudo, o rol de
vocabulos citados foi agrupado em 30 conjuntos, sintetizados em 10 grupos. As
respostas que compdem cada agrupamento constam do Apéndice C. Em sintese, os
grupos que ficam acima da média das respostas obtidas expressam o desejo de
reconhecimento (24,8%), beleza (23,1%) e singularidade (17,0%).

O reconhecimento € associado a satisfagdo de ter o territorio legitimado
pela fama, a divulgacédo e ao sucesso de um ponto paisagistico, independente dos
signos a ele vinculados. A paisagem que tem a propriedade de identificar o espago
habitado desperta o orgulho social. Perante o processo de diluicdo de fronteiras, ter
a imagem territorial reconhecida importa a aprovagao identitaria, interessando
menos as relacbes espaco-afetivas e confortando posturas acriticas mediante
valores publicitarios (BAUMAN, 2013; MITCHELL, 2002[1990]).

O reconhecimento por meio da beleza potencializa ainda mais a vaidade
civica, uma vez que o belo atribui valorizagdo moral a paisagem (COSGROVE,
2006; KANT, 2015[1764]). Por sua vez, a singularidade valida o processo identitario,
elimina a possibilidade de ambiguidades e confusdes de divisas politicas, levando a
diferenciacdo e a identificacdo frente a pressdo de homogeneizagdo paisagistica
(SGARD, 1999).

Entende-se que os valores priorizados para fundar a paisagem oficial tém
estreita relacdo com os constructos identitarios da ideia de nagdo, como unidade de
pertencimento. Por outro lado, conduzem a reflexdo sobre as chances de
sustentacdo desses valores, quando desacompanhados de significados (POLLAK,
1998).
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Os grupos semanticos que demostram significagdo social associada a
paisagem oficial sdo pouco representativos, referindo-se a historia (9,2%) — com
distincdo da origem da cidade — e ao simbolismo (3,2%) — com valorizagdo de
aspectos da cultura e da tradi¢cdo. Entretanto, esses conceitos tém baixa frequéncia
(12,4%) na importancia da paisagem oficial. Tal postura indica a vulnerabilidade da
populacdo mediante discursos ideoldgicos que podem substituir imagens legitimas
por mercadoldgicas (MITCHELL, 2002).

Nesse sentido, a influéncia dos discursos politicos pode ser percebida na
semantica da representacgéo oficial, por meio de dois agrupamentos, o planejamento
e inovagdo (8,6%) — que destaca principalmente aspectos motivados pela
organizagao urbanistica e por intervengdes no transporte publico da “Curitiba
Humana” — e a natureza (6,1%) — que afirma caracteristicas da “Cidade Ecoldgica”.
Embora tenham acontecido com menos expressividade que a importancia histérica,
juntos representam uma proporgéo que supera a média das significacdes analisadas
(Figura 12).

As paisagens frequentemente eleitas3* pela memdria dos habitantes para
a representacéo de Curitiba sdo correspondidas pela galeria oficial da ultima gestéo
municipal. A coincidéncia de reconhecimento pode ser influenciada pela propria
pratica de divulgagdo da Prefeitura Municipal. De qualquer forma, a reciprocidade
demonstra coesdo quanto a representatividade politica — independentemente da sua
autenticidade. No contexto das pluralidades contemporéneas, a convergéncia é
condigdo para unidade necessaria aos processos identitarios (MITCHELL, 2002;
POLLAK, 1992).

A desejada concordancia também se repete em relacdo a paisagem
preferida como cartdo postal da cidade. Quase um terco da amostra da analise
perceptual semantica (32,5%) elegeu o Jardim Botanico para essa fung&o. Adiante,
consideragdes sobre a paisagem produto também evidenciam esse icone pela
atratividade turistica — afirmando a condi¢cdo de reconhecimento para elegibilidade
da representacao territorial.

34 Paisagens resgatadas por mais de 1% dos respondentes da analise perceptual semantica.
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Com menor frequéncia, mas ainda acima da média da preferéncia dos
citadinos para retratar a imagem oficial de Curitiba, sdo lembrados o Museu Oscar
Niemeyer (MON) (9,6%), o Passeio Publico (6,8%) e a Estagdo Tubo (6,0%).
Juntamente com o Jardim Boténico, o primeiro também se destaca como ponto
turistico da cidade e ambos foram recordados pela populagdo, com ancoragem,
principalmente, na semantica do reconhecimento, beleza e singularidade, reforgcando
os atributos identitarios ja discutidos.

Diferente dos cartdes postais eleitos até o momento, para o Passeio
Publico ha uma justificativa semantica diferenciada. Embora também tenha destaque
gquanto ao reconhecimento e a beleza, esta ultima é priorizada. Diferente de
qualidades exdgenas observadas nas paisagens turisticas eleitas, a significacdo do
Passeio Publico revela sentimentos de apropriagdo dos habitantes, vinculados ao
uso do espaco, como funcido e animacao, além da valorizag&o historica. Esses lagos
afetivos sdo condicionantes para permanéncia de relagcbes identitarias e de
sensacoes de pertencimento. O Passeio Publico possui escala humana que permite
a proximidade de experimentagao espacial (TUAN, 2012[1974]; 2013[1977]), negada
pela imponéncia dos outros icones. O acumulo de tempo que reserva ainda permite
a revivagao do passado, nao necessariamente vivido pelo habitante contemporéaneo,
mas que configura um elo geracional e a corporificagdo da memoria coletiva.

O protagonismo da Estagc&o Tubo (tipo de ponto de 6nibus) é conduzido
pela imagem inovadora que ainda habita o imaginario coletivo sobre Curitiba. Cabe
adiantar que essa € uma lembranga predominantemente da populagédo jovem, que
nao viveu o momento da implantacdo desse mobiliario urbano, mas herdou a
interpretacdo de sucesso conectada a intervengdo. A persisténcia imagética da
inovagdo demonstra a inércia dos discursos politicos (ou mercadologicos) que
tendem a perdurar além da consisténcia que lhes deu origem (SARMENTO, 2004).

Outros espacos que corporificam historia também sao incluidos na
preferéncia de representatividade politica dos habitantes, como a Rua XV de
Novembro (4,9%), a Praga Tiradentes (3,6%) e o Largo da Ordem (1,3%).
Entretanto, os icones pos-modernos lideram as preferéncias (48,4%). Esse
panorama contrasta com a predominancia de imagens historicas e protegidas como

patrimdnio cultural que integram a lista das paisagens oficiais.
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Ainda que a galeria institucional inclua exemplares de arquitetura
modernista — que abriga, na maioria, edificios publicos —, a populagéo resiste em
incorporar tal linguagem na comunicag&o da cidade, visto que, embora no conjunto
de recordagdes a década de 1950 tenha sido expressiva na percepgéo da paisagem
oficial, ndo ha convergéncia significativa dos respondentes para predilegdo de cenas
modernistas. Essa resisténcia pode ser associada a visdo de declinio atribuida a
paisagem moderna, que rompeu tradigbes e inseriu 0 homem em um espago de
impessoalidade (COSGROVE, 2006). No mesmo sentido, a predilecdo pelo Jardim
Botanico pode ser interpretada como um refugio na beleza classica das proporgdes
e simetrias, assim como 0s parques e 0 proprio Passeio Publico remetem a uma
conexao mais romantica com os elementos naturais, negligenciada pela
exacerbacdo da funcionalidade do pensamento moderno (LEITE, 2006[1994];
RELPH, 1990).

A Figura 13 sintetiza o panorama da percepg¢ao dos habitantes quanto a
paisagem oficial de Curitiba, acrescentando a analise a impress&o concentrada da
representatividade politica nas porgdes centro e nordeste da capital paranaense,
adiante retomada na discussao sobre ilhas cognitivas do territorio oficial da cidade.
Nota-se que as percepgdes dos habitantes sobre a paisagem oficial da cidade
convergem e se influenciam pelos discursos territoriais, ainda que memodrias
fundadas antes dos marcos da institucionalizagdo do planejamento urbano perdurem
— mesmo perdendo a importancia como ponto turistico.

Todavia, as camadas paisagisticas formadas antes da cidade apoiada em
cognomes nao demostram forga na preferéncia para a representatividade oficial.
Essa situacdo leva ao questionamento sobre as politicas de definicdo e
comunicagao do patrimbnio cultural, que parece ndo alcangar a memdria coletiva.
Cabe ao escopo do item seguinte a verificagcdo se as lacunas identificadas s&o
limitadas a representacéo politica ou também atingem a representagédo social. Da
mesma maneira, interessa investigar se ha coincidéncias entre as paisagens oficial e
significado ou se as ancoras identitarias da sociedade sdo desenvolvidas de forma

independente a imagem territorial.
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422 Paisagem significado: representacédo da sociedade

As imagens de representagdo social de habitantes contemporéneos de
multiplas identidades sdo mais numerosas (165)** e menos consensuais que as
indicadas como oficiais. Enquanto um terco da amostra da analise perceptual é
concordante quanto a paisagem para galeria politica de Curitiba, essa congruéncia
nao atinge um sexto para o contexto de apropriagao.

Também diferente da concentragdo espacial da galeria de imagens
oficiais, a paisagem significado € mais dispersa nas regionais da cidade (Figura 14),
ainda que a propor¢ao maior (36,3%) permaneca na Matriz. Tanto a numerosidade
quanto a diluicdo espacial confirmam a tendéncia tragada por Sgard (1999) quando
coloca que os processos identitarios sao facilitados nas escalas territoriais. Na
esfera pessoal, as diferencas perceptuais e de valores morais multiplicam os
significados paisagisticos e bifurcam os caminhos que levam a lagos afetivos com o
lugar. Os vinculos motivados pelas relagbes cotidianas também incitam
compromissos morais que fazem da proximidade uma alavanca da significacéo
(BAUMAN, 2011; RELPH, 1990), o que pode justificar os enderegos de apropriagcéo
nas regionais CIC (4,8%), Portao (4,2%) e Boqueirao (3,6%), que ndo acontecem da
mesma forma para a percepgao da imagem territorial.

Além do explicado por Sgard (1999), a diferenciacdo que os habitantes
fazem entre a paisagem do ‘eu sujeito’ e a do ‘eu cidaddo’ € comum a pluralidade
identitaria do homem pds-moderno. Bauman (1997) debate essa fragmentagéo,
explicando que tendem a existir, no mesmo individuo, tantas personalidades quantos
forem os diferentes grupos por ele frequentados. Para cada circulo de convivéncia
(profissional, familiar, publico, privado etc.), assume-se um determinado papel e uma
postura esperada pela coletividade. Assim, a unidade identitaria individual se torna
mais distante e uma busca constante. Nesse contexto, ndo sido inesperadas

escolhas ndo compativeis entre a identidade urbana e a pessoal.

34 Destas, 40 ndo sdo especializaveis, por significarem aspectos imateriais da paisagem. Nos
mapeamentos apresentados e respectivas evolugdes cronoldgicas, constam 125 enderegos
paisagisticos para a representagéo social.
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Apesar da possibilidade de desvinculagdo entre a representacéo social e
a politica, a independéncia nao é plena na amostra entrevistada. Nao obstante a
manifestagcdo de algumas paisagens histéricas acima da média como opgao de
representantes da sociedade, destacam-se quantitativamente as paisagens criados
a partir da década de 1950 (65,4% do total), especialmente datadas na Cidade
Ecolégica (10,3%). A concentragdo de significado em recorte temporal recente
supde nao apenas a influéncia de discursos politicos, bem como uma
descontinuidade e desconhecimento dos significados do passado.

Scannell e Grifford (2010) acreditam que, quando os habitantes participam
da construgcdo ou reconstrugdo de um espacgo, os lacos de pertencimento séo
fortalecidos. Nesse sentido, se os citadinos ndo se entendem como seguimentos da
histéria que construiu o passado, tendem a restringir significados a episodios
vivenciados no presente.

Como a paisagem significado corresponde a vista escolhida pelos
respondentes da analise perceptual semantica para a sua propria representacgao,
reflete simultaneamente uma figuragdo moral. Assim, por meio da interpretacéo
semioldgica atribuida a apropriagéo paisagistica, pode-se explicar os valores sociais
que conectam a sociedade ao espago (BERQUE, 2004; LUCENA, 2014).

Aplicando-se a analise de conteudo, as palavras-chaves que justificaram
as memorias das paisagens significados foram distribuidas em 23 conjuntos,
agregados em 13 grupos (ver Apéndice C). Os valores acima da média da
significacdo atribuida pela amostra (Figura 15) sdo a familia (21,0%), o cotidiano
(15,3%), a memoria (12,6%), o afeto (10,8%) e o habitar (8,7%). O rol de significados
que protagonizam os estimulos de apropriagdo remete a sintese ja posta por
Andreotti (2012) e Tuan (2012[1974]), concordando que, no ambito pessoal, a
identificagdo com a paisagem € motivada pela espiritualidade, familiaridade e

memoria.
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A recordacdo de experiéncias com familiares, especialmente as que
remetem a infancia, situam o individuo na evolugdo temporal corporificada as
camadas de paisagem, conectando passado e presente por meio da permanéncia
de significados (CHOAY, 2006[1982]). Os valores associados ao cotidiano
(frequéncia e familiaridade, por exemplo) e ao habitar (morar, trabalhar, estudar,...)
envolvem o compromisso moral da responsabilidade com os espagos do dia a dia,
confirmando que as relagdes de proximidade fundam signos espaciais (BAUMAN,
1997; RELPH, 1990; TUAN, 2012[1974]). Da mesma forma, a emogéo
desencadeada pela vivéncia do lugar, seja pela memoria de um fato marcante ou
pelo prazer da experiéncia dos sentidos que desperta afeto, é condicionante de
topofilia que antecede o processo de significagéo individual (TUAN, 2012[1974]).

S&o0 poucas as coincidéncias entre a semantica que define a apropriacao
e a semiologia oficial. O reconhecimento e a singularidade sublinhados
anteriormente ndo importam nesse caso de apreensdo e a beleza perde a
relevancia. Essa diferenciacdo demostra que a percep¢do do territdério ndo se
confunde com valores pessoais, embora ainda possa influenciar a construgao
identitaria do sujeito.

Os resultados obtidos revelam que, embora acontegam coincidéncias
entre a imagem escolhida como publica (oficial) e a individual (significado), houve
inclusdes, exclusbes e alteragcbes de hierarquias. As paisagens que tiveram
frequéncia acima da média nas representacbes pessoais equilibram referéncias
historicas e contemporaneas (Figura 16).

Os parques, que apareceram na sétima posicdo como imagem politica,
sdo os prediletos na figuracdo social (14,5%). Refletem espagos que foram
incorporados no cotidiano dos respondentes, despertando afeto e corporificando
recordacoes familiares. Mesmo que a associagdo com valores ambientais tenha se
manifestado na justificativa da escolha dessas areas verdes (14,5%) e do Jardim
Botanico (7,5%), indicando relagcées de identidade com a Cidade Ecoldgica, ndo
configuram a motivagdo para auto representacdo, embora a imagem sustentavel

tenha aprovacao dos habitantes como cartdo postal e produto turistico.
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Quase esquecidas na representagdo politica, as pragas ganham
relevancia na paisagem apropriada (8,8%), especialmente aquelas que marcam a
origem da cidade (Tiradentes e General Osorio). Assim como os parques, estimulam
lacos de afeto e se incorporam ao cotidiano dos moradores. Enquanto aqueles se
integram a uma rotina de lazer, estas abrigam as feiras, eventos culturais e pontos
de transporte publico. Ndo obstante tenham perdido o prestigio para as grandes
areas verdes, as pracas permanecem como locus habitual dos frequentadores do
centro da cidade, que estabelecem relagdes de apropriacdo por proximidade e uso
(REPH, 1990).

Ja o processo de significagdo do Jardim Botanico demonstra desvios das
condicionantes de significagdo pessoal. Os valores até entdo preponderantes —
cotidiano, afeto e familia — sao preteridos a memodria de eventos marcantes e a
beleza. Sua paisagem provoca mais admiragdo e menos o intimismo de
aproximacdo. A motivagao de ser representado por esse icone paisagistico aponta a
influéncia da vaidade de té-lo como imagem territorial. O sucesso da sua dimensao
estética pode incentivar o apoderamento da sua imagem como reflexo pessoal. Além
de a beleza ser um valor moral, considerado como virtude (KANT, 2012[1793],
2015[1764]), a prévia legitimacdo dessa paisagem como imagem urbana — tanto
pelo poder publico, quanto por habitantes e visitantes — promove a aceitagdo da
identidade de quem a escolhe como representagdao social. Nessa perspectiva, o
anseio de pertencer a um grupo identitario pode estar sendo confundido com o
senso de pertencimento ao lugar (BAUMAN, 1997). Falta na semantica despertada
pelo Jardim Botanico a manifestagdo de conexdes organicas, ou seja, O
reconhecimento de raizes capazes de demostrar sua capacidade de permanéncia
como signo individual.

No mesmo sentido, a selecdo das paisagens tradicionais do Passeio
Pudblico (7,0%), da Rua XV de Novembro (6,8%) e do Largo da Ordem (4,9%) para a
representacdo social indicam a relevancia de aspectos historicos e culturais na
construgdo identitaria do sujeito. Enquanto se deseja uma imagem urbana
inovadora, resguarda-se uma reputagcdo pessoal mais conservadora. De qualquer
maneira, considerando o rol de referéncias da histéria protegida pelo patriménio
cultural, o acumulo de tempo n&o tem sido condicdo suficiente para fundar

significado.
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Esse contraste conduz a duas reflexdes, ja provocadas e apontadas por
Choay (2006[1982]) sobre a inflagdo de bens historicos. A primeira € referente a
hipervalorizardo de caracteristicas arquitetbnicas em prejuizo de aspectos
simbolicos; a segunda, caso se confirme a importancia da coleg¢do patrimonial para a
sociedade, versa sobre a omissdo na comunicagao dos significados do patriménio
protegido. A discrepancia observada pode ser resultante de confusdo entre o
memoravel, como histéria publica selecionada para ser contada, e a memoria
coletiva, como representatividade social compartiihada (ASSMANN, 2011). Ao
mesmo tempo, a quantidade de edificios classificados como patriménio cultural pode
ser reflexo das incertezas sobre o0 que se manter para as geragdes futuras e
respectivas justificativas.

Agravando a desvalorizagdo ou desconhecimento da memodria edificada,
os shoppings sao incluidos na percepcao de representacdo social, ndo pela
representatividade de suas sedes historicas nos cenarios urbanizados, mas pelo
significado que o consumo assume como referencial identitario, especialmente da
populacdo adolescente. Tal distorcdo indica uma depreciacdo da vivéncia de
paisagem, que passa a ser preterida a experimentacdo da troca de capital
(COSGROVE, 2006; RELPH, 1990).

Outro aspecto a ser reflexionado em relagdo a experiéncia paisagistica
dos habitantes da cidade diz respeito ao favoritismo de icones em prejuizo aos
conjuntos urbanisticos. Essa pratica pode indicar tanto uma real fragmentagcédo da
paisagem urbana ou uma preferéncia da cultura do consumo incentivada pelas
intervengdes oficiais (BAUMAN, 2013).

Nesse contexto, a escassez de referéncias icdnicas nas regides
periféricas torna vulneraveis os elos de pertencimento dos habitantes com bairros
distantes do centro da cidade. Apesar dos enderecos de apropriacdo terem se
pulverizado por todas as suas regionais, os que atingem concordancia de mais de
1% da amostra ainda excluem a porgao sudoeste e a Regional Cajuru. A lacuna de
referéncias nessas localidades € um indicio de que os moradores ndo se sentem
pertencentes a esses espagos.

Essa sensacao de placelessness pode ser derivada de um insuficiente
comprometimento moral com o lugar, por auséncia de cotidiano a ele relacionado ou

pelo fato de os moradores n&o encontrarem nas caracteristicas paisagisticas locais
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valores que os representem, indicando degradagdo ou homogeneidade desses
enderegos (BAUMAN, 1997; RELPH, 1990). A paisagem oficial ja se demonstra
fragil nessas localidades e a sua respectiva seméntica enderegada exclui
sentimentos de afeto e atribuigdes de memoria, conforme discussdo desenvolvida
em secdes seguintes.

As paisagens preferidas como cartdo postal da cidade coincidem,
predominantemente, com imagens eleitas para a representacdo social, com
diferenciagdo de hierarquia e significado. As lacunas entre as cenas de reproducéo
politica (ver item 4.2.1 desta secdo) e de significado para a sociedade s&o
evidenciadas na inclusdo da totalidade de referéncias paisagisticas citadas pela
mostra, comparadas com a completude da galeria oficial. Enquanto, as paisagens
que representam mais de 1% dos citadinos (politica ou socialmente) somam 22
(7,7% do total), as oficiais e as de citagbes de significado ultrapassam 285
enderecos.

Os desencontros na sobreposicao entre as representagdes politicas e
sociais, assim como a pulverizagdo de enderegos de significados, podem indicar a
fragmentacdo da esséncia cultural dos habitantes de Curitiba e as dificuldades de
representar os contextos plurais da sociedade contemporanea (MITCHELL,
2002[1990]). Nesse sentido, cabe analisar as omissdes da paisagem oficial quanto a

representatividade social, no territério e nas camadas temporais.

4221 Lacunas entre paisagem oficial e paisagem significado

Na evolucdo das camadas temporais da cidade, nota-se que as
paisagens significados — n&o correspondidas pela galeria oficial — assumem maior
propor¢ao que as coincidéncias de representacdo ou que as imagens politicas
esquecidas (Figura 16). Tal situagcdo € esperada, uma vez que os lagos de afeto
tendem a se desenvolver em escalas locais, ndo necessariamente vivenciadas pela
completude da populacéo.

O desvio dessa tendéncia acontece nas primeiras décadas do século XX,
no auge da estética eclética. Esse momento reune edificagdes protegidas pelo
patrimdnio cultural e publicadas pela paisagem oficial, sem encontrar significado na

memoria coletiva.
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O passado colonial € mais representativo aos habitantes que os anos do
espirito roméantico do Ecletismo. A significagdo paisagistica salta este periodo e é
intensificada a partir dos anos 1950. Pode-se supor que esta década tenha ganhado
destaque nas analises pelo fato de abranger épocas que fizeram parte da vivéncia
de estratos da populacdo contemporanea — adultos e idosos —, que compdem a
amostra, pois ndo apenas trazem consigo a experiéncia paisagistica, como a
transmitem as geragdes mais jovens.

Contudo, essa comunicagado tem sido falha quanto a importancia das
camadas de memodria corporificadas na transicdo dos séculos XIX e XX. Além de
aspectos de desconhecimento dos moradores, o aspecto pontual (fragmentado) dos
remanescentes desse periodo perde forca para os conjuntos histéricos que os
antecedem. Estes possuem uma politica de preservagéo de contexto da paisagem
(Largo da Ordem e Rua XV de Novembro, por exemplo), ao contrario da estratégia
de protecédo de edificagdes isoladas que se aplica as sobrevivéncias da estética do
Ecletismo e do Art Déco.

Ha indicios de que as taticas de divulgagdo da imagem urbana entre a
Curitiba Humana (década de 1970) e a Cidade Ecoldgica (anos 1990) alavancaram
os processos de apropriacdo paisagistica dos curitibanos, ampliando o
reconhecimento pessoal nas cenas da cidade e reduzindo a quantidade de imagens
oficiais sem reciprocidade de representacdo social. Ja a partir de 2000, as
referéncias paisagisticas diminuem e aumentam as lacunas de apropriacdo da
paisagem oficial (Figura 17).

A reducao de lacunas entre as representacdes oficial e social se comporta
de forma inversamente proporcional ao aumento da publicidade da imagem de
Curitiba, com apice bem marcado na década de 1990. Quando a sua projecéo
positiva nos noticiarios sofreu uma queda (os discursos territoriais da cidade
passaram a ser questionados e as estratégias de intervengdo na paisagem foram
atenuadas), sdo retomados os maiores desvios entre apropriagdo e reconhecimento
politico ja observados nas camadas que antecedem a estética modernista da
metrépole.
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Percebe-se que o city marketing foi eficiente n&o apenas para inserir
Curitiba no mercado competitivo com ancoragem na imagem urbana, mas também
na legitimagdo da paisagem oficial perante os citadinos. Tendo em vista que a
coesado imagética entre territorio e individuo interessa na sustentagao identitaria, as
estratégias publicitarias das administragbes municipais ndo devem ser
precocemente interpretadas de forma negativa. As reflexdes que importam sobre as
taticas mercadoldgicas se relacionam as esséncias que motivam a valorizagéo
econdmica de cenarios urbanizados. Assim, cabem questionamentos se a génese
da valoragdo da paisagem produto parte de aspectos contextuais auténticos
(culturais, historicos, simbdlicos,...) ou se promove simulacros que distanciam o

habitante de conexdes genuinas com seu tempo e espacgo.

4.2.3 Paisagem produto: configuragdao do mercado

A paisagem produto compreende as imagens que os habitantes preferem
por prazer estético, livre ou ndo de comprometimento moral com o espaco. As
discussdes incluidas neste item partem dos resultados das analises perceptuais
semantica — no que diz respeito a memoria de beleza — e imagética — para valoragéo
do belo®®, ndo deixando de comparar as preferéncias de consumo dos habitantes
com cenarios vendidos pela galeria turistica de cenas oficiais.

A Prefeitura Municipal comercializa turisticamente paisagens
predominantemente localizadas na regido central da metrépole, com énfase nas
camadas que diferenciaram Curitiba do restante dos nucleos de porte similar, ou
seja, os monumentos modernistas (1950 a 1960), as areas verdes (1980 a 1990) e
os icones pos-modernos (1990). A selegao ressalta cenas emblematicas dos marcos
administrativos do passado, sem regressar com intensidade aos estratos temporais
que antecedem a cidade conhecida por meio dos noticiarios. O mercado turistico
nao demonstrou interesse pelas intervencdes auténticas do Movimento Paranista,
tampouco pela estética Art Déco, salvando-se, entretanto, o periodo colonial e

alguns remanescentes ecléticos.

35 Ver segdo 2 — Estruturacdo metodoldgica — e Apéndice B — Modelo de questionario da analise
perceptual imagética.
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A selecao turistica oficial evidencia um paralelismo com os enderegos de
prazer estético reconhecidos pela populagéo, excluindo-se a vivéncia da paisagem
modernista (Figura 18). Embora os habitantes tenham demonstrado apropriagdo
(sem representatividade como maioria) a camadas paisagisticas das décadas de
1960 e 1950, a significancia que desencadeou esse processo nao se fundamenta na
experiéncia da beleza. Ainda que como monumentos isolados os edificios modernos
sejam bem valorados® como belos na andlise imagética, ndo figuram entre os
destaques de avaliagdo e ndo habitam a memoria dos citadinos como referéncia
estética, sendo preteridos frente a comparagdo com outros marcos temporais.

Até pela omissdo do Centro Civico no imaginario do belo, os resultados
demonstram que, como contexto, o Modernismo ndo desperta a experiéncia de
beleza que se procura nas cenas urbanizadas. Em discussdo logo a frente, a
sensagao de tranquilidade ganha relevancia na sensagao de prazer estético, sendo
esta uma caracteristica ausente na percepgdo da paisagem moderna, que, ao
contrario, ndo visa ao acolhimento da escala humana, pela sua imponéncia e
impessoalidade. Os adornos, texturas e aspectos figurativos por ela rejeitados fazem
parte dos atrativos do P6s-Moderno (CARSTEN, 2002; RELPH, 1990), que ganham
a predilecado de beleza no julgamento estético da populagéo (41,5%).

Ainda que o mercado paisagistico oficial de Curitiba possa ser persuasivo,
nao consegue ser o suficiente para incluir cenarios previamente recusados pela
populacdo — como o modernista. O prazer estético dos citadinos das amostras, seja
no ato de recordacdo da paisagem ou da sua contemplagdo imagética, é
predominantemente enderecado a referéncias pos-modernas — que negam a
universalidade pretendida pelo movimento anterior. Os sincretismos formais,
tematicos e temporais encontrados nessa camada de aparéncia plastica tendem a
encontrar correspondéncia na multiplicidade e auséncia de padrdées de beleza da
sociedade contemporanea (BAUMAN, 2013; MACEDO, 2010).
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Nesse sentido, o comércio turistico oficial se encontra alinhado ao
comportamento da populagcdo. Mas, como parte da politica territorial, omite-se nas
regides mais periféricas da cidade, onde ha enderecamento de beleza pelo
imaginario coletivo, sem a devida valorizagdo imagética. O city marketing falha
quando promove um recorte paisagistico competitivo, ndo ancorado na melhoria do
tecido urbano na sua totalidade (DUARTE; CZJKOWSKI, 2007).

O processo contemplativo da paisagem desencadeia sentimentos de
satisfagcdo que se manifestam de forma singular em cada observador (KANT,
2012[1793]). Tal multiplicidade € verificada na analise de conteudo aplicada as
palavras utilizadas para expressar a sensacao de prazer estético — na contemplagao
imagética dos cenarios®. O resultado da avaliagdo resultou em 15 grupos de
significado (Figura 19), que se ramificam em 34 conjuntos semanticos a partir de
198 terminologias (ver Apéndice C).

A percepcao estética dos habitantes representados pela amostra da
analise imagética é motivada principalmente pela impressdo de tranquilidade
(20,2%) e reconhecimento de intengcdo compositiva (12,6%), além de harmonia e
equilibrio (9,6%) — estimulos que remetem aos ideais classicos. S&o padrdées que
Kant (2015[1764]) associa ao belo, diferenciando-o do sublime. O primeiro como
fendbmeno promovido pela aparéncia, o segundo como génese do sentimento de
envolvimento com a beleza.

Partindo da sintese de Kant (2015[1764]), pode-se explorar a
vulnerabilidade do belo ao episddio do consumo, porque nao necessariamente
prescinde da emogao da ligacdo entre observador e objeto contemplado. A
satisfacdo da beleza pode acontecer sem o demorar-se na paisagem, sem o tempo
suficiente para promover a significacdo (BAUMAN, 2011).

37 Considerando o rol de 18 imagens selecionadas para a analise imagética (Apéndice B)
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Expressdes que reportam ao sublime sdo estimuladas com menor
frequéncia pela apreciagdo das imagens paisagisticas, manifestando memoria
(7,1%), emocgéo (6,0%), e significado (2,0%), desconectadas de aspectos formais —
ainda que o belo ja tenha sido pré-requisito para a selegdo da paisagem admirada.
Essa configuragdo, que combina beleza e signo, tem potencial para fundar o
sentimento de pertencimento e durabilidade da relagdo identitaria. Corresponde a
religacao entre ética (comprometimento moral com o espago apropriado) e estética,
rompida no lluminismo (BAUMAN, 1997).

O desconforto incitado por essa ruptura pode ser incluido nas
possibilidades de explicacdo para o desapreco verificado na experiéncia da
paisagem modernista. O movimento negou a presenga emotiva do belo, preferindo
sua dimens&o provocativa e monumental, frente ao seu potencial pacificador (ECO,
2004; DANTO, 2015). No sentido contrario, os habitantes demonstram baixa
valorizagdo semantica para o prazer estético estimulado pela grandiosidade (3,0%) e
pela funcionalidade (1,0%), caracteristicas sublinhadas no Moderno.

Outro aspecto passivel de justificar a rejeicdo dos citadinos da amostra a
contemplacao das cenas modernistas € a percepcao de afastamento da natureza,
com imersdo em ambientes predominantemente construidos e aridos. Os estudos de
Tuan (2012[1974]) apontam que a atratividade romantica do homem pelos
elementos naturais € uma reacdo ao estranhamento urbano. A sincronia com os
ciclos da natureza potencializa a experiéncia sensorial do individuo na paisagem,
promovendo o reconhecimento da beleza. Nessa dire¢ao, a relacdo semantica entre
o prazer estético e os elementos naturais € manifestada em 10,1% das respostas da
analise imagética.

Mesmo que pouco abaixo da média, a iluminagado, por vezes valorizada
por recursos da tecnologia midiatica, também é propulsora da satisfagdo visual para
os moradores de Curitiba. Tanto o por-do-sol (roméantico e enfatico do tempo ciclico)
quanto a luz artificial foram considerados recursos sedutores da beleza. O fascinio

pela paisagem noturna é discutido na sequéncia.
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As paisagens resgatadas como belas com maior frequéncia pela memoria
estdo predominantemente no grupo das que tiveram preferéncia mediante a
contemplagdo imagética (Figura 20); entretanto, as hierarquias mudam. Os
componentes e particularidades congeladas no recorte imagético trazem elementos
que a recordacado nao capturou ou fez questao de esquecer, elevando ou reduzindo
o valor da imagem representativa da paisagem memorizada. As lembrangas nem
sempre sao fidedignas. Consistem em um processo interpretativo, influenciadas pelo
tempo vivido e pela midia. Tende-se a eliminar cenas inoportunas, recombinando
elementos preferenciais e os posicionando de forma dominante na mente (COELHO,
2009; POLLAK, 1992).

Nesse sentido, cabe destacar o poder de persuasao do recorte imagético
aplicado as galerias oficiais de paisagem, n&o s6 no que diz respeito ao proprio
poder da publicidade, como também na edigdo da propria memoria coletiva. A
concepgao de uma imagem seleciona o angulo de visdo favoravel, elimina o
contexto indesejavel e enfatiza o que se pretende valorizar, podendo inclusive
acrescentar elementos atipicos de iluminagdo natural e artificial, que ja
demonstraram — na analise perceptual imagética — ter influéncia na percepcéo
estética. Caso ilustrado pela relevancia que a luz assumiu como referéncia de beleza
na avaliagdo do Parque Tangua e do Jardim Botanico (ver Figura 19). A valorizagéo
estética dos cenarios noturnos pode ser atribuida a exploragdo dos aspectos
simbdlicos da iluminacdo, a qual, de forma metaférica, vem sendo associada, ao
longo da historia, a atributos favoraveis, do divino ao ludico. A atratividade que o
brilho luminoso exerce sobre a populagdo pode transformar uma cena diurna
degradada em uma paisagem noturna interessante, camuflando a depreciagédo e o
indesejado, entre varias adversidades (ARAUJO, 2013).

Esse recurso pode explicar a valorizagdo da cena do Parque Tangua na
investigagéo imagética. Unica noturna entre os recortes avaliados pela amostra de
habitantes, adquire maior preferéncia (20,7%), enquanto ndo tem o mesmo destaque
pela beleza impressa na memoria dos habitantes. O Parque Barigui é outro exemplo
em que O apoio da imagem traz maior atratividade (9,8%) que os registros

memorativos.
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Todavia, o contrario também acontece. A paisagem do Passeio Publico,
segundo lugar na memodria de belo (11,6%), perde a preferéncia na competitividade
imagética (5,5%). E possivel explicar esta queda pela prépria semantica associada
ao prazer estético dos observadores que selecionaram a imagem como referencial
de belo. A beleza identificada nesse local surge de um envolvimento entre o usuario
e 0 espago, com natureza sublime, ancorada na memoria afetiva. A apreciagao
estética, nesse caso, tem fundamento moral e é estimulada pelo reconhecimento de
significado, fundado a partir do tempo continuado de contemplagdo, o demorar-se na
paisagem. Ressalta-se aqui, novamente, a conjungédo entre ética e estética que,
para Bauman (2011), sustenta identidade.

Completando as imagens destacadas no julgamento de beleza pelos
citadinos representados pela amostra, inclui-se o MON. Diferente das demais
paisagens, sua predilegdo € estimulada pelas suas caracteristicas de monumento,
especialmente composi¢do e grandiosidade, reforcando a sua valorizagdo como
marco territorial singular.

Ainda que entre as 18 imagens selecionadas para a analise imagética a
representatividade do belo tenha se concentrado na escolha Jardim Botanico,
parques e MON, as outras cenas também sao, em geral, bem avaliadas em termos
estéticos pelos respondentes da amostra. As imagens oficiais do turismo ndo séo
reprovadas pelos citadinos; entretanto, a influéncia da edi¢do do contexto, pelo
recorte, pode ser verificada nas diferencas de valoragdo entre o enquadramento da
imagem oficial e o panorama de sua paisagem38 (Figura 21).

O enquadramento da Universidade Federal do Parana (UFPR) é
selecionado por 3,3% dos respondentes da analise perceptual imagética como
imagem mais bela. Assim, atinge a maior média dos valores atribuidos a beleza (9,6
de zero a dez). Ja como contexto paisagistico sofre uma queda para penultima
posicao (7,4). Por outro lado, paisagens tradicionais, como a da Rua XV de
Novembro e a Praca General Osoério, sdo desvalorizadas no enquadramento oficial,

guando comparadas com as cenas de suas inser¢des urbanas.

38 Os recortes imagéticos e seus contextos paisagisticos podem ser verificados no Apéndice B —
Modelo de questionario da andlise perceptual imagética.
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Figura 21: Grafico de comparagao na valoragéo estética entre o recorte imagético e o seu contexto

em Curitiba
VALORAGAQ ESTETICA DA IMAGEM VALORAGAQ ESTETICA DO CONTEXTO
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Fonte: Elaborada com base no subitem 2.2.2.1 — Analise perceptual seméantica — e no Apéndice
C.

Alguns recortes, como o do Instituto de Educagdo e o do Museu
Paranaense, nao foram selecionados € nem reconhecidos pelos habitantes. Por sua
vez, muitos respondentes selecionaram paisagens que ainda ndo visitaram, mas as
reconheciam pela divulgagdo dos meios de comunicagéo.

Ao mercado interessa a venda da sensacao estética e os recortes
selecionados tendem a atuar como esteredtipos de consumo, estimulando a
valorizagdo no plano imaginario e a automag¢ao do modo de ver (BAUDRILLARD,
1991; FERRARA, 2012). Aderir a reveréncia de cenas validadas pelo marketing
bem-sucedido conforta a crise identitaria do sujeito e o coloca em risco perante a
fugacidade da experiéncia estetizante. Pelo simples prazer contemplativo, a beleza
isenta o individuo da responsabilidade e comprometimento com o objeto
contemplado, preterindo lagos de pertencimento (BAUMAN, 2011).
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Aos habitantes cabe a diferenciagéo entre vinculos genuinos e o consumo
estético. Contudo, a memoria coletiva se encontra habitada pela imagem oficial e
com pouca autonomia para apropriagdes que desviem o consenso da paisagem
produto.

Até entéo, é possivel perceber distingdes de significacdo atribuidas as
mesmas paisagens. O reconhecimento € o signo da reproducgéo politica (oficial), a
familia simboliza a representagao social (significado) e a tranquilidade € o que se
deseja consumir do mercado paisagistico (produto).

As multiplas representacdes aceitas e formuladas pelo mesmo individuo
sdo tipicas da fragmentagcdo do sujeito contemporéneo. Confirmando Bauman
(1997), as personalidades tendem a ser tantas quanto forem os filtros de convivéncia
do citadino. A auséncia de unidade é um dos desafios da sustentagao identitaria,
pois as multiplas opgdes e incertezas expdem a vulnerabilidade do habitante as
decisbes de estado e de mercado.

Outro aspecto que chama a atenc¢do nos resultados € o desprestigio da
histéria urbana na importédncia das significagcbes da paisagem, até como valor
econdmico. A memoria aparece como relevante no elo entre passado e presente da
narrativa pessoal, mas € omissa na expectativa do papel contextual da midia
paisagistica. Assume-se uma postura confortavel frente a um discurso que teve
inicio ha menos de meio século e aceita-se (ou se desconhece) o esvaziamento de
significado do patriménio cultural.

Adicionalmente, a paisagem oficial e os enderegcos de representacéo
estdo concentrados na porcao central da cidade e algumas regides apresentam
baixo potencial de apropriagcdo. Admitindo que a construgédo identitaria ndo se
dissocia da insercao locacional, na sequéncia sido discutidas as intersecbes e
lacunas entre os espagos de representagdo e como a aproximagao ou afastamento
das paisagens representativas dos atores sociais pode influenciar no sentido de

pertencimento.
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ONDE? INTERPRETACAO DOS ESPACOS SOCIAIS

A interpretacdo dos espacamentos sociais parte do mapeamento das
paisagens identificadas como oficial (espago cognitivo), significado (espago moral) e
produto (espago estético), investigando as relagbes de distanciamento e
aproximacado nos processos de apropriacdo, atribuicdo semantica e satisfacao
estética

Adicionalmente, intenciona-se a comparagao entre as espacialidades
representativas de cada tematica, procurando analisar coincidéncias, lacunas ou
desequilibrios entre eles, ponderando possiveis impactos na constru¢ao identitaria

dos habitantes de Curitiba

4.3.1 Espacgo cognitivo: territérios da cidade oficial

A validagdo da paisagem oficial materializa o espago cognitivo,
delimitando perimetros ou ilhas onde a sensagdo de unidade institucional e a
representatividade das autoridades de gestdo confortam relagdes simétricas entre as
pessoas que dividem a mesma territorialidade. O reconhecimento do limite comum
ao grupo (habitantes da mesma cidade) reune desconhecidos entre si, sem
promover estranhamento (BAUMAN, 1997).

Em Curitiba, essas relagdes de compatibilidade se demostram possiveis.
A sobreposicado da percepgao dos habitantes de diferentes regionais, representados
pela amostra da pesquisa percentual semantica, valida o espago cognitivo que
agrupa regionais da por¢ao norte do territorio (Boa Vista, Matriz e Santa Felicidade).
Proporcionalmente, a cognigao territorial se mostra restrita a um tergco da cidade,
com alguns arquipélagos limitrofes as cidades vizinhas (Figura 22).
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A dimensdo reduzida dessa espacialidade € comum no contexto de
culturas hibridas. Entretanto, o mais esperado seria a conformagao de diversas ilhas
espalhadas ao longo do territorio (BAUMAN, 1997). No caso de Curitiba, os
resultados apontam uma fragmentacdo da cidade em duas por¢des, a cognitiva
(norte) e a esquecida (sul).

Verifica-se que os proprios habitantes das regionais sul e sudoeste (CIC e
Bairro Novo, CIC e Pinheirinho) se excluiram do espago de cognigdo. O
distanciamento ndo foi um limitante para que estas localidades estabelecessem
lacos de territorialidade com o lado oposto da cidade. Ao mesmo tempo que nao
desenvolveram sentido de pertencimento com seus espacos de habitar, a
experiéncia que as conecta com o recorte territorial longinquo € predominantemente
estética, também n&o apontando indicios de conectividade genuina.

De maneira geral, a seméntica que delimitou o espago cognitivo de
Curitiba foi induzida pela percepcao de beleza. O reconhecimento histérico so6 foi
responsavel pela inclusdo da Regional Santa Felicidade (Figura 22). Essa
configuragédo fragiliza o processo de enraizamento que gera o vinculo territorial,
mostrando uma tendéncia de substituicdo do significado pelo belo, sem
comprometimento moral com o territério compartilhado (BAUMAN, 1997; CHELOTTI,
2010).
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A cenarizagdo e consumo do espago cognitivo podem ser resultantes da
prépria construgdo da imagem da cidade, priorizando o valor econémico em
detrimento do capital simbdlico. Ainda que as relagbes com o espago cognitivo
possam se manter na auséncia de comprometimento e na fruicio estética, o mesmo
nao se aplica ao espago que se deseja sustentar como lugar. O territorio se funda e
se mantém com o poder politico, mas a apropriagdo prescinde de envolvimento e

configuragédo do espag¢o moral.

4.3.2 Espago moral: lugar dos significados da cidade

A configurac&o do espag¢o moral, mesmo mostrando concentragdo comum
na porgdo central da cidade com o territorio cognitivo, € mais abrangente,
pulverizando ilhas de apropriagdo em todas as regionais da cidade, de forma alheia
a presenga da paisagem oficial. Como resultado de relagbes subjetivas, a
multiplicidade no reconhecimento de lugares — como centros de significado — é
esperada e tende a ser proporcional a pluralidade da sociedade que os elege
(BAUMAN, 1997; TUAN, 2012[1974]).

O sentir-se responsavel pelo espaco compartilhado depende de uma
aproximacado afetiva entre habitante e lugar, além de tempo de vivéncia para
formulagcédo e enraizamento de significados (ANDREOTTI, 2010). Neste sentido, ao
contrario do espacgo de cognigdo, o comprometimento moral manifesta relacdo de
vizinhanga. Em geral, os respondentes da analise percentual seméantica incluiram
paisagens das suas regionais de moradia como representacdo pessoal e também

mostram conexdes com os bairros de entorno imediato (Figura 24).
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A reciprocidade entre morar e se apropriar s6 nado teve reflexo nas
Regionais Boa Vista e Pinheirinho, onde os citadinos ndo estabelecem vinculos de
significacdo com lugares do habitar e adjacéncias. A auséncia de organicidade entre
os moradores do Pinheirinho e a paisagem que habitam (insideness) pode ser
discutida sob duas caracteristicas contextuais. A primeira em funcdo de se tratar de
uma ocupacgao recente, sem acumulo de tempo suficiente para construcdo de
memorias ancoradas ao lugar (ASSMANN, 2011; RELPH, 1990). Por outro lado, a
Regional Bairro Novo tem cronologia de ocupagé&o semelhante e seus moradores
demonstraram sentido de pertencimento, além de perceberem ligagées pessoais
com a histéria da regional vizinha, o proprio Pinheirinho. Assim, a segunda
explicagdo ganha mais forga, apoiando-se na escassez de elementos paisagisticos
da localidade com potencial para corporificar memoéria e tradigdes, cultivando
referéncias e raizes (LIRA, 2014).

No caso da Regional Boa Vista a sensagao de nao pertencimento de seus
moradores contraria o enderegcamento de afeto que todas as outras regionais
atribuem a ela. Tém-se, como suposic¢ao, que tal desconexao pode estar atrelada a
maior proximidade de tempo entre esta unidade administrativa e as regionais Matriz
e Portdo. Em fungdo da acessibilidade do transporte coletivo, a Regional Boa Vista
alcanca com maior velocidade e frequéncia a porgédo centro-sul da cidade do que as
ilhas de significado da sua prépria regido. Conforme Bauman (1997), as distancias
fisicas deixaram de ser um impedimento para a aproximacgao.

Da mesma forma, a facilidade de acesso e a condi¢do de ponto nodal faz
da porg¢ao central da cidade o espaco de cotidiano compartilhado entre os citadinos
que acumulam experiéncias sucessivas, prolongadas e corporificadas nessa
paisagem, que coleciona memorias e, logo, motiva o comprometimento moral para
protegé-la. Neste sentido, as coincidéncias de apropriagao estimulam permanéncias
responsaveis pela conducdo de significado e ressignificados que promovem
identidade (ASSMANN, 2011). Esse contexto esta restrito ao centro da cidade e é
incipiente (com menor convergéncia de apropriagdo) nos bairros periféricos, onde
vem se desenvolvendo de forma independente as motivacdes de intervencdes
oficiais — embora ganhem maior proporgdo quando incluem icones legitimados pela

representacdo politica (Figura 25).
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Percebe-se que o espago moral — assim como o cognitivo — ndo aponta
indicios de conexao organica com a histéria da cidade e com aspectos culturais que
unifiguem uma sociedade. De fato, a espacializagdo do lugar configura um processo
individual que compartilha a localizagdo de memorias pessoais de natureza afins.
Por outro lado, diferentemente da cognigéo territorial, 0 comprometimento moral com
o lugar se libertou da génese na experiéncia estetizante. Contudo, sublinha-se que a
beleza ainda foi considerada — com menor relevancia — um estimulo de apropriacao
e, a partir de Baumann (1997), interessa que seja, ndo como mercantilizagdo do
lugar, mas como satisfagdo que sustente a responsabilidade moral.

4.3.3 Espacgo estético: imaginagao dos produtos paisagisticos

Como delimitagdo regional, o espago estético revela coincidéncia com o
espacgo moral; todavia, suas ilhas se apresentam mais isoladas, demostrando que o
prazer estético se espacializa de forma mais restrita que o comprometimento moral.
Esta percepgéo pontual do belo pode estar associada a propria fragmentagao da
paisagem e também a estratégia de divulgacdo icénica direcionando um modo de
ver (FERRARA 2008, 2012).

Quando os respondentes da analise imagético apreciaram os contextos
dos recortes paisagisticos da galeria oficial, a valoragao positiva foi influenciada pelo
conjunto de permanéncias reunidas no panorama, aspecto que elevou a avaliagéo
da Casa Romario Martins, Largo da Ordem e Rua XV de novembro, por exemplo.

A hipervalorizag&o do icone (e de sua dimensao imagética) em detrimento
da completude da experiéncia urbana, pode decepcionar a expectativa da passagem
entre pontos de consumo estético (BAUMAN, 1997). Esse impacto também é
percebido no mapa mental dos habitantes da cidade, sendo a memoria paisagistica

resgatada quase sempre pontual, raramente com a imaginagao resguardando areas.
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Outro aspecto que aponta indicios de olhares direcionados pela tatica de
consumo da paisagem € a vinculagao entre a paisagem oficial e o reconhecimento
do espaco estético. Essa sobreposicdo nao aconteceu apenas nos espacos
limitrofes da cidade, talvez porque ja ndo detenham legibilidade politica na condig&o
de divisa territorial (HALL, 2005[1992]).

Por associagédo, o espacgo estético repete a fragmentagdo da cognigao
territorial, limitando a satisfagdo de contemplagdo do belo a paisagem oficial
concentrada no centro-norte da cidade (Figura 26).

Na interpolagdo das trés dimensdes espaciais consideradas para
identidade paisagistica observou-se o esvaziamento estetizante no territério de
cognigao, certa autonomia moral na configuragao de lugares e experiéncias estéticas
pontuais, limitadas pela edi¢do da galeria oficial de paisagens.

Uma vez que a atribuicdo de valor estético ndo mostrou aproximacgao ao
comprometimento moral com o espago observado, nem fascinio histérico frente ao
mesmo, a contemplagdo da beleza em Curitiba tem-se revelado mais como fruicéo
estética, de natureza episddica, e menos como resultado de satisfacdo ao demorar-
se na admiragdo paisagistica, passivel de promover topofiia (BAUMAN, 1997;
TUAN, 2012[1974])).

Para a confirmacdo ou desdobramentos sobre a percepgcdo de
durabilidade dos constructos identitarios postos como hipotese (legitimidade politica,
comprometimento moral e satisfacdo estética), a secédo seguinte discute a
continuidade dos aspectos observados até entdo (representatividade e
espacialidade) entre geragdes, verificando-se o direcionamento dos resultados por
determinado recorte etario e as permanéncias do referencial paisagistico da cidade
comuns aos habitantes de qualquer idade.
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ANALISE DA REFERENCIA TEMPORAL DAS
? I
QUANDO? PERMANENCIAS DE IDENTIDADE

O fortalecimento identitario do individuo depende do entendimento de
como ele se insere na linha do tempo da sua sociedade (ser no mundo). As
referéncias temporais organizam a experiéncia individual no passado e presente
coletivo, transmitindo significados histéricos e apoiando as ressignificagoes.

Os signos que se revelam transtemporais sdo os elos que impulsionam a
sustentacdo de identidades entre geragbes. A paisagem, com suas multiplas
camadas cronologicas, atua na corporificagdo da histéria e na comunicagcdo de
narrativas que decodificam a anamnese da cidade e de seus habitantes. Nesse
sentido, esta subsecgdo discute as multiplas influéncias entre continuidade historica,
memoria social e episddios da cultura de consumo nas permanéncias

representativas de identidade.

441 Tempo acumulado: vinculos histéricos

A historia oficial organiza o passado e o presente em um sistema de datas
que orienta a sincronia das referéncias sociais. As temporalidades, neste caso as
impressas na paisagem, sao linguagens que comunicam esses esquemas
orientativos aos cidadaos (TANCINI, 2014). Do patrimbnio cultural materializado na
cena urbana, espera-se um conjunto de herangas que transmitam valores e
tradicées que importem no entendimento da evolugéo da cidade e na construgao do
modelo cultural herdado e transformado pela sociedade contemporéanea
(ANDRETOTTI, 2010).

Nesse contexto, tem-se a expectativa que a reunido de elementos
protegidos pela paisagem oficial curitibana tenha a habilidade de narrar aos
habitantes o pretérito que sustenta o presente urbano. Todavia, as anadlises ja
aplicadas a representagao politica expdem lacunas temporais nessa comunicagao
(ver subsecédo 4.1 — O qué? Reconhecimento da transformacgéo cultural da paisagem
de Curitiba). H4 camadas historicas sem materialidade (ou sem reconhecimento

social) e remanescentes pontuais, sem a contextualizagdo que lhes atribua sentido.
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O patriménio cultural foi protegido como materialidade, mas nao foi perpetuado como
significado. Na linha histérica que desenha a relagdo predominante da memoria dos
habitantes com a representagcdo politica, as referéncias sao, na maioria,
contemporaneas, especialmente eleitas pela populagdo jovem — como no caso do
MON e do Jardim Boténico — e adulta — a exemplo deste ultimo (Figura 27).

O fato da populagdo nao reconhecer as camadas historicas da cidade
expde um potencial de desorientagdo no sistema cognitivo tempo-espago (TANCINI,
2014; VIEIRA, 2003), que se agrava na predilegdo de icones contemporaneos. Os
revivalismos e sincretismos formais da paisagem pos-moderna de Curitiba
sobrepbem temporalidades anacronicas e descontextualizadas das raizes urbanas
(CARSTEN, 2001), inserindo o habitante em cenarios que remetem a recortes de
passados que nao fazem parte da evolugdo do tecido urbano. Indicios dessa
confusdo temporal podem ser revelados pelo significado histérico associado ao
Jardim Botanico na investigagao perceptual seméntica, sendo este um dos icones
mais recentes da cidade. Sobretudo pela fragilidade de contexto e por se tratarem
de intervengcdes que ainda nao tiveram tempo de serem transmitidas a préxima
geragcdo de jovens, ndo se sabe se terdo continuidade na percepgao de futuros
habitantes.

Para as paisagens que acumulam camadas temporais, entre as que foram
percebidas como imagem oficial, a historia € reconhecida como significado territorial
(por adolescentes, adultos e idosos)®, mas ndo configura a semantica predominante
em nenhuma situagdo. A baixa percepgéo da representatividade de paisagens que
registram a origem da cidade também pode ser considerada um indicativo de frageis
conexdes com o passado do territério. Entre essas, apenas o Passeio Publico
conquista a média de preferéncia da populagdo como imagem politica. Embora este
sé represente a urbe para 6,8% dos citadinos, permeia a memoria de todos os
grupos etarios, afirmando-se como uma permanéncia da imagem territorial.

Ainda que a paisagem de Curitiba reserve remanescentes de diferentes
datas desde a sua origem e os proteja legalmente, observa-se que os vinculos
historicos ndo atingem a percepgédo do cenario oficial. A manutencdo de edificios

pretéritos como bens patrimoniais nao é suficiente para a narrativa do passado.

39 Ver item 4.4.4 — Percepges comuns: geragdes paisagisticas.
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Sem a comunicagdo ou apropriagdo de seus significados, estao
condenados a atuar como esqueletos estéticos. Concordando com Sutil (2010), para
se apropriar € preciso conhecer e o conhecimento do passado depende de
representagdes que perpetuem signos, pois a consolidagdo da urbe ndo deixa de
estar apoiada no registro de seus variados momentos historicos.

Quando os habitantes ancoram suas referéncias territoriais na paisagem
contemporanea, estdo preterindo mais de 300 anos de histéria oficial e fixando
raizes em camadas ainda superficiais do tecido urbano. Os ultimos 40 anos de
construgdo paisagistica — inseridos no espirito pés-moderno — sdo suspeitos de
cenarizagao e ainda nao sobreviveram o suficiente para se demostrarem capazes de

fundar elos entre geragdes.

4.4.2 Memédria social: elos geracionais

A conexao paisagistica entre geragdes acontece no compartilhamento de
significados enderecados a cidade, nos lugares comuns as diferentes faixas etarias.
A memodria partilhada e corporificada na paisagem € um elemento de coesao social
que motiva o sentido de pertencimento (POLLAK, 1992).

Enquanto ser e pertencer ndo se dissociam, para indicar a autor
representacdo por meio da paisagem, percebe-se uma tendéncia de significacéo
enderegada a cenas previamente apropriadas por grupos etarios antecedentes. Os
lugares herdados conectam seus legatarios na constru¢do de uma historia unica e
continua. Esse encadeamento exige a duragdao temporal que conecte repetidos
ciclos de passado e presente, estando condicionado as paisagens que acumulam a
experiéncia de diferentes geracdes (MAGALHAES, 2007).

Nessa condigdo, paisagens historicas sao valorizadas (Largo da Ordem,
Passeio Publico, pracas tradicionais e Rua XV de Novembro) — embora nao
preferidas — na significacdo social (Figura 28). Exceto pelo Largo da Ordem, que
parece passar por um processo de ressignificacdo pela populagdo mais jovem, as
demais imagens revelam representatividade em todos os grupos etarios, quase de

forma ritmada.
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Sobre a Rua XV de Novembro e o Passeio Publico, percebe-se que a
integracdo e os significados sdo promovidos entre gerag¢des, configurando uma
paisagem familiar. Os avos os frequentaram na infancia e levaram seus filhos para
contato com esses locais, que continuaram o passeio em familia, mantendo a
memoria paisagistica nos mais jovens. Essa inferéncia é construida a partir de
depoimentos que justificam a escolha do espago como paisagem apropriada na
analise perceptual semantica (Quadro 4).

Quadro 4: Exemplos de justificativas sobre apropriagado paisagistica do Passeio Publico e da Rua
XV de Novembro como paisagem significado em Curitiba

Paisagem de
representagao Depoimentos

social

“Historia com filhos e netos” (morador da Regional Matriz, 70 anos)
“Vou com os netos” (morador da Regional Bairro Novo, 63 anos)
“Passeio com os filhos” (morador da Regional Pinheirinho, 39 anos)
“Minha mae me levava” (moradora da Regional CIC, 39 anos)
“Levo meus filhos” (moradora da Regional CIC, 22 anos)
“Lembranga da infancia” (moradora da Regional Boqueirdo, 22 anos)
“la com a familia” (morador da Regional Santa Felicidade, 14 anos)

Passeio
Publico

“Onde encontro os velhos amigos (morador da Regional Santa Felicidade, 61 anos).
“Era o local onde minha mae me deixava para ficar desenhando enquanto ela ia fazer suas
atividades. Essa recordagdo é muito presente em mim ainda hoje” (moradora da Regional
Rua XV de Portao, 37 anos)

Novembro “A Rua XV de Novembro lembra a minha infancia, lembro de sair para fazer compra com
minha mée, e quando mais velho dar uma passada la sé para andar” (morador da Regional
Boa Vista, 22 anos).

“Passeio com a minha mae” (morador da Regional CIC, 16 anos)

Fonte: Elaborado com base nos resultados da analise perceptual semantica (ver subitens
2.2.2.1 e 2.2.2.2 da seg&o 2 — Estruturagdo metodoldgica — e Apéndice C).

Sobre as pragas e parques, nao se detecta relacao de heranca entre pais
e filhos. Trata-se mais de ligagdo de proximidade, principalmente atuando como
lugares de lazer cotidiano. Como enderego de encontro entre jovens, foram espagos
de lazer dos adultos e as boas recordagcbes permanecem para 0os que viveram a
infancia e juventude nessas paisagens. O Quadro 5 reune depoimentos que ilustram

esse processo de apropriagao.
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Quadro 5: Exemplos de justificativas sobre apropriacdo paisagistica de parques e pragas como
paisagem significado em Curitiba

Paisagem de
representagao Depoimentos

social

“Espacos para caminhadas, bosque para piquenique, lugar de descanso e passear com suas
familias” (moradora da Regional Boa Vista, 54 anos, sobre o Parque Tangua)
“Lazer, descanso e passeio” (moradora da Regional Portéo, 44 anos, sobre o Parque
Barigui)

“Passei a infancia e juventude neste parque” (morador da Regional Portéo, 29 anos,

sobre o Parque Barigui)
“Minha infancia foi passada la” (moradora da Regional Matriz, 25 anos,
sobre o Parque Tangua)
“Porque sempre frequentei eles” (moradora da Regional Portdo, 22 anos,
sobre os parques da cidade)

Parques

“Trabalho na feira” (moradora da Regional Cajuru, 65 anos, sobre a Praga Osério)
“Boas memdrias” (moradora da Regional CIC, 50 anos, sobre a Praca Tiradentes)
Pracas “Brincava na fonte” (morador da Regional Cajuru, 45 anos, sobre a Praga Osorio)
“Passo |a ha 15 anos” (morador da Regional Pinheirinho, 40 anos, sobre a Praga Osério)
“Trabalho na proximidade” (morador da Regional Portéo, 33 anos, sobre a Praca Tiradentes)

Fonte: Elaborado com base nos resultados da analise perceptual semantica (ver subitens
2.2.2.1 € 2.2.2.2 da segéo 2 — Estruturagdo metodolégica — e Apéndice C).

Sabe-se que o Passeio Publico, a paisagem da Rua XV de Novembro e
algumas pragas estao protegidas por instrumentos de patriménio cultural, com varias
mengdes em mapeamentos de rotas turisticas, mas nao configuram focos
publicitarios entre as cenas oficiais. Depreende-se que, embora exista a influéncia
do discurso politico, as paisagens historicas que representam permanéncia de
significado sdo mantidas pela memoria dos frequentadores desses locais, sem a
necessidade de maiores suportes de midia e independente da importancia que a
cena represente para um publico externo.

O mesmo nao acontece com os espagos contemporaneos. Os habitantes,
principalmente os mais jovens, relatam o uso frequente do Jardim Botanico e do
MON. No caso do primeiro, as justificativas de visitagdo se relacionam com o prazer
contemplativo do espago e como companhia a turistas. J& o museu manifesta
significado pessoal apenas para os jovens, que admiram a edificagdo como

monumento e a tem como ponto de encontro (Quadro 6).
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Quadro 6: Exemplos de justificativas sobre apropriagédo paisagistica do Jardim Botanico e do Museu
Oscar Niemeyer (MON)

Paisagem de
representagao Depoimentos

social

“Romantismo do lugar” (moradora da Regional Cajuru, 60 anos)
“Gosto pelo lugar” (morador da Regional Matriz, 44 anos)
“Porque é bonito” (moradora da Regional Santa Felicidade, 36 anos)
“O lugar é lindo sempre que posso vou visitar, tem uma ampla area verde que convida a

descansar” (moradora da Regional Pinheirinho, 24 anos).
Por praticamente crescer indo 1a. Todos que vinham conhecer a cidade gostaram de passar
I& em primeiro lugar e a vista que encontramos nos agrada, € um lugar lindo, calmo e limpo

(moradora da Regional Matriz, 19 anos)

Jardim Botanico

“Porque é extremamente contemplativo, € um lugar que traz muitas emogdes, até se for sé
de se admirar pelo lado externo. E uma obra que quebra todo o contexto de cidade”
(moradora da Regional Matriz, 30 anos)

“Acho um lugar magico” (moradora da Regional Matriz, 28 anos)

MON

Fonte: Elaborado com base nos resultados da analise perceptual semantica (ver subitens 2.2.2.1
e 2.2.2.2 da segao 2 — Estruturagdo metodoldgica — e Apéndice C).

Na comparagao entre os trés grupos (Quadros 4 a 6), notam-se naturezas
distintas de apropriagdo, que tenderam a ser mais continuas (entre adolescentes e
idosos) quanto maior o tempo acumulado do espago e quanto menos o prazer
estético é priorizado na justificativa de conex&do — ainda que nao deixe de existir.

Mesmo que a beleza seja uma necessidade humana, estimulando
escolhas em funcdo de interfaces visuais agradaveis (DANTO, 2015), pode ser
confundida como objeto de episodios fugazes de consumo. A autenticidade do
sentimento do belo — que proporciona o entendimento de vida plena, em conjunto
com outros valores morais — decorre do demorar-se na sua contemplacdo, tempo
suficiente para conhecer a si proprio (KANT, 2012[1793]). Entretanto, essa
diferenciacdo € ofuscada quando o individuo confunde ser e ter, no modelo cultural

contemporaneo.

4.4.3 Momento de contemplagao: conexoes estéticas

A midia paisagistica tem o poder de fundar cartbes postais. Nesse ambito,
Choay (2006[1982]) afirma que as imagens urbanas adquirem o poder de anteceder
as proprias paisagens, ou seja, o reconhecimento e admiragdo de uma cena
independente da experiéncia real com o espaco por ela representado. A afinidade do

habitante com a imaginagdo da paisagem é verificada na analise perceptual
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imagética, quando as fotografias do Jardim Botéanico, MON e Parque Tangua foram
selecionadas como representantes de beleza para habitantes que desconheciam
seus espacos, mas tinham contato com suas midias.

O reconhecimento do belo fundado na imaginagao da paisagem pode ser
considerado uma experiéncia fugaz, substituivel por outra cena que atinja
esteredtipo similar de beleza, ou seja, constitui um episddio de consumo. Bauman
(2010; 2013) comenta que, na interpretagdo do modelo cultural contemporéneo, o
padrao de consumo identifica o sujeito e o grupo ao qual pertence.

O poder de persuasédo da dimensao imagética da paisagem de Curitiba
atinge ampla escala de faixas etarias, especialmente nas figuras dos icones
contemporaneos, esteticamente atrativos entre adolescentes e idosos (Figura 29),
reafirmando o sentido de cognigao territorial dos habitantes e coincidindo com o
consumo da imagem da cidade.

Entretanto, a abrangéncia de seducdo da imagem ndo é repetida no
espago recordado como belo. Ao contrario do prazer estético momentaneo
transmitido pela cena, a beleza impressa na memoria pode ser interpretada como
resultado de uma experiéncia contemplativa que resulta na fixacdo de valor,
selecionando, entre as paisagens percebidas pelo observador, aquelas que
manifestaram significado.

Nesse contexto, o belo recordado tem qualidades geradas por uma
contemplagdo que motiva conexdes entre o espago e seu admirador. Tal beleza
memorada, com frequéncia em todas as faixas etarias, € observada nas paisagens
do Jardim Boténico e Passeio Publico.

Enquanto fruicdo estética, independente da motivacdo imagética ou
memorativa, as paisagens comparadas demonstram potencial de continuidade
semelhante. O consenso de beleza acontece com mais frequéncia entre as faixas
etarias mais jovens; entre adultos e idosos, as conexdes estéticas apresentam

ritmos etarios mais diversificados.
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Considerando n&o apenas o padrdao de comportamento estético dos
habitantes de diferentes idades em relagdo a paisagem, mas também as demais
vinculagdes discutidas até o momento, torna-se possivel identificar particularidades
que fundam grupos geracionais a partir de vivéncias paisagisticas (FEIXA;
LECCARDI, 2010; MAGALHAES, 2007). Entender-se dentro de uma geragéo
significa pertencer a um grupo identitario e identificar conexdes entre as diversas

geragoes situa o individuo no tempo e no espago da sua sociedade.

44.4 Percepgboes comuns: geragcoes paisagisticas

Por questdes metodologicas, a analise perceptual semantica foi
estruturada por faixas etarias. Todavia, sabe-se que o agrupamento em geragdes
nao possui cortes temporais pré-definidos e precisos. Esses sao definidos pelo
compartilhamento de tempo qualitativo e herancas comuns (MAGALHAES, 2007).

Nessa perspectiva, pode-se interpretar que experiéncias urbanas
semelhantes, como convergéncia de cenas preferidas, e coincidéncias na
interpretacdo semantica oficial, social e estética da cidade definem geragbes que
partiiham percepgbes afins da paisagem. Partindo desse entendimento, a
comparagao entre frequéncias de predilegdes e significados paisagisticos
manifestados por habitantes de diferentes idades resulta no desenho de dois
principais grupos geracionais de experiéncia paisagistica, com linha de corte
proxima aos 60 anos. No grupo até esta idade, sdo observadas caracteristicas
comuns que unem as faixas etarias e também diferencas passiveis de subdivisdo em
trés geracdes coexistentes — com marcos separatérios perto de 30 e 45 anos
(Figuras 30 e 31)%.

40 Os agrupamentos etarios consideram a proximidade entre as frequéncias semanticas e de
preferéncia paisagistica. As idades foram reunidas em um continuo quando as lacunas entre
elas sdo menores que as reunides adjacentes.
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Na geracdo que compreende habitantes até 60 anos, verifica-se maior
pluralidade na significagdo pessoal. Os elos paisagisticos que unem esses
moradores como grupo séo estabelecidos pelos discursos territoriais, especialmente
o da Cidade Ecoldgica e a sobrevivéncia da imagem de inovagdo. O fracionamento
verificado nesse agrupamento converge com as explicagées de Sgard (1999) e Hall
(2005[1992]). Os autores diagnosticaram um fluxo desorganizado — por culturas
hibridas e multiplas particularidades individuais — entre as trocas de experiéncias
urbanas. Conforme os referenciais paisagisticos se proliferam ou se desconfiguram,
as construcdes identitarias também sao reiniciadas. Os ciclos de renovacgao se
tornam cada vez mais curtos e coexistem, gerando ansiedade e inseguranga, que se
confortam na estabilizagdo de paisagens oficialmente legitimadas (BAUMAN, 2010).

Para o grupo com mais de 60 anos, pode-se concluir que o tempo e a
experiéncia de vida resguardam esses habitantes dos episddios pds-modernos de
consumo. Ao contrario da primeira geragdo, nao sao tdo vulneraveis a sedugao do
inédito ou dependentes da satisfacdo de maximo impacto (BAUMAN, 2013). A
moralidade e a solidificagdo de carater exigem tempo e séo inerentes a evolugao do
sujeito, relacionando-se a praticas e costumes que exigem tempo acumulado
(BAUMAN, 1997). Essa conjuntura fortalece a geracdo mais antiga, que se configura
com maior unidade e carater paisagistico, conectando-se com a cidade de modo
mais organico (pelo estabelecimento de raizes) e mantendo rela¢des de significancia
(pessoal e territorial) com a histéria da metropole. Ao mesmo tempo, n&o se privam
do prazer estético de icones contemporaneos, mas nao se mostram vulneraveis a
confusdo entre identidade e consumo (Quadro 7).

O rompimento da unidade que se percebe entre as duas geragdes pode
ser interpretado como a transi¢cao entre o carater moderno e as personalidades da
contemporaneidade. Na mais jovem, a fragmentacdo da sociedade e do proprio
individuo (em diferentes perfis) motiva a liquefagdo das bolhas de paisagem e
alimenta a crise identitaria envolta pelas alegorias da cidade (BAUDRILLARD, 1991;
BAUMAN, 1997; HALL, 2005[1992]; POLLAK, 1992).
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Quadro 7: Caracteristicas das geragdes paisagisticas de habitantes de Curitiba

Geragdes paisagisticas

12 a 60 anos Mais de 60 anos

Representacéo politica relacionada a singularidade, reconhecimento e beleza, tendo
o Jardim Botanico como icone territorial.

Representagao social definida por valores familiares, afeto, memoria e cotidiano,
delimitando como lugares: Jardim Botanico, parques, pragas, Passeio Publico e Rua
XV de Novembro.

Representacdo do mercado associada ao Jardim Botanico e consumo estético
direcionado a sensacéao de tranquilidade.

Paisagens historicas
como representagéo

Grupos geracionais coexistentes oficial e social (MON,
Parque Tangua,
12 a 30 anos 31 a 45 anos 45 a 60 anos Passeio Publico e Rua
. ” XV de Novembro)
Representacgéo politica como referéncia de
izaca istori associada a natureza PO s
\ézl?r:g\?agaf)odr?ar:ﬁfrgf . ) experiéncia estética,
la Inovaca gem . Representacéo social _ o sem convergéncia
oficial, incluindo a Estacao | relacionada aos valores culturais, Auséncia de Anti
L - -~ N sobre a seméantica da
Tubo e Passeio Publico ao habitar e ao uso (fungo) convergéncia de beleza
comto r(.atfefe_nmas Representagéo de mercado significado atribuido
errtoriais atrelada ao reconhecimento de | @S representaces
Satisfago estética beleza no Parque Barigui e no oficial e social
relacionada a natureza, | Passeio Publico, com satisfagéo
harmonia e beleza estética na percepgéo
compositiva
Fonte: Elaborado com base nos resultados das analises perceptuais semantica e imagética (ver

subitens 2.2.2.1 e 2.2.2.2 da seg&o 2 — Estruturagdo metodoldgica — e Apéndice C).

A fragilidade de conexao historica entre individuo e cidade, perceptivel no
primeiro agrupamento, abre canais de infiltragdo aos episdédios de consumo
paisagistico. Passa-se a experimentar a urbe com um olhar turistico,
descomprometido com o espacgo. Essa tendéncia de comportamento é contraditéria
com a durabilidade necessaria para o fortalecimento de padrées morais que
sustentem significados as memoarias futuras (BAUMAN, 2001).

Sublinhando-se a preocupacdo de como promover a sustentacao
identitaria das relagdes paisagisticas, frente as pressdes inerentes ao tempo liquido
e a propria evolugdo da cidade, o Passeio Publico configura um espago de
permanéncias para a memoria territorial e coletiva, com endereco de
comprometimento moral aliado a satisfagdo estética. Tendo se manifestado um
elemento de conexdo entre passado e presente, sinaliza aspectos que fundam
relagbes de apropriagdo capazes de serem ressignificadas em ciclos geracionais
continuos, tornando-se, nesse contexto, interessante matriz para a investigacado de

meios (como?) para sustentagao identitaria entre habitantes e paisagem habitada.
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SINTESE DA SUSTENTACAO IDENTITARIA DAS
?
‘COMO' PAISAGENS

Um dos atributos das condigbes paisagisticas da cidade é a sua
dinamicidade. Elas se transformam com as alteragdes do espaco representado e,
mesmo que tais metamorfoses possam sofrer aceleragdo ou desaceleragao, a agao
da natureza é constante — por meio de luz, sombra e temperatura, dentre outras
condicionantes, de modo que a repeticdo da contemplagdo da mesma paisagem so
€ possivel na sua dimensdo imagética. Assim, a sustentacdo de referéncias
paisagisticas ndo tem a pretensdo de congelar as cenas urbanas, mas de elencar
diretrizes possiveis para a manutengdo de qualidades, materiais ou imateriais,
passiveis de comunicar, por meio da paisagem, um esquema orientativo de tempo e
de espaco a fundacao identitaria dos citadinos.

Considerando a fundamentagao tedrica desta pesquisa, a apropriacao
(sentido de pertencimento) € o aspecto que estimula a conexao de identidade entre
habitante e paisagem. A sustentagdo dessa relagdo depende da continuidade dos
significados que estimulam lagos afetivos de propriedade ou da ressignificacéo
dessa ligagao para as geragdes seguintes.

Nesse sentido, dois aspectos se destacam nos caminhos possiveis para
sustentacao dos signos paisagisticos: o entendimento dos elementos que despertam
a sensacgao de pertencimento e os processos de manutengao deste sentido ao longo
da transformacao da cidade e da sociedade.

As qualidades que fundam apropriacdo sdo apontadas por diferentes
autores e verificadas nas paisagens selecionadas como representagao social para
os habitantes de Curitiba. Em geral, pode-se constatar que tais vinculos s&o
estabelecidos por meio da corporificacdo de memoria — associada a valores
familiares e a infancia — e pela proximidade de uso cotidiano (ANDREOTTI, 2012;
ASSMANN, 2011; RELPH, 2008[1976]; TUAN, 2012[1974]). Além de questdes ja
apontadas pela teoria que rege a topofilia, interessa saber como a gestdo urbana, na
condicdo de editora da paisagem oficial e promotora da paisagem produto atua
nesses sentimentos que sdo matrizes de apropriagao.

Apoiando-se em Bauman e May(1997; 2010) para a estabilidade do

comprometimento moral entre habitante e espaco, tem-se como pressuposto que a
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sustentacdo do sentido de pertencimento esta conectada a legitimidade politica do
espaco apropriado e da satisfacado estética proporcionada pelo mesmo. Nas analises
desenvolvidas ao longo da discuss&o dos resultados, diagnostica-se que as relagdes
de apropriagdo preponderantes (paisagem significado) — com frequéncia acima da
média — acontecem entre cenas simultaneamente classificadas como paisagem
oficial.

Os lagos de afeto preferenciais estao localizados no espago cognitivo da
porcao centro-norte da cidade, que coincide com a concentracdo de espaco moral
(regionais Boa Vista e Matriz). Embora seja perceptivel a influéncia das relagdes de
vizinhanga na configuragédo de ilhas morais, as distancias fisicas sdo superadas no
enderegamento de significado, pela facilidade e frequéncia de acesso dos demais
setores administrativos ao centro de Curitiba. Mesmo os moradores de bairros
limitrofes, consideraram a porgao central da urbe um lugar de cotidiano.

Até entdo, pode-se indicar que a legitimidade politica (como bem histérico,
produto turistico ou midia publicitaria) de fato influi na validagao social a respeito de
paisagens a serem protegidas pelo afeto dos habitantes. Os discursos ideoldgicos,
que apoiaram os cognomes de gestdo, mostram maior impacto no processo de
apropriagdo dos mais jovens, pois a geragdo mais antiga expressa mais afinidade
com espacos histéricos, que antecedem a incipiéncia do city marketing.

Entretanto, a satisfacdo estética ndo € condicionante a apropriagao
paisagistica, especialmente nos casos dos locais histéricos do Largo da Ordem e da
Rua XV de Novembro. Por outro lado, também ndo se tratam de paisagens
reprovadas na avaliacao estética dos habitantes. Tiveram bom desempenho na
valoragao da analise perceptual imagética (mais como contexto do que como recorte
oficial), mas outras sensag¢des foram priorizadas na significagdo pessoal em
detrimento da beleza.

A convergéncia de prazer estético na paisagem significado é centralizada
em cenas contemporaneas, salvo pela selecdo do Passeio Publico como
representacdo de beleza pelos respondentes da pesquisa perceptual semantica. O
destaque dessa paisagem entre as paisagens produto ndo é diferenciada apenas
pela sua condigdo historica frente as demais, mas principalmente pela experiéncia
do belo que desperta. Enquanto nas demais paisagens esta contemplacdo é
motivada, principalmente, por aspectos formais da cena urbana, no Passeio Publico
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a sensagdo € conduzida pelo significado que imprime na memoria de seus
expectadores. Como ja posto, a experiéncia de beleza genuina, diferente do
consumo estético, parte de um demorar-se no contemplar que cria vinculos entre o
observador e o panorama observado, como em um processo de reconhecer-se na
paisagem (ANDREOTTI, 2012; KANT, 2012[1793]). Essa estética, reconhecida
nesta area verde central da urbe, enquadra-se como valor moral que completa o que
Danto (2015) define como pré-requisito a uma vida plena. Portanto, a harmonia
plastica desinteressada ndo se confunde com o desejo de ter (KANT, 2012[1793];
2015[1764]), mas com a vontade de proteger.

A juncgao entre ética e estética € um aspecto que distingue o julgamento
de belo manifestado em relacdo ao Passeio Publico com as demais paisagens
apropriadas e pode ser sublinhada como uma das carateristicas que o singulariza
como permanéncia, uma vez que configura um elo de significado entre as duas
geragbes paisagisticas identificadas. Também ndo ha como dissociar o tempo
acumulado como condi¢gado de sobrevivéncia geracional. O fato desta paisagem ser
compartilhada entre avds, pais e netos s é possivel por ser um espacgo
experienciado pela juventude dos antepassados. Este é um requisito que ainda n&o
pode ser cobrado das cenas contemporaneas.

Por outro lado, outros locais histéricos que sofreram apropriacdo nao
tiveram a mesma forgca de continuidade memorativa que o Passeio Publico,
mantendo-o em situagao diferencial. De forma geral, observa-se que a histéria da
cidade nado é valorizada na leitura paisagistica dos seus habitantes, nem no caso
deste espaco é uma semantica priorizada.

Assim, seguindo na investigagao sobre as particularidades que o mantém
como permanéncia, verifica-se que a preferéncia por essa paisagem é
majoritariamente enderegada por moradores das regionais Bairro Novo, Cajuru, CIC
e Pinheirinho (cerca de 60%). Tais sec¢des do territorio — que reunem os menores
poderes aquisitivos da cidade — coincidem com a porcdo excluida do espacgo
cognitivo e do espago moral compartilhados em Curitiba (ver subsegao 4.3 — Onde?
Interpretagdo dos espagos sociais). Embora existam ilhas morais nessas
localidades, n&do se legitimam pela representacdo politica e se restringem a
apropriacdes pontuais.
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Cabe a suposicdo, portanto, de que a memodria do Passeio Publico
sobrevive como antitese ao mercado. Ela conecta uma populacdo que ndo se sente
pertencente aos seus bairros — exemplares de regides esquecidas pela paisagem
oficial — e também n&do se sente confortavel no consumo dos cenarios
contemporaneos estetizados.

O fato do Passeio Publico ndo ter sua imagem editada por discursos
politicos pode ter contribuido para a manutengdo de um significado autenticamente
fundado pelos seus frequentadores, isento da contaminag&o imagética que confunde
a memoria. Apesar de ser apontado como ponto turistico, sabe-se que a frequéncia
de visitagdo com essa natureza é baixa*°. Assim, mantem-se como espacgo de
usuarios tradicionais, com certa homogeneidade de perfil socioeconémico,
resguardando-se das relagbes de estranhamento entre culturas alheias (turistas) e
objetivos mercadoldgicos.

O contrario pode ser observado nos cenarios contemporaneos,
correspondendo ao panorama tragado por Bauman (1997) para a Pés-Modernidade,
que retrata a insergdo do desconhecido na convivéncia do cotidiano, naturalizando a
impessoalidade nas relacbes socioespaciais. Depreende-se, nas apropriagcoes
enquadradas em recortes temporais recentes, a confusdo entre ter e ser, com o
significado ndo se dissociando do prazer do consumo, assumindo o risco de ser tao
efémero quanto a rotatividade da moda e a sucessao de seus simbolos identitarios
(ter para ser e pertencer).

N&o obstante, a paisagem oficial é concentrada nas regides de maior
poder aquisitivo. Tal consideragcdo n&o pretende criminalizar a gestdo urbana, uma
vez que esses espacos também se sobrepdem a nucleos histéricos e proporcionam
maior acessibilidade a toda a cidade. O que se almeja sublinhar € a sinergia entre a
dinamica de mercado, incluindo a das cenas oficiais, e a vontade de consumir da
populacdo, afetando as relagbes de apropriagdo, segregando o territorio e
ameacgando as permanéncias importantes a conexdo entre habitante e paisagem
habitada (Figura 32).

40 Menos de 2% dos usuarios da Linha Turismo (6nibus que percorre um circuito de 25 pontos)
embarcam ou desembarcam no ponto compartilhado entre o Passeio Publico e o Memorial
Arabe (IMTC, 2015). Ainda assim, ndo se tem um vinculo necessario entre esse fluxo e a
efetiva visitagao do espaco.
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Na sintese de sustentagao identitaria da paisagem (Figura 33), além dos

aspectos ja requisitados na apropriagdo (valores morais e legitimidade politica),

constata-se que a satisfacédo estética nao é condicado de pertencimento, mas que o

compromisso de proteger o belo da memodria & premissa da permanéncia,

juntamente com o acumulo de tempo necessario para o demorar-se na paisagem por

varias geragoes.

Figura 33: Representagido esquematica de sintese da hipétese de sustentagdo paisagistica
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179

Do rol de 120 imagens oficiais, 22 coincidem com apropriagdes sociais
(18%) e apenas uma (0,8%) manifesta permanéncia na sucessdo de geragdes —
para uma parcela especifica da populagao, excluida dos espagos de consumo.

Resgatando a preocupagdo de como as medidas de gestao
paisagistica podem intensificar a sustentacdo das relagdes identitarias entre
habitante e espacgo habitado, infere-se sobre a necessidade de aproximacio entre
as raizes urbanas — historia da cidade — e a memodria social, resgatando conexdes
organicas entre o individuo e o habitar (demorar-se sobre a terra).

Percebe-se que o reconhecimento histérico, embora tenha motivado
admiracdo em uma parcela de moradores, ndo fundamenta a apropriacao,
exercendo, na maioria dos casos, um papel de pano de fundo as lembrancas
pessoais, diluindo o sentido de pertencimento que fundamenta o ser. Como
agravante, a paisagem contemporanea de Curitiba € estruturada em elementos
descontextualizados das suas raizes.

Além da legitimidade politica ja atribuida aos espagos de significagéo
social, ha a demanda de manutencdo e comunicag¢ao da historia auténtica desses
lugares. A atuagdo do mercado sobre tais areas deve ser limitada (e potencializada)
pelos valores genuinos nelas contidos. A processo historico urbano é coletivo e seu
conhecimento promove a coesao social e territorial que presta unidade a construgcao
identitaria. As paisagens se transformam e se inovam, mas os significados s&o

herancgas do passado.
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H CONCLUSAO

A questao identitaria foi amplamente discutido na virada do século e as
inquietudes sobre o tema se intensificaram nos ultimos anos, a medida que as
fronteiras — territoriais, sociais e pessoais — foram sendo diluidas pela velocidade e
acessibilidade das midias de comunicacdo, tdo céleres quanto as proprias
transformagdes do globo.

Nesse contexto, autores de diferentes origens e formagdes contribuem
para o profuso arcaboucgo tedrico que cerca a construgao e as crises de identidade
na transicdo do homem moderno ao contemporaneo. Todavia, nos aspectos
tangentes a paisagem, as abordagens se concentram na imagem territorial,
concebida como diferencial local para sua inser¢cdo no sistema politico e econémico
global, muitas vezes de maneira desarticulada do contexto sociocultural da cidade
representada.

Embora essas 6ticas também importem para este estudo, interessa mais
a forma como os processos identitarios se estabelecem sobre a influéncia da
paisagem e dos atores que se relacionam na formulagédo e apropriacdo da imagem
urbana. Nesse caso, o referencial tedrico € menos explicito, tendo sido necessaria a
articulacdo em diversos campos do conhecimento para conduzir o entrelace entre
resultados paisagisticos e identidade, consumo, temporalidade e permanéncias.
Para percorrer esse caminho, o impulso inicial foi dado por visdes referentes a
interagdo entre paisagem e poder, orientado por visdes filosdficas relativas as
conexdes necessarias entre a contribuicdo de diferentes areas de conhecimento que
se manifestam sobre a imagem da cidade.

As preocupacgdes sobre identidades que se apropriam de cenarizagoes
tém sido demonstradas em menor propor¢do no ambito da gestdo urbana, sendo
mais comuns interpretagdes filosoficas que preconizam efeitos sociais negativos. As
manifestagbes contra a homogeneidade paisagistica moderna foram intensas e
ainda permanecem, mas pouco refletem — a ndo ser como critica formal — sobre
icones contemporaneos adotados pelo imaginario coletivo, mesmo que inicialmente

parecam vazios de significados contextuais.
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Da mesma forma, sado incipientes as reflexdes sobre a acumulagéo de
bens arquitetdbnicos tombados, sem significados sociais associados, levando a
guestionamentos sobre os critérios adotados para preservagcdo e comunicacio da
historia coletiva. A inclusdo do mercado na representagao paisagistica, influenciando
a dimensdo estética da imagem pessoal e urbana, mostra-se indispensavel a
compreensao e analise das relagdes identitarias, ndo apenas pelo objeto de
identidade constituir uma sociedade de consumo, mas também pela sua dindmica se
confundir, em muitos momentos, com estratégias de gestao.

Ao longo da pesquisa, os procedimentos metodolégicos foram
progressivamente reorganizados, permitindo os ajustes necessarios para o
desenvolvimento das atividades programadas. Um dos primeiros desafios foi a
superagcdo da intengdo de analise de elos geracionais iniciados na paisagem
colonial, a partir de memdrias presentes. Assim, o momento da investigacdo é
favorecido por abranger habitantes que vivenciaram transformagdes importantes na
transicao entre as cidades poés-industrial e pds-moderna, ou que sdo descendentes
diretos de moradores que registraram este passado. O conjunto desses citadinos
reune a experiéncia de trés crises paisagisticas (extemporénea, alegdrica e
liquefagéo) e herda de seus pais a bolha sublime, configurando um instante oportuno
para interpretacao de diferentes temporalidades.

A reunido de imagens representativas da paisagem oficial de Curitiba
também se tornaria um trabalho infindo, e provavelmente incompleto, sem a opgao
de um recorte temporal. A decisao de trabalhar com as cenas publicadas pela ultima
gestao completa (2012 a 2016) ndo parece ter provocado prejuizos a pesquisa, uma
vez que essa administragdo manteve, como midia, panoramas que representam as
diferentes camadas de tempo que configuram a urbe atual, sem exclusao de icones
paisagisticos de grupos gestores anteriores.

A analise perceptual semantica proporcionou mais subsidios para
investigacdo do que o inicialmente previsto. A meta preliminar desta etapa consistia
em identificar os cenarios que habitavam a memadria dos curitibanos, para posterior
comparagao com a galeria oficial da Prefeitura Municipal e avaliagdes subsequentes.
Entretanto, as palavras-chaves, utilizadas pelos representantes da amostra para
definicdo das paisagens escolhidas, revelaram importante conteudo para exame de

experiéncias urbanas. Também indicaram diferentes significados que podem ser
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atribuidos a mesma cena — pelo mesmo observador — para representagdes distintas
(oficial, social ou mercadolégica). Portanto, esta etapa metodolégica, com apoio da
analise de conteudo, teve desdobramentos essenciais aos resultados obtidos,
inclusive para o apontamento de condicionantes a sustentagcéo da paisagem.

Por outro lado, a analise perceptual imagética assumiu relevancia menor
gue a esperada na sua concepgao. Apesar dos critérios adotados para a selegao
das imagens submetidas a valoragédo estética terem se demonstrado compativeis
com as preferéncias apontadas pelos moradores de Curitiba, o recorte de
18 panoramas, entre mais de 150 (na colegdo entre memoria e galeria oficial), ndo
deixa de ser uma restricdo as possibilidades de escolha dos entrevistados. De certa
maneira, incorre-se em edigao similar ao da propria galeria da Prefeitura Municipal,
colocando a analise sob 0 mesmo questionamento aplicado a influéncia da midia
institucional.

Outro aspecto observado foi a semelhanga entre a valoracdo das
imagens, sem destaque de contrastes que possibilitassem aprofundamento de
apuracdes sobre elementos que despertam predilecdes estéticas. Contudo, as
contribui¢cdes desta etapa foram propicias, especialmente para as consideragoes
sobre as influéncias mutuas entre as experiéncias paisagisticas registradas pela
memoria e os ideais retidos na dimenséo imagética de cenas atrativas.

Como area de estudo selecionada, Curitiba forneceu relevantes
subsidios para o trabalho, especialmente pela amplitude da galeria paisagistica
publicada, pelo seu reconhecido processo de planejamento urbano e pela constante
veiculagdo da sua imagem - figurando um contexto oportuno a exploragdo das
relagdes entre discursos territoriais, apropriagdes e permanéncias paisagisticas.

Sobretudo, o conjunto de procedimentos adotados permitiram que o
objetivo geral da pesquisa fosse alcangado. O tempo acumulado, a experiéncia
familiar compartilhada do espaco e a beleza formulada na memoria — a partir do
reconhecimento de significado na contemplagcéo — sdo identificados como aspectos
que sustentam paisagens indutoras de relagbes identitarias entre habitantes e

espaco habitado.
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Nesse processo, a influéncia institucional da gestdo urbana é considerada
mais relevante do que a for¢a do discurso territorial. Enquanto o papel de protecao e
manutencdo do espaco apropriado condiciona seu potencial de permanéncia e
atribui reconhecimento oficial a paisagem, os roétulos e promogdes turisticas
dissolvem a autenticidade da memodria coletiva construida na experimentagao
paisagistica.

Quando a paisagem significado alcanga valores que interessam ao
mercado, desperta o orgulho do reconhecimento do territério, mas ameaga o
comprometimento moral com o lugar, ao romper fronteiras que diferenciam o
estranho — o visitante como consumidor estético dos cenarios — e o0 habitante — que
se envolve com a experiéncia contemplativa do local. Essa configuragdo confunde
as particularidades culturais do espago apropriado com a impessoalidade da pratica
de consumo, fragilizando o potencial de permanéncia de significados genuinos que
estimularam a apropriacao.

Nesse ambito, sobre a hipétese levantada, confirma-se que a conjungéo
entre significado, legitimidade politica e beleza condiciona a permanéncia de
apropriagao paisagistica, tendo como exemplo a continuidade do Passeio Publico de
Curitiba como elo geracional. Entretanto, a validagao institucional e o prazer estético
nao assumem a mesma interpretacdo suposta no inicio do estudo. Ainda que a
exploragdo da paisagem oficial tenha sido atuante no estimulo a significagdo das
cenas urbanas enfatizadas — especialmente as contemporéneas —, nao foi suficiente
para perpetuar uma relagao de pertencimento.

Contrariamente, a situagdo de permanéncia é constatada na paisagem
que permaneceu afastada do alvo publicitario, mas ndo esquecida pelo poder
publico. Protegida como patriménio cultural e com pouco prestigio turistico, a
imagem do Passeio Publico é preservada na memdria dos que compartilharam sua
vivéncia. A experiéncia prolongada do espago onde se estabelece lagos de afeto
indica uma fus&o entre a percepcgéo do belo e a atribuigdo de significado, revelando
um envolvimento sublime, no qual a beleza se manifesta na emogédo do
comprometimento — ndo na satisfagao estética da sensacgao visual, mas no demorar-

se dos multiplos sentidos.
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Para a sua adequada validagdo, a hipdtese, entdo, é ajustada para a
consideracdo de que a paisagem que sustenta relagbes identitarias é fundada em
valores morais (significado social), validados pelo suporte de gestao (legitimidade
oficial) e autenticados pelo_comprometimento estético (ética do sublime)®.

Na valoragao moral, o tempo acumulado assume condicdo independente
do conhecimento histérico que promove o enraizamento entre habitante e cidade.
Nessa conjuntura, ha estabelecimento de vinculos entre morador e memdria social.

A partir do desenrolar dos objetivos especificos e resultados
correlatos, admite-se que a desvalorizagdo (ou desconhecimento) histérica da urbe
esta associada a falha de comunicagdo das camadas paisagisticas remanescentes.
A paisagem oficial (o qué?) reune as transformagdes culturais refletidas na cidade.
Embora a linha do tempo paisagistica alcance da origem da urbe aos icones
contemporaneos, os registros sdo pontuais, descaracterizando o entendimento das
cenas como um contexto, promovendo o edificio histérico como interface estética,
sem transmitir as mensagens da sua temporalidade.

H4, portanto, um desalinhamento entre a definigdo do patriménio cultural
e o reconhecimento do momento preservado. Esse fato pode ser exemplificado pela
supervalorizagdo do conjunto modernista — em detrimento de outros periodos
historicos — enquanto a populagdo ndo estabelece vinculos de significacdo com a
camada paisagistica dessa data. Nao se pretende excluir a importédncia da
conservacao da memoria do Movimento Modernista, mas apenas € citado para
sublinhar aspectos que precisam ser revistos na politica de preservacédo e,
principalmente, de comunicagdo da histéria urbana. Caso contrario, 0 monumento
perde a fungdo de conectar o individuo no continuo de passado e presente da sua
sociedade.

O mesmo risco de desconexao também ocorre quando a populagdo se
percebe, predominantemente, na paisagem contemporanea (quem?). A apropriagao
€ ancorada no extremo presente (na incerteza da continuidade) e é identificada com
cenarios de sobreposi¢coes temporais de tempos e historias que nédo pertencem a
construcdo da cidade ou a heranca cultural de seus habitantes.

! Ajustes derivados dos resultados alcangados destacados pelos grifos.
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Nesses casos, os discursos territoriais sdo presentes e validam a imagem
do territério e a representacdo da sociedade, ratificando a crise identitaria da
liquefagdo da bolha de paisagem. As incertezas da atmosfera pdés-moderna — aqui
fragilizadas pelo enfraguecimento de raizes histéricas — recorrem ao conforto da
deciséo institucional e ficam a deriva dos episédios de consumo.

A dinamica do mercado também apresenta seus reflexos na configuragéo
dos espagos cognitivo e moral — quase sobrepostos (onde?). A linha que separa
enderegos convergentes de apropriagcédo e lacunas de paisagens oficiais acompanha
a fragmentac&o entre regionais administrativas com maior e menor poder aquisitivo
dos seus moradores. Inclusive, sdo os bairros de menor renda que sustentam a
permanéncia do Passeio Publico, excluindo-se da experiéncia da paisagem produto.
Tal afastamento € interpretado como uma sensacdo de desconforto perante
interacdes de natureza mercantil.

Por razdes distintas, a populacdo com mais tempo de vida também se
mostra menos vulneravel aos cenarios de consumo da paisagem. O oposto acontece
com a geragao mais jovem (quando?). Neste caso, admite-se que a linha de corte
do agrupamento geracional diagnosticado — 60 anos — foi um marco divisério entre
os habitantes com carater derivado das tentativas de universalidade do periodo
moderno e aqueles com perfil das pluralidades contemporaneas. Os primeiros
atestam que a experiéncia acumulada ao longo do tempo, requisito a pratica e ao
fortalecimento moral, confere resisténcia aos ciclos da moda e a discursos
territoriais, resultando em maior unidade e estabilidade como grupo. Os segundos
estdo sujeitos as fragmentagdes, multiplicidades e oscilagdes identitarias regidas por
diferentes circulos de convivio, em que o mercado atua como promotor e
autenticador de identidades, que sao (e precisam ser) fugazes pela propria dinamica
consumista da contemporaneidade.

O desejo continuo do inédito, que provoca a satisfagdo do consumo,
desestimula o demorar-se na paisagem, pondo em risco a sustentagcao paisagistica
enquanto cenario contemporaneo. Sobretudo, o aprofundamento quanto ao
potencial de permanéncia dos icones poOs-modernos exige que 0S MEesmMos
acumulem o tempo necessario para serem experimentados por uma sucessao mais

longa de geracdes, pois importa que incorporem a memoria urbana (além da social).
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Ao mesmo tempo, a necessidade constante de novidades ameaga a
valorizacdo de raizes histéricas que conectam o individuo ao espaco-tempo da sua
sociedade. Assim, visualiza-se a continuidade da pesquisa por meio da investigagcéo
focalizada na midia paisagistica validada como de importancia histérica, explorando
as mensagens comunicadas e interpretadas por meio dessa interface urbanistica.
Portanto, com vistas a sustentacdo identitaria da paisagem urbana, recomenda-se o
aprofundamento da analise das falhas que vém proporcionando o afastamento entre
os habitantes e o passado habitado.

A historia que nado sofre apropriagdo esvazia-se de significado,
materializando-se em marcos estéticos que n&o atingem a camada sensivel da
cidade. Tornar os sentidos sociais tangiveis nas cenas urbanas € iluminar pontos de
conexao entre a sociedade, a cidade e a linha do tempo da humanidade.

O reconhecimento da histéria urbana, entrelagada a historia social, € o
que traz legibilidade aos signos sobreviventes na cidade contemporanea. A tradugéo
do presente, fundamente-se na compreensao do passado. Tal ciéncia nao se limite a
subsidiar diretrizes de conservagao de um patriménio edificado, mas também a
embasar a produgdo (ou transformagdo) de paisagens que contextualizem seus
habitantes na evolugédo cultural de seu territorio, sustentando a comunicagdo do

reportério de memdrias coletivas que significam o espago urbano.
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APENDICES

10.

‘ MODELO DE QUESTIONARIO DA ANALISE PERCEPTUAL SEMANTICA

‘Perfil do respondente

Género:
() masculino () feminino

Idade (em anos completos):

Cidade e estado de nascimento:

Tempo de residéncia em Curitiba (em anos):
() menos de 1 ( )de1a15 ( )de16a45 ( )maisde 45

Bairro onde reside em Curitiba:

Grau de escolaridade completo:
( )fundamental ( ) meédio () superior () pos-graduacao

Profissao:

Imagem da cidade

Supondo que a paisagem de Curitiba fosse registrada em um album de
memorias, qual imagem da cidade (cite apenas uma opg¢ao para cada
pergunta) vocé escolheria para:

Representar as suas lembrangas individuais nesta cidade?

Por qué?
Cite uma palavra-chave para definir a paisagem escolhida:

Divulgar a cidade para pessoas que nao moram em Curitiba?

Por qué?
Cite uma palavra-chave para definir a paisagem escolhida

Retratar outro aspecto desta cidade?

Especifique o aspecto:
Por qué?
Cite uma palavra-chave para definir a paisagem escolhida

Questbes 6, 7 e 11 incluidas apds a aplicagéo pré-teste on-line (2015) e in loco (2016).




201

‘MODELO DE QUESTIONARIO DA ANALISE PERCEPTUAL IMAGETICA

‘Perfil do respondente

Género:
() masculino () feminino

Idade (em anos completos):

Bairro onde reside em Curitiba:

Grau de escolaridade completo:
( )fundamental ( ) meédio () superior () pos-graduacao

Profissao:

Para vocé, a percepgao de beleza na paisagem esta associada a qual das
sensagdes a seguir? (mais de uma alternativa pode ser assinalada)

() ordem e harmonia

() tranquilidade

() ordem e harmonia

() grandiosidade

( ) satisfacéo

() comogéo

Considerando as sensacodes selecionadas no item anterior, escolha, entre
as fotografias apresentadas na sequéncia, a que expressa maior beleza
para voceé.
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fonte: Secretaria do Estado da Cultura, 2016. Foto de Macaxeira

fonte: Instituto Municipal Turismo Curitiba, 2016
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uto Municipal Turismo Curitiba, 2016 | fonte: Instituto Municipal Turismo Curitiba, 2016 fonte: Instituto Municipal Turismo Curitiba, 2016 ]
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8. Qual nota de zero a dez vocé atribuiria a beleza da imagem que vocé
selecionou?
9. Escreva uma palavra-chave para expressar a beleza da imagem

selecionada? (pode ser uma sensagédo, um elemento que chamou a sua
atencao, etc)

10. A imagem a seguir apresenta o contexto onde se insere a imagem
escolhida por vocé. Qual nota de zero a dez vocé atribuiria a beleza desta
paisagem? (no questionario on-line ou na aplicagao in loco, o respondente
s6 teve acesso a foto de contexto da imagem previamente escolhida na
pergunta 7)

fonte: Regina Maria M. de Araujo Klein, 2017
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fonte: Regina Maria M. deAréuicr Klein, 2017
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fonte: Regina Maria M. de Araujo Klein, 2017

fonte: Reinoldo Klein, 2017

fonte: Reinoldo Klein, 2017
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11. Vocé ja esteve no espaco representado pela imagem escolhida?
()sim
() ndo, nunca tinha visto
() n&o, mas conhego pelos meios de comunicagao

12. Caso tenha sentido falta de alguma imagem que considere representativa
da beleza de Curitiba, fique a vontade para menciona-la ou para comentar
sobre a imagem e a paisagem da cidade.

Observacao:
As imagens utilizadas na pergunta 7 tém fonte nos sites oficiais da Prefeitura Municipal de Curitiba.
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‘ANALISE DE CONTEUDO DAS INVESTIGACOES SEMANTICAS

SUB-GRUPOS SEMANTICOS GRUPOS SEMANTICOS
_ aumento de frequéncia g
il >
2
8
8 Kl 8 8 8 %
2 2 2 2 2 k=]
SUB-GRUPO 1 S SUB-GRUPO 2 < SUB-GRUPO 3 < SUB-GRUPO 4 < SUB-GRUPO 5 < I
g
conhecido 25 turismo 25 reconhecimento 24 fama 10 divulgagéo 2
bem conhecido 6 turismo 11 famoso 2 aparece bastante na tv 1
conhecido 5 ponto turistico 3 vistafamosa 2 sempre aparece na tv 1
lugar conhecido 4 bomde vistar 2 fama cachoeira 1
as pessoas conhecembem 1 muito visitado 2 famosonosul 1 o
assimque é conhecida 1 ponto turistico famoso 2 arquitetura famosa 1 E
conhecida em Curitba 1 atrai visitantes 1 marca famosa 1 §
estadio conhecido 1 onde as pessoas vistam 1 obrafamosa 1 E
grande e conhecido 1 pessoas visitam 1 ruafamosa 1 §
mais conhecido 1 principal ponto turisico 1 =
fodos conhecem 1 ponto turistico bem conhecido 1
conhecido mundialmente 1
lugar conhecido nacionalmente 1
internacionalmente conhecido 1
beleza 20 bonito 9 exuberancia 1 arquitetura imponente 1)dos se surpreendemcomavista 1
beleza do lugar 6 lugar bonio 5 exuberancia do local 1 imponéncia da estufa 1 surpreende as pessoas 1
beleza natural 3 bonito e com muitos animais 1 exuberancia do lugar 1
beleza e visitantes 2 bonito e famoso 1 lugar exuberante 1
beleza e imponencia 1 bonito e lugar cuidado 1
beleza e ponto turisico 1 bonito e tem historia 1
beleza e referencia historica 1 | bonito, grande e prafica de esportes 1
localizagdo e beleza 1 deixam a cidade bonita 1
pela beleza do lugar 1 grande e bonio 1
uma beleza no meio da cidade 1 local bonito 1
bonito / paisagem 1
lugar bonito e bom 1
lugar bonito e diferente 1
lugar mais bonito 1
lugar muito bonito 1
lugares mais bonitos 1
maior e mais bonito 1
mais bonio 1
pracabonia 1
linda paisagem 1
lugar lindo 1
linda visa 1
maraviha curibana 1
marco 19 referéncia 12 singularidade 12 diferente 1" importancia 5 59
marco dacidade 2 |gracae referéncia 1 singularidade 7 diferente 2 importancia do lugar 4
arquitetura marcante 2 |ponto de referéncia 1 |[ndotememoutrolugar 1 |arquiteturadiferente 1 especiais em curitiba 1
marco 1 |ponto de referéncia 1 s6 curitibatem 1 |construcao diferente 1
marcar curitiba 1 |pelareferancia do local 1 séviaqui 1 [construgdodiferentee 1
marco arquitetonico 1 |porser uma referéncia 1 lugar inico 1 |diferenciada 1
marco de curitiba 1 |referéncia 1 obraprima 1 |diferentedorestodac 1
marco histérico 1 |referenciade curitiba 1 diferenca marcante en 1 =
marco zero 1 |referenciaem desenvolvime 1 tem um jeito diferente 1 3
marcosdarua 1 [referénciaem nome 1 por ser diferente 1 %
estufa 1 |referenciaem turismo 1 mudam acaradacidad 1 3
pelaigreja 1 |referencialocal 1 &
peloolho 1 |referencia marcante 1
presencadoolho 1
por causa dafederal 1
homemnu 1
icone dacidade 1
destaque dacidade 1
(Continua)
Fonte: Elaborada com base no subitem 2.2.2.1 — Analise perceptual semantica.
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histéria
bagagem historica

valor histérico

contexto histérico
histéria da cidade

historia da regiao

historia da rua

impotancia historica
lembranca historica da rua
lugar histdrico e vivo
prédios historico

origem agui

SRR R RPRPRPRPRRERRNWN

antiguidade

casas antigas

coisas antigas preservadas
por ser antigo

por ter coisas antigas

homenagem imigrantes
importancia imigrantes
lembranga da migragdo
importancia e homenage

PR R R e

R e

heranga para a cidade
locomotiva preservada

1
1

planejamento e inovagao
inovagéo

planejamento
prosperidade

- w o

organizagao
limpo e bem cuidado

5
1

natureza

contato com a natureza
natureza e capivaras
natureza e frequentadores
pela natureza

pela natureza em volta

a4 a4 aN

imagem ecoldgica
metimento cidade ecologica
simbolo da cidade ecologica

7 por do sol do lugar
1 melhor por do sol
1 queda d'agua

tem animais

PR R R

cheio de gente
cheio de pessoas

lugar animado e cheio

muitas pessoas

as pessoas frequentam

utilizada por muitas pessoas

pluralidade
acolhedora de todas as idades
onde tem fudo

todo mundo vai

I

pela simbologia do lugar
pelo simblismo olho
simbolismo

teor simbodlico

pelo sentido dele
simbolo sulista
representatividade

marco cultural
Epresenta a cultura da cidade
valorizacao cultura

ambiente de lazer
feira

lugar pra caminhar
muitos acontecimentos
passeio do fim de semana
passeio e espago

pelas artes e exposicdes
pelas atragdes

pelos ambulantes

pratica de esportes

arquitetura
prédios 2
investimento em contrucoes 1

34 palawras sem grupo
17 respondentes sem palavras-chaves

PLANEJAMENTO E
INOVAGAO

ANIMAGAO

SIMBOLISMO

ARQUITETURA
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SUB-GRUPOS SEMANTICOS

GRUPOS SEMANTICOS

aumento de frequéncia

frequéncia total / categoria

-8 -8 -8 8 8
= = = = e
SUB-GRUPO 1 ‘g" SUB-GRUPO 2 f;; SUB-GRUPO3 f;; SUB-GRUPO4 “g; SUB-GRUPO5 :g_
infancia 35 familia 35
infancia 21 por causa da familia 2
origem | nascimento 2 batismo do filho 1
boas lembrancas de infancia 1 batismo filho 1
brincava na fonte 1 bomde levar os flhos 1
brincava quando pequeno 1 filho escoteiro 1
crescer eter parentesla 1 frequentar com a familia 1
gosta desde pequena 1 gosto de passear com os filhos 1
7a de ouvir o sino quando era menor 1 historia com filhos/netos 1
infancia | familia 1 historia da familia 1
lembra da infancia 1 iacom afamilia 1
lembra tempos de escola 1 lazer com a familia 1
lembrancas da infancia 1 lembra familia 1
onde cresci 1 leva os filhos 1
\isitava quando novo 1 levava os filhos 1
levo meus filhos 1
melhores lembragas comopai 1
memorias familiares 1
minha mae me levava 1
mudanca com familia 1
passava com meus pais 1
passeio comawd 1
passeio com a familia 1
passeio com a familia 1
passeio com a minhamée 1
passeio com familia 1
passeio com netos 1
passeio com os familiares 1
passeio com os filhos 1
passeios com a familia 1
por causa da criagdo 1
vai com a familia 1
vai com os netos 1
visitar familia 1
lembraofiho 1
recordagéo 17 experiéncia marcante 10 | lembranga 4 | experiéncia marcante 8 memoria 3 42
recordagdes 15 marcou minhavida 2 lembranga pessoal 1 onde estudou 2 boas memdrias 2
recorda bons momentos 1 estagio marcante 1 [lembrancas 1 |bons momentos 1 |memérias 1
recordacoes boas 1 fase importante davida 1 lembrangas 1 |momentos importante 1
marca os natais 1 [lembrangas felizes 1 |visita com alunos 1
histériacom o lugar 1 carinho dos alunos 1
comego da vida emcuritba 1 conheceu pessoas 1
primeiro bejjo 1 eu lia livros 1
primeiro contato 1
um dos primeiros locais que conheci 1
frequél 39 familiaridade 10 cotidiano 2
frequéncia de uso 14 familiaridade 10 lugardodiaadia 1
por frequentar fazparte do trajeto 1
Pquencia e boas memorias no local
frequenta
frequenta a paroquia
frequenta desde pequena
frequenta o lugar
frequento
gosta de frenquentar
lugar que mais visito
onde mais visito

por ir aos domingos

por passar muitas vezes

por sempre estar no local

por sempre ir

r ser historico e pela frequéncia
préximidade e frequencia
sempre vai

usa todos os dias

vai com frequencia

por frequentar e pelas atragdes
passeios didrios

passa ha 15 anos

inhadas diarias

A4 4a s A a4 s s s s s s

Fonte:

[}
=
=
=
=
5}
o

(Continua)

Elaborada com base no subitem 2.2.2.1 — Andlise perceptual seméntica.
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gosto de visitar

gosto pelo lugar

gosta de visitar

lugar que gosta de ir

gosto

gosto de passear com os filhos
gosto de passear 1a

gosto dele

gosto pelo local

porque gosta

[ O SRS

afeb 6

lugar favorito

& meu preferido

favorito

parque que eu prefiro visitar

A s o

trabalho

construgao da carreira

ganha pdo

lembra trabalho/amigos/sair
linha que trabalha

pelas criancas que ela cuida
prazer de lecionar

primeiro emprego
primeiro trabalho

sustento da familia

tocou em vérios

trabalha e habita

frabalha na feirinha

trabalha perto

vende doces

A a4 a4 s a4 a4 W

gosta de morar

mora desde jovem
mora perto

onde moro

perto de casa

porque mora no bairro
segundo lar

estudos

estuda no local
estudava no lugar
onde se formou

N

assiste aos jogos

bar do aleméo

bom de conversar
encontro e bares

faz caminhadas

feira

feirinha

onde pode-se fazer udo
funcionalidade

gosta de andar de skate
gosta de caminhar

gosta de ir a missa

gosta de parques

gostar de boliche
incentiva os jovens a dangarem
jogos

lazer do local

lazer, descanso e passeio
local de encontro

lugar de refletir e caminhar
lugar para encontros
lugar pra refletir

passeio com cachorros
pelos shows

vida noturna

praticas culturais
cultura de festivais
qualidade cultural

historia
passado/presente
vicrescer

viu o bairro evoluir
nostalgico

Bl e s

origem 2

ponto de encontro antigo 1

natureza
interagdo com a natureza
natureza e passeios com familia

natureza, beleza e romantismo

encontro com amigos
frequenta com amigos

beber com amigos

darcar com amigos

encontrar amigos

encontro com amigos - feirinha
encontro com os amigos
encontro meus amigos

futebol com amigos

nde encontro os velhos amigos
passeio com amigos

tenho meus amigos

[P O

Fonte: Elaborada com base no subitem 2.2.2.1 — Analise perceptual semantica.
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beleza

acho bonito
beleza exofica
bonita

bonito

lugar bonito

lugar lindo

lugar maravilhoso

[

monumento
arquitetura

esfaua interessante
jockey club

parque do rabalhador
santos andrade

A s s AN

minha missdo

missa
missoes que leva
religiao

35 palawras sem grupo
30 respondentes sem palavras-chaves

MARCO EDIFICADO
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Percepgao da paisagem produto

aumento de frequéncia

213

SUB-GRUPO 1

franquilidade
franquilo
serenidade
calma
tranquilidade e memoria
franquilidade e limpeza
leveza
calma

s0ssego
aconchego

-

frequéncia

SUB-GRUPO 2

frequéncia

paz

este lugar me da paz
paz e harmonia
paraiso

descanso

A s s

SUB-GRUPO 3

arquitetura

O estilo da arquitetura/colunas
0 estio arquitetonico

Estio da arquitetdnico

Olhar- arquitetura
construgdes

Forma

2

O formato e as cores 1
Formalidade 1

1

As linhas representadas

Composigdo dos prédios
0 todo. O fundo

O conjunto

Composicdo natureza e pessoas

SUB-GRUPO 4

frequéncia

bonita
beleza
elegante

o w

lindo

maravilhosa
maravilhoso 1
maravilha 1

natureza
natureza e o lago
natureza, flores e espago

[t

verde 4
Vegetagio 1

mesclada com elementos construidos. 1

Grandes areas verdes 1

Aguacorrente 1
Reflexonaagua 1
Agua 1

meio ambiente

frequéncia
frequéncia

harmonia
harmonia e natureza
harmonia das cores

harmoniosa

8
1
1
1

ordem
organizagdo, linhas retas

simetria
simetria, contraste e equlibrio

equilbrio 2

lembranga
primeiro contato em curitiba
memoria e beleza

lembro da minha infancia
memdria

resenta a historia da minha vida
momento

histéria real , que resistiuao tempo. 1
histéria 1
Historia sempre presente 1

Intocavel 1
le curitiba mas perca de historia 1
Mantem o original 1

antigo

a iluminagéo
luz
por-do-sol
iluminagao e espagos

luz, reflexo e cores

luz e ritmo

equilibrio de luz e sombra

A a s A v N

emogdo
comogdo
calor
sublime
alegria

Afeto e cuidado
Amorem suaplenitude 1
Amor 1

liberdade 3

horizonte
vista
visual

Fonte:

Elaborada com base no subitem 2.2.2.1 — Analise perceptual semantica.

frequéncia total / categoria

TRANQUILIDADE

HARMONIA

(Continua)
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grandioso
grandiosidade
escala
fortaleza

A s ow

integracao
ponto de encontro

movimento
mutabilidade
fluxo

realidade social
representa a vida. Familia
simbolo da cidade

significado

simplicidade
despretencioso

NS

centro
parque

contraste
skyline e natureza

29 palawras sem grupo

GRANDIOSIDADE

INTEGRAGAO

SIGNIFICADO

w
=
7]
<
o«
=
=z
o
o
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n PRINCIPAIS INTERVENGCOES PAISAGISTICAS EM CURITIBA A PARTIR
DA DECADA DE 1960

Ano ‘ Intervencéao

DECADA DE 1960: CURITIBA DO AMANHA

Escolha do “Plano Serete” (coordenado por Jorge Wilheim)
1965 Criacao do Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba (IPPUC)
Alargamento da Rua XV de Novembro

1966 Tombamento do Pago Municipal, da Igreja da Ordem Terceira de Sao Francisco das
Chagas e do Belvedere da Praga Dr. Jodo Céandido

DECADA DE 1970: CURITIBA HUMANA

Delimitagcao do Setor Histérico
1971 Reciclagem de uso dos iméveis de valor histérico, arquitetonico e cultural
Restauragao do antigo paiol e criagdo do teatro homénimo

Criacao do calgadao da Rua XV de Novembro
1972 Elaboragéo do Plano de Revitalizagdo do Setor Histérico
Implantagao dos primeiros parques municipais

1973 Implantagao da Cidade Industrial de Curitiba (CIC)

1974 Inicio da implantagdo da Rede Integrada de Transportes (RIT)
Registro da Rua XV de Novembro como patriménio histérico e cultural do Estado
Elaboragéo do Plano de Desfavelamento (pela Companhia de Habitagdo Popular —
1976
COHAB)
1979 Criacao do Setor Especial das Unidades de Interesse de Preservagao (UIPs)

Protecao de 586 iméveis testemunhas da histéria de Curitiba

1980 Implantagédo do Bosque Joao Paulo Il

DECADA DE 1980: CURITIBA PARTICIPATIVA

Ampliagado do Mercado Municipal

Aprovacéo da Lei do Solo Criado, que institui incentivo construtivo para a preservagao de
1982 imoveis de valor cultural, histérico ou arquitetdnico

Criacao da Comissao de Avaliagcao do Patriménio Cultural, que analisa as Unidades de
Interesse de Preservagao (UIPs)

1983 Restauracao do antigo palacete do Bardo do Cerro Azul

Criacao da Secretaria Municipal do Meio Ambiente (SMMA)

1985 Estruturagdo do Departamento de Parques, Pragas e Preservagdao Ambiental

1988 Criacao do Parque Bacacheri

(Continua)
Fonte: Elaborado com base em IPPUC (2016a), IPPUC (2016b), Sakata (2011) e Pace (2015).
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(Continuagéo)

‘ Intervencéao

DECADA DE 1990: CURITIBA ECOLOGICA

1990 Entrada em circulacdo do 6nibus Ligeirinho

Criacao da Rua 24 horas

1991 Criagao da Opera de Arame

Criacao da Universidade Livre do Meio Ambiente
Criacao do Jardim Botanico

Criacao da Rua da Cidadania

Criagao dos Portais Etnicos

Criacao das Vilas de Oficios

Criacao da Vila Tecnolégica

Aprovacéao do decreto de criagdo das Unidades de Interesse Especial de Preservacéo
(UIEPS)

Revitalizagdo da Rua XV de Novembro

Reforma da Praga do Japao

1993

Criagao do Parque dos Tropeiros
1994 Criacao do Bosque de Portugal
Criagao do Parque Tingui

1995 Criacao do Bosque da Fazendinha

Criacao do Bosque Alemé&o

1996 Criagao do Parque Tangua
Elaboragao dos projetos Linhdo do Emprego e Linhao do Turismo
1997 Elaboragao do projeto da Linha Verde

Elaboragao do projeto Revivendo Curitiba, com inicio de revitalizagao e reurbanizacdo da
Rua XV de Novembro

DECADA DE 2000: CURITIBA SOCIAL

2004 Criagao do Parque Atuba

2008 Requalificacdo da Praga Tiradentes

Restauro do Pago Municipal, inaugurando o Pago da Liberdade
2009 ~ .
Inauguragéao da Linha Verde

DECADA DE 2010: CURITIBA DA GENTE

Revitalizagdo da Rua Carlos de Carvalho e Centro Histérico — iniciado na Riachuelo e nas
2011 obras do Pago Municipal, seguindo pela rua Sao Francisco
Revitalizagdo da Rua 24 horas

2012 Recuperagao do Parque Barigui
Reforma do Mercado Municipal

Revitalizagdo das avenidas das Torres e Fredolin Wolf

Estruturagdo dos corredores Aeroporto — Rodoviaria e metropolitanos.
2014 Requalificacdo da Avenida Marechal Floriano

Reforma do estadio Joaquim Américo Guimaraes, rodoviaria e aeroporto
Construcéo da ponte estaiada
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