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RESUMO

Com as constantes mudancas acontecendo no cenario econdémico, politico, cultural e
estrutural das cidades, muitos problemas comecgaram a surgir, como a poluicao, a falta
de recursos naturais, problemas de mobilidade, entre outros. Mas junto com estas
consequéncias uma nova economia surgiu, a Economia Criativa, que foi considerada
como uma forma de desenvolvimento sustentavel, por criar valor em produtos
derivados de recursos intangiveis, como a propriedade intelectual, novas tecnologias
e 0 turismo; logo, menos dependentes de recursos naturais ndo renovaveis. A
presente pesquisa tem como objetivo geral avaliar a evolugéo das atividades criativas
nas cidades de Porto Alegre (Rio Grande do Sul) e Curitiba (Parana), considerando
as politicas publicas para o desenvolvimento das respectivas economias locais, sob a
perspectiva da economia criativa. Para alcancar esse objetivo geral foram estipulados
quatro objetivos especificos, sendo: 1) identificar um modelo que permita agregar
atividades tipicas da economia criativa e que seja passivel de operacionalizacdo com
base em dados obtidos da Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS),
disponibilizada para consulta pelo Ministério do Trabalho e Emprego (MTE); 2)
elaborar um banco de dados para tratamento das informac¢des quantitativas obtidas
da Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS); 3) avaliar os impactos na economia
urbana das atividades resultantes da transformacéo das bases de desenvolvimento
tradicionais para as pautadas na economia criativa; 4) avaliar a diferenca e as
similaridades nas politicas publicas de fomento & economia criativa nas cidades de
Porto Alegre e Curitiba. A pesquisa € quantitativa, na qual foi utilizado o modelo da
UNCTAD, orgado vinculado a ONU, cujo modelo é utilizado nacional e
internacionalmente. Vale frisar que foi identificado o Codigo Nacional de Atividade
Econdbmica (CNAE) para cada atividade considerada neste escopo para
posteriormente realizar a coleta dos dados na base do MTE. Na parte qualitativa foram
analisadas as experiéncias com politicas publicas do Estado do Parana e Rio Grande
do Sul e de suas respectivas capitais, analisando suas diferencas. Pelos resultados
obtidos, é possivel observar que a economia criativa pode ser considerada como
alternativa de desenvolvimento viavel, uma vez que tem como resultado produtos que
nao trazem consequéncias mais agressivas para a sociedade como a industria
tradicional, além de fortalecer a cultura, o surgimento de novos ativos de propriedade
intelectual e fomentar a criacédo de politicas multidisciplinares e inovadoras.

Palavras-chave: Economia criativa; Economia Urbana; Desenvolvimento local.



ABSTRACT

With constant changes happening in the economic, political, cultural and structural
scenarios of the cities, many problems start to arise, such as pollution, lack of natural
resources, problems of mobility, and so on. In addition to these consequences, a new
economy has appeared, the Creative Economy, that was considered as a way of
sustainable development, by creating value in products that are derived from intangible
resources, as the intellectual property, new technologies and the tourism; therefore,
less dependent on the non-renewable natural resources. This research has the general
objective of evaluating the evolution of creative activities in the cities of Porto Alegre
(Rio Grande do Sul) and Curitiba (Parana), considering the public policies for the
development of the respective local economies, under the perspective of the creative
economy. And in order to achieve this, four specific objectives were created: 1) to
identify a model that allows to aggregate typical activities of the creative economy and
that it is vulnerable of operation based on data obtained from the Annual Relation of
Social Information (RAIS - abbreviation in Portuguese), available for consultation by
the Work and Employment Ministry (MTE - in Portuguese); 2) to elaborate a databank
to treat the quantitative information obtained from the RAIS; 3) to evaluate the impacts
on the urban economy of the resulting activities originated from the transformation of
the traditional development basis into the ones organized on the creative economy; 4)
and to evaluate the differences and similarities between the public policies of incentive
to the creative economy in the cities of Porto Alegre e Curitiba. The research is
quantitative, where using the UNCTAD model, organization related to UNO, whose
model is used nationally and internationally it was identified as the National Code of
Economic Activities (CNAE - in Portuguese) for each activity considered in the model
to execute the data collection on the basis of MTE. On the qualitative section, the
experiences with public policies of the States of Parana and Rio Grande do Sul (and
respective capital cities) were analyzed. It is possible to see by the results that the
creative economy can be considered as an alternative of viable development, once its
results are products that do not bring more aggressive consequences for the society
as a traditional industry, as well it reinforces the culture, the arrival of new actives of
intellectual property, and it incentives the creation of multidisciplinary and innovative
policies.

Key-words: Creative economy, urban economy, local development
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INTRODUCAO

Conforme os anos vao passando, as transformacdes na politica, ha economia,
nas cidades, na cultura e na sociedade vém acontecendo de forma cada vez mais
rapida e interferem de forma direta nas a¢g6es tomadas pelo governo, pela populagéo
e pelo mercado. Essas transformacdes, quase sempre acontecem em virtude de um
processo pelo qual a sociedade esta passando, por exemplo, o0 processo de
industrializag&o, que trouxe o crescimento econémico, mas que também transformou
0 espaco geogréfico e a cidade. Nestas mudancas, as atividades tradicionais
ocasionam alguns problemas, relacionados a mobilidade, as matérias-primas, a
poluicdo e a perda da vitalidade urbana pelo comprometimento da estética das
cidades.

Muitos pensadores surgiram ao longo da histéria, criando modelos que
explicassem as localizacGes das pessoas nas cidades e no campo. Esses modelos,
bem como outras teorias, deram inicio a um novo campo da economia: a Economia
Urbana (NADALIN, 2011, p. 223). Essa nova perspectiva de analise econémica tem
como um dos objetivos principais compreender como funcionam os fluxos econdémicos
e as estruturas instaladas principalmente dentro das cidades (THISSE, 2011, p. 23).

No Brasil, o processo de industrializac&o iniciou com mais intensidade a partir
dos anos 50. Com ele houve também um desenvolvimento intenso das atividades
industrias em algumas cidades, o que trouxe consequéncias positivas e negativas. O
processo de urbanizacdo também foi intensificado a partir desse momento histdrico.
Com o governo de Juscelino Kubitschek e suas metas foram iniciadas acfes para
voltar a “economia para dentro”, o que fortaleceu a economia nacional e promoveu o
desenvolvimento econdmico, que teve como mecanismo a industria (GIAMBIAGI,
VILLELA, CASTRO E HERMANN, 2011, p. 25-27). Com estimulos de uma nova
alternativa de desenvolvimento e de enfrentamento a crises, aumentando a
competitividade de forma sustentavel, junto com as consequéncias da globalizacéo,
foram pesquisadas outras maneiras de identificacdo de atividade estratégicas que
tivessem principalmente uma integragcdo com a economia do conhecimento. Isso levou
ao aumento do interesse pelas atividades ligadas a economia criativa.

Como alternativa de desenvolvimento local de forma sustentavel, a Economia
Criativa vem sendo tratada com atencéo. A emerséao deste conceito teve inicio em

meados do século XXI, acompanhado de diversas outras transformacdes e alteracdes



econdmicas globais. Uma destas transformacdes que merece destaque € a utilizagdo
e a valorizagcdo do conhecimento como recurso produtivo (MADEIRA, 2014, p. 37). A
economia criativa engloba bens e servigos que surgem fundamentados na criatividade
aplicada para ter como resultado produtos e servigcos inovadores, que abrangem
desde a intensa tecnologia em produtos e servigos tradicionais, passando pelo
artesanato e também o desenvolvimento de jogos e videos online (FIRJAN 2008).

Pode-se dizer que nao existe uma definicao exclusiva para o termo “economia
criativa”. Essa definicdo vem sendo moldada e modificada conforme os estudos nesta
area tém avancado (UNCTAD, 2010a, p.39). A UNCTAD adotou a seguinte definicao:
“é@ um conceito em evolugédo baseado em ativos criativos que potencialmente geram
crescimento e desenvolvimento econdmico. ” Essa organizagcédo coloca a economia
criativa como um meio que pode servir de estimulo para a geracdo de renda e de
empregos, bem como ganhos originarios de exporta¢des. Isso, por consequéncia, traz
significativos potenciais para estimulo a inclusédo social, ao desenvolvimento humano
e a diversidade cultural. A associacao entre fatores econdmicos, sociais e culturais se
manifestam em valor gerado pela propriedade intelectual, pelas atividades do turismo
e pelo aporte de novas tecnologias nas demais atividades econdémicas. Nessa linha,
a economia criativa € vista como composta por um grupo de atividades econémicas,
que estdo essencialmente embasadas no conhecimento e com influéncia no
desenvolvimento por meio de conexdes entre 0s contextos macro e micro niveis da
economia. Portanto, com tais caracteristicas, existe a possibilidade de o potencial se
transformar em uma opgédo de desenvolvimento viavel, que faz com que também
aparecam novas demandas de politicas multidisciplinares e inovadoras (UNCTAD,
2010a, p. 40).

Associadas com os fundamentos da economia criativa, surgem as cidades
criativas, como um conjunto ou contexto urbano onde ocorrem diversas atividades
culturais de geracdo de valor em cadeias produtivas baseadas no conhecimento,
fazendo parte do funcionamento social e econémico da cidade. As cidades que se
caracterizam como criativas possuem uma infraestrutura cultural e social muito forte
e apresentam um elevado niumero de empregos criativos, atraindo investimentos
estrangeiros em decorréncia de uma cultura bem estabelecida de inovacdo. Charles
Landry ressalta que essas cidades possuem um recurso muito importante: suas
pessoas (UNCTAD, 2010, p. 42)



A presente pesquisa tem como objetivo avaliar a evolugcdo das atividades
criativas nas cidades de Porto Alegre (Rio Grande do Sul) e Curitiba (Parana),
considerando as politicas publicas para o desenvolvimento das respectivas
economias locais, sob a perspectiva da economia criativa. Foram adotadas as duas
capitais da Regido Sul que possuem uma semelhanca com relagdo a populacao,
extensdo territorial e economia, além de que essa avaliacao se agrega aos resultados
obtidos em pesquisas anteriores realizadas para compreender como vem se
desenvolvendo a perspectiva da economia criativa em Curitiba e em contextos
nacionais e globais (PROCOPIUCK e FREDER, 2013a; 2013b; 2014) e para avaliar
como se estruturaram as politicas publicas de multiniveis para fomento da economia
criativa nas cidades de Curitiba e Porto Alegre (FREDER, 2015).

A presente pesquisa esta vinculada ao projeto de pesquisa financiado pelo
CNPq, intitulado economia e cidades criativas: novas bases de desenvolvimento
urbano sustentavel a partir da articulacdo entre criatividade, cultura, economia e
tecnologia, cujo objetivo é “avancar na construcdo do conhecimento tedérico e prético
sobre economia criativa e cidades criativas como alternativas para geragao de valor
para a coletividade a partir da articulacdo entre criatividade, cultura, economia e
tecnologia em estratégias de desenvolvimento urbano sustentavel, via adicdo de valor
na dimensao intangivel a partir da criatividade humana em produtos e servicos
produzidos localmente”. O objetivo geral e 0s objetivos especificos da pesquisa estdo

definidos no Quadro 1

Pergunta de | Como tém evoluido as atividades criativas nas cidades de Porto Alegre (Rio
pesquisa Grande do Sul) e Curitiba (Parana), considerando as politicas publicas para o
desenvolvimento das respectivas economias locais, sob a perspectiva da
economia criativa?

Objetivo geral | Avaliar a evolugdo das atividades criativas nas cidades de Porto Alegre (Rio
Grande do Sul) e Curitiba (Parana), considerando as politicas publicas para o
desenvolvimento das respectivas economias locais, sob a perspectiva da
economia criativa.

Objetivos 1. Identificar um modelo que permita agregar atividades tipicas da economia

especificos criativa e que seja passivel de operacionalizagdo com base em dados obtidos
da Relacdo Anual de Informac6es Sociais (RAIS), disponibilizada para consulta
pelo Ministério do Trabalho e Emprego.

2. Elaborar um banco de dados para tratamento das informacdes quantitativas
obtidas da Relacdo Anual de Informagfes Sociais (RAIS).

3. Avaliar os impactos na economia urbana das atividades resultantes da
transformacéo das bases de desenvolvimento tradicionais para as pautadas na
economia criativa.

4. Avaliar diferenca e similaridades nas politicas publicas de fomento a economia
criativa nas cidades de Porto Alegre e Curitiba.

Quadro 1 - Pergunta e objetivos de pesquisa

Fonte: Elaboragéo propria
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E importante ressaltar que a dissertacido foi elaborada de acordo com o
sequenciamento logico de temas e abordagens trazidos na Figura 1. O trabalho possui
como eixo teorico os temas de politicas publicas, abordando as iniciativas de
instituicBes publicas e privadas locais, bem como os impactos de politicas de fomento
da industria criativa na economia local de Curitiba e Porto Alegre (Indicadores); a
gestdo urbana abordando os indicadores da economia urbana, de desenvolvimento
local endogeno e dos impactos das industrias criativas para dinamizacéo das cidades,
assim como a Gestdo Urbana e as politicas de fomento da economia criativa e a
Economia Criativa abordando os indicadores dos setores e classes criativas. No eixo
tedrico também serdo abordados os conceitos e indicadores das cidades criativas. As
categorias analiticas da pesquisa serdo a intersetorialidade, o perfil da economia, a

viabilidade e as perspectivas.

Figura 1 - Abordagens tedricas e emp.l’r.i(.:e.ls da pesquisa
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Fonte: Elaboracao propria

A presente dissertacdo esta estruturada em quatro momentos, trés capitulos e
consideracdes finais. Destinado a fundamentagdo teorico-conceitual, o primeiro
capitulo inicia tratando sobre a Economia Urbana e o seu desenvolvimento
relacionado com o surgimento das cidades e com o processo de industrializacéo,
urbanizacdo e o de desenvolvimento local das cidades. Outro ponto importante
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desenvolvido no primeiro capitulo é o conceito e a analise da Economia criativa,
contemplando seus setores e 0s conceitos de industrias e cidades criativas. Por fim,
aborda-se o conceito de Politicas Publicas. No segundo capitulo, sdo expostos os
objetivos, geral e especificos e a abordagem aplicada para o desenvolvimento da
pesquisa. No terceiro capitulo é feita a apresentacao e analise dos dados, com fins de
responder a questdo de pesquisa, e, consequentemente, cumprir o objetivo geral, por

meio do cumprimento de objetivos especificos.



12

CAPITULO | - FUNDAMENTOS TEORICO-CONCEITUAIS

No presente capitulo € apresentada a fundamentacao tedrica necessaria para
compreender como se relacionam questdes envolvendo politicas publicas e economia
criativa para o desenvolvimento local endégeno que podem levar & formacgédo de

cidades criativas.
1. ECONOMIA URBANA

Historicamente tem sido possivel observar o grande numero de
transformacdes que vém ocorrendo na esfera politica, social, cultural e econémica que
interferem diretamente no comportamento do governo, da populacdo e do mercado.
Algumas dessas grandes transformacfes foram causadas pelo processo de
industrializag&o, por um lado, vem trazendo progresso e influenciando no crescimento
econdmico, mas, por outro, tem transformado o espaco geografico e a cidade. Nessa
transformacao, as atividades tradicionais tém trazido problemas, como, por exemplo,
comprometimento da mobilidade urbana em decorréncia do fluxo de pessoas,
matérias-primas e produtos industrializados; poluicdo decorrentes de processos
produtivos tradicionais; perda de vitalidade urbana pelo comprometimento da estética
urbana em funcdo das prOprias caracteristicas de edificagcbes construidas para
finalidades industriais.

Para compreender esse conjunto de reflexos de atividades econémicas em
contextos urbanos, na se¢do que segue a economia urbana € discutida e
contextualizada a partir de sua relacdo com as teorias de localizagdo, o
desenvolvimento das cidades, o processo de industrializacdo, inovacdo e o
surgimento de uma nova economia, com o0 momento de pds-industrializacdo e seu

impacto nas cidades.
1.1.Desenvolvimento da Economia Urbana

A sistematizacéo das atividades de uma cidade vem sendo expandida por meio
de teorias desenvolvidas para buscar explica¢cées dentro da perspectiva da economia
urbana. Um marco interessante nesse sentido esta no trabalho de Von Thinen, de
1823, que foi o primeiro a procurar fundamentos que tivessem logica para a instalagao

de diferentes atividades produtivas agricolas aos arredores do meio econémico. O
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modelo original deste autor buscou explicitar como ocorria a ocupacéo do solo pelas
atividades agricolas, trazendo como novidade o modo que 0s gastos com transporte
se constituiriam com variavel mais importante na tomada de decisdo para a
localizacdo de empreendimentos (NADALIN, 2011, p. 222).

Com esse modelo, Von Thiinen também procurou identificar e explicar padrdoes
de atividades agricolas em torno de cidades pré-industriais na Alemanha. Em seu
modelo, os locais seriam caracterizados por varios elementos, como, por exemplo, o
relevo, as condi¢cGes do solo e a posicédo geografica. Essa teoria tinha como foco as
diferengas do transporte/custo entre determinados locais. A importancia dessa analise
vinha em méo dupla, ja que reconhecia o espa¢co com um bem econémico e, ao
mesmo tempo, como esséncia das atividades econémicas. Além disso, mostrou que
a destinacao de terras para diferentes atividades econémicas surgia como fruto da
estabilidade em um mercado de terras competitivo, criando explicagdes para a
dindmica econdmica de mercados imobiliarios locais. Thinen pensou, pois, em um
processo onde proprietarios ofertassem suas terras baseando-se no excedente que
poderiam gerar ao usufruir da terra. Esse pensamento fez com que fosse desenvolvido
um conceito sobre a curva de bid rent, que descreve qual o preco maximo que um
individuo se prop&e a pagar no mercado imobiliario para ocupar determinado espago.
Esse modelo baseia-se na concepc¢do de que a terra que estd em uma determinada
localizacdo, ndo é simplesmente uma Commodity, cujo preco de compra poderia ser
definido pela relacdo entre, por um lado, grandes numeros de vendedores e, por outro,
de compradores. De uma forma mais especifica, a terra que seria destinada para uma
determinada atividade seria vendida aos produtores em uma sistematica de lances,
na qual os produtores analisavam a quantidade necessaria para sua producao e qual
seria a distancia que essa terra estava (THISSE, 2011, p. 21).

Embora ainda com foco na natureza rural, foi a partir deste momento que
surgiram varios outros modelos que se pautaram na ideia de cidades monocéntricas,
as guais tinham como caracteristica principal o uso do solo e o exercicio de atividades
econdmicas somente por familias que moravam na cidade. Em relacdo a esses
modelos, o pressuposto principal de Von Thinen foi preservado, pois a manutencao
de um centro econdémico faria com que a otimizacdo dos gastos com transporte fosse
mantida. Marcas dessas ideias podem ser observadas nas configuracdes das cidades
gue buscavam otimizar o deslocamento de pessoas de casa para o trabalho, para

obterem produtos e servicos em mercados locais, e vice-versa, fazendo com que o
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espaco da cidade continue sendo configurado sob a forma circular (NADALIN, 2011,
p. 222).

Com o passar do tempo, esse modelo foi sofrendo adaptacdes. Por exemplo,
Alonso, em 1964, demonstrou como as familias que moravam em uma determinada
cidade escolhiam o tamanho e o local de suas casas. Nessa mesma época Muth,
1962/1969, e Mills, 1972, contempordneos de Alonso, realizaram algumas
complementacdes para o modelo, que ficou conhecido posteriormente como modelo
de Alonso-Muth-Mills (AMM). Essa concepcdo de modelos € relativamente nova,
quando comparada com o ano do modelo de Von Thinen, e deu inicio a uma nova
area de estudos na economia, denominada economia urbana (NADALIN, 2011,
p.223).

Adotando o pressuposto de que as atividades agricolas usam a méo de obra e
a terra, e os demais bens sdo produzidos na cidade apenas com a méo de obra, que
na maioria das vezes é especializada, o modelo de Thiinen se completa. Surge, assim,
a especializacdo das atividades como reflexo de uma divisdo do trabalho mais
tradicional entre o campo e a cidade (THISSE, 2011, p. 23). O problema desse modelo
€ que, por ser estatico, “nao leva em consideragdo mudangas tecnolégicas que afetam
os custos de produgao e transportes” (SOUZA, 2009, p. 30).

Em 1964, Alonso fez pequenas mudancgas no pensamento de Thunen sobre as
curvas bid rent, considerando um cenario mais urbano, onde haveria substituicdo de
um mercado por um centro de emprego, que seria uma area central de negoécios
“Central Business District” (CBD). Com isso, 0 unico aspecto espacial que interferiria
no valor de uma determinada area de solo seria a distancia que estaria do centro
cidade em que se situa. O reflexo observado disso foi que as terras disponiveis para
a atividade agricola comecaram a ser utilizadas para a instalacdo de fabricas,
escritorios, moradias e infraestrutura (THISSE, 2011, p. 23).

A partir dessas ideias iniciais, pode-se considerar que 0 objetivo principal da
economia urbana é esclarecer a estrutura instalada dentro da cidade, isto €, como o
solo é dividido entre as atividades e por que motivos uma mesma cidade possui um
ou varios centros de negocios. Como um conceito simples para economia urbana
também poderia ser adotado o de que € um mercado de terras, que serdo utilizadas
para trazer agentes e atividades econbmicas naquele mesmo espago. Como
fundadores desta area da economia, pode-se considerar Alonso, Mills e Muth, os dois
ultimos nos anos de 1967 e 1969 (THISSE, 2011, p. 23).
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E a partir dos anos 70, a economia urbana avancou de forma mais rapida. O
motivo para isso pode ter sido porque o modelo passou a ser apoiado principalmente
no padrao de concorréncia das teorias econémicas (THISSE, 2011, p.24).

A Economia Urbana tem as cidades como agentes que possuem a natureza de
agrupar bens publicos, que promovem a interacdo local com as responsabilidades
politicas e a tem a habilidade de implantar planos de acdes de médio e longo prazo.
O seu desenvolvimento recente foi inserido no rapido processo de urbanizagao
mundial e na preocupacéo de algumas cidades desenvolverem-se mais e melhor que
as outras. Isso tem como hipbétese que as autoridades regionais seriam 0s
incentivadores principais para as inovagoes e liderangas no processo de producéo e
na mudanca institucional. Sendo assim, as cidades de mostram como elementos
incentivadores principal para a transformacéo social e para o crescimento econémico
dos paises. Mario Pdlese, em 1998, denominou esse reposicionamento como uma
revolucdo na geografia populacional e nas atividades econdmicas (DUQUE, 2013, p.
221).

Duque (2013, p. 221) ressalta que quando se referem a Marshall-Arrow-Romer
(MAR), as externalidades s&o resultado da economia externa da empresa. Para a
indUstria sdo as internas, que correspondem: as possibilidades de processos de
especializacbes entre as empresas, bem como a ligagcédo intensa de entrada/saida
(compra/venda); a reducéo de custos de transacdes entre as diferentes unidades de
producao; o desenvolvimento de mé&o de obra especializada no mercado de trabalho,
assim como a acumulacdo de competéncias técnicas agrupadas; a geracao de varios
servigos que possibilitem uma valorizagao da producao local, gerando efeitos positivos
a imagem do mercado da economia local, e a criacdo de uma cultura industrial
disseminada. E uma economia capaz de n&o ter apenas a combinacéo tecnoldgica e
organizacional, mas também que determina inovacdes rapidas, o que resulta em uma
diminuicdo da inseguranca existente no ambiente dos processos econdmicos e de
inovacao.

As dimens0des especificas que a globalizacdo assumiu fez com que surgissem
requisitos especiais nas organizacdes. O aumento dos investimentos como a forma
de transacéo principal, o aparecimento de do mercado global de servigos e financas
cooperaram para a que a procura por servicos especializados aumentasse. A
combinacdo da incorporacéo de sistemas e da dispersédo geogréfica das atividades

econbmicas, em vez de tornarem as cidades antigas e ultrapassadas, acabaram
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tornando-se pontos de dinamizagdo econdmica, pois concentram as funcdes de
ordem, se constituem em espac¢os de producdo pos-industrial para as indastrias de
servicos financeiros e especializados, e sédo os locais onde as empresas e governos
podem adquirir estes servicos devido aos mercados transnacionais. A globalizacéo,
portanto, foi constituida por meio de terrenos estratégicos, em uma grade mundial,
como uma nova geografia de centralidade (SASSEN, 1998, p.3).

O estimulo de enfrentar a crise, aumentando a competitividade de forma
sustentavel, junto com os efeitos da globalizacdo fizeram com que fossem buscados
meios de identificar atividades mais estratégicas que fossem adaptas nas cadeias e
nos estoques daqueles recursos especificos para que houvesse uma integracdo da
economia do conhecimento mais efetiva. Nesse sentido crescem também o interesse

pelas atividades ligadas a economia criativa (MENDEZ, 2012, p. 5).
1.2.A Economia Urbana e as cidades

Aproximadamente até o século XVIII, 0 homem habitava no ambiente natural e
nao modificava de forma significativa o espaco (SANTOS, 1988). Com o passar dos
anos, essas modificacbes tornaram-se mais frequentes em decorréncia de fatores
econdbmicos, politicos e sociais que tiveram reflexos nas atividades industriais e
urbanisticas. Historicamente, o principal local para o estabelecimento do comércio e
da industria era a cidade, pois essas atividades precisavam de abastecimento sem
interrupcdo. A maneira como eram feitos pagamentos por tal abastecimento se
mostrava como elemento diferenciador entre o que se considerava cidade e demais
aglomerados humanos. Embora os aglomerados, cuja diferenciacédo ia além da sua
producdo agricola, pudessem ter a capacidade de realizar os pagamentos — por
exemplo, por meio da sua producado industrial, do comércio, da renda gerada de
salarios e venda de terras, pensdes de funcionarios e oficiais — poderiam nao ser
caracterizados como cidade. S6 eram considerados cidades os aglomerados
“fortificados” e os centros que se tornavam sedes da administracéo religiosa e politica
(WEBER, 2010, p. 290-291).

Em uma perspectiva histérica, as cidades ganharam diferenciadas
configuracbes em diferentes momentos e lugares, bem como os modos como foram
e continuam a ser concebidas. Nessa trajetoria, alguns acontecimentos marcantes,

como a Revolucéo Industrial, fizeram com que ocorressem as grandes expansoes das
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cidades. Entéo, as discussdes, definicdes e conceituacdes sobre cidade passaram,
em sua maioria, a serem relacionados a aglomeracdo de pessoas que moram
proéximas e se relacionam umas com as outras. Mas, adicionalmente, € importante
considerar também a funcdo econdmica da cidade. Neste ponto, surge a atividade
industrial, principalmente a de transforma¢éo, como uma préatica tipicamente urbana.
Esse contexto socioeconOmico passa a utilizar equipamentos que exigem um grande
namero de pessoas para opera-los a fim de viabilizar retornos econémicos da
producdo, que sdo dependentes de grandes volumes. Ampliando o significado de
cidade sob a perspectiva econdmica, € possivel considerar, por exemplo, que
unidades produtivas maiores, quando instaladas nas cidades, trazem outras menores,
gue, muitas vezes, atuam em funcbes complementares. Complementarmente a
atividade produtiva, o comércio se integra como atividade que depende um grande
namero de pessoas para acontecer; logo, torna-se também outra atividade
essencialmente da cidade (SINGER, 1998, p. 29-33).

No Brasil, o crescimento das cidades e a urbanizacao ocorreu durantes os anos
de 1940 e 1980, quando houve grande migracao da populacdo do campo para as
areas urbanas. Nesse periodo, 0 pais era uma economia exportadora tradicional,
muito parecida com a dos outros paises latino-americanos. Pode-se admitir que a
sustentacdo da economia da maioria das capitais brasileiras era fundamentada na
producao agricola até o fim da Segunda Guerra Mundial. Apos este evento, o papel
das capitais no surgimento e migracdo para o urbano passou a ser importante tanto
no quesito quantitativo quanto no qualitativo. Nesse sentido, Santos (2008, p. 21),
observa que

O Brasil foi durante muitos séculos, um grande arquipélago, formado por
subespacos que evoluiam segundo logicas préprias, ditadas em grande parte
por suas rela¢gdes com o mundo exterior. Havia, sem dulvida, para cada um

desses subespacos, polos dindmicos internos. Estes, porém, tinham entre si
escassa relacdo, ndo sendo interdependentes.

A partir dos anos 50, o Brasil inicia com mais propriedade seu processo de
industrializagéo. Com isso, houve a intensificagdo do desenvolvimento de atividades
industriais em algumas cidades, 0 que trouxe consequéncias positivas e negativas
complexas, e a criagao de mercados internos. I1sso tudo impulsionou o processo de
urbanizacdo. O governo de Juscelino Kubitschek intensificou o processo de
substituicdo de importagdes uma vez que como slogan de sua campanha o famoso:

“50 anos em 5”, acompanhado por um plano de 30 metas, mais a construgcao de
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Brasilia. Dessa forma, ele tinha como um dos principais objetivos fortalecer a industria
de transformar uma economia até entao “voltada para fora” em uma economia “voltada
para dentro”, fortalecendo a economia e promovendo o desenvolvimento econémico,
tendo como mecanismo a industria (GIAMBIAGI, VILLELA, CASTRO E HERMANN,
2011, p. 25-27)

Essa condensagéo de desenvolvimento repercutiu em centros mercantis e
as politicas econdmicas adotadas pelas cidades passaram a ser determinantes,
principalmente das cidades em processo de industrializacdo. Esse processo de
industrializacdo e suas relacdes com a configuragdo das cidades € descrito por

Feldman e Fernandes (2007, p.101), nos seguintes termos:
Foi sobre esse conjunto de cidades, chamado por alguns autores de
arquipélago urbano, e apenas nelas, que se concentravam as condi¢fes
gerais de producdo exigidas pelo capitalismo industrial no Brasil. Apenas
nessas areas urbanas estavam concentradas as infraestruturas necessarias
de energia elétrica, transportes, redes de comunicacao; servigos sociais de
apoio, como educacéo e saude; a regulamentacao do trabalho, com o salario

minimo, as leis sociais do trabalho, os programas de pensao e previdéncia,
assim como a legislacdo moderna.

Em sintese, as cidades brasileiras, que eram cidades isoladas que formavam
grandes centros urbanos, na maioria das vezes capitais, assumiam a fun¢éo, segundo
Feldman e Fernandes (2007, p. 101), de “cidades méaes”, onde o desenvolvimento
econdmico era resultado da industrializacdo. E foi para estas cidades que a maior
parte das pessoas que moravam no campo migrou. Nesse contexto, 0 processo de
industrializacdo e de desenvolvimento socioeconémico e socioespacial, que as
autoras chamam de urbanizacdo extensiva, que surgiu nas grandes cidades e em
areas metropolitanas, teve expansao imediata e se estendeu pelo espaco nacional.

A economia tradicional altamente dependente de recursos tangiveis (minérios,
madeira, produtos agricolas etc.) passou a ter as suas atividades exercidas nos
contextos urbanos com crescentes externalidades negativas, como poluicao,
congestionamentos de transito, degradacao ambiental etc. Isso, na atualidade, esta
demandando a busca de novas alternativas, que passam pela transformacdo das
atividades econbmicas para serem menos dependentes de recursos tangiveis a partir
da intensificacdo da utilizacdo de recursos intangiveis. Essas preocupac¢des com

novas perspectivas de industrializacdo sao objetos da secdo que segue.
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1.3.A industrializagéo e sua relagdo com o crescimento das cidades

Conforme as atividades econdmicas cresceram (industria, comeércio e
agricultura) para atender as necessidades da populagéo, mais o espaco geografico se
modificou. Além disso, o crescimento da producdo passou a exigir uma quantidade
maior de insumos naturais. Esse crescimento da producéo também esta associado ao
aumento da populacdo, que, por consequéncia, passou a demandar do sistema
capitalista de produgéo. Existem alguns movimentos e, principalmente, eventos que
podem influenciar uma sociedade em busca de mudancas estruturais. No passado,
por exemplo, a Revolucdo industrial trouxe uma transformacao estrutural completa,
dando origem a urbanizacdo e fazendo com que processos artesanais passassem
para escalas industriais (MANKIW, 2013). Embora situado em passado bastante
remoto € ainda importante analisar esse evento como ponto inicial do processo de
industrializacdo, bem como a relacdo com a urbanizacéo, desenvolvimento e 0 meio
ambiente. Com o surgimento da industria e de sua expansao, a partir da criacdo de
uma diversidade de produtos e com a elevacdo dos niveis de consumo pelo
crescimento da populacdo urbana, aumentou a preocupacado com a otimizagcédo na
utilizacdo de recursos, principalmente os naturais. Nao obstante os problemas
gerados até entdo, o processo de urbanizacdo e de industrializacdo acabaram se
posicionando como simbolos do desenvolvimento tecnoldégico e crescimento
econOmico (OLIVEIRA, 2001, p.12).

Na segunda metade do século XVIII, a Revolugcdo Industrial surgiu como
resultado da crescente industrializacdo para producéo de grandes quantidades para
elevar o potencial de lucros. Isso se configurou como marca da evolucdo do
capitalismo e do modelo de crescimento econdmico das nacdes, que serviram de
incentivo para a produgcdo em grande escala. Em um primeiro momento, essa
revolucao refletiu na crescente melhoria do rendimento de um grande numero de
atividades. As técnicas tradicionais de comercializacdo e de producdo deram lugar
para operacoes de grande escala, principalmente de bens de consumo nao duraveis.
A elevacao da eficiéncia pela ampliacéo da escala de producéo repercutiu na reducao
de custos para o consumidor (OLIVEIRA, 2001, p.12). Embora as cidades ja
existissem antes das industrias, acabaram sendo o principal incentivo para as familias

sairem do campo, alimentadas pela esperanca de oportunidades novas e melhores.
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Com a mudanca do perfil das atividades produtivas, a Revolugéo Industrial foi
sentida de vérias formas, principalmente no crescimento das cidades. Em um curto
periodo de tempo, grande parte da populacéo saiu da area rural e mudou-se para as
cidades, principalmente para aquelas que abrigavam maiores quantidades de
unidades produtivas. Com essa mudangca em massa, intensificaram-se os problemas
sociais e de saneamento, o que obrigou os governantes a envidarem esforgos para
manutencdo de padrées minimos de qualidade de vida em contextos urbanos. No
processo de urbanizacao é importante ndo sé observar a atracdo das pessoas para
as cidades, mas, também, as grandes transformagfes que vieram com a ampliacao e
diferenciacao da atividade industrial. Uma das consequéncias imediatas da evolucao
capitalismo industrial foi a mudanca das finalidades e da estrutura das cidades.

Mais recentemente, a Segunda Revolucado Industrial, que vigorou da segunda
metade do século XIX até a Segunda Guerra Mundial, trouxe uma ideia de inovacao
que estava relacionada com o surgimento de novas matérias-primas, como 0 ago, a
energia elétrica, o petrdleo entre outros. Essa perspectiva de inovacao associada com
mudancas nos sistemas de transporte repercutiram na expansao do capitalismo para
se tornar um fendmeno global (OLIVEIRA, 2001, p. 22-23). Nesse processo, na
proporgdo em que OS recursos naturais se tornam mais escassos, cresceram as
preocupacdes com a obtencdo de outras fontes de recursos para atender as
necessidades de diferentes sociedades, o que refletiu diretamente na necessidade de
mudanca do perfil de atividades econémicas.

Ja durante a Terceira Revolucdo Industrial, iniciada apdés a Segunda Guerra
Mundial, principalmente entre as décadas de 1940 a 1960, especialmente os Estados
Unidos passaram a experimentar um crescimento econdmico com elevada
intensidade. Esse periodo foi chamado de “os trinta dourados” do sistema capitalista,
que acabou por influenciar estratégias de desenvolvimento de grande parte dos
demais paises. Sob o amparo do modelo fordista de producdo em grande volume
parecia que o capitalismo estava atendendo o que havia anunciado dois séculos
antes, ou seja, boas condicbes de habitacdo, saude, educacdo etc. A vontade de
mudar a sociedade em uma populacdo que pudesse usufruir do bem estar social,
atingindo o desenvolvimento econdmico, que so tinha chances de ocorrer a partir do
momento em que esse sistema gerasse um rapido crescimento econbémico com
geracdo de empregos e acesso a cidadania para a populacdo (MEINERS,
BITTENCOURT e RESZKO 2009, p.12).
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Entretanto, apds esse ciclo inicial, esse modelo de expansao capitalista passou
a demonstrar sinais de saturagao, principalmente pela crescente limitacao de recursos
naturais para alimentar o sistema de producédo altamente dependente de recursos
tangiveis e novas fontes de energia. Desde entdo, diferentes sociedades tém
procurado meios para desenvolver novas fontes de energia renovaveis e nao
poluidoras, bem como novas formas de geracdo de recursos com minimizacao de
recursos tangiveis. Isso tem aberto discussdes sobre o que seria a Quarta Revolugao
Industrial, que tem como fundamento a aplicacdo de recursos informacionais. Essa
nova fase do capitalismo tem como substrato a elevacao da presenca de tecnologias
digitais, das alternativas de mobilidade e conectividade de pessoas, dissolucéo da
diferenciacdo de homens e maquinas em sistemas produtivos. E nessa perspectiva
gue passam a ser discutidas as tendéncias de desenvolvimento urbano pautadas em
atividades vinculadas a aplicacao de novas tecnologias e fortalecimento de atividades
vinculadas ao que se chama Nova Economia. Nessa nova perspectiva econdmica,
aposta-se em atividades vinculadas a prestacéo de servicos como forma de se tornar
menos dependente da aplicacdo intensiva de capital e da utilizacdo de recursos

tangiveis. Nessa perspectiva que se situa a economia criativa.
1.4.Desenvolvimento local nas cidades

Cada contexto urbano local possui diferentes combinacdes de caracteristicas e
bens coletivos, que influenciam na sua capacidade de produzir conhecimento, de
aprender e de inovar. No sistema de relacdes que configura o ambiente local, a
capacidade dos atores de tomar decisdes estratégicas e de aprender e inovar é
determinante nos processos de crescimento e mudanca, ou seja, de desenvolvimento
local (ALBAGLI e MACIEL, 2004, p. 11).

Com um cenéario econdmico global em mudanca, os mercados locais
passaram a ser essenciais para o desenvolvimento urbano a partir de uma perspectiva
micro. O desenvolvimento nas ultimas décadas deixou de ser visto como um novo
modelo de producéo, passando a ser considerado mais com um método de renovagao
da organizacdo empresarial altamente dependente de momentos de ascendéncia e
descendéncia de atividades que definem os niveis de competitividade local
(MEINERS, BITTENCOURT e RESZKO 2009, p.15). Nesse sentido, segundo

Buarque (1999, p. 10) “o desenvolvimento local estd associado, normalmente, a
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iniciativas inovadoras e mobilizadoras da coletividade, articulando as potencialidades
locais nas condi¢gbes dadas pelo contexto”. Este autor define desenvolvimento local
como um processo, que pode ser observado em pequenas unidades territoriais e
agrupamentos que tém a capacidade de promover dinamismos econdmicos
estreitamente relacionados com a melhoria da qualidade de vida da populagao local.
Representa uma transformagédo econdmica e social, resultado da mobilizacdo da
sociedade, explorando as suas capacidades e potencialidades especificas.

Nessas interacdes locais que podem levar ao desenvolvimento, ha tendéncias
de o conhecimento coletivo passar a ser gerado em perspectivas em que deixa de
corresponder & soma de conhecimentos individuais. O desenvolvimento, portanto,
passa a ser dependente das sinergias geradas a partir de varios tipos de interacao
local potencializadas e conectadas pela circulacdo globalizada de informacéo e
conhecimento (ALBAGLI e MACIEL, 2004).

Nessa linha, a transicdo de um modelo fordista para o0 modelo pos-fordista
originou uma mudanca obrigatdria e significativas nas estruturas industriais, dando
origem a novos polos industriais, fazendo com que houvesse um resgate e uma
reestruturacdo em um processo de aglomeragcdo produtiva. Toda essa transicao
passou a exigir uma reformulagcéo no cenério microeconémico, mas principalmente no
cenario macroecondmico. Essas reformulacdes dependentes de politicas publicas
para regulacdo e redefinicdo das esferas econbmicas foram essenciais para a
retomada do tema de desenvolvimento local. O desafio que surge nesse novo cenario
€ que a globalizacao deixou a sensacéo de ter se pulverizado em todo o mundo, mas
sem transforma-lo em um Unico. Neste contexto, a partir da década de 1980, diversas
tentativas locais surgiram como respostas a competicdo globalizada. Exemplos disso
sdo os clusters nos Estados Unidos, os distritos industriais na Itélia, os arranjos e
sistemas produtivos do Brasil e as aglomeracdes produtivas da Alemanha e Franca
(MEINERS, BITTENCOURT e RESZKO 2009, p.15).

Com potencial de definicho de um ambiente mais propicio para o
desenvolvimento local, € importante ressaltar o papel do estado na economia, que,
inicialmente, foi realizado de duas formas: (I) criacdo de leis com a finalidade de
regulamentar as acOes econdmicas, e (Il) participagcdo estatal tem funcdes
empresariais, como por exemplo por meio da criacdo de empresas estatais. Essas,
principalmente no caso brasileiro, se sobressairam como politicas de diferentes

governos, que, futuramente, seriam chamadas de politicas publicas (HEIDEMANN
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2009, p. 26-30). Essa perspectiva de desenvolvimento tem demonstrado resultados
pouco promissores por ter dificuldades de inserir iniciativas individuais e do préprio
mercado local, sendo fomentada pelo Estado como potencializadora do
desenvolvimento local.

As politicas publicas sdo o principal instrumento do estado, principalmente
quando estdo voltadas para fomentar o desenvolvimento. De politicas publicas, por
exemplo, sdo dependentes as acdes que buscam alternativas para recuperacao de
cidades que passaram a depender essencialmente das unidades de producéo
tradicionais em declinio e, consequentemente, perderam postos de trabalho e
originaram o crescimento nos indices de desemprego. Por meio dessas politicas
publicas forma adotadas estratégias com a finalidade de assegurar programas de
estimulo a criacdo de empregos e a dinamizacao do comércio. Como novas fontes de
recursos, para geracao e agregacao de valor para atividades locais, passaram a ser
crescentemente valorizados o conhecimento, a cultura, a criatividade e a informacao.
Para que essas alternativas sejam viabilizadas, ha necessidade de investimentos em
processos com potencial de elevar oportunidades sociais e aumento da riqueza
associados com a conservagédo dos recursos ambientais (BUARQUE 1999, p. 7-9).

Em perspectivas evolutivas, é possivel perceber que, apesar de problemas
ainda perdurarem, houve um progresso da autonomia local, com aumento na
distribuicdo de renda e de inclusdo social em diferentes contextos. Além disso, sao
perceptiveis as preocupacdes com a criacdo de condicbes que permitam elevar a
eficiéncia local para agregar e usufruir do excedente gerado com as novas atividades
econOmicas utilizadas com maior racionalidade dos recursos naturais, considerando
a necessidade de fortalecimento da identidade local. Para que iniciativas de
desenvolvimento local avancem para geracao de emprego e renda, o papel do Estado,
e principalmente de governos locais, tem sido fundamental. Pois, para além de
questdes meramente econdmicas, o desenvolvimento local é dependente de uma
transformacao estrutural que resulte em melhor qualidade de vida da populacéo local
(ALBUQUERQUE 2001, p. 25).

Assim, um dos elementos potencializadores do desenvolvimento local se faz
presente na capacidade de as sociedades se prepararem para internalizarem
atividades capazes de gerar valor a partir da articulagdo dos novos recursos da Nova
Economia. Dentre essas atividades, ganham destaque aquelas vinculadas a

economia criativa.
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1.5.As cidades mundiais e suas especialidades

Para Sassen (2008), a “Economia Global”’, considerando a ideia de uma
economia com hierarquias evidentes e sem fronteiras, ndo existe. A autora acredita
que a realidade esta ligada a um grande nimero de circuitos globais. Alguns desses
circuitos possuem especialidades, outros sdo de nivel mundial, enquanto outros sédo
mais regionais. Esses circuitos sdo formados por conjuntos distintos de paises e

cidades.

Por exemplo, hoje em dia, Mumbai faz parte de um circuito global de
incorporacdo imobiliaria, que inclui empresas provenientes de cidades tédo
diversas quanto Londres e Bogota. O comércio global do commodities, no
caso do café, tem seus eixos principais em Nova lorque e em S&o Paulo.
Buenos Aires pertence a um circuito comercial global de commodities que
também inclui Chicago e Mumbai. As commodities comercializados
globalmente — ouro, manteiga, petréleo, café, sementes de girassol — sdo, em
alguns casos, redistribuidas e enviadas para grande nimero de destinos,
independentemente dos respectivos pontos de origem. O atual colapso de
grandes instituicdes financeiras, por envolver conjuntos especificos de
circuitos globais, ndo esta afetando todas as cidades globais da mesma

maneira (SASSEN, 2008, p. 01).

O crescimento de circuitos ndo acontece somente pela robustez das
economias globais. A formacdo e o desenvolvimento destes circuitos globais
decorrem de migracdes, trabalhos culturais e combate para conservacéo dos direitos
ambientais e humanos, e busca de justica social. Nesse contexto,

As ONGs estdo, portanto, lutando pela protecdo da floresta tropical em
circuitos que incluem o Brasil e a Indonésia, os centros globais de midia de
Nova lorque e Londres, e os locais onde estéo estabelecidas as principais
madeireiras e compradores de madeira, ou seja, cidades tao diversas quanto

Oslo, Londres e Toquio (SASSEN, 2008, p. 01).

Associado com essas tendéncias estd 0 aumento da urbanizacdo nessas
redes globais. As caracteristicas dessas cidades revelam a especificidade e a
diversidade da sua localizacdo em um ou em varios circuitos. Esse crescimento
relacionado com as geografias das cidades comeca a operar como infraestrutura para
diferentes formas de globalizacdo. Diante disso, Sassen (2008) conclui que tais
caracteristicas das cidades séo relevantes e que a concorréncia entre elas nao é téo
grande. Portanto, a divisdo regional, global ou das funcfes é mais importante do que
parece, como exemplo, a autora cita:
As economias do conhecimento de S&o Paulo, Chicago, e Xangai

compartilham um longo histérico de prestacdo de servigos para importantes
setores da indUstria pesada. Seus histéricos econdmicos foram
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desenvolvidos, ou compartilhados, por outras cidades globais, tais como
Nova lorque e Londres. Dessas diferencas especializadas surge uma divisdo
global de fun¢bes. Assim sendo, uma siderdrgica, mineradora ou fabricante
de maquinas, desejando se tornar global, ira a Sdo Paulo, Xanguai ou
Chicago para obter servicos tais como assessoria juridica, contabil e
financeira, além de seguros, previsGes econdmicas e outros Servicos
especializados, e ndo ira a ova lorque ou Londres para obter servicos

altamente especializados (SASSEN, 2008, p. 01).

A identificacdo do valor da especializacédo das cidades e das regides urbanas
na atual economia global mostra que o aprofundamento da histéria econémica de um
determinado lugar pode influenciar no perfil da economia do conhecimento existente.
Com o aumento de cidades globais, € possivel observar uma concepcao mais
abrangente de uma alteracdo para um mundo cada vez mais multipolarizado
(SASSEN, 2008).

O recente aumento das economias informais em grandes cidades da América
do Norte, da Europa Ocidental e, em uma pequena escala, do Japdo, faz com que
sejam levantadas diversas questfes relacionadas ao que faz parte, ou ndo, dos
progressos nas economias urbanas dos dias de hoje. Para Sassen (2008), h4 trés
tendéncias que podem sugerir que grande parte da informalidade da atualidade esta

relacionada com importantes caracteristicas do capitalismo urbano:
Uma delas seria aguda emergéncia e crescimento de economias informais
nas principais cidades do hemisfério norte. Em segundo lugar, a geralmente
subestimada proliferacdo de uma economia informal composta por
profissionais criativos — artistas, arquitetos, designers, desenvolvedores de
software, organizadores de eventos, etc. trabalhando nessas cidades.
Finalmente, os novos tipos de trabalho informal estariam de fato, funcionando

como o equivalente informal de uma desregulamentacédo formal das financas,
telecomunicacdes e outros setores de ponta da economia, buscados sob a

égide de ‘flexibilidade e inovagdo’ (SASSEN, 2008, p. 04).

A economia de profissionais essencialmente criativos faz com que as
oportunidades crescam e colaborem com um aspecto especifico da nova economia
urbana: sua caracteristica inovadora e que configura um tipo de espirito de fronteira.
Empresas e mercados globais, além de terem empreendimentos relacionados a
cultura, possuem o desejo de estar em varias cidades globais. Isso ocorre porque elas
possuem seus programas globais para operar e também porque essas cidades podem
servir de ponte entre o global e as caracteristicas especificas de cada uma das
sociedades e economias nacionais. Sassen (2008), nesse sentido, afirma que

“cidades globais s&o construidas, desenvolvidas e concluidas”.
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2. ECONOMIA CRIATIVA

Atualmente a cultura vem sendo tratada com crescente atencao pela sociedade
(CIEDES 2010; PROCOPIUCK e FREDER 2013; 2014), principalmente no campo
econdbmico (HOWKINS, 2013). A aproximacdo entre cultura e economia vem
evoluindo de com bastante rapidez tanto em termos de instrumentalizacdo de
tomadores de decisbes em organizacGes publicas e privadas quanto como objeto
estudos cientificos (UNCTAD 2010b). No campo académico, a associacao das
potencialidades da cultura vem sendo exploradas economicamente no turismo, nas
industrias culturais, na dinamizacéo de cidades etc. (BOTELHO 2011; LEITAO 2011).
Exemplo de dinamizacdo de cidades podem ser observados nas sociotecnologias
resultantes da associacdo da cultura as telecomunicacgdes e a informética para, por
exemplo, produzir games, aplicativos para entretenimento pessoal, aplicativos
utilizados para a industria cinematografica (NIGRI 2009; UNCTAD 2010). Diante deste
cenario, torna-se natural compreender como surgiu o termo “economia criativa”, que
evidencia a estreita ligagdo entre economia e cultura (MIGUEZ 2007). Disso,
naturalmente, derivam as nog¢des de “cidades criativas” (BELLOWS 2011; CAIADO
2011; BANKS 2013) e tentativas de aplicacdo dessas novas bases para o
desenvolvimento urbano como ocorre, por exemplo, por meio da insercdo da
economia criativa no Plano Diretor de Belo Horizonte como estratégia para o
desenvolvimento local (MACHADO e SANTOS 2012).

Para compreender de forma sistematica os fundamentos da economia criativa
associada com a perspectiva das cidades criativas, nas subsecfes que seguem sao
tratados os conceitos de industrias criativas e classes criativas situados em contextos

de desenvolvimento urbano a partir de inovacgéo de atividades econémicas.
2.1Surgimento e desenvolvimento da economia criativa

A emerséao do conceito de economia criativa vem acontecendo desde o comeco
do século XXI, junto com vérias outras transformacdes econdmicas globais, a exemplo
da valorizagdo do conhecimento como recurso produtivo (MADEIRA, 2014). A
economia criativa engloba bens e servicos que contam com atividades baseadas na
criatividade, aptiddes e potencialidades pessoais aplicadas para resultar em produtos
e servigos inovadores, que vao da intensificacdo da tecnologia em produtos e servigos

tradicionais, o fortalecimento do artesanato até o desenvolvimento de jogos online
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construidos com base em conhecimentos extraidos de diferentes bases culturais e de
conhecimento (FIRJAN 2008). Nessa linha, o grupo de atividades abrangidos pela
economia criativa tem se tornado o setor mais dindmico da economia global
(COUTINHO 2011; MELEIRO e FONSECA 2012).

O termo economia criativa surgiu em 2001, como matéria de capa da revista
Business Week, e depois deu titulo a um livro escrito por John Howkins, ainda em
2001, intitulado The creative economy — how people make Money from ideas. Nesse
livro, com novas edicbes publicadas em 2007 e 2013, o autor estabelece estreitas
relacbes entre a economia e a criatividade. A preocupacdo ndo foi em focar na
demonstra¢ao desses conceitos como novos, mas em evidenciar o enorme potencial
de geracdo de riqueza quando esses recursos intangiveis sao colocados para criar
valor em bens e servicos tangiveis e intangiveis. A economia criativa emerge da
transagéao entre os produtos criativos (MADEIRA, 2014).

Quando é abordada a questdo da criatividade, percebe-se que ela tem
aparecido como um componente necessario para o crescimento econémico e também
para aumentos na produtividade. Nessa perspectiva, a criatividade vem sendo
considerada como o ingrediente principal na economia e nas industrias criativas,
apesar de ter seu significado ainda nédo perfeitamente definido, o que tem motivado
grandes discussdes em disciplinas como filosofia, economia, psicologia, sociologia.
N&o obstante as controvérsias que gera quanto se trata de sua aplicacdo pratica, a
criatividade vem demonstrando-se favoravel para a dinamizacdo de atividades
econdmicas tipicas da urbanizacdo globalizada. Em um contexto de competicdo
econdbmica acirrada e diante de uma auséncia de acordo sobre a valorizagdo de
recursos utilizados tradicionalmente como bases de desenvolvimento, a criatividade,
como novo ingrediente de dinamizacdo econémica tem se destacado.

Howkins (2013, p. 15) dividiu essa nova economia em quinze setores, que
serdo apresentados a seguir. S&o setores que se inserem e transformam desde a
l6gica transacional de circulacdo e criagcdo de riquezas vigente em pequenas
comunidades até os maiores centros urbanos globais. A vantagem da economia
criativa esta na geracao de valor a partir da potencializacdo da dimenséo intangivel
de recursos tangiveis, 0 que, por consequéncia, estd em consonancia com ideias
vinculadas ao desenvolvimento sustentavel, ou seja, utilizar recursos naturais como o

menor impacto possivel sobre sua disponibilidade para geragdes futuras.
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2.2Setores Criativos

Apos identificar os produtos criativos, ha uma complexidade para mensurar e
estima-los (UNCTAD 2010a). Determinar e estimar uma patente ou um direito autoral
em um produto criativo €, pois, uma tarefa complicada, principalmente diante de fontes
incompletas de informacdes acessiveis a governos sobre como transformar essa
perspectiva em meio para potencializar o desenvolvimento endégeno (HOWKINS
2013, p. 20)

Apesar de os governos considerarem a Economia Criativa como relevante,
principalmente quando associada a nova economia, a maior parte deles ainda
demonstra preferéncia por setores manufatureiros e de servigos tradicionais, pois,
guando considerados em perspectivas de curto prazo, sdo 0s que rendem maior
arrecadacdo de impostos. Na atualidade, principalmente em economias em
desenvolvimento, isso é facilmente perceptivel quando se analisa o produto interno
dos paises e na representatividade de produtos criativos no comércio internacional. O
movimento de exportacdes e importacdes de produtos criativos ainda é, em termos
relativos, pouco expressivo nas estatisticas de comércio internacionais e de
economias locais. Isso pode ser explicado, em parte, pelo estagio de desenvolvimento
ainda incipiente e, em parte, por, na maioria das vezes, 0s produtos criativos serem
de dificil exposicéo para cobranca de impostos de importacdes e mesmo a cobranca
de impostos pelo pais em que sao criados ou produzidos (UNCTAD 2010a).

A Economia Criativa, cuja abrangéncia foi definida em 15 setores por Howkins
(2013), considera variaveis as variaveis (i) tamanho de mercado e (ii) gastos do setor.
O tamanho é determinado pela soma gasta anualmente pelas empresas e
consumidores de um determinado mercado enquanto os gastos fornecem a receita do
setorial.

O primeiro setor € representado pela propaganda, que esta passando por uma
grande mudanca ao passar de pratica relacionada a direitos autorais a uma pratica
ligada a marcas. Segundo Howkins (2013, p.110), existem duas maneiras de se medir
propaganda. Valendo-se das agéncias que trabalham somente com a elaboracéo de
campanhas e também com base as agéncias que utilizam, além da elaboracédo das
campanhas, a inclusdo de suas criagbes na midia e espago de TV, jornais e outros.

Do segundo setor faz parte a arquitetura, que é uma atividade pautada em

direitos autorais e ndo em marcas e patentes. Os projetos dos arquitetos séo, pois,
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protegidos por direitos autorais. Dentro dos 15 setores identificados por Howkins, a
arquitetura € o setor mais internacional deles, pois até mesmo economias que
restringem a importacao cultural dos demais setores ndo restringem a contratacao de
arquitetos estrangeiros (HOWKINS, 2013).

O terceiro o setor das artes, que lida somente com obras genuinas, raras e
exclusivas, apesar de a maioria dos setores tentarem copiar e vender o maior nimero
de cépias possivel. Ao artista cabe o direito autoral da obra. Em relac6es comerciais,
o comprador normalmente compra apenas 0 objeto e ndo o direito autoral ligado a
obra. Mensurar a quantidade de artistas e seus lucros tem se mostrado atividade
bastante dificil, principalmente em virtude de a maioria das transa¢des ocorrerem
entre particulares, o que acontece fora das galerias e leildes. As galerias e museus
normalmente mantém a custodia dessas obras, ndo comercializando os direitos
autorais. Excecdes a essas praticas surgem quando h& fornecimento de um catélogo
gue tenha como exigéncia a compra de direitos autorais, por exemplo, as editoras
(HOWKINS, 2013).

O quarto setor é o artesanato, que, segundo Howkins (2013, p. 117), “prospera
em dois mercados distintos: o das artes, onde as pecas sédo exibidas em galerias e
vendidas em leildes, e também os mercados (muito maiores) de turismo e de
entretenimento”. Os individuos comercializam artesanato sem a preocupacéo, na
maioria das vezes, com a autoria. O valor dos produtos do artesanato € mensurando
pelo valor agregado do produto, representado pelo preco e pela serventia. Apesar das
obras de artesanato serem apreciadas como trabalhos artisticos, quando seu
ineditismo € identificado e assegurado por pericias, a grande parte dos artesaos néo
utilizam os seus direitos autorais.

O quinto setor € o Design. A IDSA (Industrial Design Society of America) define
desenho industrial como a “criagcao e o desenvolvimento de conceitos e especificagdes
que otimizam a funcéo, o valor e a aparéncia de produtos e sistemas para beneficio
mutuo de usuarios e fabricantes”. O desenho tem uma importante fungdo como
processo, desde o design de interiores até grandes infraestruturas urbanas. O design,
€, portanto, importante em todos os processos de criacOes e fabricacdo de bens e
servicos (HOWKINS, 2013).

O sexto setor diz respeito a moda, que se sobressai como um setor
extremamente competitivo e tem uma combinacdo de segmentos tais como: arte,

artesanato, desenho, manufatura, varejo e publicidade. Os produtos vinculados a
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moda séo protegidos por direitos autorais somente se identificados como um trabalho
artistico. Por exemplo, roupas produzidas em larga escala ndo sdo protegidas por
direito autorais, ja uma roupa Unica produzida por um estilista pode ser protegida por
direito autoral. Os estilistas utilizam como protecéo a criagdo de marcas registradas,
segredos industriais e outras formas de protecao. Atualmente a comercializacao de
acessorios de grife cresce mais rapido que a comercializacdo das proprias roupas
(HOWKINS, 2013).

O sétimo setor € o cinema, que é dividido em quatro setores principais: o
cinema americano, a producdo de outros paises (Australia, Canada, Brasil, Gra-
Bretanha, Franca entre outros em escala menor), distribuidoras globais pertencentes
a americanos e distribuidores locais detentoras de salas de cinema, canais de
televiséo e lojas de DVDs. Um forte movimento atual diz respeito a animacao digital e
ao crescente numero de espectadores que trocaram as salas de cinema para
assistirem filmes em casa, normalmente via canal de televisdo pago e DVDs
(HOWKINS, 2013).

A mdsica € o constitui o0 oitavo setor, sendo o mais impalpavel dentre os
produtos criativos e com maior penetrabilidade. Segundo Howkins (2013, p. 124), esse
setor  “tem quatro ramos principais: composicao, apresentacoes,
publicagao/licenciamento e gravag¢des de musica”. Uma letra de musica € protegida
por direitos autorais. A composi¢cdo tem protecdo durante o periodo de vida do
compositor mais 70 anos, ja as gravacdes pelo tempo de vida de quem as exercem
mais 50 anos. As editoras compram os diretos autorais para explorar por meio de
gravacles e shows. Nos ultimos anos, as vendas de mdasicas tiveram um impacto
grande com a utilizacdo da internet e uso de celulares. Na atualidade, o mercado
passa por um periodo de adaptacao, ja que a internet tem um grande impacto afetando
de véarias maneiras a producédo, o compartilhamento e a maneira de como as pessoas
obtém musica (HOWKINS, 2013).

O nono setor € o de artes cénicas (Teatro/Opera/Danca/Balé), que englobam
as apresentacfes em eventos e palcos. Compreendem em suas praticas técnicas de
escrita, producao, elenco, direcdo e atuacado; design; iluminacdo e som; figurino;
cenario; marketing e administracdo. Passam a ter a protecdo de direitos autorais
somente quando a obra é escrita e quando é reapresentada se qualificando como um
trabalho literario (HOWKINS, 2013).
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O décimo setor é o setor editorial, que compreende o maior setor mundial de
midia, impressdo e publicacdo. Nesse setor, o autor e o direito autoral foram
identificados, passando a serem os alicerces da lei de propriedade intelectual. Nos
altimos anos, esse setor vem passando por mudancas para atender habitos culturais
nacionais e o incremento da internet com a publicacédo eletrénica. O comércio de livros
passou por mudanca recente, com o grande sucesso de compras on-line e o ingresso
de megastores. Dentre os produtos criativos, o livro € o que possui maior apelo visual
e variedade de precos e assuntos. O setor editorial engloba livros, revistas, jornais,
CDs, DVDs entre outros (HOWKINS, 2013).

O décimo primeiro setor € o de pesquisa e desenvolvimento, que configura um
setor de patentes e compreende atividades cientificas e técnicas elaboradas por
universidades, empresas e organizacfes de pesquisa. P&D, como forma secundatria,
é ligada ao setor de direitos autorais. O setor pode ser mensurado por meio do numero
de patentes concebidas e via investimentos em P&D (HOWKINS, 2013).

O décimo segundo setor é o setor de software, que trabalha com a criagéo e a
idealizacdo de programas de computadores. As criacbes de programas de
computadores produzem propriedade intelectual, mas varios criadores preferem néao
utilizar tal propriedade, deixando suas criagbes para acesso livre. Os programas de
computador sdo considerados também como obra literaria, podendo ser empregados
patentes a um programa e suas aplicacdes (HOWKINS, 2013).

O décimo terceiro setor é o de brinquedo e jogos (excluindo os videos games),
que se caracterizam por varias formas de propriedade intelectual, como, por exemplo,
marcas registradas, direitos autorais e em alguns casos como obra artistica. Os
desenhos impressos nos jogos, 0s personagens podem ser protegidos por marcas ou
direitos autorais, ja as regras dos jogos ndao podem ser amparadas (HOWKINS, 2013).

O décimo quarto setor € o setor de TV e radio. Esse setor foi inaugurado pelo
radio, mas hoje a televisdo predomina e assume papel de um dos principais
instrumentos de importancia politica e social. Atualmente, os programas que mais
crescem sao os chamados reality shows, que possuem baixo custo de producéo e
potencial de producdo em larga escala. Como, normalmente, envolvem votacéo do
publico aumentam significativamente a receita das emissoras. Esses programas
podem ser protegidos por direitos autorais e exportados mundialmente (HOWKINS,
2013).
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O décimo quinto setor é o de video games, que, segundo Howkins (2013, p.139)
“consiste em trés ramos: jogos de console com software e consoles proprietarios;
jogos em CD e DVD que podem ser jogados em qualquer computador; e jogos on-
line”. O mercado de jogos € extremamente inconstante e dependente de novos
consoles. Os paises que atualmente dominam o mercado de desenvolvimento de
jogos sao: Estados unidos, Coreia do Sul e Japdo. Os videos games séo protegidos
por direitos autorais, assim como trabalhos literarios, artisticos e dramaticos. Os jogos
de video games podem se transformar em objetos como brinquedos, desenhos na
televisdo e filmes, portanto dependem cada vez mais de marcas registradas
(HOWKINS, 2013).

Howkins (2013, p.141) exemplifica na tabela a seguir o tamanho da Economia

Criativa no inicio do século XXI.

Tabela 1 — Representatividade da Economia Criativa em 2005 (em US$ bilhGes)

Setor Mundial Estados Unidos Reino Unido China
Propaganda 55 22 16 1
Arquitetura 45 25 7 1
Arte 11 5 4 L
Artesanato 30 3 2 1
Design 140 49 23 4
Moda 16 5 2 0,4
Cinema 81 28 8 0,3
Musica 80 27 10 0,2
Artes Cénicas 50 13 3 0,5
Editorial 605 126 44 10
P&D 676 330 42 17
Software 600 410 26 3
Brinquedos e Jogos 59 22 6 3
TV/Radio 237 85 21 5
Video Games 21 7 4 5
Total 2709 1157 218 51

...* abaixo de US$ 0,2 bilhdes.
Fonte: Howkins (2013, p.142)

Além dos critérios definidos por Howkins (2013), ha varias organizacbes que
procuram encontrar outros para definir objetivamente os setores criativos. Embora ja
exista uma reagrupacado dos setores e atividades da Economia Criativa, 0
estabelecimento de setores unificados tornaria mais facil quantificar e qualificar os
agentes envolvidos no desenvolvimento e na avaliacdo de seu impacto. Isso, se

consideradas politicas de desenvolvimento urbano, € importante em termos de
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planejamento de areas para formacao de clusters; incentivo ao desenvolvimento de
atividades de educacéo e de formagéao de profissionais da economia criativa, ou seja,
dos integrantes das classes criativas; a criacdo de infraestruturas de suporte as
atividades criativas etc. (FIRJAN 2008; UNCTAD 2010a; BRASIL, 2011) .

A Organizacdo das Nacgbes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e Cultura
(Unesco) receosa com essas divergéncias de grupos parametros elaborou um escopo
dos setores criativos, que posteriormente foram sendo modificados de acordo com as
necessidades de cada nacdo. Foram divididas em duas macroecondémicas: “setores
criativos nucleares e os setores criativos relacionados”, o primeiro agrupa aquelas
atividades que estdo relacionadas diretamente com a questdo do ato criativo e 0
segundo ndo esta diretamente ligado na criatividade, mas se relaciona com ela. E uma
terceira linha séo os setores de patrimonio imaterial, que sédo aqueles definidos pela
Unesco como transversais aos dois anteriores. Diante disso, ao poder publico e a
iniciativa privada se sobressai como atividade é&rdua a decisdo de realizar
investimentos, pois € necessario que haja uma ideia minima dos setores e da potencial
habilidade da regidio para estimular o crescimento (LEITAO, 2012).

Independentemente da classificacdo que se considere, grandes desafios se
mostram para obter dados objetivos para dimensionar a importancia de cada setor

criativo na composicao de economias locais.
2.3Industrias Criativas

A ideia de industrias criativas vinculada diretamente a de setores criativos,
dados que, na realidade, essas duas perspectivas de classificacdo de atividades
econdmicas coincidem em termos praticos. A diferenciacdo ocorre em funcédo de
nomenclaturas diferenciadas serem utilizadas em diferentes paises (PROCOPIUCK e
FREDER, 2014). Segundo Reis (2008), as industrias criativas surgiram inspiradas no
Creative Nation (Nacéo criativa), que foi projeto australiano de 1994. Essa perspectiva
ganhou forgca apenas em 1997, no Reino Unido como meio de enfrentar uma
conjuntura econémica problemética nos setores tradicionais. Aliada a necessidade de
revitalizacdo econbmica, as industrias criativas representavam uma grande
oportunidade de revitalizacdo urbana, com a predestinacdo de grande parte de

imoveis inativados pela sucumbéncia de industrias tradicionais.
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Diante disso, os britanicos entao identificaram treze setores que tinham maior
potencial no pais e os chamaram de industrias criativas, que sdo aquelas que tém sua
origem na criatividade ou talento individual e que possuem potencial para a geracéo
de riqueza e de empregos por meio de sua exploracdo. A acdo do Reino Unido tornou-
se um modelo por utilizar do programa de contextualizar as industrias criativas como
respostas para um cenario econémico em transformacdo. Em termos de politicas
publicas, foram privilegiados os setores que tinham maior competitividade para o pais
tornando-os como prioridades publicas para fomenta-los e divulgavam as estatisticas
reveladoras que as industrias criativas vinham tendo, de forma crescente e
Impactante. A partir destas agdes, o conceito foi se multiplicando nos mais diversos
paises, como Cingapura, Libano e Colémbia (REIS, 2008).

No Brasil, a maior contribuicdo do programa britanico foi ter provocado
reflexdes em relacéo as mudancas no cenario socioecondmico em encontros culturais
e politicos. Por esse motivo, a Economia Criativa vem suscitando debates que se
inserem em outras areas, como no sistema educacional (avaliando o sistema atual e
os profissionais que nele operam), novas propostas de melhorias em sistemas
urbanos (trazendo a valorizacao de cidades histoéricas, criando parques criativos etc.),
fazendo com que grandes instituicdes financeiras se atentem para a importancia da
valorizacdo das ideias criativas, colocando o papel da cultura como estratégia
socioeconémica de desenvolvimento local e, talvez, até mesmo trazendo uma revisao

na estrutura econémica, das cadeias setoriais de valor (UNCTAD 2010b).
2.4 Cidades Criativas

A importancia do conceito de cidade criativa fica cada vez mais evidente,
principalmente em discursos de grandes instituicbes, como a ONU, e em acdes de
governos locais. Nesses discursos se sobressaem como permanéncia em discussées
sobre a criatividade como fonte de desenvolvimento e sobre a importancia da cultura
como elemento impulsionador da competitividade local derivada de produtos e
servigos criativos.

Nessa linha, a historia recente tem sido prédiga em mostrar que operadores de
atividades econdmicas tendem a entretecer crescentes interdependéncias funcionais
que convergem para determinados centros geograficamente localizados, que se

tornam atrativos para trabalhadores com diferentes perfis de atuacao profissional



35

(SCOTT 2007, p.198). Nesses pontos de confluéncia de atividades de diferentes
industrias e de formacgédo de comunidades humanas tem sido, como consequéncia,
originada a maior parte dos centros urbanos. Apesar da importancia das forcas
econdmicas para imposicao de dinamicas locais, ndo sao suficientes, per se, para
colocarem os contextos urbanos que estruturam em trajetoria de interdependéncia
para se algarem espontaneamente para ocupar pontos de referéncia em economias
regionais, nacionais ou internacionais.

Nesse contexto, de acordo com Landry (2000, p. 133-134), surgem as cidades
criativas com base na ideia de que a cultura surge como valor ou inspiragdo para
modos de vida e formas de expressao criativa. As cidades criativas representam,
portanto, o solo a partir do qual a criatividade surge e cresce, fornecendo impulso para
o desenvolvimento. Os centros urbanos criativos passam a ser identificados com base
nos seguintes sete principais fatores: qualidades pessoais; vontade de agir e
lideranca; diversidade humana e acesso a talentos variados, a cultura organizacional;
identidade local; espacos e instalacbes urbanas, e redes dinamicas. O conjunto
formado pela interacdo dindmica desses atributos formaria uma cidade criativa. Em
alguns casos, entretanto, cidades podem ser criativas com apenas alguns deles, mas
tanto maior serd sua capacidade quanto mais préxima estiver de possuir todos e

elevado patamar.
3. POLITICAS PUBLICAS

Nos ultimos anos tem se registrado a importancia do conhecimento em uma
area chamada de politicas publicas, bem como dos atores, modelos, instituicées que
regulamentam a tomada deciséo, criacdo, implementacéo e avaliagdo de programas
governamentais com reflexos sobre diferentes dimensdes das relagdes sociais que
ocorrem em diferentes sociedades. Existem varios elementos que ajudaram a dar uma
maior visibilidade para este campo, como, por exemplo, a adocdo de politicas de
gastos publicos adotadas por muitos paises, principalmente aqueles que optaram por
estratégias de desenvolvimento a partir do pensamento keynesiano. Entretanto, as
novas visdes em torno das responsabilidades e do papel dos governos que veio
substituir a politica keynesiana do pos-guerra por outras politicas relacionadas aos
gastos publicos. Com isso, na visao das politicas publicas, ha que se buscar ajustes

fiscais que levem a orcamentos mais equilibrados e a diminuicédo das a¢fes do Estado
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nas politicas publicas e na economia. Também com relagdo aos paises em
desenvolvimento, de democracia recente ou que foram recém-democratizados, na
maioria das vezes, ainda ndo formaram acordos politicos capazes de fomentar o
desenvolvimento econdmico e a inclusdo social de suas respectivas populacoes.
Esses desafios ndo sao simples, pois dependem de fatores externos e internos. Por
isso, €, por um lado, fundamental que se compreenda como as politicas e as regras
gue conduzem as decisdes, a elaboracao e a implementacéo de acdes estatais e, por
outro, que também se compreenda como se comportam os conflitos relacionados as
decisdes acerca das politicas publicas (SOUZA 2006).

A compreensao sobre como s&o desenvolvidas e como podem interferir em
estratégias de desenvolvimento local coloca as politicas publicas como fundamentos
de iniciativas locais voltadas para o desenvolvimento pautado na perspectiva da
economia criativa (FREDER, 2015). Com essa finalidade, a se¢do que segue procura
trazer os tracos essenciais de politicas publicas e de suas finalidades como

instrumentos de fomento do desenvolvimento local.
3.1 Conceito de Politicas Publicas

O campo de politica publica s6 comecou a ser mais aparente no ultimo século
em virtude de algumas atitudes tomadas, principalmente por paises em
desenvolvimento. Sao exemplos de tais atitudes o corte de gastos publicos que
influenciou para que politicas econdmicas e sociais se fizessem mais presentes. I1Sso
fez com que outras novas discussdes surgissem para compreender o verdadeiro papel
dos governos, indo além da simples reducdo da acdo do estado na economia para
vislumbrar novas iniciativas capazes de alavancar o desenvolvimento econdmico, bem
como com capacidade de proporcionarem maiores niveis de inclusao social (SOUZA,
2006).

Para Souza (2006, p. 4), na area de politicas publicas, dentre a diferentes
concepgdes que tiveram seus fundadores, "a definicdo mais conhecida continua
sendo a de Laswell, ou seja, decisbes e analise sobre politica publica implicam
responder as seguintes questdes: quem ganha o qué, por qué e que diferenca faz”.

Independentemente da concepc¢ao tedrico-conceitual, a politica publica tem
que vir acompanhada da explicacdo das suas inter-relacbes (Estado, politica,
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economia e sociedade), justamente pelo fato de a politica publica repercutir na
economia e nas sociedades (SOUZA 2006, p. 4). E conclui que:

Pode-se entdo, resumir politica publica como o campo do conhecimento que
busca, ao mesmo tempo, “colocar o governo em acdo” e/ou analisar essa
acdo (variavel independente) e, quando necessario, propor mudangas no
rumo ou curso dessas acdes (variavel dependente) (SOUZA, 2006, p.7).

O essencial era que toda e qualquer politica publica abrangesse toda a
sociedade, com suas diferencas, o que € o principal desafio do poder publico quando
esta realizando suas acdes, bem como quando estdo sendo implementadas,
controladas e, depois, avaliadas. Canela (2008, p.19) coloca como a definicdo de
politica publica “qualquer acdo dos poderes publicos que seja executada a fim de
garantir os mais diferentes direitos de cidadaos e cidadas, segundo o estabelecido no
ordenamento juridico de um dado pais”.

O ponto inicial da politica publica em sua pratica pode ser considerado as
eleicbes, onde o cidaddo decide quem dos candidatos estd como melhor programa de
governo. E depois que ocorre todo o processo eleitoral, o politico escolhido pela
maioria ird conduzir o destino dos recursos e em quais areas serdo priorizadas. Para
as quais sdo escolhidas algumas solugbes, que, quando estiverem aprovadas,
comecem a ser implantadas (CANELA, 2008, p.22). Essa visdo de politica publica é
importante por estabelecer uma relacdo direta entre as opcdes dos governantes e
suas vinculagbes diretas com 0s compromissos que assumem com diferentes
segmentos da sociedade. Exemplo disso sé&o os diferentes resultados obtidos com a
politica publica de fomento da economia criativa em Curitiba e Porto Alegre, conforme
levantados e discutidos por Freder (2015).

Para Souza (2006, p. 17), as politicas publicas sdo fundamentais por, a partir
delas, ser possivel identificar quais sdo as provaveis acdes do governo, elas
envolverem a articulacdo de interesses de varios atores em diferentes niveis de
decisdo, serem amplas o suficiente para abarcarem interesses de diferentes
segmentos da sociedade, manifestarem explicita e implicitamente intencbes e
objetivos a serem alcancados; e apresentarem perspectivas de longo prazo.

A discussao de politicas publicas no presente trabalho se justifica por, apesar
de néo se realizar a avaliagcdo direta dos impactos da politica publica de fomento da
economia criativa em Curitiba e Porto Alegre, se constituir em fundamento importante

para associar os resultados da presente pesquisa aos obtidos na pesquisa realizada
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pela mestranda Schirlei Mari Freder sob o0 mesmo projeto de pesquisa a que 0
presente trabalho se relaciona. Nas discussdes dos resultados, portanto, seréo
retomadas discussdes e achados importantes daguela pesquisa para interpretar os

resultados obtidos com o presente trabalho.

3.2 A experiéncia de Rio Grande do Sul e Porto Alegre

No Estado do Rio Grande do Sul e em sua capital Porto Alegre, iniciativas para
formar uma agenda voltada as politicas publicas relacionadas a Economia Criativa,
que compreendem ac¢des na &rea de tecnologia, inovacao e cultura, vém acontecendo
desde 2011. Na area da inovacéao iniciou em 2009, quando houve primeiramente o
cuidado de separar em categorias distintas a economia e a industria criativa. Com o
inicio de um novo plano de governo, tanto no nivel estadual quando municipal, em
2012 e 2013 aconteceram as primeiras acdes a partir de iniciativas da Secretaria de
Ciéncia, Inovacdo e Desenvolvimento Tecnologico e da Secretaria Municipal de
Cultura em cooperagdo com British Council. O resultado disso foi a instituicdo do
Nucleo de Economia Criativa, além de termos de cooperacéo internacional e criagdo
do Gabinete de Inovagéo e Tecnologia, entre outros (FREDER, 2015, p. 115)

Porém, para tornar estas politicas publicas mais efetivas, seria necessario ter
dados consistentes, mais precisos e que refletissem o perfil do Estado. Para isso, em
2012, a Agéncia Gaucha de Desenvolvimento e Promocao da Inovacao (AGDI)
assinou um convénio com a Fundacgao de Economia e Estatistica Siegfried Emanuel
Heuser (FEE) para desenvolver um mapeamento da inddstria criativa do estado. O
documento resultante foi chamado de “Industria Criativa no Rio Grande do Sul” e
publicado em 2013 (FREDER, 2015, p.116).

O relatério adotou metodologias para realizar o mapeamento e a investigacao
da industria criativa ao longo do tempo no estado gaucho e seus municipios. Com o
Coredes (Conselho Regional de Desenvolvimento) foram obtidos os registros fiscais
de saidas?, que permitiram serem analisadas as participacées da indUstria criativa nas

saidas da industria de transformacao e do comércio. Além da participacao foi recorrido

1 Elaborados pela Secretaria da Fazenda do Estado do Rio Grande do Sul (Sefaz-RS) e fornecidos
por meio de um termo de cooperac¢éo, que foi assinado em 2011.
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a uma proxy do Valor Adicionado de Producéo?, que poderia gerar uma distor¢do, pois
desconsidera o consumo intermediario. Para garantir uma comparagdo com outros
parametros nacionais foram extraidos dados da Relacdo Anual de Informacdes
Sociais (RAIS), na base do Ministério do Trabalho e do Emprego (MTE), para obter
nameros dos empregos, estabelecimentos, entre outros. Na coleta desses dados
foram consideradas as atividades de nucleo e as relacionadas. Como um dos
resultados do mapeamento foi identificado que 5,8% dos empregos estdo vinculados
a atividades relacionadas ao nucleo criativo. Em relacdo a participacdo econdmica, a
pesquisa utilizando a proxy demonstrou que aproximadamente 13% da industria de
transformacao também esté relacionada ao nucleo criativo (VALIATI e WINK JUNIOR,
2013, p. 24;57). Além deste estudo, o desenvolvimento de grupos de estudo que
agruparam varias secretarias em ambito estadual foi incluido como forma de fortalecer
a agenda.

Ja no comeco da gestdo do governo (2011-2014) foi estabelecida uma Politica
Industrial do Estado, quando foram colocadas prioridade para acfes 23 setores
considerados estratégicos®, que considerava além das atividades tradicionais,
aquelas relacionadas a economia criativa. Apés o estabelecimento dessa politica,
foram criados alguns programas setoriais para as duas economias, onde cada um
deles possuia estratégias prioritarias, preferenciais e especiais. Para esta nova
economia foram listados sete programas divididos entre tais setores. Dentro do setor
especial se situou a estratégia relacionada a Industria da criatividade, que englobou,
além do mapeamento, a integracao entre secretarias e o fomento por meio de editais.
Algumas ag¢bes para o desenvolvimento local também foram incluidas. Esses
programas foram construidos por um grupo de trabalho que posteriormente foi
transformado no Comité Gestor do Programa RS Criativo, por meio do Decreto n°
50.975/2013 (FREDER, 2015, p. 120;121).

Mais uma atividade desenvolvida no estado foi a parceria entre o MinC/SEC e
a SEDAC, anunciada logo no inicio de 2012, para a instalacéo do escritorio chamado

Criativa Bird. O convénio tinha sido assinado em 2014, porém ndo houve a instalacéo

2 Foi recorrido a proxy de Valor Bruto da Produc&o, onde conceitualmente esta informacao de saidas
pode ser considerada uma estimativa do valor bruto sem retirar o desconto do consumo intermediario
de processo de producéo.

A responsabilidade de implementar esta nova politica ficou para a SDPI (Secretaria de
Desenvolvimento e Promocao do Investimento junto com a AGDI (Agéncia Gaucha de
Desenvolvimento e Promocéo do Investimento.
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por questbes burocraticas. Outro resultado da parceria com o Ministério, em 2013, foi
a criacdo do Observatorio de Economia Criativa do Estado do Rio Grande do Sul em
parceria da UFRGS. Esse projeto foi implementado em 2014 e também contou com o
Observatorio de Cultura de Porto Alegre, a Universidade de Valéncia e a SEDAC.
Essas e outras atividades em ambito estadual demonstram o inicio da criacdo de
politicas publicas para a Economia Criativa no &mbito do Programa RS Criativo, onde
cultura, audiovisual e games foram tratados como prioritarios (FREDER, 2015, p.
123;125)

No ambito municipal (Porto Alegre) também foram identificadas varias acdes
iniciais relacionadas com a Economia Criativa. No final e 2012 foi criada o NEC
(Nucleo de Economia Criativa), por meio da assinatura de um termo de cooperacgao
entre a prefeitura e o departamento de cultura governamental do Reino Unido,
chamado British Council (FREDER, 2015, p.125).

Em 2013 houve a criagdo de um grupo de trabalho que foi chamado de “Porto
Alegre Criativo”, que tinha como principal objetivo o desenvolvimento de propostas
para o Programa Municipal de Economia Criativa. Também foi oficializado o Comité
Municipal de Economia Criativa, Decreto n° 18.422, formado por organizacdes
publicas, privadas e sociedade civil (por meio de alguns representantes), e era
coordenado pelo Inovapoa. Outra agéo realizada em 2013 foi a oficializagdo de uma
parceria com o Centro Universitario Metodista — IPA para instalar o primeiro Polo de
Economia Criativa — Tecendo Ideias, que tinha como objetivo a promoc¢ao da inclusédo
social e do desenvolvimento local sustentavel (FREDER, 2015, p. 125).

Logo no inicio de 2014 foi registrada a primeira reunido realizada no ano pelo
comité. O objetivo da reunido foi avaliar os trabalhos dos anos anteriores, estabelecer
o calendario de acdes daquele ano e elaborar o Plano Municipal de Economia Criativa,
que tem como principal objetivo impulsionar e desenvolver os principais setores
criativos utilizando como meio a criacdo de politicas publicas. Em meados de junho
daquele ano foi realizada uma chamada de projetos que inaugurou o Polo de
Economia Criativa, quando foram selecionados oito projetos inovadores que estavam
ligados as areas de design, moda, arquitetura, engenharia, moda, musica,
publicidade, jogos, audiovisual e turismo (FREDER, 2015, p. 127).

Existem diversas acbes que estdo acontecendo em paralelo no ambito

municipal e estadual, apesar de serem diferentes, esse processo de formacao de
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politicas publicas demonstra um avan¢o importante para atividades criativas na

regiao.

3.3 A experiéncia de Parana e Curitiba

No Parana, a discussdo e as iniciativas em relacdo a Economia Criativa
comecaram a surgir em 2011. A responsabilidade das acdes foi atribuida para a
Secretaria de Estado da Cultura (SEEC). Essa Secretaria vem trabalhando desde
entdo no desenvolvimento de algumas acbes que possam formar uma agenda
estadual. No estado do Parana, como também em Curitiba, as acbes estdo mais
relacionadas com o campo da cultura (FREDER, 2015, p. 100).

Em um dos primeiros eventos realizados pela SEEC, em 2011, como convidada
estava a Secretaria de Estado do Turismo (SETU), para fins de elaboracéo de acbes
e iniciativas juntas. Contudo, aproximadamente dois anos depois, em 2013, a SETU
foi extinta e, depois, reincorporada, havendo, entéo, a criacao da Secretaria de Estado
do Esporte e Turismo. Em virtude dessas mudancas e reestruturacdes nao foi possivel
a realizacdo de nenhuma acéo juntas. No primeiro ano de iniciativas, em 2011, houve
o Movimento Londrina Criativa, que tinha como objetivo atrair cidadaos criativos a fim
de gerar um ambiente favoravel na geracéo de riquezas para aquela cidade, a fim de
torna-la uma Cidade Criativa. Em Curitiba foi realizado um Seminario de Economia
Criativa onde estavam a SEEC e SETU, com o apoio do Sistema FIEP, no Museu
Oscar Niemeyer. Também em 2011 foi criado o Férum de Economia Criativa do
Parand, que teve sua estruturacao iniciada em novembro de 2011 (FREDER, 2015,
p. 100).

JA no ano seguinte, foi realizado o curso de Economia Criativa e
Empreendedorismo, que foi organizado pela SEEC, patrocinado pelo SEBRAE
Nacional. Além disso, foram realizadas Palestras e Oficinas em Foz do Iguacu,
Francisco Beltrdo, Toledo, Londrina, Cianorte, Paranavai, Pirai do Sul, Guarapuava,
Paranagua e Araucaria, organizadas pela SEEC em parceria com a empresa Garimpo
de Solucbes. Essas oficinas e palestras tinham como objetivo a sensibilizacdo dos

participantes com o tema Economia Criativa. Em 2012 foi anunciado e noticiado que
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o Parana receberia o Criativa Bir6* durante um Seminario sobre Economia Criativa na
Universidade Federal do Parand, que foi promovido pela sua Agéncia de Inovacgéo.
Em 2013,além de eventos realizados pelo MinC, também aconteceu o Primeiro
Encontro de Economia Criativa do Litoral do Parana® (FREDER, 2015, p. 100).

Em 2015, aconteceu o 1° Encontro de Economia Criativa no Parana, na cidade
de Maringa. Nessa ocasido houve o lancamento oficial da Incubadora Parana Criativo.
Nesse ano aconteceram o0 2° e 0 3° encontro de Economia criativa nas cidades de
Londrina e Foz do Iguacgu. A Incubadora Parana Criativo tem como objetivo apoiar a
geracdo de empreendedores e profissionais criativos, a qualificacdo desses
empreendedores. Com isso, busca contribuir na identificagdo dos setores criativos e
no seu fortalecimento. Sendo assim realiza a¢cdes como seminarios, cursos, oficinas,
etc. Ainda em 2015, a Incubadora realizou uma sequéncia de formacdo que tinha
duragao de trés dias em dez cidades do Estado: Curitiba, Colombo, Guarapuava,
Londrina, Jacarezinho, Pato Branco, Maringa, Telémaco Borba, Ponta Grossa e
Toledo. A proposta para o0 Ano de 2016 foi de que estes cursos e palestras
continuassem (SEED).

Em relacdo as acgles realizadas na esfera municipal, Curitiba iniciou a
discussdo sobre Economia Criativa, principalmente como politica publica de
desenvolvimento local. Em 2012 surgiu o Movimento Curitiba Criativa, como iniciativa
coordenada pela Escola de Criatividade. Em 2013 foi realizado o “Encontro da cultura
e indicadores de Economia Criativa inspiracdes para Curitiba, promovido pela Agéncia
Curitiba de Desenvolvimento. Em 2014 foi promovida a Audiéncia Puablica com o tema
Economia Criativa e Cultura, o Curso Cultura & Autonomia — orientado para planejar
o futuro® e a Palestra Economia Criativa — estudo e desenvolvimento de processos
produtivos vinculados a criatividade e conhecimento’ (FREDER, 2015, p.105). Essas
acOes estavam alinhadas de certa forma com o Plano de governo 2013-2016, no item
que tratava do “Desenvolvimento sustentavel e Emprego”, que, por sua vez, tinha

como um dos objetivos “reposicionar Curitiba no patamar das principais cidades

4 Um centro de apoio aos empreendedores e profissionais criativos que oferecera consultoria
e apoio na formacgédo na area de gestao.

5 Realizado pela Agéncia de Inovacao da UFPR, em parceria com o municipio de Pontal do
Parana e REDEC.

6 Promovido pela Fundacéo Cultura de Curitiba, SEBRAE e Agéncia Curitiba de Desenvolvimento
7 Promovido pela Fundacgéo Cultural de Curitiba, Fecomércio, Agéncia Curitiba de Desenvolvimento e
SESC/PR
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inovadoras e criativas do mundo através de incentivos e instrumentos de fomento
apropriados”(CURITIBA 2013a, p. 29). Em 2016 foi lancado o Concurso Curitiba
Economia Criativa®, direcionado para pessoas juridicas ou fisicas que tivessem uma
ideia inovadora, original e viavel economicamente.

Tanto na esfera Estadual quanto Municipal, ainda ndo h& acdes que
evidenciem a formagdo de uma agenda especifica para formular politicas publicas
relacionada a Economia Criativa (FREDER, 2015, p.109).

8 Iniciativa da Prefeitura de Curitiba, realizado pela Agéncia Curitiba de Desenvolvimento em parceria
com o Centro Europeu Profiss6es & Idiomas.
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CAPITULO Il - ABORDAGEM METOLOGICA

A pesquisa sera conduzida sob a perspectiva de métodos mistos
sequenciais. Numa primeira fase serdo exploradas quantitativamente bases de
dados para definir o perfil evolutivo na ultima década das atividades criativas nas
cidades estudadas. Em segundo momento, explicacdes serdo buscadas por meio da

aplicacdo de método qualitativo, mediante realizacdo de pesquisa documental.

1. ESTRATEGIAS E METODOS DE PESQUISA

Para Marconi e Lakatos (2010, p. 30), o método cientifico pode ser
considerado o grupo de atividades racionais e sistematicas, que com maior
seguranca e economia, permite ao pesquisador alcancar os objetivos propostos,
servindo como base para decisdes durante o processo de pesquisa. Para delimitacédo
do contexto a ser analisado, optou-se pelo formato de estudo de caso, que segundo
Yin (1994), permite investigar um fendmeno contemporaneo dentro do seu contexto
da vida real, especialmente quando os limites entre o fendmeno e o contexto n&o
estdo claramente definidos. O estudo de caso foi adotado por ser adequado para
manter os dados coletados relacionados diretamente aos resultados de politicas
publicas de fomento a economia criativa nas cidades de Curitiba e Porto Alegre.

Na parte quantitativa, com base no modelo de classificagdo da Economia
Criativa, considerado pela UNCTAD, utilizando estratégia investigativa longitudinal
de levantamento, estdo o0s cdOdigos correspondentes a cada atividade na
Classificacdo Nacional de Atividade Econdmica (CNAE) e serdo extraidos da base
do Ministério do Trabalho e Emprego, por meio da Relacdo Anual de Informacdes
Sociais (RAIS), o numero de estabelecimentos e vinculos relacionados a Economia
criativa no Parana e Rio Grande do Sul, incluindo as capitais Curitiba e Porto Alegre,
nos ultimos vinte anos, ou seja de 1995 a 2015.

O estudo foi encaminhado com base na questao de pesquisa, objetivo geral e
objetivos especificos. A aproximacéao da realidade empirica ocorreu com a utilizacéo
de variaveis constitutivas, que estabelecem ponte com a fundamentacéo teorica, e
de variadveis operacionais, que permitem a aproximac¢do da realidade empirica.
Todos esses elementos sdo componentes da estrutura metodolégica demonstrada

no Quadro 2.
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Pergunta de pesquisa:Como tém evoluido as atividades criativas nas cidades de Porto Alegre
(Rio Grande do Sul) e Curitiba (Parand), considerando as politicas publicas para o
desenvolvimento das respectivas economias locais, sob a perspectiva da economia criativa?

. .

Objetivo Geral: Avaliar a evolucdo das atividades criativas nas cidades de Porto Alegre (Rio
Grande do Sul) e Curitiba (Parana), considerando as politicas publicas para o desenvolvimento
das respectivas economias locais, sob a perspectiva da economia criativa.

. !

="

-

=

Finalidade Fonte de | Técnica de

Objetivos especificos dados e | analise
informacdes

1.Identificar um modelo que | Obtencao de dados | Literatura, Andlise de
permita agregar atividades | quantitativos capazes de | tutoriais e | conteudo
tipicas da economia criativa e | expressarem o perfil e o | relatérios
que seja passivel de | desenvolvimento das | técnicos
operacionalizacdo com base | atividades relacionadas a | publicados

em dados obtidos da Relacao
Anual de Informac¢des Sociais
(RAIS), disponibilizada para
consulta pelo Ministério do
Trabalho e Emprego.

economia criativa em Porto
Alegre e Curitiba.

2. Elaborar um banco de

Desenvolver ferramenta

Relagdo Anual

Relacionamento

dados para tratamento das | para, além da aplicacdo para | de l6gico e
informacdes guantitativas | alcangar o0s objetivos da | Informactes estruturado de
obtidas da Relagdo Anual de | presente  pesquisa, que | Sociais (RAIS) | informacgdes
Informacgdes Sociais (RAIS). | possa ser utlizada para guantitativas
avaliacdo da dindmica da
economia criativa em outras
cidades brasileiras.
3. Avaliar os impactos na | Compreender a trajetéria | Banco de | Andlise
economia urbana das | histérica e avaliar o estagio | dados quantitativa de
atividades resultantes da | atual das atividades | elaborados séries
transformacéo das bases de | relacionadas & economia | para cumprir o | temporais.
desenvolvimento tradicionais | criativa em Porto Alegre e | objetivo 2.
para as pautadas na | Curitiba.
economia criativa.
4. Avaliar diferenca e | Obter referenciais | Banco de | Andlise de
similaridades nas politicas | comparativos para pautar | dados contetdo.
publicas de fomento a | comparagbes entre as | elaborados
economia criativa nas | cidades de Porto Alegre e | para cumprir o
cidades de Porto Alegre e | Curitiba e, com isso, servir de | objetivo 2.

Curitiba.

base para identificacdo de
boas praticas em cada um
destes dois contextos
urbanos.

Dissertacdo
defendida por
Freder (2015)

Fonte: Elaboracéo propria, 2015.

A abrangéncia da pesquisa refere-se ao Parana e ao Rio Grande do Sul,

incluindo as capitais Curitiba e Porto Alegre, nos ultimos vinte anos, ou seja, de 1995

a 2015, visto que as bases de dados trazem os dados de uma forma bastante

completa. A unidade pode estar relacionada a um grupo, organizacéo, subgrupos,
ou pessoas previamente determinadas (MAZOTTI; GEWANDSZNAJDER 1999, p.
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170). A unidade de observacao € formada pelo conjunto de atividades relacionadas
a economia criativa e que estao presentes nas duas cidades pesquisadas.

2. TECNICAS DE PESQUISA E COLETA DE DADOS

Para Creswell (2010, p.26), a pesquisa qualitativa € uma forma de investigar
e compreender o0 motivo que as pessoas ou as sociedades colocam para um
problema social e humano. Ja a pesquisa quantitativa € uma formar e validar teorias
mais objetivas, observando a relacdo entre as variaveis que elas compdem. No
presente trabalho, em um primeiro momento, na pesquisa serdo utilizadas técnicas
guantitativas, uma vez que serd trabalhado com véarios dados exatos, como técnicas
de estatisticas. Sera utilizado a técnica qualitativa. Na parte qualitativa, mediante
utilizacdo da estratégia de investigacdo sob a forma de estudo de caso, serdo
analisados programas de governo, eventos e atividades desenvolvidas por entidades
publicas e privadas para fomentar iniciativas para fortalecimento das bases daquilo
na economia criativa.

Na parte quantitativa, com base no modelo de classificacdo da Economia
Criativa, considerado pela UNCTAD, estdo os cédigos correspondentes a cada
atividade na Classificagcdo Nacional de Atividade Econdémica (CNAE) e, utilizando
estratégia investigativa longitudinal de levantamento, serdo extraidos da base do
Ministério do Trabalho e Emprego, por meio da Relacdo Anual de Informacfes
Sociais (RAIS), o numero de estabelecimentos e vinculos relacionados a Economia
criativa no Parana e Rio Grande do Sul, incluindo as capitais Curitiba e Porto Alegre,
nos ultimos vinte anos (1995 a 2015).

Para Silva e Menezes (2005), na etapa de coleta de dados o pesquisador “fara
a pesquisa propriamente dita, e para obter éxito neste processo, duas qualidades
sdo importantes: a paciéncia e a persisténcia. Na presente pesquisa 0s dados serao
coletados em um primeiro momento de bases estatisticas de érgdos como MTE
(Ministério do Trabalho), IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica),
posteriormente sera realizado analises nas duas cidades (Curitiba e Porto Alegre)
por meios da analise documental e das principais politicas utilizadas pelas duas

prefeituras para fomento da Economia Criativa.
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Como o mais utilizado em ambito nacional, o0 modelo da UNCTAD (2010)
classifica em quatro grupos principais as industrias criativas: patrimonio, artes, midia

e criacdes funcionais com alguns subgrupos:

Tabela 2- Atividades associadas as indUstrias criativas por grupo

Patriménio Une aspectos culturais dos pontos de vista histérico, antropolégico, étnico, estético
e social, influencia a criatividade e se caracteriza como a origem de uma gama de
produtos e servicos patrimoniais, além de atividades culturais. Expressées culturais
tradicionais (artesanato, festivais e celebracbes). Locais culturais (sitios
arqueolégicos, museus, bibliotecas e exposicées).

Artes Inclui as indUstrias criativas baseadas puramente na arte e cultura. O trabalho
artistico é inspirado pelo patriménio, valores de identidade e significado simbdlico.
Artes visuais (Pintura, escultura, fotografia e antiguidades). Artes cénicas (musica
ao vivo, teatro, danca, épera, circo, teatro de fantoches, etc.)

Midia Abrange dois subgrupos de midia que produzem conteudo criativo com o objetivo
de esclarecer comunicagdo com grandes publicos (“novas midias” recebem
classificacdo separada) Editoras e midias impressas (livros, imprensa e outras
publicacdes). Audiovisual (filme, televisdo, radio e demais radiodifusdes).

Criacdes Constitui industrias mais impulsionadas pela demanda e voltada & prestacdo de
funcionais servicos, com a criacao de produtos e servigos que possuam fins funcionais. Design
(interiores, grafico, moda, joalheria, brinquedos). Novas Midias (arquiteténico,
publicidade, cultural e recreativo, pesquisa e desenvolvimento (P&D) criativo, outros
servigos criativos digitais). Servicos criativos (arquitetbnico, publicidade, cultural e
recreativo, pesquisa e desenvolvimento (P&D) criativo, outros servigos criativos
digitais).

Fonte: UNCTAD (2010).

Com base no modelo de classificagdo da industria criativa desenvolvida pela
UNCTAD, para o desenvolvimento deste estudo sera utilizada a estratégia
investigativa longitudinal de levantamento. Para isso serdo identificados os cédigos
correspondentes a cada atividade na Classificacdo Nacional de Atividade Econémica
(CNAE) na base do Ministério do Trabalho e Emprego, por meio da Relacdo Anual
de Informacgfes Sociais (RAIS). Com base nesses critérios sera levantado o nimero
de estabelecimentos e vinculos relacionados a Economia criativa no Parana e Rio
Grande do Sul, incluindo as capitais Curitiba e Porto Alegre, nos ultimos vinte anos
(1995 a 2015).

3. FASES DA PESQUISA

Segundo Silva e Menezes (2005, p. 22), a pesquisa cientifica dependera de
trés fases: fase decisiva (que se refere a escolha do tema, definicdo do problema),
fase construtiva (que se refere a elaboragéo do plano e a execucao da pesquisa) e
a fase redacional (que se refere a analise dos dados, organizacdo de ideias,

apresentacao de relatérios, etc.)
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A realizacdo da pesquisa ja ultrapassou a fase decisiva, no que diz respeito a
delimitacdo do problema de pesquisa e a identificacdo dos principais problemas que
a pesquisa ira contribuir. Na fase construtiva, houve o cumprimento do primeiro
passo, representado pela fundamentacdo tedrica dos conceitos de economia,
industria e cidades criativas, politicas publicas e desenvolvimento urbano no local.
Houve também a estruturacdo das atividades da economia criativa, de acordo com
0 cadigo CNAE (Classificacdo Nacional de Atividade Econémica) para cada uma das
atividades dos setores da economia criativa, uma vez que esses codigos séo
fundamentais para a extracdo dos dados estatisticos, principalmente na base do
MTE.
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CAPITULO Il - APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

Este capitulo tem por funcéo apresentar os dados coletados a fim de atingir

0s objetivos de pesquisa.

1. Identificacdo do modelo de classificacdo das atividades criativas

Atualmente ha muitas organizacdes que buscaram conceituar e dividir a
Economia e as Industrias Criativas, porém cada uma delas apresenta um formato e
considera atividades diferentes. Para exemplificar e deixar estas divisbes mais
claras, para fins de analise, a FEE, no estudo elaborado para mapear as Industrias
Criativas no Rio Grande do Sul, elaborou um quadro que representa essa
comparacao. Nesse quadro, que € trazido na Tabela 3, foram comparados os
modelos da UNESCO, UNCTAD, IBGE, DCMS, FIRJAN, OIC, FUNDAP e FEE.

Tabela 3 - Atividades econdmicas de modelos de nlcleo de indUstria criativa

N o | o - o
Atividade w | 3|2yl e|% 3
S |212|e|ld|2|e|3|H
o > - o a [ o s [
Fabricagéo de instrumentos musicais 32205
Construgdo de obras de arte especiais 42120
Edicé&o de livros 58115
Edic&o de Jornais 58123
Edic&o de revistas 58131
Edicao de cadastros, listas e outros produtos gréaficos 58191
Edicéo integrada a impresséo de livros 58212
Edicao integrada a impresséo de jornais 58221
Edicdo integrada a impressao de revistas 58239

Edicdo integrada a impressdo de cadastros, listas e outros

produtos graficos 58298
Atividades de producdo cinematografica de videos e de 50111
programas de televisédo
Atividades de pés-graduacdo cinematogréafica de videos e de 59120
programas de televisao
Distribuicdo cinematogréfica de videos e de programas de

g 59138
televiséo
Atividades de exibigdo cinematografica 59146
Atividades de gravacdo de som e edigdo de musica 59201
Atividades de radio 60101
Atividades de televiséo aberta 60217
Programadoras e atividades relacionadas & televisédo por 60225

assinatura

Continua
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Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda | 62015
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador 62023
customizaveis
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador 62031
ndo customizaveis
Consultoria em tecnologia da informagao 62040
Suporte técnico, manutengdo e outros servigos em tecnologia da 62091
informacgéo
Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicacdo a
. : 63119
servigos de hospedagem na internet
Portais, provedores de contetdo e outros servigos de
: 63194
hospedagem na internet
Servigos de arquitetura 71111
Atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura 71197
Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e 72100
naturais
Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias humanas 72207
e sociais
Agéncias de publicidade 73114
Agenciamento de espagos para publicidade exceto em veiculos 73122
de comunicacéo
Atividades de publicidade ndo especificadas anteriormente 73190
Pesquisas de mercado e de opinido publica 73203
Design e decoracao de interiores 74102
Atividades fotograficas e similares 74200
Atividades paisagisticas 81303
Ensino de arte e cultura 85929
Ensino de idiomas 85937
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019
Criagdo artistica 90027
Gestao de espacos para artes cénicas, espetaculos e outras
= P 90035
atividades artisticas
Atividades de bibliotecas e arquivos 91015
Atividades de museus e de exploracao; restauracao artistica e 01023
conservacao de lugares e prédios historicos e atragdes similares
Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais, 91031
reservas ecoldgicas e areas de prote¢do ambiental
Parques de exposicao e parques tematicos 93212
Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura e a 94936
arte

Fonte: Valiati e Wink Junior (2013)

Como padrao para este estudo sera utilizado o modelo da UNCTAD, por ser
0 mais utilizado em ambito nacional e também considerado um padréo internacional.
Essa organizagdo faz parte do sistema ONU e tem como responsabilidade a

promocéo do desenvolvimento econdmico e social em varios paises. O modelo foi



51

concebido para minimizar interferéncias locais. Nessa linha, para a presente
pesquisa, as atividades utilizadas estado apresentadas no Quadro 4. Cada uma das
atividades demonstradas nesse quando foi associada ao respectivo codigo do
CNAE.

Tabela 4- Atividades relacionadas a industria criativa por grupos (2002-2015)

Grupo Atividade CNAE
Atividades de museus e de exploracédo; restauracao artistica e conservacao 91023
Patrimonio | de lugares e prédios historicos e atraces similares
Atividades de bibliotecas e arquivos 91015
Fabricagcdo de instrumentos musicais 32205
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019
Artes Criacéo artistica 90027
Gestdo de espacos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades 90035
artisticas
Edicdo de livros 58115
Edicdo de Jornais 58123
Edicdo de revistas 58131
Atividades de producdo cinematogréfica de videos e de programas de 59111
televisdo
Atividades de pds-producéo cinematografica de videos e de programas de
- C x 59120
Midia televisdo
Distribuicdo cinematogréfica de videos e de programas de televisdo 59138
Atividades de exibigdo cinematografica 59146
Atividades de gravacdo de som e edicdo de musica 59201
Atividades de radio 60101
Atividades de televisdo aberta 60217
Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura 60225
Servigos de arquitetura 71111
CriagBes Agéncias de publicidade 73114
funcionai Atividades de publicidade ndo especificadas anteriormente 73190
uncionais - ~ ———
Design e decoracgdo de interiores 74102
Atividades fotogréficas e similares 74200

Fonte: UNCTAD/CNAE®

No Quadro 5 sédo apresentados os codigos que foram utilizados para coleta
dos dados do periodo de 1995 a 2001, pois neste periodo os codigos CNAE néo
haviam sido desmembrados ainda. O desmembramento aconteceu a partir do ano
de 2002. Para fazer a relacdo dos cddigos, foram utilizados como fonte os dados da
base do CNAE, que disponibiliza um banco de dados com as correspondéncias de

cada um dos codigos.

9 UNCTAD/CNAE - Divisédo de grupos da UNCTAD, nomenclatura das atividades CNAE
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Grupo Atividade CNAE
Patriménio At?v?dades de M.us'eus e de Congervaqéo do Patrimdnio Historico 92525
Atividades de Bibliotecas e Arquivos 92517
Fabricacdo de Instrumentos Musicais 36927
Atividades de Teatro, Misica e Outras Atividades Artisticas e
Artes L 92312
Literarias
Outras Atividades de Espetaculos, ndo Especificadas Anteriormente 92398
Edicdo de Livros, Revistas e Jornais 22152
Producéo de Filmes Cinematogréficos e Fitas de Video 92118
Midia Dist_ribuigéo dg Filmes e de Videos 92126
Projecéo de Filmes e de Videos 92134
Atividades de Radio 92215
Atividades de Televisao 92223
Servicos de Arquitetura e Engenharia e de Assessoramento Técnico
Criacfes Especializado 74209
Funcionais Publicidade 74403
Atividades Fotograficas 74918

Fonte: UNCTAD/CNAE!?

E importante ressaltar que neste modelo estdo somente as atividades

diretamente relacionadas com a economia criativa, ndo englobando assim atividades

de natureza secundaria.

2. Nimero de estabelecimentos relacionados a Economia Criativa

Ap6és identificado todos os cédigos CNAEs foram extraidos da base do MTE,

em um primeiro momento, 0s numeros dos estabelecimentos vinculados & economia

criativa no Parana e Rio Grande do Sul, e também de suas capitais, Curitiba e Porto

Alegre, nos anos de 1995 a 2015, utilizando o modelo da UNCTAD, conforme

apresentado.

2.1.Estabelecimentos no Parana e Curitiba

No periodo de 1995 a 2001, é possivel perceber um aumento no nimero de

estabelecimentos ano a ano no Estado do Parand, conforme representado no

Gréfico 1. Esse aumento foi na ordem 24,5%.

10 UNCTAD/CNAE - Divisdo de grupos da UNCTAD, nomenclatura das atividades CNAE
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Grafico 1 — Numero de estabelecimentos no Parana
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Fonte: RAIS

Do primeiro para o segundo ano pesquisado, houve a maior variacdo do
periodo, que foi de 13%, enquanto nos demais anos a maior variagao ficou em 4%.
De 1995 a 1996 houve um aumento significativo em algumas atividades que
poderiam explicar esta variacdo mais elevadas, como a Fabricacdo de instrumentos
musicais, com 50% de variacdo; a Producéo de filmes cinematograficos e fitas de
video, com 40%; e as Atividades de Teatro, Musicas e Outras Atividades Artisticas
e Literarias, com 23%; e Atividades Fotograficas, com 22%. Dentre estas atividades
gue tiveram maior variacdo, apenas uma esta entre as que possuem maior numero
de estabelecimentos, conforme pode-se observar no Gréfico 2, sdo elas: Servigos
de Arquitetura e Engenharia e de Assessoramento Técnico Especializado, 394
estabelecimentos em 1995 e 440 em 1996, Publicidade, com 265 e 287, Atividades
Fotograficas, com 218 e 265 e Atividades de Radio com 210 e 232.
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Gréfico 2 — Quantidade de estabelecimentos no Parana 1995-1996
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Fonte: RAIS
Para os demais anos, entre 2002 e 2015, também é possivel observar por

meio do Grafico 3 um aumento no numero de estabelecimentos com o passar dos

anos.
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Grafico 3 — Numero de estabelecimentos no Parana 2002-2015
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Fonte: RAIS

Nesse segundo periodo, houve um crescimento relativo de 82,1%. No periodo
de 2002 a 2005, ndo ha informacdes de nenhum dos estados e nem das atividades
na RAIS, uma vez que ocorreram adaptacdes dos cédigos CNAESs relacionados as
empresas. Para o periodo em que ha dados a disponiveis, diferentemente dos anos
de 1995-2001, a variacdo mais alta esta nos anos de 2009, 2010 e 2011 com 10%,
13% e 10%, respectivamente, o crescimento dessas atividades esta representado

no Gréfico 4.
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Gréfico 4 — Quantidade de estabelecimentos no Parana 2009 a 2011
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Fonte: RAIS

As atividades que obtiveram o maior crescimento relativo entre os anos de
2006-2015 foram as atividades de Edigdo de Revistas, que teve um crescimento de
mais de 1000%. No CNAE, o cédigo contempla atividades relacionadas a “edi¢ao de
revistas e de outras publicacdes periddicas, de conteludo geral ou técnico, como
revistas industriais, revistas de programacao de televisdo, etc. na forma impressa,
eletrbnica e na internet”. Outro crescimento relativo importante ocorreu com as
Atividades de Publicidade ndo Especificadas Anteriormente, com 454,6%. Sob este

cédigo, segundo o CNAE, estéo as atividades de:
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Atividades de criagdo de conteldo publicitario de estandes para feiras e
exposigles, a promocado de vendas e a publicidade no local da venda, a
distribuicao ou entrega de material publicitario (fullfilment), a publicidade por
mala direta, por telefone, em visitas de representantes (de laboratérios
farmacéuticos, de empresas de produtos de beleza, etc.), as atividades de
consultoria em publicidade e propaganda, a publicidade aérea, os servicos
de alto-falante e de sonorizacdo (uso de alto-falante) em veiculos
motorizados ou ndo, a com finalidade de publicidade;

Também apresentaram crescimento relativo importante as Atividades de
Producdo Cinematogréafica, de Videos e de Programas de Televisdo, com340%.

Neste codigo, segundo o CNAE, estdo as atividades relacionadas a:

Producéo de filmes de todos os tipos e em quaisquer suportes, tais como:
Filmes cinematograficos produzidos em estldios cinematograficos, filmes
destinados a difusdo (broadcasting) pela televisdo e pela internet
produzidos fora dos estudios de televisdo, filmes publicitérios institucionais,
para comerciais na televisdo, para campanhas politicas, etc., gravacao fora
dos estudios de televisdo, de programas de televisdo por produtores
independentes e arquivos de filmes cinematograficos, publicitarios, etc.

O crescimento deste setor da economia pode estar relacionado a diversos
fatores, principalmente econémicos. No periodo analisado acima, tanto estadual
guanto nacionalmente, ocorreram fenémenos, como a introducdo de novas
tecnologias, crises econ6micas internacionais, mudancas de governos, mudancas
no comportamento das pessoas, introducdo de novas politicas publicas etc.

Quando analisados os dados da capital Curitiba, ndo houve um crescimento
continuo do numero de estabelecimentos relacionados as atividades criativas.
Contudo, é possivel observar uma variacdo de 25,4% entre 1995 e 2001, conforme

demonstrado no Gréafico 5.
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Grafico 5— Numero de estabelecimentos em Curitiba 1995-2001

729 713 706

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Fonte: RAIS

Assim como no Estado, em Curitiba a maior variacdo aconteceu do primeiro
para o segundo ano(1995-1996), que foi de 21%. Essa variagdo baixou para 2%
em1997 e para -3% em 1998. Nos primeiros anos, 1995 e 1996,as atividades que
obtiveram as maiores variagcbes sdo as Atividades Fotograficas, com 66%,
Atividades de Televisdo com 63%, Producao de Filmes Cinematogréaficos e Fitas de
Video e Atividades de Teatro, Masica e Outras Atividades Artisticas e Literarias com
42% e 38%. Com excecao das Atividades de Televisdo, as demais também
representaram as maiores variagées quando analisado o Estado no mesmo periodo.
Porém, quando relacionadas as atividades que possuem maiores nameros de
estabelecimentos, as que lideram em termos quantitativos sdo: Servicos de
Arquitetura e Engenharia e de Assessoramento Técnico Especializado, com 191 em
1995 e com 235 em 1996; Publicidade com 160 e 179; e Atividades Fotograficas,
com 58 e 96. Dentre essas atividades, somente a Ultima esta presente também entre
naquelas que possuem as maiores variagdes. No Gréfico 6, € possivel observar os

nameros de estabelecimentos nestes dois primeiros anos.
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Grafico 6— Quantidade de estabelecimentos em Curitiba 1995-1996
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Estas trés atividades (Servicos de Arquitetura e Engenharia e de
Assessoramento Técnico Especializado; Publicidade; e Atividades Fotograficas) que
possuem o maior numero de estabelecimentos em Curitiba, sdo também as maiores
do Estado. Quando calculado quantos destes estabelecimentos estdo em Curitiba é
possivel perceber que somente as Atividade Fotograficas tém menos de 50% na
capital. As demais chegam a ter 62,4% dos estabelecimentos do estado localizados
em Curitiba, conforme apresentado no Gréafico 7.Representatividade que, quando
comparada de forma geral, considerando o total de estabelecimentos do Estado e o
total de Curitiba, percebe-se que em 1995 obteve-se a menor delas que foi de 38,8%
e a maior foi no ano seguinte de 41,5%, e posteriormente ndo houveram maiores

alteracdes, conforme demonstrado no Quadro 3.
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Gréfico 7- Representatividade de atividades no Estado 1995-2001
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Fonte: RAIS

Quadro 3- Representacéo de Curitiba 1995-2001

Ano 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Representacéo 38,8 41,5 40,6 39,0 41,1 39,5 39,1
Fonte: RAIS

Conforme o Grafico 8, entre os anos de 2002 a 2015, é possivel observar o
aumento no numero de estabelecimentos. Esse crescimento atingiu 62,5%, que &
maior do que os 25,4% do periodo anterior (1995 a 2001). Assim como nos dados
estaduais, no periodo de 2002 a 2005, ndo ha informacdes das atividades na RAIS
em virtude das adaptacdes ocorrida nos cédigos CNAES relacionados as empresas.

Entre 2002 e 2015, a maior variacdo foi de 15%, ocorrida em 2009. Para os
demais anos, a variacdo nao passou de 8%, em 2008. As atividades que tiveram
variagdo expressiva no ano de 2008 foram as de Producdo Cinematogréfica, de
Videos e de Programas de Televisao, com 100%;as de Pds-Producédo
Cinematografica, de Videos e de Programas de Televisdo, com 42%; e as atividades
de Gestdo de Espacos para Artes Cénicas, Espetaculos e Outras Atividades
Artisticas, Edicdo de Jornais e Edicdo de Revistas tiveram 33% de variagcdo. Em
2009 as atividades que tiveram as maiores varia¢cdes foram as Programadoras e
Atividades Relacionadas a Televisao por Assinatura cresceram 150% e as de Edicao
de Revistas, pelo segundo ano consecutivo,cresceram 113%. As atividades

relacionadas com Design e Decoracao de Interior estiveram crescimento de 89%.
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Grafico 8= Numero de estabelecimentos em Curitiba 2002-2015
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Fonte: RAIS

As atividades tiveram o maior crescimento relativo entre os anos 2002 e 2015
foram: Edicdo de Revistas!!, que assim como de maneira estadual foi a que obteve
maior crescimento (1066,7%) e na capital ficou em 1100%, a atividade de Design e
Decoracéo de Interiores com 418,2% que para a descricao do CNAE contempla “As
atividades de design de mobiliario, joias, sapatos, roupas (estilistas de moda) e de
outros objetos pessoais e domésticos; atividades de decoragdo de interiores. "As
Atividades de Producéo Cinematogréfica, de Videos e de Programas de Televisdo?'?,
com 370%,fazem parte das mais cresceram no Estado do Parana. No Gréfico 9 estao

representadas as atividades e suas quantidades nestes dois anos.

11 Edicdo de revistas e de outras publicacdes periddicas, de contetido geral ou técnico, como revistas
industriais, revistas de programacao de televisdo, etc. na forma impressa, eletrbnica e na internet.
(Descricéo da atividade conforme CNAE)

12Producéo de filmes de todos os tipos e em quaisquer suportes, tais como: Filmes cinematograficos
produzidos em estudios cinematograficos, filmes destinados a difusdo (broadcasting) pela televiséo e
pela internet produzidos fora dos estidios de televisdo, filmes publicitarios institucionais, para
comerciais na televisao, para campanhas politicas, etc., gravacao fora dos estudios de televiséo, de
programas de televisdo por produtores independentes e arquivos de filmes cinematograficos,
publicitarios, etc. (Descrigdo da atividade conforme CNAE)
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Das trés atividades que tiveram o maior crescimento, quando calculada a

representatividade perante ao estado,
gue grande parte dos estabelecimen

conforme apresentado no Gréfico 10.

todas elas ficam acima de 50%. Isso significa

tos do estado estdo localizados na capital,
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Gréfico 10 — Representatividade de atividades no estado 2006-2015
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Edicdo de Revistas 50,0 50,0 53,3 586 585 582 525 484 500 514

Atividades de Producgao
Cinematografica, de Videosede = 40,0 42,9 50,0 50,8 54,1 47,9 44,0 449 43,2 42,7
Programas de Televisdao

Design e Decoragdo de Interiores | 40,7 41,7 42,9 486 50,0 | 54,0 600 59,4 60,0 65,5

Fonte: RAIS

Assim como a representatividade destas trés atividades (analisadas no
Gréfico 10), quando analisada no total das atividades, também € possivel perceber
uma participacéo consideravel de Curitiba, 0 que demonstra que a capital tem uma
participacdo importante neste setor da economia, apesar de que nos ultimos seis

anos essa participacédo vem diminuindo, conforme apresentado no quadro 4.

Quadro 4- Representacdo de Curitiba 2002-2015

Ano 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Representagédo 0,0/ 00| 00| 00] 348 356]| 354 36,7| 349]| 33,7 335| 32,9| 31,8] 31,0

Fonte: RAIS

Essa diminuicdo da participacdo de Curitiba com relagcdo aos
estabelecimentos do Parana, pode estar ocorrendo devido ao desenvolvimento e ao
rapido processo de urbanizacdo outras cidades do estado, que nédo estédo
necessariamente proximos a capital, que passaram por uma transformacao social e

sofreram incentivos para inovacoes e liderancas.

2.2.Estabelecimentos no Rio Grande do Sul e Porto Alegre

No periodo de 1995 a 2001, assim como no estado do Parana, é possivel
perceber um aumento no numero de estabelecimentos ano a ano. Entretanto, o Rio

Grande do Sul apresenta nimero maior de estabelecimentos, mas com crescimento
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relativo neste primeiro periodo menor em relagdo ao ocorrido no Parana'3, atingindo

10,6%, conforme apresentado no Grafico 11.

Gréafico 11 — Nimero de estabelecimentos no Rio Grande do Sul — 1995-2001

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Fonte: RAIS

Diferentemente do Parand, no Rio Grande do Sul, a variagdo entre 0s anos
1995 e 2001 ficou entre 3% e 1%. Nos anos de 1996 e 2000 ocorreram as maiores
variacdes. Em 1996 as atividades com a maior variagdo foram as de Teatro, Masica
e Outras Atividades Artisticas e Literarias, com 40%; Servicos de Arquitetura e
Engenharia e de Assessoramento Técnico Especializado, com 22%; e Fabricacéo
de Instrumentos Musicais, com 20%. No ano 2000, as maiores variagdes ocorreram
nas Atividades de Televisdo, com 47%; Producéo de Filmes Cinematogréficos e Fitas
de Video, com 23%; e Atividades de Bibliotecas e Arquivos, com 20%. Em nimeros
absolutos, as atividades com maiores nimeros de estabelecimentos em 1996 eram
Servicos de Arquitetura e Engenharia, com 532; de Assessoramento Teécnico
Especializado, com 354; e Publicidade e Atividades de Radio, com 269. No ano de
2000, as duas atividades mais relevantes em termos quantitativos sdo as mesmas
de 1996 (Servicos de Arquitetura e Engenharia com 625; de Assessoramento
Técnico Especializado com 327 estabelecimentos), substituindo apenas a terceira

atividade que era a de Publicidade e Atividades de Radio e passou a ser Atividades

13 O Parana obtive um total de 24,5%
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Fotogréficas com 316. No Gréfico 12 estdo apresentados os demais numeros destes

dois anos.

Grafico 12 — Quantidade de estabelecimentos no Rio Grande do Sul 1996 e 2000
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Fonte: RAIS

Para os demais anos (2002-2015), o aumento no nimero de estabelecimentos
com o passar dos anos também é constante, no periodo de 2002 a 2005, assim como
para o Parana e Curitiba, ndo ha informa¢g6es de nenhum dos estados e nem
atividades na RAIS, uma vez que houveram as adaptacdes dos codigos CNAEs
relacionados as empresas.

Neste periodo (2002-2015), no Rio Grande do Sul, as maiores variacdes
aconteceram nos anos de 2009, 2010 e 2011, com 10%, 8% e 11%. Os numeros

totais de estabelecimentos estdo demonstrados no Grafico 13.
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Grafico 13 — Numero de estabelecimento no Rio Grande do Sul 2002-2015
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As atividades com o maior nimero de estabelecimentos nestes anos (2009-
2011), sdo as mesmas: Atividades Fotograficas e Similares com 366, 415 e 474,
Atividades de Radio com 317, 335 e 336 e Agéncias de Publicidade 271, 270 e 286.

Para o CNAE o cddigo de Atividades Fotogréficas e Similares, contempla:

As atividades de producéao fotogréfica para fins comerciais, de publicidade
e pessoais, tais como: a fotografia para passaportes, escolas, casamentos;
a fotografia para anincios, editoriais, comerciais, atividades relacionadas
com a moda; atividades imobiliarias e para fins turisticos; a producéo de
fotografias aéreas e submarinas, inclusive para publicidade; as atividades
dos laboratérios de revelacéo de filmes e de processamento de fotografias,
tais como: as atividades de revelacdo, impressao e ampliagédo fotografica;
os servigos de foto em 1 hora (que ndo sejam parte de loja de material
fotografico); a revelacdo de peliculas de filmes ndo destinada & inddstria
cinematogréfica; a montagem de slides; a cépia, a restauracdo e o retoque
de fotografias; a atividade de filmagem e de gravacéo de videos de festas e
eventos; os servicos de microfimagem de documentos; Esta classe
compreende também: as atividades dos fotdgrafos independentes.

Para as Atividades de Radio o CNAE abrange as acfes de:

As atividades de difusdo de sinais de audio (broadcasting) através de
instalag6es e estudios de radio e a transmisséo de programas de radio para
0 publico em geral, para emissoras de radio afiliadas ou para assinantes; a
receita das unidades nesta categoria provém da venda de espaco
publicitario, de programas, doacdes e subsidios. Esta classe compreende
também: as atividades de cadeias radiofénicas, isto €, a montagem e
transmissdo de programas de &udio para assinantes, com o0 uso de
tecnologia por microondas, cabo ou satélite; as atividades de difusédo de
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programas de radio via internet (emissoras de radio na internet); a difusao
de dados integrada com a difuséo de sinais de audio.

E para a atividade de Agéncias de Publicidade a descricdo do cddigo CNAE,

contempla as atividades de:

A criacdo e a producdo de campanhas de publicidade para qualquer
finalidade, para veiculagao em quaisquer tipos de veiculos de comunicagéao;
a colocacdo, em nome de clientes, de material publicitario em jornais,
revistas, radio, televisao, internet e em outros veiculos de comunicacao; os
representantes dos veiculos de comunicacdo para venda de tempo ou
espaco de publicidade a clientes; a prestacdo de servicos para
merchandising em radio e televiséo.

As quantidades destas e das demais atividades destes trés anos estao
apresentadas na Gréfico 14.
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Gréfico 14 — Quantidade de estabelecimentos por atividades 2009-2011
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Quando analisados os dados da capital, Porto Alegre, também pode-se notar

gue ndo ha um crescimento continuo do nimero de estabelecimentos relacionados
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7

as atividades criativas, totalizando um aumento de 5,9%, que € menor do que
ocorreu em Curitibal®. Este primeiro periodo esta apresentado no Gréfico 15.

Grafico 15 — Nimero de estabelecimentos em Porto Alegre 1995-2001
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Fonte: RAIS

Diferentemente do que ocorreu no Estado, em Porto Alegre a maior variagao
aconteceu em 1997, com 6%; e 1998, com -3%. As atividades que apresentaram as
maiores variacbes sdo as de Servicos de Arquitetura e Engenharia e de
Assessoramento Técnico Especializado, com 10%;e de Publicidade e Producao de
Filmes Cinematogréficos e Fitas de Video, com 3%. Com excec¢éo da Atividade de
Producéo de Filmes Cinematograficos e Fitas de Video, as outras duas sdo as que
também possuiam maior nimero de estabelecimentos na capital, com 221 e 179,
respectivamente, depois dessas duas atividades, a que obtém o terceiro maior
namero de estabelecimentos sdo as atividades Fotograficas, com 78, estas
atividades (Servigos de Arquitetura e Engenharia e de Assessoramento Técnico
Especializado; Publicidade e Producéo de Filmes Cinematograficos e Fitas de Video
e Fotograficas) obtiveram um crescimento total no periodo de 46,5%, 13,6% e 34%
respectivamente, porém a variagdo ano a ano foi expressiva, principalmente a
atividades relacionada a fotografia, conforme demonstrado no Grafico 16.

14 Curitiba obteve um crescimento total de 25,4% no mesmo periodo.
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Gréfico 16— Variacdo do numero de estabelecimentos 1995-2001
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No quadro 5 esta demonstrada a representatividade da capital no nUmero de
estabelecimentos do Estado. Em 1995 registrou-se a maior participacao, que era de
36,5%, e que, com o0 passar dos anos, acabou diminuindo, chegando a ficar em
33,1%.

Quadro 5- Representacéo de Porto Alegre 1995-2001

Ano 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Representacéo 36,5 33,1 34,9 34,8 33,8 33,9 34,9
Fonte: RAIS

Para os anos 2002 a 2015 também é possivel observar um aumento no
nimero de estabelecimentos'®.Diferentemente dos numeros em nivel estadual,
guando comparadas as capitais em nivel municipal, Curitiba apresenta nameros
mais elevados de estabelecimentos que Porto Alegre. A variacdo mais elevada da
capital do Rio Grande do Sul foi de 9%, ocorrida de 2009 a 2011.

15 Assim como no Estado no periodo de 2002 a 2005, ndo ha informag8es das atividades na RAIS,
uma vez que houveram as adaptag6es dos codigos CNAEs relacionados as empresas.
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Gréafico 17— Numero de estabelecimentos em Porto Alegre 2002-2015
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E importante ressaltar que este também foi o periodo de maiores variacdes
no ambito estadual. A atividade que mais cresceu em todo o periodo analisado
(2006-2015) foi a de Edicdo de Revistas'®, com 550%. Entre os anos de 2009 a 2011
essa atividade ndo esta entre que mais variaram. Entre 2009 e 2010, a atividade que
obteve a variacdo mais alta foi a de Bibliotecas e Arquivos, com 100% (de 1
estabelecimento em 2008para 2 em 2009) e 50% (de 2 em 2009 para 3 em 2010),
respectivamente. De acordo como CNAE, esse grupo contempla as atividades de:

As atividades de documentacdo e informagdo de bibliotecas de todos os
tipos, salas de leitura, audio e projecdo, destinadas a servir o publico em
geral; as atividades de catalogacdo de colecdes; o empréstimo e
armazenamento de livros, mapas, periodicos, revistas, fitas de video, DVDs,
obras de arte, etc.; as atividades de recuperacdo de informacgéo; as
bibliotecas e os servicos de armazenamento de fotos e filmes. Esta classe
compreende também: a gestéo de bibliotecas e de arquivos publicos.

Em 2010, a atividade de maior variacao foi as relacionadas a bibliotecas, e a
de Atividades de Museus e de Exploracdo, Restauracao Artistica e Conservacgao de
Lugares e Prédios Historicos e Atracdes Similares, que também obteve uma variacéo
de 50% (passando de 2 estabelecimentos em 2009 para 3 em 2010), atividade que

para o CNAE abrange os servicos de:

16 Edicdo de revistas e de outras publicagdes peridédicas, de contetido geral ou técnico, como revistas
industriais, revistas de programacéo de televisdo, etc. na forma impressa, eletrbnica e na internet.
(Descricéo da atividade conforme CNAE)
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A gestdo de museus de todo tipo: os museus de arte, de joias, de moveis,
de costumes, ceramicas, objetos de prata; os museus de histéria natural, de
ciéncia e tecnologia, inclusive os museus militares e outros museus
especializados; os museus ao ar livre. A operacdo de lugares e prédios
histéricos e atracdes similares; a restauracdo e a conservacao de lugares e
prédios histéricos e atracdes similares.

E em 2011, a atividade com maior variacdo em relacdo ao ano anterior foi a
de Design e Decoracdo de Interiores!’, com 108% (passando de 12
estabelecimentos em 2010 para 25 em 2011). Outra atividade que também obteve
um crescimento expressivo foi a de Pés-Producdo Cinematogréfica, de Videos e de
Programas de Televisdo, com 300%. Esse grupo, de acordo com o CNAE, abrange

as atividades de:

Os servicos de dublagem de filmes cinematogréficos, videos e programas
de televisdo; os servicos de mixagem sonora em producéo audiovisual; a
edicdo de filmes envolvendo telecinagem (transposicéo do filme em pelicula
para fita), colocacao de titulos e legendas, edicéo dos créditos, animacgéo e
efeitos especiais; o processamento e montagem de filmes cinematograficos;
os laboratérios de filmes cinematograficos; os laboratérios especiais para
filmes de animacdo; outras atividades de pos-producdo de filmes e
gravacdes de programas de televisdo. Esta classe compreende também: a
reproducdo de copias de filmes cinematograficos (em pelicula) a partir de
matrizes originais para distribuicdo em salas de projecao.

No Gréfico 18 estdo apresentados os nimeros das demais atividades no
periodo de 2009 a 2011.

17 As atividades de design de mobiliario, joias, sapatos, roupas (estilistas de moda) e de outros objetos
pessoais e domésticos; atividades de decoracdo de interiores (Descricdo da atividade conforme
CNAE)
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Gréafico 18 — Numeros de estabelecimentos por atividade 2009-2011
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No quadro 6 estdo os numeros com relagdo ao volume de representatividade

dos estabelecimentos localizados na Capital gaiucha com relacdo ao numero do

restante do estado. Percebe-se que no estado do Rio Grande do Sul, neste segundo
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periodo (2002 a 2015), a participacdo vem caindo. No primeiro ano o numero de
estabelecimentos localizados na capital era 31,9% a representacdo mais alta,

chegando a 26,9%, a mais baixa do periodo, que aconteceu em 2015.

Quadro 6- Representacao de Porto Alegre 2002-2015

Ano 2002 | 2003 | 2004 | 2005 [ 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 [ 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Representacéo 0 0 0 0| 31,9] 31,2 30,7| 30,3| 30,7| 30,1| 28,3| 283| 27,4| 26,9
Fonte: RAIS

Assim como no estado do Parand, essa queda na participacdo da capital
com relagéo ao estado, demonstra que outras cidades, que ndo necessariamente
estdo préoximos a capital tém se desenvolvido passando por uma transformacéo

social e incentivos para inovacdes e liderancas.

3. Numero de vinculos empregaticios relacionados a Economia Criativa

Apos identificados, todos os cddigos CNAEs foram extraidos da base do MTE,
em um segundo momento, depois dos numeros dos estabelecimentos, os vinculos
sdo analisados empregaticios relacionados a economia criativa no Parana e Rio
Grande do Sul, e também de suas capitais, Curitiba e Porto Alegre, nos anos de
1995 a 2015, utilizando o modelo da UNCTAD, conforme apresentado anteriormente,

no inicio deste capitulo.

3.1.Vinculos empregaticios no Parana e Curitiba

Com relacdo aos vinculos empregaticios relacionados as atividades
criativas, é importante ressaltar que, assim como o nimero de estabelecimentos, o
namero de profissionais também vem crescendo.

E possivel observar no Gréafico 19 que o nimero de vinculos empregaticios
relacionados as atividades criativas no estado do Parana obteve um aumento de
31,5%. A variagdo mais expressiva aconteceu entre 1995 e 1996, na ordem de 23%.
As atividades que obtiveram a variagdo mais elevada neste periodo foram as de
Fabricacdo de Instrumentos Musicais, com 57%, as Atividades Fotograficas, com
42%; e as de Televisdo, com 40%. Em termos de quantidade de vinculos
empregaticios, somente a atividade relacionada com televiséo esta entre as maiores,

com 2827; acompanhada pela atividade de Servicos de Arquitetura e Engenharia e
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de Assessoramento Técnico Especializado, com 2902; e as Atividades de Radio com
2545.

Grafico 19— Nimero de vinculos empregaticios no Parana 1995-2001
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De maneira geral, no Parana, o crescimento no numero de vinculos
empregaticios foi bem menor do que os relacionados as atividades criativas, ficando
em 17,7%, e sem variacdes expressivas durante o periodo, chegando no maximo
em 6% no ano de 1997. No Gréfico 20, consta a representatividade dos vinculos
empregaticios relacionados com atividades criativas no total de vinculos de todo o
Estado do Parana. Nesse grafico € possivel perceber que, do primeiro para o
segundo ano, houve um crescimento de 0,66% para 0,82%. Nos demais anos esse
percentual vem diminuindo. Isso demonstra que neste primeiro periodo analisado os
vinculos relacionados as atividades criativas vinham diminuindo, representando uma

leve mudanca no perfil da economia.
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Gréfico 20 — Representatividade dos vinculos no Parana 1995-2001
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Fonte: RAIS

Para o periodo de 2002 a 2015'®, de maneira geral, os vinculos
empregaticios relacionados as atividades criativas obtiveram um crescimento de
24,4%, um pouco menor do que o registrado no primeiro periodo analisado (1995 a
2001). A atividade que mais cresceu foi a de Edicdo de Revistas!®, com 984,1%.
Apesar de esta atividade ter obtido atingido esse elevado percentual, ela ndo esta
entre as que possuem maiores numeros de pessoas vinculadas (em 2006 possuia

44 vinculos empregaticios e chegou a 477 em 2015).

18 Assim como nos demais dados ja apresentados ndo ha informacdes referentes aos quatro primeiros
anos, uma vez que se passava por uma adaptacdo dos CNAEs.

19 Edigdo de revistas e de outras publica¢des periddicas, de conteido geral ou técnico, como revistas
industriais, revistas de programacao de televiséo, etc. na forma impressa, eletrénica e na internet.
(Descricéo da atividade conforme CNAE)
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Gréfico 21 — Numeros de vinculos empregaticios no Parana 2001-2015
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Houve uma variagéo expressiva entre 2006 e 2015. A maior variagcao ocorreu
no ano de 2010, na ordem de 15%. Neste ano, as atividades que possuiam 0s
maiores nimeros de vinculos empregaticios eram as de radio?°, com 2.828; as de
Agéncias de publicidade?!, com 2.279; e as Atividades de televisdo aberta, com

1857. Segundo o CNAE, estas ultimas contemplam:

A operacdo de estudios de televisdo e a difusdo (broadcasting) da
programacao para o publico em geral e a produgdo de programas de
televisédo ao vivo, inclusive por produtores independentes; a receita das
unidades nesta categoria provém da venda de espaco publicitario, de
programas, doagfes e subsidios. Esta classe compreende também: as
atividades de inclusdo de programacédo da televisdo aberta em canais de
televisdo por assinatura que emitem os programas para o publico segundo
um calendario predeterminado; as atividades das estagfes de televisdo
afiliadas.

20As atividades de difusdo de sinais de audio (broadcasting) através de instalagdes e estldios de
radio e a transmissdo de programas de radio para o publico em geral, para emissoras de radio
afiliadas ou para assinantes; a receita das unidades nesta categoria provém da venda de espaco
publicitario, de programas, doac¢des e subsidios. Esta classe compreende também: as atividades de
cadeias radiofdnicas, isto é, a montagem e transmisséo de programas de audio para assinantes, com
0 uso de tecnologia por microondas, cabo ou satélite; as atividades de difusdo de programas de radio
via internet (emissoras de radio na internet); a difusdo de dados integrada com a difusdo de sinais de
audio. (Descricao da atividade conforme o CNAE)

21A criacdo e a producgdo de campanhas de publicidade para qualquer finalidade, para veiculagdo em
quaisquer tipos de veiculos de comunicagdo; a colocacdo, em nome de clientes, de material
publicitario em jornais, revistas, radio, televiséo, internet e em outros veiculos de comunicagao; 0s
representantes dos veiculos de comunicacdo para venda de tempo ou espaco de publicidade a
clientes; a prestagdo de servicos para merchandising em radio e televisdo. (Descricdo da atividade
conforme o CNAE)
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Com base nestes dados levantados fica evidente o crescimento do nimero

de empregos formais relacionados as atividades criativas entre 2002 e 2015.0

Grafico 22mostra a representatividade dos vinculos empregaticios relacionados as

atividades criativas em relacdo ao somatorio de todos os demais vinculos

empregaticios do Estado do Parana, que obtiveram um crescimento de 38,3%. Assim

como no primeiro periodo analisado, as variagbes dos vinculos do Estado néo

passam de 6%.

Gréfico 22 — Representatividade dos vinculos no Parana 2002-2015
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atividades criativas foi de 34,3%, ou seja, um pouco maior do que o crescimento do

estado. As atividades que mais cresceram nesse periodo foram as de Teatro, Musica

e Outras Atividades Artisticas e Literarias, com 770,3% e as de Fotogréficas, com

149,6%.
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Gréfico 23 — Numeros de vinculos empregaticios em Curitiba 1995-2001
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A maior variagdo do periodo ocorreu em 1997, chegando a 32%. Neste ano,
as atividades que possuiam um grande numero de vinculos relacionados a
criatividade foram os Servicos de Arquitetura e Engenharia e de Assessoramento
Técnico Especializado, com 1961; as de Televisdo, com 1591; e as de Publicidade,
com 1026 vinculos empregaticios. O Gréfico 24 expressa a representatividade
destas trés atividades com relacdo aos vinculos empregaticios gerados por elas em
ambito estadual. Nesse grafico fica evidente que a maioria das pessoas vinculadas

a essas atividades se concentra em Curitiba.



Gréfico 24 — Representatividade dos vinculos de Curitiba no Parana 1995-2001
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O namero de empregos formais em Curitiba, no primeiro periodo analisado,

obteve uma queda -1,93%, com maior variacdo ocorrida em 1997 (7%), enquanto 0s

relacionados as atividades criativas obtiveram crescimento de 34,3%. O Gréafico 25

demonstra a evolucédo da representatividade dos vinculos das atividades criativas

em relacao ao total de empregos formais em Curitiba.

Gréfico 25 — Representatividade dos vinculos das atividades criativas em Curitiba 1995-2001
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O Quadro 7 apresenta a representatividade de Curitiba no numero de
vinculos empregaticios relacionados as atividades criativas do Estado, onde a maior

representacao aconteceu em 1997, com 52,6%.

Quadro 7- Representacao de Curitiba no nimero de vinculos 1995-2001

Ano 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Representacgéo 46,9 50,2 52,6 48,8 51,6 47,0 47,9
Fonte: RAIS

Para o segundo periodo analisado, 2002 a 201522, o crescimento do nimero
de empregos formais relacionados as atividades criativas foi expressivo, na ordem
de 84,7%. As atividades que apresentaram elevado crescimento foram as de Edicao
de Revistas??, com 1448,1%; que foi de 27 empregos, em 2006, para 418 em 2015;
as Atividades de museus e de exploracao, restauracao artistica e conservacao de
lugares e prédios histéricos e atracdes similares?4, com 1360%, que foi de 5 em 2006
para 73 em 2015; e as Atividades de producdo cinematogréfica, de videos e de
programas de televisdo?®, com 840,7%, que saiu de 27 vinculos empregaticios em
2006 passando para 254 em 2015 .

22Nos anos de 2002 a 2005, assim como nos demais dados, néo héa informacdes na base da RAIS.

23 Edicdo de revistas e de outras publicacbes periddicas, de contelido geral ou técnico, como revistas industriais,
revistas de programacéo de televisdo, etc. na forma impressa, eletrénica e na internet. (Descrigdo da atividade conforme
CNAE)

24 A gestdo de museus de todo tipo: os museus de arte, de joias, de moveis, de costumes, ceramicas, objetos de prata;
0s museus de histéria natural, de ciéncia e tecnologia, inclusive os museus militares e outros museus especializados;
0s museus ao ar livre. A operagdo de lugares e prédios histéricos e atragdes similares; a restauracdo e a conservacgao
de lugares e prédios historicos e atracdes similares. (Descricao da atividade conforme CNAE)

25 Producéo de filmes de todos os tipos e em quaisquer suportes, tais como: Filmes cinematograficos produzidos em
estldios cinematogréficos, filmes destinados a difusédo (broadcasting) pela televisao e pela internet produzidos fora dos
estudios de televisdo, filmes publicitarios institucionais, para comerciais na televisdo, para campanhas politicas, etc.,
gravacao fora dos estudios de televisdo, de programas de televisdo por produtores independentes e arquivos de filmes
cinematograficos, publicitarios, etc. (Descricdo da atividade conforme CNAE)
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Gréfico 26 — Numero de vinculos empregaticios em Curitiba 2002-2015
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Fonte: RAIS.

A maior variacdo do periodo aconteceu em 2008, que chegou a 31%. Neste
ano as atividades que possuiam mais vinculos empregaticios eram Agéncias de
Publicidade?®, com 755, a outra atividade relacionada a publicidade “Atividades de
publicidade ndo especificadas anteriormente™’ com 701 e Edigdo de livros com 666
vinculos. Porém, com excecdo das Atividades de publicidade nao especificadas
anteriormente que além de ser uma das atividades que possui 0 maior nimero de
vinculos, € também a atividade que obteve a maior variagdo, 344% nos anos de 2007
para 2008, as outras duas atividades que obtiveram variagcdes expressivas neste
mesmo periodo foram as atividades de Edicdo de Jornais, com 264%, que segundo
0 CNAE compreende:

A edicdo de jornais, inclusive de jornais publicitarios, com uma periodicidade
minima de quatro vezes por semana, na forma impressa, eletrbnica e na
internet; a receita das unidades nesta categoria inclui também a venda de
espago para publicidade.

26A criagdo e a produgdo de campanhas de publicidade para qualquer finalidade, para veiculagdo em quaisquer tipos
de veiculos de comunicacdo; a coloca¢do, em nome de clientes, de material publicitario em jornais, revistas, radio,
televisdo, internet e em outros veiculos de comunicacao; os representantes dos veiculos de comunicag¢éo para venda
de tempo ou espago de publicidade a clientes; a prestacdo de servicos para merchandising em radio e televisdo
(Descrigéo da atividade conforme CNAE)

27ptividades de criagdo de contetido publicitario de estandes para feiras e exposigées, a promogdo de vendas e a
publicidade no local da venda, a distribuicdo ou entrega de material publicitario (fullfilment), a publicidade por mala
direta, por telefone, em visitas de representantes (de laboratérios farmacéuticos, de empresas de produtos de beleza,
etc.), as atividades de consultoria em publicidade e propaganda, a publicidade aérea, os servicos de alto-falante e de
sonorizagé@o (uso de alto-falante) em veiculos motorizados ou ndo, a com finalidade de publicidade(Descricdo da
atividade conforme CNAE).
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E a atividade de Design e decoracdo de interiores?®, com 200% de variacao.
O numero de empregos formais em Curitiba neste segundo periodo, cresceu apenas
27,6%, ou seja, menor do que o crescimento dos vinculos relacionados as atividades
criativas que foi de 84,7%. A variacdo dos empregos na Capital ndo foi muito
expressiva, a maior delas foi de 8%, que ocorreu nos anos de 2009 e 2012. Durante
o periodo analisado, a representatividade dos empregos formais relacionados as
atividades criativas com relacdo aos empregos formais de Curitiba vem crescendo,

conforme apresentado no Gréfico 27.

Gréfico 27 — Representatividade das atividades criativas em Curitiba 2006-2015
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O Quadro 8 expressa representatividade dos vinculos relacionados as
atividades criativas de Curitiba relacionados aos vinculos empregaticios das
atividades criativas do Estado do Parana, que chegou a 49,3% em 2009, mas que
vem diminuindo com o passar dos anos, o que pode significar uma desconcentracao
das atividades criativas da capital, para outras cidades do estado e regides
metropolitanas.

Quadro 8 - Representac¢ao de Curitiba no nimero de vinculos 2002-2015

Ano 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Representagao 0,0 0,0 0,0 0,0] 30,7| 29,4| 46,2| 49,3| 47,6| 47,4| 443| 46,6 | 46,7| 456

Fonte: RAIS

28As atividades de design de mobiliario, joias, sapatos, roupas (estilistas de moda) e de outros objetos pessoais e
domésticos; atividades de decoracao de interiores (Descrigdo da atividade conforme CNAE)



84

3.2.Vinculos empregaticios no Rio Grande do Sul e Porto Alegre

Quanto aos dados do Rio Grande do Sul relacionados aos vinculos
empregaticios, ha um crescimento de 20,5%, que é menor em relacdo ao Parana.
As atividades que mais cresceram nesse periodo sdo as de Producao de filmes
cinematograficos e fitas de video, com 147,1%; Servicos de arquitetura e engenharia
e de assessoramento técnico especializado, com 100,7%; e as de teatro, musica e
outras atividades artisticas e literarias, com 55,5%. A maior variagao foi de 9%,em
1997. Neste ano, as atividades que mais tinham vinculos empregaticios eram as de
Radio, com 3.895, as de servicos de arquitetura e engenharia e de assessoramento

técnico especializado, com 3.252; e a atividade de publicidade, com 1.842.
Grafico 28 — Numero de vinculos no Rio Grande do Sul 1995-2001
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Fonte: RAIS

No ano de maior variacdo (1997), as atividades que possuem 0S maiores
nameros de empregos com excec¢ao a dos servigos de engenharia e arquitetura, que
obteve a maior variagdo, 35%, as outras duas atividades ndo sdo as mesmas que
obtém o maior numero de vinculos empregaticios, depois da atividade de engenharia
estdo as Outras atividades de espetaculos, ndo especificadas anteriormente com
28% de variacado e as Atividades de bibliotecas e arquivos com 21%.

Com relacdo ao numero de empregos formais, houve um crescimento de
14,6%, que € menor que o crescimento do Parana neste mesmo periodo. A variacao

também ndo passou de 5% no ano de 2001. Porém, com relag&o a participacdo dos



85

vinculos das atividades criativas, houve aumento até o ano de 1998, como queda
nos anos posteriores, conforme demonstrado no Grafico 29.

Gréfico 29 — Representatividade das atividades criativas no Rio Grande do Sul 1995-2001
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Quando verificado o segundo periodo de analise, houve um crescimento de
36%, que maior do que o crescimento em Curitiba neste mesmo periodo. As
atividades que mais cresceram foram as de Edicédo de revistas?® (assim como no
Parand), com 1052,6%;as de bibliotecas e arquivos®, com 742,9%; e as de Criacdo

artistica, com 400%. De acordo com o CNAE, essa atividade compreende:

As atividades de artistas plasticos, escultores, pintores; as atividades de
criadores de desenho animado, gravadores, etc.; as atividades de escritores
de todos os tipos de assuntos, inclusive técnicos; as atividades de
jornalistas independentes; as atividades de restauracdo de obras de arte,
como quadros, esculturas, etc.

29Edicao de revistas e de outras publicacdes periddicas, de contetdo geral ou técnico, como revistas
industriais, revistas de programacao de televisdo, etc. na forma impressa, eletrdnica e na internet.
(Descricao da atividade conforme CNAE)

30As atividades de documentacéo e informagio de bibliotecas de todos os tipos, salas de leitura, audio
e projecdo, destinadas a servir o piblico em geral; as atividades de catalogacdo de colegdes; o
empréstimo e armazenamento de livros, mapas, periédicos, revistas, fitas de video, DVDs, obras de
arte, etc.; as atividades de recuperacdo de informacdo; as bibliotecas e o0s servicos de
armazenamento de fotos e filmes. Esta classe compreende também: a gestdo de bibliotecas e de
arquivos publicos (Descrigdo da atividade conforme CNAE)
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Gréfico 30 - Nimeros de vinculos empregaticios no Rio Grande do Sul 2002-2015
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Fonte: RAIS

A representatividade dos empregos formais relacionados as atividades
criativas no total do Rio Grande do Sul ndo tem se mantido constante, conforme
demonstrado no Grafico 31. O crescimento no total geral de empregos formais do
Estado foi de 29,5%, ou seja, menor do que o crescimento relacionado as atividades
criativas que foi de 36%. A variacdo do numero de empregos formais do estado

também nao foi muito expressiva, sendo a mais elevada de 8%, em 2010.

Grafico 31 — Representatividade das atividades criativas no Rio Grande do Sul 2002-2015
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Fonte: RAIS

Como ocorre no ambito estadual, na capital Porto Alegre, os vinculos

empregaticios relacionados as atividades criativas obtiveram um crescimento e
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3,6%. Esse percentual foi bem menor do que o do Estado (36%) e também de
Curitiba (24,4%).

As atividades que mais cresceram foram as de Producdo de filmes
cinematograficos e fitas de video, com 174,7%; as de bibliotecas e arquivos, com
100%; e as Atividades de Teatro, musica e outras atividades artisticas e literarias,
com 55,1%.

Grafico 32 — Niumeros de vinculos empregaticios em Porto Alegre 1995-2001
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Fonte: RAIS

Neste periodo entre 1995 e 2001, a maior variagdo ocorreu em 1997 e 1998
onde foram de 6%, nestes dois anos as trés atividades que mais cresceram foram
as mesmas, a maior delas foi a de Servicos de Arquitetura e Engenharia e de
Assessoramento Técnico Especializado, com 1800 e 2201, depois Publicidade com
1206 e 1115 e Outras Atividades de Espetaculos, ndo especificadas anteriormente
com 898 e 911. No Grafico 33 estdo demonstradas a representatividade destas
atividades no total de vinculos empregaticios relacionados as atividades criativas da
capital Porto Alegre, e pode-se perceber que ndo ha uma grande concentracdo
destas atividades na capital.
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Gréfico 33 — Representatividade de atividades em Porto Alegre 1995-2001
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Fonte: RAIS

O numero de empregos formais em Porto Alegre cresceu 5,31% entre 1995 e
2001. A maior variagdo ocorreu em 1998, na ordem de 39%. A representatividade
das atividades criativas neste periodo manteve-se sempre acima de 1%, conforme o

Gréafico 34 demonstra.

Gréfico 34 — Representatividade das atividades em Porto Alegre 1995-2001
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Fonte: RAIS

Ao verificar a representacdo de Porto Alegre em numeros de vinculos

empregaticios relacionados aos mesmos numeros do Rio Grande do Sul (aqueles
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relacionados as atividades criativas) no Quadro 11 percebe-se que esta participacéo
diminuiu com o passar dos anos, o que pode demonstrar que as atividades criativas

estavam descentralizando e saindo da capital.

Quadro 9 - Representacao de Porto Alegre em niimeros de vinculos 1995-2001

Ano 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Representagéo 50,7 47,3 46,0 46,6 47,4 44,7 43,6
Fonte: RAIS

Para o segundo periodo analisado, 2002 a 2015%%,0 nimero de vinculos
empregaticios relacionado as atividades criativas também registrou um aumento de
34,2%. As atividades que mais cresceram foram as de bibliotecas e arquivos®?, com
2000% (passando de 5 em 2006, para 105 em 2015), as de publicidade né&o
especificadas anteriormente33, com 1100,8% (passando de 125 em 2006, para 1501
em 2015); e Edicao de livros, com 808% (saindo de 50 em 2006, para 454 em 2015).

Neste periodo, a maior variagdo ocorreu em 2008, na ordem de 32%. As
atividades com maior nimero de empregos sédo as Agéncias de Publicidade3*, com

1.748; as de televisdo aberta®®, com 1527; e a Edicdo de jornais, com 1227.

31 Nos anos de 2002 a 2005, assim como nos demais dados, no ha informacdes na base da RAIS.

32 As atividades de documentacao e informacdo de bibliotecas de todos os tipos, salas de leitura, audio e projecao,
destinadas a servir o publico em geral; as atividades de catalogagdo de colegdes; o empréstimo e armazenamento de
livros, mapas, periddicos, revistas, fitas de video, DVDs, obras de arte, etc.; as atividades de recuperagdo de
informacéao; as bibliotecas e os servigos de armazenamento de fotos e filmes. Esta classe compreende também: a
gestao de bibliotecas e de arquivos publicos (Descri¢do da atividade conforme CNAE)

33 Atividades de criacdo de conteldo publicitario de estandes para feiras e exposi¢des, a promocio de vendas e a
publicidade no local da venda, a distribui¢@o ou entrega de material publicitario (fullfilment), a publicidade por mala
direta, por telefone, em visitas de representantes (de laboratérios farmacéuticos, de empresas de produtos de beleza,
etc.), as atividades de consultoria em publicidade e propaganda, a publicidade aérea, os servigos de alto-falante e de
sonorizagao (uso de alto-falante) em veiculos motorizados ou ndo, a com finalidade de publicidade (Descricao da
atividade conforme CNAE).

34A criagdo e a produgdo de campanhas de publicidade para qualquer finalidade, para veiculacéo em quaisquer tipos
de veiculos de comunicacéo; a colocagdo, em nome de clientes, de material publicitario em jornais, revistas, radio,
televisao, internet e em outros veiculos de comunicagao; os representantes dos veiculos de comunicacao para venda
de tempo ou espacgo de publicidade a clientes; a prestagdo de servicos para merchandising em radio e televisao
(Descrigéo da atividade conforme CNAE).

35 A operagéo de estldios de televisdo e a difusdo (broadcasting) da programag&o para o plblico em geral e a produgdo
de programas de televisdo ao vivo, inclusive por produtores independentes; a receita das unidades nesta categoria
provém da venda de espaco publicitario, de programas, doagfes e subsidios. Esta classe compreende também: as
atividades de inclusédo de programacgédo da televisédo aberta em canais de televisdo por assinatura que emitem o0s
programas para o publico segundo um calendario predeterminado; as atividades das estacdes de televisdo
afiliadas(Descrigdo da atividade conforme CNAE).
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Gréfico 35— Numero de vinculos empregaticios em Porto Alegre 2002-2015
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Fonte: RAIS

O nuamero de empregos formais em Porto Alegre neste periodo apresentou
crescimento de 18%, com a maior variagdo no ano de 2010 de 5% e onde em 2015
registrou uma queda no numero de empregos de 3%. A representatividade dos
vinculos relacionados as atividades criativas em Porto Alegre no total de vinculos
empregaticios da capital, vinha crescendo ano a ano, porém em 2015 obteve uma

gueda conforme ilustrado no Gréfico 36.

Grafico 36 — Representatividade de atividades em Porto Alegre 2006-2015
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Fonte: RAIS

E com relagéo a representatividade das atividades criativas de Porto Alegre
no total dos vinculos destas atividades no estado, € possivel observar uma elevagéo,
mas com queda nos ultimos trés anos da série, conforme consta do Quadro 12.
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Quadro 10 - Representacao de Porto Alegre em nimeros de vinculos 2002-2015

Ano 2002 [ 2003 [ 2004 [ 2005 [ 2006 [ 2007 [ 2008 [ 2009 [ 2010 | 2011 2012 [ 2013 ] 2014 ] 2015
Representacéo 00| 00] 00] 0,0] 436] 449] 496 47,0] 47,7| 47,0] 46,0] 44,8[ 44,2] 430
Fonte: RAIS

Assim como com o0 numero de estabelecimentos, por consequéncia a
participacéo da capital perante aos dados do estado vém caindo, demonstrando que
outras cidades que estdo passando por este desenvolvimento estdo também

agrupando atividades criativas.

4. Nivel de especializacdo dos vinculos empregaticios relacionados a

Economia Criativa

Utilizando a mesma estrutura dos cédigos CNAEs, foram extraidos da RAIS
os dados referentes ao nivel de especializacdo das pessoas que estdo vinculadas
as atividades criativas. Os niveis utilizados foram: Basico (Fundamental completo e
Médio completo), Graduacao (Superior completo), e Pos-Graduacdo (Mestrado e
Doutorado), porém no primeiro periodo (1995-2001) ndo haviam dados referentes ao
Mestrado e Doutorado, e no segundo periodo (2002-2015) assim como nos demais

dados extraidos para a pesquisa ndo ha dados entre os anos de (2002-2005).

4.1.Nivel de especializagdo no Parana e Rio Grande do Sul

De maneira estadual no primeiro periodo analisado (1995-2001) percebe-se
gue quando se trata da Educacédo Basica (Fundamental e Médio) com o passar dos
anos nos dois Estados as pessoas vinculadas com este nivel foram diminuindo,
conforme Gréafico 37 que apresenta o crescimento ano a ano dos vinculos

relacionados a este nivel de escolaridade.
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Gréfico 37 - Nimero de vinculos com Educacéo Basica no PR e RS (1995-2001)
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Fonte: RAIS

No segundo periodo (2002-2015), com relacdo a este mesmo nivel
educacional, no Rio Grande do Sul fechou o ano de 2015 com uma queda no namero
de vinculos com este nivel de escolaridade, porém o Parana ainda apresentou um

pequeno crescimento, conforme demonstrado no Gréfico 38.

Grafico 38 - Namero de vinculos com Educag¢ao Bésica no PR e RS (2006-2015)
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Fonte: RAIS

Com relacdo a Educacéo Superior, nos dois Estados, no primeiro periodo
(1995-2001) houve um crescimento no numero de vinculos com a Graduagéo

completa, conforme demonstrado no Grafico 39. No estado do Parana o crescimento



93

se manteve apesar de ter tido algumas oscila¢des, porém do primeiro (1995) para o
altimo ano (2001) analisado obteve um crescimento de 73,5%, ja no Rio Grande do

Sul nestes mesmos anos (1995 e 2001) o crescimento foi de 26,9%.

Gréfico 39 - Nimero de vinculos com Graduacao no PR e RS (1995-2001)
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Fonte: RAIS

No segundo periodo (2002-2015) analisando os dados levantados referentes
aos vinculos empregaticios com Superior Completa vem crescendo ano a ano, e de
maneira geral, conforme demonstrado no Grafico 40 do primeiro ano que possuli
dados no periodo (2006) ao ultimo (2015) no Parana o crescimento foi de 116,5% e
no Rio Grande do Sul de 102,4%.
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Gréfico 40 - Nimero de vinculos com Graduacao no PR e RS (2007-2015)
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Fonte: RAIS

Para o nivel de Péds-graduacédo para o periodo de 2006 a 2015 de maneira
estadual, os vinculos relacionados as atividades criativas que possuem Mestrado e
Doutorado em ambos os estados analisados apresentaram um crescimento, porém
em 2014 todos eles obtiveram uma queda e em 2015, com excec¢do dos vinculos
com mestrado no Rio Grande do Sul que continuou em queda, os demais voltaram

a crescer, conforme pode ser observado no Grafico 41.

Grafico 41- Namero de vinculos com P6s-Graduagéo no PR e RS (2006-2015)
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Fonte: RAIS
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4.2.Nivel de especializagdo em Curitiba e Porto Alegre

Com relacédo ao nivel de escolaridade nas capitais estudadas (Curitiba-Porto
Alegre), na Educacao Béasica (Fundamental e Médio) o nimero de vinculados, teve
uma queda, somente em nivel médio em Curitibba que obteve um pequeno

crescimento, conforme Grafico 42 e 43.

Grafico 42 — Numero de vinculos com Educacao Basica Curitiba e Porto Alegre (1995-2001)

100,0
80,0
60,0
40,0
20,0 \
a
-20,0
-40,0
1996 1997 1998 1999 2000 2001
Fundamental Completo - Curitiba 38,1 13,6 -16,0 22,1 -27,2 -4,1
== Fundamental Completo - Porto 20 14,7 17 8,7 24 144
Alegre
Médio Completo - Curitiba 30,7 32,5 -6,1 6,6 1,5 2,6
e [\ édio Completo - Porto Alegre -16,0 20,4 14,1 16,2 4,4 -2,7

Fonte: RAIS

Grafico 43 - Numero de vinculos com Educacado Béasica em Curitiba e Porto Alegre (2002-2015)
100,0
80,0
60,0

40,0
w L AT o—
-20,0

-40,0

-60,0
2007 2008 2009 2010 2011 2012 | 2013 2014 2015

=== Fundamental Completo - Curitiba -7,2 -7,4 129  -121 7,3 -7,5 -5,8 0,4 -4,9

e Médio Completo - Curitiba 46 487 11,8 100 02  -13,8 07 -32 09
Fundamentaﬁl\gg;p'em'Porto 10,4 -12,8 -438 123 24 -154 68 -1,9 -30,6

Médio Completo - Porto Alegre 2,8 79,7 -3,6 10,2 10,5 1,4 -1,0 2,3 -5,3

Fonte: RAIS



96

J& os vinculos com Graduacdo completa, no primeiro periodo analisado,
obtiveram um crescimento na maioria dos anos nas duas capitais, conforme
demonstrado no Gréfico 44, de maneira geral, quando calculado o crescimento do
primeiro para o ultimo ano do periodo percebe-se que em Curitiba foi de 64,1% e em
Porto Alegre 10,2%.

Grafico 44 - Namero de vinculos com Graduacdo em Curitiba e Porto Alegre (1995-2001)

35,0

30,0

25,0

20,0

15,0

10,0
5,0 /\
0,0

-5,0

-10,0

-15,0
1996 1997 1998 1999 2000 2001

e Superior Completo - PR 29,9 12,9 -8,7 10,9 8,1 2,2
Superior Completo - RS -3,5 2,8 0,8 9,6 -11,9 14,1

Fonte: RAIS

Para o segundo periodo (2002-2015) em Curitiba este crescimento
continuou acontecendo e em Porto Alegre em 2015 obteve uma queda, conforme o
Grafico 45, porém o crescimento do periodo foi de 190,4% em Curitiba e 86,5% em

Porto Alegre.
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Gréfico 45 - Nimero de vinculos com Graduacdo em Curitiba e Porto Alegre (2002-2015)

35,0
30,0
25,0
20,0
15,0
10,0

5,0

0,0
-5,0

-10,0

e Superior Completo - Curitiba

2007
15,0

e Superior Completo - Porto Alegre 16,1

Fonte: RAIS
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Para o nivel de P6s-Graduacédo de 2014 para 2015 somente o0s vinculos com

Mestrado em Curitiba e com Doutorado em Porto Alegre obtiveram um crescimento,

conforme pode ser observado no Grafico 46. Porém quando analisado o crescimento

de 2006 para 2015 com Mestrado, o crescimento em Curitiba foi de 150% e em Porto

Alegre de 800%.

Grafico 46 - Namero de vinculos com P6s-Graduagdo em Curitiba e Porto Alegre (2006-2015)
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700,0
600,0
500,0
400,0
300,0
200,0

100,0

-100,0
2007

e \estrado - Curitiba 92,3
Mestrado - Porto Alegre 133,3
=== Doutorado - Curitiba 0,0

Doutorado - Porto Alegre 0,0

Fonte: RAIS
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E importante ressaltar que quando analisado a representacdo das capitais
perante os vinculos do Estado, no segundo periodo (2002-2015)% nos niveis de Pés-
Graduacéao o percentual é consideravel o que demonstra uma concentracdo de mao-
de-obra especializada nas capitais, principalmente com Doutorado, conforme

apresentado nos Quadros 11 e 12.

Quadro 11 - Representacao dos vinculos no Estado do Parana

2006 | 2007| 2008| 2009| 2010| 2011 2012| 2013| 2014| 2015

Mestrado 542| 926| 73,3| 90,0| 886| 788| 795| 739| 88,1| 72,3
Doutorado 0,0 0,0 0,0 33,3| 66,7| 100,0( 85,7| 90,0| 100,0| 83,3
Fonte: RAIS

Quadro 12 — Representacéo dos vinculos no Estado do Rio Grande do Sul

2006 | 2007| 2008| 2009| 2010| 2011 2012| 2013| 2014| 2015

Mestrado 750 778| 86,7 73,3| 778| 73,3| 84,4 725 75,5| 69,6
Doutorado 0,0 0,0| 100,0| 100,0| 100,0| 100,0| 100,0| 84,6| 100,0| 100,0
Fonte: RAIS

5. Parana (Curitiba) e Rio Grande do Sul (Porto Alegre) diferencas e

similaridades

Com base nos dados levantados no primeiro periodo analisado (1995-2001)
0 numero de estabelecimentos de Curitiba e Porto Alegre cresceram em ambas, é
importante ressaltar que neste periodo a economia paranaense passava por um
periodo de recuperacado, assim como todo o pais, mais especificadamente a partir
de 1993, a economia do estado deu inicio a um crescimento. De maneira especial
com a entrada do Plano Real, que acabou ocasionando aumentos monetarios
relacionados aos investimentos no estado, tanto em relacdo a vinda de novas
empresas quanto a ampliagcdo e modernizacdo daquelas que ja tinham instalacfes
no Parand (VASCONCELOS e CASTRO, 1999, p. 13).

Em 2016 a Firjan publicou um novo Mapeamento da Industria Criativa no
Brasil, que contempla o periodo do ultimo mapeamento e estendesse até 2015, de
uma forma atualizacdo das estatisticas bem como o comportamento da Economia

Criativa Brasileira frente a crise econémica enfrentada pelo pais. Conforme esse

36 N&o foram feitos os céalculos para o primeiro periodo(1995-2001) pois, ndo ha informacdes

referentes a estes niveis.
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mapeamento sob a 6tica da producéo percebe-se que a participacdo do PIB Criativo
no PIB Brasileiro continuou crescendo conforme vinha nos ultimos anos, conforme
demonstrado no Grafico 47 elaborado pela entidade (FIRJAN, 2016, p. 12-13).

Grafico 47 — Participacédo do PIB Criativo no PIB total Brasileiro — 2004 a 2015

PIB Criative 2015 estimadar
256% @ 262%  264%

RS 155,6 bilhdes oy 2%
2,46% e
237%  2.38% - °
e
2ogy 2% J——
2,20% e
200% o 28— o
—

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fonte: FIRJAN (2016)

Com relacdo a participacdo dos estados no PIB Nacional, no estudo
realizado pela Firjan, o Rio Grande do Sul obteve um aumento de 0,1% e o Parana
manteve sua participacdo registrada em 2013, que foi de 1,8%, porém os dois
estados permanecem abaixo da média nacional de participacdo que € de 2,64%
(FIRJAN, 2016, p. 13).

Grafico 48 — Participacdo estimada do PIB Criativo nas UFs

2,64% BR

5P RJ DF 5C RS MG PR AM PE CE ES M5 GO RR MT RN PA Pl SE AC BA PE RO AL AP TO MA

I 201z [ 2015

Fonte: FIRJAN (2016)

Sobre os vinculos empregaticios percebe-se que os relacionados a Economia
Criativa concentram-se nas capitais, considerados grandes centros urbanos, que
demandam servicos mais especializados. Eles apresentaram também um

crescimento na maioria das vezes maior que o crescimento do nimero de empregos
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formais nas demais industrias. Fenbmeno que também foi demonstrado no
mapeamento realizado pela Firjan, principalmente nos dois ultimos anos, quando o
pais engrenou em uma crise econémica, os vinculos relacionados as atividades
criativas nao sofreram alteracdes negativas. A Federacao ressalta que em 2015 o
Brasil fechou com 851,2 mil empregos criativos, comparados aos 850,4 mil do ano
de 2013, que em um primeiro momento poderia ser feito uma leitura negativa uma
vez que o crescimento em dois anos foi apenas de 0,1%, mas considerando que
foram fechados 900 mil postos de trabalho no pais, um crescimento por menor que
seja € significativo (FIRJAN, 2016. p. 14).

Na participacdo dos vinculos empregaticios relacionados a economia criativa
no total de vinculos do estado o Rio Grande do Sul e o Parana encontram-se nos
primeiros estados do pais com maiores participacdes, porém o0s gauchos
mantiveram o crescimento e assim como em 2013 (1,8%) no ano 2015(1,9%) ficaram
acima da média nacional (1,7% em 2013 e 1,8% em 2015), o Parand manteve a
participacéo de 1,6% (FIRJAN, 2016. p. 35).

Grafico 49 — Participacédo dos empregados criativos no total de empregados do estado — 2013
e 2015

Participacso da Industria Criativa no mercado de trabalho nacional

em 2015: 1,8%

erm 2013: 1,7%
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201z I 2015

Fonte: FIRJAN (2016)

Crescimento também que foi identificado na presente pesquisa quando
analisado a participacao da capital no estado, Curitiba e Porto Alegre em ambos os
periodos analisados registraram participacdes consideraveis, porém que com 0
passar dos anos vem diminuindo, o que poderia estar relacionado com o efeito de

transbordamento.
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Com os dados obtidos percebe-se que as industrias criativas ndo sdo tédo
frAgeis com as oscilagbes econbémicas quanto as industrias tradicionais, também é
importante ressaltar a forma que as atividades criativas podem relacionar-se com as
tradicionais, como por exemplo na inddstria da construcéo civil com os servigcos de
design de interiores, arquitetura, etc. Sendo assim, percebe-se a importancia de
Politicas Publicas que fomentem a Economia Criativa de uma forma que ela possa
contribuir ainda mais para o desenvolvimento das cidades. No Rio Grande do Sul e
Porto Alegre as discussbes e as formacdes de politicas estdo mais avancadas

guando comparado com Parana e Curitiba.
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CONCLUSAO

Muitas transformacdes ocorreram na politica, na economia, na cultura e na
sociedade que acabaram influenciando o comportamento da populagéo, do mercado
e do governo. Algumas mudancgas sao resultantes da industrializagéo que influenciou
tanto no crescimento econémico, mas também transformou o espaco geografico e
as cidades. Nessas mudancas, aquelas atividades consideradas das indastrias
tradicionais tém trazido consequéncias ndo muito positivas, como, por exemplo, 0
comprometimento da mobilidade urbana em decorréncia ao grande fluxo de
pessoas, matérias primas e produtos industrializados; a poluicdo resultante dos
processos produtivos tradicionais. Nesse contexto, a economia tradicional, que ha
muitos anos é altamente dependente de recursos tangiveis (minérios, madeira,
produtos agricolas etc.), agora passa a demandar de novas alternativas, que passam
pela transformacéo das atividades econdmicas para serem menos dependentes de
recursos tangiveis, a partir da intensificacdo da utilizacdo de recursos intangiveis.
Neste ponto justamente que se apresenta a economia criativa como uma perspectiva
promissora para associar possibilidades de crescimento econdmico com menores
impactos ambientais.

Em uma questdo mais histérica as cidades acabaram ganhando diferentes
configuracfes. Alguns acontecimentos marcantes como as revolu¢des industriais
fizeram com que as cidades se expandissem. A definicdo de cidade havia sido
relacionado somente com a aglomeracao de pessoas que residem proximas umas
das outras e se relacionam, porém foi levantado a importancia de considerar o lado
econdmico da cidade, onde surge a atividade industrial, que se tronou uma prética
tipicamente urbana, que junto com ele traz equipamentos e as pessoas para opera-
los, o que faz com que o significado da cidade seja ampliado, em vez de uma visédo
industrial, o comércio comeca a integrar e também ser uma atividade desenvolvida
na cidade, pois uma vez que grandes unidades produtivas sejam instaladas, com
elas vem outras menores para complementar o processo produtivo.

No Brasil o crescimento das cidades aconteceu nos anos de 1940 e 1980,
anos onde houveram grandes migracbes do campo para as cidades. Essa
concentracdo de desenvolvimento fez com que comegassem a ser adotadas
politicas econdmicas, porém somente nestas areas urbanas que estavam

concentradas as condi¢cbes de infraestrutura, como energia elétrica, transporte,
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comunicagfes, educacdo, saude, etc. neste periodo as cidades brasileiras eram
isoladas, formando grandes centro urbanos que possuiam diferentes caracteristicas,
gue interferiam diretamente na capacidade da cidade em inovar, aprender e produzir
conhecimento.

Com a economia global em mudanca, os mercados locais comecgaram as ser
muito importantes para o desenvolvimento urbano daquelas cidades, em uma
perspectiva microecondmica. Nos ultimos anos o desenvolvimento urbano passou a
ser visto como meio de renovacdo empresarial que depende do momento das
atividades que definem os niveis de competitividade do local. Sendo assim o
desenvolvimento local acontece quando é possivel promover a¢cdes econdmicas que
estejam relacionados com a qualidade de vida da populacéo local. Assim, um dos
elementos potencializadores do desenvolvimento local se faz presente na
capacidade de as sociedades se prepararem para internalizarem atividades capazes
de gerar valor a partir da articulagéo dos novos recursos da Nova Economia. Dentre
essas atividades, ganham destaque aquelas vinculadas a economia criativa.

O conceito de Economia Criativa vem sendo amplamente discutido nos
ultimos anos em diversos paises, e por esse motivo ainda ha algumas interpretacdes
diferentes, principalmente quando se tratar das atividades que fazem parte do
escopo desta nova area da economia, dentro dela sdo considerados atividades
relacionadas ao patriménio, a questdo artistica, midias e criacées funcionais, onde
agrupam atividades como exploracdo de museus, artesanatos, pintura, escultura,
filmes, radio, televisdo, design, publicidade, etc.

A presente pesquisa procurou identificar um modelo que permitisse agregar
atividades tipicas da economia criativa e que fosse passivel de operacionalizacao
com base em dados obtidos da Relacdo Anual de Informacbes Sociais (RAIS).
Foram identificados diversos modelos, de diferentes organizacbes que buscaram
abordar as atividades correspondentes a Economia Criativa. A partir disso, optou-se
pelo modelo da UNCTAD, pois é uma organizacao que faz parte do sistema da ONU
gue tem como responsabilidade promover o desenvolvimento econémico e social em
varios paises e por ser um padrao utilizado nacional e internacionalmente.

Definido o modelo, houve a elaboracdo de banco de dados para tratamento
das informagdes quantitativas RAIS. A partir do modelo da UNCTAD foram
identificados os cédigos CNAES, que correspondem as atividades vinculadas a

economia criativa e que constituem o escopo daquele modelo. Para isso, foi
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necessario realizar uma adequacao em dois periodos visto que a partir de 2002 os
codigos sofreram um desdobramento, trazendo a transformacdo de algumas
atividades. Foram levantados os dados referentes aos numeros de
estabelecimentos, vinculos empregaticios e o nivel de escolaridade relacionados as
atividades criativas. E importante ressaltar que somente foram levantas as
informacdes referentes as atividades diretamente ligadas a economia criativa,
atividades secundarias e terciarias ndo foram consideradas devido ao grande
namero de informacdes.

A adocédo de um unico modelo faz com que haja uma padroniza¢cdo nos
dados para andlise, bem como o levantamento dos CNAEs referentes as atividades
diretamente ligadas a Economia Criativa que tornou o estudo mais especifico, pois
uma vez que sao considerados as atividades chamadas secundarias e terciarias a
identificacdo de um modelo e a quantidade dados dificultariam a andlise nas
perspectivas adotadas pelo estudo.

A partir do desenvolvimento dessa metodologia foi possivel avaliar os
impactos na economia urbana das atividades resultantes da transformacdo das
bases de desenvolvimento tradicionais para as pautadas na economia criativa. Com
o estimulo de enfrentar a falta de recursos, crises econémicas, de uma maneira
sustentavel, acompanhado das consequéncias da globalizacao, fez com que fossem
adotadas formas de identificar outras atividades que fossem de certa maneira
estratégicas, onde houvesse a ligacdo da economia do conhecimento de forma mais
eficiente, o que faz as atividades criativas entrarem como um ponto importante neste
desenvolvimento. Conforme identificado na revisao tedrica, a economia formada por
profissionais criativos traz oportunidades de crescimento e colabora com um lado
especifico da nova economia urbana: seu aspecto inovador que pode configurar um
espirito de fronteira. Apesar de algumas cidades ja possuirem autonomia local com
ainclusdo social e a distribuicdo de renda, h& alguns problemas que ainda persistem,
porém € perceptivel a preocupacdo em dar condicdes que melhorem a eficiéncia
local, fortalecendo a identidade local.

Com a andlise dos dados levantados pode-se perceber que as maiores
variacbes ocorrem em anos de crise econfmica, 0 que aponta que as atividades
relacionadas a Economia Criativa possuem uma maior resisténcia diante das
oscilacbes da economia. O Parand e o Rio Grande do Sul possuem grandes

similaridades, principalmente com relacdo ao tamanho da Economia Criativa, 0o
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estado galcho possui um numero um pouco maior de estabelecimentos e de
vinculos, mas com relacao as capitais estes nimeros se aproximam ainda mais. Com
a criacdo de politicas publicas nestas cidades, principalmente de fomento a estas
atividades pode proporcionar um maior desenvolvimento local.

Ao avaliar diferenca e similaridades nas politicas publicas de fomento a
economia criativa nas cidades de Porto Alegre e Curitiba percebe-se que, apesar de
a discussdo em ambas ter iniciado em 2011, a capital gaucha realizou um estudo
para identificar quais os setores e o panorama do estado de uma forma geral, para
a partir dai elaborar politicas publicas relacionadas a economia criativa, onde na
gestdo do governo 2011-2014, por exemplo, foi estabelecida uma Politica Industrial
no Estado que tinha prioridade para 23 acfes em setores que eram considerados
estratégicos. No Parand a responsabilidade ficou para a Secretaria de Estado da
Cultura (SEEC) que diferente do Rio Grande do Sul, comegou promovendo eventos
em parcerias com outros 6rgdos. Em Curitiba a discussdo comecou pensando em
utilizar a economia criativa como politica publica de desenvolvimento local, estas
acOes estavam previstas no plano de governo 2013-2016.

Portanto, com a presente pesquisa, foi possivel concluir que as atividades
criativas, considerando as politicas publicas para o desenvolvimento das respectivas
economias locais, tém evoluido nas cidades de Porto Alegre (Rio Grande do Sul) e
Curitiba (Parana) em sentido crescente, pois com base nos dados levantados é
possivel perceber que as atividades criativas vém crescendo de forma consideravel,
porém ainda estdo concentradas em sua grande maioria nas capitais (Curitiba e
Porto Alegre). Nesse contexto percebe-se que a capitas analisadas sédo grandes
centrais de negocios, cidades que concentram industrias, porém ndo possuem
grandes espacos tomados por polos industriais, uma vez que as atividades

relacionadas a economia criativa ndo necessitam de tais recursos.

LIMITACOES DA PESQUISA

Um ponto consideravel como limitador da pesquisa foi a dificuldade
encontrar literaturas sobre Economia Urbana, pois ha diversas datas e atores
envolvidos que abordam o tema de formas diferentes. Outra dificuldade € encontrar

dados sistematizados que possam auxiliar a compreender as o tamanho real da
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economia criativa nos estados e no pais. Também pode ser considerado como

limitador a auséncia de dados em alguns periodos de tempo.
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Quadro 13 - Estabelecimentos no Estado do Parana 1995-2001
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CNAE 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Atividades de Museus e de

Conservacao do Patrimonio

Histérico 4 3 2 2 3 4 4

Atividades de Bibliotecas e Arquivos 1 1 0 0 2 2 3

Fabricag&o de Instrumentos

Musicais 4 6 5 6 5 6 8

Atividades de Teatro, MUsica e

Outras Atividades Artisticas e

Literarias 44 54 54 67 71 85 82

Outras Atividades de Espetaculos,

ndo Especificadas Anteriormente 98 94 90 74 83 68 72

Edicéo de Livros, Revistas e Jornais 0 0 0 0 0 0 0

Producéo de Filmes

Cinematograficos e Fitas de Video 25 35 38 39 50 50 45
Distribuicdo de Filmes e de Videos 141| 156| 154| 131 121| 105 87

Projecédo de Filmes e de Videos 33 33 36 30 29 40 43

Atividades de Radio 210| 232 227| 236| 231| 244| 251

Atividades de Televisdo 33 37 44 43 50 55 57

Servigos de Arquitetura e

Engenharia e de Assessoramento

Técnico Especializado 374| 440| 443| 482| 505| 554| 577
Publicidade 265| 287| 309| 318| 322| 335| 318

Atividades Fotograficas 218| 265| 307| 294| 300| 259| 258

Total 1.450|1.643|1.709|1.722|1.772|1.807 | 1.805

Fonte: RAIS

Quadro 14 - Estabelecimento no Estado do Parana 2002-2015

CNAE 2002 | 2003 [ 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 [ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 [ 2014 | 2015
Atividades de

Museus e de

Exploracéo,

Restauracao

Artistica e

Conservagéo de

Lugares e Prédios

Histéricos e

Atrac6es Similares 0 0 0 0 6 5 6 7 7 6 6 6 9 6
Atividades de

Bibliotecas e

Arguivos 0 0 0 0 12 12 13 12 10 9 8 10 10 9
Fabricacdo de

Instrumentos

Musicais 0 0 0 0 6 8 8 13 15 20 17 21 21 19
Artes Cénicas,

Espetéaculos e

Atividades

Complementares 0 0 0 0| 103| 105| 110| 120| 146| 182 | 196| 221 | 238| 240
Criac&o Artistica 0 0 0 0 3 6 6 5 6 9 7 8 9 8
Gestéo de

Espacos para

Artes Cénicas,

Espetaculos e

Outras Atividades

Artisticas 0 0 0 0 5 6 8 9 5 3 5 4 7 4
Edicao de Livros 0 0 0 0 55 58 62 64 71 83 80 93 84| 80
Edicdo de Jornais 0 0 0 0 20 28 44 46 56 50 57 67 64 71
Edicdo de Revistas 0 0 0 0 6 12 15 29 41 55 61 62 70 70
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Atividades de
Producéo
Cinematograéfica,
de Videos e de
Programas de
Televiséo 0 0 0 0 25 28 48 63 74 94| 100| 107 111 110
Atividades de Pés-
Producéo
Cinematograéfica,
de Videos e de
Programas de
Televiséo 0 0 0 0 24 19 27 24 25 28 30 24 28 24
Distribuicao
Cinematograéfica,
de Video e de
Programas de
Televiséo 0 0 0 0 42 33 24 21 19 15 11 9 4 2
Atividades de
Exibig&o
Cinematogréfica 0 0 0 0 52 43 41 43 36 38 41 44 44 43
Atividades de
Gravagédo de Som
e de Edicao de
Musica 0 0 0 0 66 64 55 58 60 51 56 59 57 53
Atividades de
Ré&dio 0 0 0 0| 236| 241| 261| 266| 280| 288| 289| 300| 307| 308
Atividades de
Televisdo Aberta 0 0 0 0 42 40 40 50 53 58 61 57 58 57
Programadoras e
Atividades
Relacionadas a
Televisdo por
Assinatura 0 0 0 0 14 19 17 22 17 13 13 12 12 13
Servigos de
Arquitetura 0 0 0 0 124 123 133 144 151 161 175 174 174 197
Agéncias de
Publicidade 0 0 0 0| 189| 199| 216| 217| 242| 230| 225| 223| 201| 209
Atividades de
Publicidade nao
Especificadas
Anteriormente 0 0 0 0 97 95| 120| 174| 229| 290| 347| 392| 480| 538
Design e
Decoragéo de
Interiores 0 0 0 0 27 24 21 35 40 50 55 69 80 87
Atividades
Fotogréficas e
Similares 0 0 0 0| 235| 248| 259| 273| 324| 359| 363| 377| 393| 381
Total 0 0 0 0(1.389]|1.416|1.534 |1.695|1.907 | 2.092 | 2.203 | 2.339 | 2.461 | 2.529

Fonte: RAIS.

Quadro 15 - Estabelecimentos em Curitiba 1995-2001

CNAE 1995|1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Atividades de Museus e de Conservacéo do

Patriménio Histérico 4 3 2 1 2 1 1
Atividades de Bibliotecas e Arquivos 0 0 0 0 2 2 3
Fabricacdo de Instrumentos Musicais 1 1 1 1 1 2 2
Atividades de Teatro, Musica e Outras Atividades

Artisticas e Literarias 16 22 18 23 29 31 29
Outras Atividades de Espetaculos, ndo

Especificadas Anteriormente 38 35| 31 24| 30 22 26
Edicdo de Livros, Revistas e Jornais 0 0 0 0 0 0 0
Producéo de Filmes Cinematogréficos e Fitas de

Video 12| 17| 26| 25| 30| 27| 26
Distribuicdo de Filmes e de Videos 43| 49| 49| 36| 36| 31| 31
Projecao de Filmes e de Videos 10 10 10 5 7 18 19
Atividades de Radio 22 22 25 25 26 26 29
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Atividades de Televisdo 8 13 11 9 10 11 12
Servicos de Arquitetura e Engenharia e de
Assessoramento Técnico Especializado 191| 235| 238| 254 | 290| 292 | 287
Publicidade 160| 179| 184 | 174| 175| 168| 159
Atividades Fotogréficas 58| 96| 99| 94| 91| 82| 82
Total 563| 682| 694 | 671| 729 | 713| 706
Fonte: RAIS.
Quadro 16 - Estabelecimento em Curitiba 2002-2015
CNAE 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Atividades de Museus e
de Exploracéao,
Restauracéo Artistica e
Conservacao de Lugares
e Prédios Histdricos e
Atracdes Similares 0 0 0 0 3 3 3 4 3 3 4 4 5 3
Atividades de Bibliotecas
e Arquivos 0 0 0 0 7 8 8 7 6 6 4 6 6 6
Fabricagéo de
Instrumentos Musicais 0 0 0 0 2 2 2 3 4 4 2 3 4 4
Artes Cénicas,
Espetéaculos e Atividades
Complementares 0 0 0 0 41 44 43 50 48 57 68 76 78 79
Criacdo Artistica 0 0 0 0 2 4 3 5 4 4 3 4 4 5
Gestéo de Espacgos para
Artes Cénicas,
Espetéaculos e Outras
Atividades Artisticas 0 0 0 0 3 3 4 4 1 0 0 0 0 0
Edicdo de Livros 0 0 0 0 27 30 26 34 40 49 47 52 50 45
Edicao de Jornais 0 0 0 0 5 6 8 9 14 12 11 10 12 15
Edicéo de Revistas 0 0 0 0 3 6 8 17 24 32 32 30 35 36
Atividades de Producgéo
Cinematografica, de
Videos e de Programas
de Televisdo 0 0 0 0 10 12 24 32 40 45 44 48 48 47
Atividades de Pos-
Producéo
Cinematogréfica, de
Videos e de Programas
de Televisdo 0 0 0 0 12 12 17 13 13 12 13 11 12 11
Distribuicao
Cinematografica, de
Video e de Programas de
Televiséo 0 0 0 0 8 7 6 6 5 5 3 2 2 1
Atividades de Exibigao
Cinematografica 0 0 0 0 22 20 21 25 18 17 18 17 18 18
Atividades de Gravagéo
de Som e de Edigao de
Musica 0 0 0 0 14 17 18 13 14 13 14 13 13 14
Atividades de Réadio 0 0 0 0 27 27 31 31 30 28 31 33 34 33
Atividades de Televiséo
Aberta 0 0 0 0 7 6 7 7 7 7 10 9 9 8
Programadoras e
Atividades Relacionadas
a Televiséo por
Assinatura 0 0 0 0 3 4 2 5 3 4 5 3 2 3
Servicos de Arquitetura 0 0 0 0 59 60 70 70 77 65 68 68 65 71
Agéncias de Publicidade 0 0 0 0 88 98 98| 102| 106 | 103 98 99 86 83
Atividades de Publicidade
néo Especificadas
Anteriormente 0 0 0 0 54 48 54 81 93| 118 | 142 151 | 162 | 167
Design e Decoragéo de
Interiores 0 0 0 0 11 10 9 17 20 27 33 41 48 57
Atividades Fotograficas e
Similares 0 0 0 0 75 77 81 87 95 94 89 89 89 79
Total 0 0 0 0| 483| 504 | 543 | 622| 665| 705| 739 | 769 | 782| 785

Fonte: RAIS



Quadro 17 - Estabelecimentos no Estado do Rio Grande do Sul 1995-2001
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CNAE 1995| 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Atividades de Museus e de Conservacao do

Patrim6nio Historico 5 4 6 7 7 5 5
Atividades de Bibliotecas e Arquivos 4 4 4 4 5 6 4
Fabricacdo de Instrumentos Musicais 5 6 6 6 7 8 7
Atividades de Teatro, Musica e Outras

Atividades Artisticas e Literarias 40 56 58 68 81 82 81
Outras Atividades de Espetaculos, ndo

Especificadas Anteriormente 262| 166| 157| 147| 123| 125| 122
Edicdo de Livros, Revistas e Jornais 0 0 0 0 0 0 0
Producéo de Filmes Cinematograficos e Fitas

de Video 28 32 38 40 39 48 54
Distribuicdo de Filmes e de Videos 213| 217| 214| 179| 155| 130 94
Projecéo de Filmes e de Videos 59 65 62 63 69 70 67
Atividades de Radio 280| 269| 268| 263| 278| 286| 284
Atividades de Televisao 25 29 30 30 32 47 51
Servigos de Arquitetura e Engenharia e de

Assessoramento Técnico Especializado 436| 532| 536| 553| 590| 625| 666
Publicidade 340| 354| 351| 369| 359| 367| 400
Atividades Fotograficas 242 | 267| 294| 315| 318| 316| 310
Total 1.939(2.001|2.024|2.044|2.063|2.115 | 2.145
Fonte: RAIS
Quadro 18 - Estabelecimentos no Estado do Rio Grande do Sul 2002-2015

CNAE 2002 [ 2003 [ 2004 [ 2005 | 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 [ 2011 [ 2012 | 2013 [ 2014 2015
Atividades de

Museus e de

Exploragéo,

Restauracao

Artistica e

Conservagao de

Lugares e Prédios

Historicos e

Atracdes Similares 0 0 0 0 7 7 8 7 14 13 13 16 18 20
Atividades de

Bibliotecas e

Arquivos 0 0 0 0 4 5 3 5 8 7 6 6 5 6
Fabricagéo de

Instrumentos

Musicais 0 0 0 0 10 11 13 14 14 13 12 11 12 12
Artes Cénicas,

Espetéaculos e

Atividades

Complementares 0 0 0 0| 115| 119| 141| 159| 184| 221| 243| 249| 263| 273
Criacdo Artistica 0 0 0 0 5 3 3 5 6 5 6 9 6 8
Gestao de

Espacgos para

Artes Cénicas,

Espetaculos e

QOutras Atividades

Artisticas 0 0 0 0 4 6 7 7 7 6 2 9 9 12
Edico de Livros 0 0 0 0 42 49 58 64 72 72 69 74 70 73
Edicdo de Jornais 0 0 0 0 48 54 66 76 80 93| 111 | 113| 112 98
Edic&o de Revistas 0 0 0 0 9 12 12 22 25 32 40 47 53 60
Atividades de

Producéo

Cinematografica,

de Videos e de

Programas de

Televiséo 0 0 0 0 43 51 48 71 89| 101| 100| 107| 120| 116
Atividades de Pos-

Producéo

Cinematografica,

de Videos e de 0 0 0 0 10 7 11 11 9 11 17 18 26 22
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Programas de
Televiséo

Distribuicao
Cinematograéfica,
de Video e de
Programas de
Televisdo 0 0 0 0 53 49

33

30

25

17

16

10

Atividades de
Exibig&do
Cinematogréfica 0 0 0 0 71 59

54

61

53

45

49

58

56

51

Atividades de
Gravagédo de Som
e de Edicao de
Musica 0 0 0 0 33 43

45

48

56

56

61

50

60

61

Atividades de
Radio 0 0 0 0| 297| 305

308

317

335

336

344

347

353

359

Atividades de
Televisao Aberta 0 0 0 0 30 30

36

31

32

33

31

31

33

34

Programadoras e
Atividades
Relacionadas a
Televisdo por
Assinatura 0 0 0 0 4 3

Servicos de
Arquitetura 0 0 0 0| 181| 187

206

228

212

260

291

296

301

322

Agéncias de
Publicidade 0 0 0 0| 224| 234

249

271

270

286

284

276

264

260

Atividades de
Publicidade n&o
Especificadas
Anteriormente 0 0 0 0 85 82

118

141

181

231

272

336

395

413

Design e
Decoragéo de
Interiores 0 0 0 0 30 36

38

35

38

54

55

60

66

54

Atividades
Fotogréficas e
Similares 0 0 0 0| 320| 326

336

366

415

474

510

539

562

551

Total 0 0 0 0]1.625|1.678

1.797 1 1.973

2.

130

2.373

2.538

2.667

2.797

2.817

Fonte: RAIS

Quadro 19 - Estabelecimentos em Porto Alegre 1995-2001

CNAE

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

Atividades de Museus e de Conservacao do
Patriménio Histoérico

0

0

[

=

Atividades de Bibliotecas e Arquivos

1

1

N

N

Fabricacdo de Instrumentos Musicais

1

1

N|W|O

Atividades de Teatro, Musica e Outras Atividades
Artisticas e Literarias

20

20

34

32

35

Outras Atividades de Espetaculos, nédo
Especificadas Anteriormente

132

43

34

Edicdo de Livros, Revistas e Jornais

0

Producéo de Filmes Cinematogréficos e Fitas de
Video

16

20

28

29

27

29

33

Distribuicdo de Filmes e de Videos

58

52

49

34

30

30

23

Projecdo de Filmes e de Videos

27

32

31

32

35

33

30

Atividades de Radio

28

29

29

29

30

30

31

Atividades de Televisao

10

11

10

11

13

16

Servigos de Arquitetura e Engenharia e de
Assessoramento Técnico Especializado

185

210

221

243

247

255

271

Publicidade

177

182

179

184

183

185

201

Atividades Fotograficas

53

63

78

74

63

68

71

Total

707

663

706

712

697

717

749

Fonte: RAIS



Quadro 20 - Estabelecimentos em Porto Alegre 2002-2015

117

CNAE 2002 | 2003 | 2004

2005

2006 | 2007

2008

2009 | 2010

2011

2012

2013

2014

2015

Atividades de Museus e
de Exploragéo,
Restauracédo Artistica e
Conservacao de Lugares
e Prédios Historicos e
Atracdes Similares 0 0 0

Atividades de Bibliotecas
e Arquivos 0 0 0

Fabricagdo de
Instrumentos Musicais 0 0 0

Artes Cénicas,
Espetéaculos e Atividades

Complementares 0 0 0
Criacdo Artistica 0 0

Gestéo de Espacos para
Artes Cénicas,
Espetaculos e Outras
Atividades Artisticas

Edicéo de Livros

41

47

Edicéo de Jornais

o|o|o|o
o|o|o|o
o|o|o|o

Edi¢éo de Revistas

o|o|o|o

10

13

Atividades de Producgéo
Cinematografica, de

Videos e de Programas
de Televisdo 0 0 0

25 30

26

38 45

52

43

51

62

61

Atividades de Pos-
Producéo
Cinematografica, de
Videos e de Programas
de Televisdo 0 0 0

12

12

Distribuicao
Cinematografica, de
Video e de Programas de
Televisdo 0 0 0

15 13

Atividades de Exibigao
Cinematogréfica 0 0 0

30 29

27

25 24

18

21

20

19

20

Atividades de Gravagéo
de Som e de Edigdo de
Musica 0 0 0

10 16

15

18 22

20

22

19

18

20

Atividades de Radio 0 0 0

27 25

27

27 28

25

23

23

23

22

Atividades de Televisédo
Aberta 0 0 0

11 11

15

13 12

12

11

11

13

13

Programadoras e
Atividades Relacionadas
a Televisao por
Assinatura 0

Servicos de Arquitetura

79 74

74

87 83

99

93

98

100

109

o|o|o

Agéncias de Publicidade

98| 104

120

123 | 124

136

132

124

114

109

Atividades de Publicidade
ndo Especificadas
Anteriormente 0 0 0

44 41

49

56 66

88

89

115

130

117

Design e Decoragéo de
Interiores 0 0 0

10 12

15

14 12

25

19

20

23

18

Atividades Fotogréficas e
Similares 0 0 0

75 75

74

82 96

93

102

107

95

87

Total 0 0 0

519 | 523

551

598 | 653

714

718

755

767

757

Fonte: RAIS

Quadro 21 - Vinculos no Estado do Parana 1995-2001

CNAE

1995

1996

1997

1999

2

000

2001

Atividades de museus e de conservacéo do
patriménio histdrico

4

Atividades de hibliotecas e arquivos

5
9

4

15

15

18

Fabricacdo de instrumentos musicais

28

44

44

71

90

78

Atividades de teatro, musica e outras atividades

artisticas e literarias

91

123

154

457

462

495
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Outras atividades de espetaculos, ndo

especificadas anteriormente 431 287 328 276 353 288 305
Edicdo de livros, revistas e jornais 0 0 0 0 0 0 0
Producéo de filmes cinematograficos e fitas de

video 120 133 181 163 217 254 189
Distribuicdo de filmes e de videos 298 224 233 222 200 182 165
Projecéo de filmes e de videos 182 188 140 160 194 213 267
Atividades de radio 2.304| 2.545| 2.666| 2.725| 2.632| 2.683| 2.687
Atividades de televisdo 2.013| 2.827| 2.694| 2541 | 2.384| 2.634| 2.251
Servigos de arquitetura e engenharia e de

assessoramento técnico especializado 2.088| 2.902| 3.074| 3.017| 3.107| 2.956| 3.438
Publicidade 1.256| 1.448| 1.579| 1.560| 1.608| 2.058| 1.738
Atividades fotogréficas 806| 1.142| 1.319| 1.282| 1.292 981| 1.030
Total 9.631|11.871|12.413|12.212|12.537 | 12.821 | 12.668
Fonte: RAIS
Quadro 22 - Vinculos no estado do Parana 2002-2015

CNAE 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 ] 2012 2013 | 2014 ] 2015
Atividades de museus e

de exploragao,

restauracao artistica e

conservacao de lugares

e prédios histéricos e

atracdes similares 0 0 0 0 13 10 8 13| 160 55 62 68 79 81
Atividades de

bibliotecas e arquivos 0 0 0 0| 324| 525| 692| 794| 807| 638| 142| 516 | 474| 438
Fabricacdo de

instrumentos musicais 0 0 0 0 47 74 74| 101| 146| 146| 136| 131| 116 83
Artes cénicas,

espetaculos e

atividades

complementares 0 0 0 0| 705| 616| 680| 753| 726| 865| 888|1.026| 932 |1.045
Criac8o artistica 0 0 0 0 12 11 7 6 8 12 13 14 20 23
Gestao de espacos para

artes cénicas,

espetaculos e outras

atividades artisticas 0 0 0 0 122 135 129 135 13 17 21 17 16 13
Edicé&o de livros 0 0 0 0 626 738 784 877/1.1541.219|1.252 |1.480|1.174|1.100
Edicéo de jornais 0 0 0 0] 105 112 189 221 | 220| 206 289 298 285| 541
Edicao de revistas 0 0 0 0 44 54 74 98 137 274 280 280 492 477
Atividades de produgéo

cinematografica, de

videos e de programas

de televisdo 0 0 0 0 86 86 140| 267 | 290 | 369 390 | 451| 462| 419
Atividades de pos-

producéo

cinematogréfica, de

videos e de programas

de televisdo 0 0 0 0 111 63 106 112 132 176 167 101 57 64
Distribuicao

cinematografica, de

video e de programas

de televisdo 0 0 0 0] 109 68 46 36 34 20 17 10 6 2
Atividades de exibigdo

cinematogréfica 0 0 0 0| 406| 379| 401| 471| 535| 562| 601| 658| 677| 610
Atividades de gravacao

de som e de edi¢do de

musica 0 0 0 0| 445| 412| 276 333| 330| 278| 304 | 283 263 | 230
Atividades de radio 0 0 0 0[2534)|2.652|2.778|2.715|2.828 | 2.988 | 2.863 | 2.916 | 2.874 | 2.946
Atividades de televisao

aberta 0 0 0 0]1.287]1.330 [1.467 | 1.724|1.857 | 2.244 | 2.497 | 2.523 | 2.538 | 2.566
Programadoras e

atividades relacionadas

a televisao por

assinatura 0 0 0 0 98 184 126 106 135 275 211 182 116 117
Servigos de arquitetura 0 0 0 0| 202| 281| 341| 298| 308| 322| 356| 379| 330| 364
Agéncias de publicidade 0 0 0 0[4.386|5.615|1.7221.123|1.281 |1.145]1.208 |1.178 | 1.076 | 1.143
Atividades de

publicidade nédo 0 0 0 0| 433| 426[1.184|1.418|2.279|3.088 | 3.385 | 2.064 | 2.289 | 2.747
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especificadas
anteriormente

Design e decoragéo de
interiores 0 0 0 0 73 53

59

99| 172

177 | 193

226

223

247

Atividades fotogréaficas e
similares 0 0 0 0| 961| 987

1.061 | 1.

275|1.386

1.368 | 1.328

1.277

1.257

1.082

Total 0 0 0 0] 13.129 | 14.811

12.344 | 12.975 | 14.938

16.444 | 16.603

16.078

15.756

16.338

Fonte: RAIS
Quadro 23 - Vinculos em Curitiba 1995-2001

CNAE

1995

1996 | 1997 | 1998

1999

2000

2001

Atividades de museus e de conservagao do patrimdnio
histérico

Atividades de bibliotecas e arquivos

o

o

o
o

Fabricacdo de instrumentos musicais

Atividades de teatro, misica e outras atividades artisticas
e literarias

37

30

24 30

325

326

322

Outras atividades de espetaculos, ndo especificadas
anteriormente

196

100

82| 100

127

99

111

Edicdo de livros, revistas e jornais

Producéo de filmes cinematogréficos e fitas de video

79

87

150| 115

132

159

134

Distribuicdo de filmes e de videos

78

67

82 73

70

66

83

Projecéo de filmes e de videos

107

119

84 72

106

107

112

Atividades de radio

433

452

551 | 461

474

436

478

Atividades de televisdo

1.038

1591 1.

410)1.175

1.115

1.387

1.136

Servigos de arquitetura e engenharia e de
assessoramento técnico especializado

1.547

1.961 | 2.

479 |2.302

2.508

1.897

2.265

Publicidade

855

1.026 | 1.

140]1.129

1.114

1.179

1.056

Atividades fotogréficas

141

514

519| 500

474

344

352

Total

4.520

5.957 | 6.

528 | 5.965

6.469

6.022

6.072

Fonte: RAIS

Quadro 24 - Vinculos em Curitiba 2002-2015

CNAE 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

2008 | 2009 | 2010

2011 | 2012

2013

2014

2015

Atividades de
museus e de
exploracao,
restauracao
artistica e
conservagao de
lugares e prédios
histéricos e
atracOes similares 0 0 0 0 5 4

9 12

52 60

62

71

73

Atividades de
bibliotecas e
arquivos 0 0 0 0| 296| 497

660

760 | 785

625| 120

495

447

410

Fabricacdo de
instrumentos
musicais 0 0 0 0 5 4

10 3

Artes cénicas,
espetaculos e
atividades

complementares 0 0 0 0| 447| 387

404

437 | 394

452 | 454

492

410

491

Criac&o artistica 0 0 0 0 11 10

10

16

Gestao de espacos
para artes cénicas,
espetaculos e
outras atividades

artisticas 121 127

120

123 6

Edicao de livros 279 | 361

666

767 | 1.035

1.111]1.139

1.288

1.085

1.008

Edicao de jornais 18 11

40

37 47

59 47

51

o|o|o|o
o|o|o|o
o|o|o|o
o|o|o|o

Edico de revistas 27 28

45

76| 104

218 | 218

198

408

418

Atividades de
producgéo
cinematografica,
de videos e de
programas de
televisdo 0 0 0 0 27 35

81

191 | 185

252 | 232

266

284

254
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Atividades de pos-

producéo

cinematogréfica,

de videos e de

programas de

televisdo 0 0 0 0 73 48 84 72 93 130 95 51 34 41
Distribuicao

cinematogréfica,

de video e de

programas de

televisao 0 0 0 0 21 16 11 11 15 6 3 2 1 1
Atividades de

exibicdo

cinematogréfica 0 0 0 0| 259| 239| 273 303| 332| 330| 335| 346| 402| 309
Atividades de

gravacao de som e

de edicéo de

musica 0 0 0 0 59 118 47 44 47 24 24 34 37 28
Atividades de radio 0 0 0 0 511 549 571 586 588 623 549 558 552 615
Atividades de

televiséo aberta 0 0 0 0 621 588 663 651 711]11.007 |1.143|1.142 | 1.151 | 1.179
Programadoras e

atividades

relacionadas a

televisao por

assinatura 0 0 0 0 15 68 25 54 41| 136 131 96 16 18
Servicos de

arquitetura 0 0 0 0 96 86| 114| 130| 184 | 145| 158| 181| 146| 116
Agéncias de

publicidade 0 0 0 0| 574| 650| 755 814 | 941| 791 853 | 837 771| 803
Atividades de

publicidade nédo

especificadas

anteriormente 0 0 0 0| 212| 158| 701 | 746| 979[1.216|1.243| 864 | 980|1.142
Design e

decoracéo de

interiores 0 0 0 0 21 12 36 60 94| 110| 123| 140| 145| 163
Atividades

fotograficas e

similares 0 0 0 0| 335| 353| 394 | 513| 505| 500| 424| 405| 375| 307
Total 0 0 0 0]4.033]4.349 | 5.703 | 6.397 | 7.111 | 7.801 | 7.358 | 7.499 | 7.353 | 7.447
Fonte: RAIS

Quadro 25 - Vinculos no Estado do Rio Grande do Sul 1995-2001

CNAE 1995| 1996| 1997 | 1998| 1999| 2000| 2001
Atividades de museus e de conservacéo do

patriménio histdrico 18 23 27 33 25 17 18
Atividades de bibliotecas e arquivos 14 14 17 16 14 24 13
Fabricacdo de instrumentos musicais 29 26 18 22 29 43 44
Atividades de teatro, musica e outras atividades

artisticas e literarias 245 260 293 340 361 240 381
Outras atividades de espetaculos, ndo

especificadas anteriormente 1.598 988| 1.265| 1.276| 1.156 619 643
Edicdo de livros, revistas e jornais 0 0 0 0 0 0 0
Producao de filmes cinematogréficos e fitas de

video 102 195 191 183 200 204 252
Distribui¢éo de filmes e de videos 321 282 297 264 203 183 135
Projecéo de filmes e de videos 339 310 293 385 476 499 514
Atividades de radio 4.001| 4.190| 3.895| 3.799| 4.006| 4.137| 4.325
Atividades de televisdo 1.536| 1.571| 1.602| 1.469| 1.485| 2.159| 2.010
Servigos de arquitetura e engenharia e de

assessoramento técnico especializado 1.842| 2.410| 3.252| 4.022| 3.749| 3.730| 3.697
Publicidade 1.774| 1.690| 1.842| 1.797| 2.067| 2.095| 2.061
Atividades fotograficas 720 895| 1.012| 1.003 947 956 | 1.018
Total 12.539 | 12.854 | 14.004 | 14.609 | 14.718 | 14.906 | 15.111

Fonte: RAIS



Quadro 26 - Vinculos no Estado do Rio Grande do Sul 2002-2015
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CNAE

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

Atividades de museus e
de exploragao,
restauracao artistica e
conservacao de lugares
e prédios histéricos e
atracdes similares

32

26

32

33

38

43

47

62

49

45

Atividades de
bibliotecas e arquivos

14

37

10

15

62

123

78

108

124

118

Fabricacdo de
instrumentos musicais

87

72

67

95

70

85

62

85

83

80

Artes cénicas,
espetaculos e
atividades
complementares

301

419

552

637

762

824

789

824

872

907

Criac8o artistica

o|o

o|o

18

18

24

16

25

Gestao de espacos para
artes cénicas,
espetaculos e outras
atividades artisticas

20

19

24

12

25

23

29

29

Edicéo de livros

162

222

284

385

475

448

449

436

428

554

Edic&o de jornais

2.031

1.873

1.708

1.668

1.679

1.526

1514

1.387

1.350

1.051

Edic&o de revistas

o|o|o|o

o|o|o|o

o|o|o|o

o|o|o|o

19

47

48

91

91

100

109

115

137

219

Atividades de produgéo
cinematogréfica, de
videos e de programas
de televiséo

297

403

405

465

551

634

388

450

478

388

Atividades de p6s-
producéo
cinematogréfica, de
videos e de programas
de televiséo

36

22

20

21

28

32

117

104

70

59

Distribuicao
cinematogréfica, de
video e de programas
de televisdo

83

53

39

38

38

23

24

15

14

Atividades de exibicao
cinematogréfica

496

390

425

425

493

524

611

676

689

687

Atividades de gravacao
de som e de edicéo de
musica

241

252

213

227

248

224

239

225

250

222

Atividades de radio

4.554

4.725

4.875

5.005

5.170

5.235

5.212

5.200

5.476

5.459

Atividades de televisdo
aberta

1.913

1.915

2.323

2.211

2.429

2.604

2.399

2.402

2.698

2.447

Programadoras e
atividades relacionadas
a televiséo por
assinatura

32

32

36

58

98

82

95

94

100

91

Servigos de arquitetura

oo

oo

305

369

364

408

424

688

573

682

734

642

Agéncias de publicidade

o|o|o

1.072

1.110

2.065

1.433

1.443

1.508

1.478

1.436

1.423

1.463

Atividades de
publicidade nédo
especificadas
anteriormente

531

590

1.695

1.781

2.180

2.620

2.619

2.810

2.946

2.470

Design e decoracao de
interiores

70

77

101

95

91

132

121

108

193

107

Atividades fotogréaficas e
similares

1.419

1.127

1.212

1.234

1.359

1.548

1.559

1.640

1.702

1.587

Total

13.720

13.784

16.502

16.344

17.743

19.046

18.509

18.906

19.861

18.656

Fonte: RAIS

Quadro 27 - Vinculos em Porto Alegre 1995-2001

CNAE

1995

1996

1997

1998

1999

2001

Atividades de museus e de conservacao do patrimdnio

histérico

Atividades de hibliotecas e arquivos

N

N

N

N

N

Fabricacdo de instrumentos musicais

o~

Atividades de teatro, musica e outras atividades artisticas

e literarias

187

185

64

81

247

129

290

Outras atividades de espetaculos, ndo especificadas

anteriormente

1.236

668

898

911

776

349

278
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Edicdo de livros, revistas e jornais

Producao de filmes cinematogréficos e fitas de video

79

173

181

171

182

174

217

Distribuicéo de filmes e de videos

103

75

76

77

51

52

41

Projecdo de filmes e de videos

178

189

176

249

263

266

271

Atividades de radio

960 | 1.047

880

840

875

910

1.028

Atividades de televisdo

1.083

999

808

776

806

1.426

1.364

Servigos de arquitetura e engenharia e de
assessoramento técnico especializado

1.159|1.300

1.

800 | 2.201

2.008

1.752

1.496

Publicidade

1.185] 1.

154

1.

206)1.115

1.455

1.370

1.357

Atividades fotogréficas

178

280

340

376

301

211

232

Total

6.356 | 6.078

6.

439 |6.807

6.972

6.658

6.585

Fonte: RAIS

Quadro 28 - Vinculos em Porto Alegre 2002-2015

CNAE

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

Atividades de
museus e de
exploracao,
restauracao
artistica e
conservacao de
lugares e prédios
histéricos e
atracdes similares

10

11

12

14 14

15

21

17

13

11

Atividades de
bibliotecas e
arquivos

28

60

67

97

111

105

Fabricacdo de
instrumentos
musicais

18 17

17

15 19

16

19

Artes cénicas,
espetéculos e
atividades
complementares

178

265

329

336

417

436

352

363

396

427

Criacdo artistica

5 10

Gestédo de espagos
para artes cénicas,
espetaculos e
outras atividades
artisticas

15

10

12

13

Edicéo de livros

50

86

137

250 | 328

296

326

320

324

454

Edicéo de jornais

1.650

1.537

1.227

1.154(1.218

1.027

941

831

779

596

Edic&o de revistas

o|jo|o|o

o|o|o|o

o|o|o|o

o|o|o|o

11

28

26

24 25

12

14

15

63

Atividades de
produgédo
cinematografica,
de videos e de
programas de
televisdo

250

358

367

401

444

497

196

229

284

205

Atividades de pos-
produgédo
cinematografica,
de videos e de
programas de
televisdo

12

12

91

82

55

51

Distribuicdo
cinematografica,
de video e de
programas de
televisdo

27

20

11

Atividades de
exibigédo
cinematografica

248

222

259

253

293

270

367

334

342

353

Atividades de
gravacao de som e
de edi¢éo de
musica

42

36

46

64 68

65

74 71

64

58

Atividades de radio

899

888

933

919

983

903

919

766

823

765
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Atividades de
televisio aberta 0 0 0 0]1.2281.218|1.5271.490|1.608 | 1.691 | 1.583 | 1.631 | 1.854 | 1.710
Programadoras e
atividades
relacionadas a
televisdo por
assinatura 0 0 0 0 0 0 1 0 18 28 17 20 33 52
Servigos de
arquitetura 0 0 0 0 119 164 128 158 153 246 212 217 345 269
Agéncias de
publicidade 0 0 0 0| 808| 842|1.748[1.097|1.082|1.138|1.091|1.050|1.084|1.022
Atividades de
publicidade ndo
especificadas
anteriormente 0 0 0 0 125 127 1.057 (1.120|1.367 |1.721|1.721 [ 1.902 | 1.839 | 1.501
Design e
decoracéo de
interiores 0 0 0 0 29 36 57 41 25 72 56 58 56 47
Atividades
fotograficas e
similares 0 0 0 0 263 303 302 328 383 429 437 420 336 291
Total 0 0 0 0]5.977 | 6.188 | 8.184 | 7.689 | 8.468 | 8.947 | 8.515 | 8.461 | 8.785 | 8.021

Fonte: RAIS



